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Jednym z najwazniejszych wydarzen, jakie miaty miejsce w Stanach
Zjednoczonych Ameryki w 2012 roku, byly wybory prezydenckie. Dzien wybordéw
poprzedza wyjgtkowy okres, kampania wyborcza, kiedy (...) partia lub kandydat
starajq sie zmaksymalizowac¢ wyborcze zyski. Dotyczy on wszystkich podejmowanych
przez partie lub kandydata wysitkdw (promocyjnych, finansowych, organizacyjnych),
by zrealizowa¢ ten cel'. Kampania wyborcza w Stanach Zjednoczonych charakteryzuje
sie pewnymi specyficznymi cechami. USA sg jedynym panstwem, w ktdrym kampania
rozpoczyna sie na okoto rok przed dniem wybordw. Czas ten mozna podzieli¢ na takie
etapy jak (..) okres przed prawyborami (preprimary stage), prawybory (primary
stage), konwencja (convention stage), wybory zasadnicze (general election stage)®.
Amerykanska kampania zapewnia wiec duzo czasu zaréwno dla politykdw na
przekonanie do siebie wyborcow, jak i dla obywateli na podjecie decyzji, na kogo
gtosowac.

Bruce Newman w ksigzce pod tytutem The Marketing of the President. Political
Marketing as Campaign Strategy przedstawit proces ewolucji kampanii wyborczych
w USA. Autor wyrdznit cztery charakterystyczne okresy, w ktérych zmieniato sie
oblicze amerykanskiej kampanii. W latach 50-tych XX wieku najwazniejszym

elementem kampanii wyborczej byta partia. Dekade pdziniej kandydat stat sie
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»produktem”, ktérego wkrétce zaczeto ,sprzedawac”. W ostatnim etapie, ktory
rozpoczat sie w 1992 roku, gléwne miejsce zajmuje marketing polityczny®.

Philip Kotler twierdzi, ze Marketing jest procesem spotecznym i zarzqdczym,
dzieki ktoremu konkretne osoby i grupy otrzymujq to czego potrzebujq i pragng
osiggnqg¢, poprzez tworzenie, oferowanie i wymiane posiadajgcych wartosc
produktéw®. Autor w swych rozwazaniach idzie dalej i stwierdza, ze zjawisko
marketingu nie wystepuje wyfgcznie w dziatalnosci gospodarczej, ale réwniez
w innych obszarach zycia codziennego®. Jednym z takich obszaréw jest polityka.
Wedtug Grazyny Ulickiej marketing polityczny mozna scharakteryzowaé jako Zespot
teorii, metod, technik i praktyk spotecznych majgcych na celu przekonanie obywateli,
by udzieli poparcia cztowiekowi, grupie lub projektowi politycznemu®. Robert
Wiszniowski stwierdza, ze marketing polityczny to Zespot technik stuzqcych do
kreowania zmian zachowan podmiotow polityki oraz obywateli w przestrzeni
rywalizacji politycznej, w okreslonych i dtugofalowych procesach’.

Marketing polityczny jest szczegdlnie popularny w Stanach Zjednoczonych
Ameryki, poniewaz w kraju tak zréznicowanym spotecznie bardzo wazne jest zdobycie
poparcia réznych grup. Wykorzystujgc réznorodne techniki, politycy chcg zachecic¢
Amerykanéw do zaangazowania sie w to, co dzieje sie na amerykanskiej scenie
politycznej i utatwi¢ im podjecie decyzji przy urnie wyborczej. Ponadto, w Stanach
Zjednoczonych Ameryki od lat spada liczba osdb, ktore identyfikujg sie z jedna
z najwiekszych partii. Kwestia ta jest wazna, poniewaz identyfikacja partyjna
uznawana jest za jeden z trzech gtéwnych czynnikéw, ktére majg wptyw na decyzje
wyborcéw (obok merytorycznego aspektu kampanii i osoby samego kandydata).
W 1952 roku prawie trzy czwarte Amerykandw deklarowato, ze popiera Partie
Demokratyczng lub Partie Republikariskg. Od tamtego czasu wskaznik ten stopniowo

spada. Pod koniec lat osiemdziesigtych wynidst mniej niz 40%. W sytuacji takiej coraz
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wieksze znaczenie zaczyna odgrywac marketing polityczny, ktéry pomaga przyciggnac

uwage wyborcéw®.

Gwiazdy popkultury i ich poparcie dla amerykanskich politykow

W czasie kampanii wyborczej stosowane sg rozne techniki w celu uzyskania jak
najwiekszego poparcia wyborcéw. Wsrdod wielu tysiecy osdb zaangazowanych
w kampanie znalezé mozna gwiazdy popkultury. Gwiazda popkultury (celebrity) to
ktos znany, zazwyczaj zwigzany z przemystem rozrywkowym?®. Definicja ta jest jednak
dos¢ szeroka. Aby unikng¢ sytuacji, w ktdrej niemal kazda rozpoznawana osoba
bedzie nazywana gwiazdg, warto podkresli¢, ze w przypadku pojecia celebrity
adresatem jest odbiorca masowy, ktorego gusta zazwyczaj nie sg zbyt wymagajace.

Aktorzy, piosenkarze oraz osoby prowadzgce programy informacyjne badz
rozrywkowe s3g stale obecne w mediach masowych. Stopniowo wzrasta sita ich
oddziatywania, ktora obejmuje swym zasiegiem miliony fandw. W rezultacie gwiazdy
urastajg do rangi autorytetéw w wielu dziedzinach zycia publicznego. Jednym
z obszardw, na ktérym gwiazdy show biznesu starajg sie by¢ aktywne i oddziatywac na
opinie innych ludzi, jest polityka. Ich dziatania stajg sie szczegdlnie widoczne w czasie
kampanii prezydenckiej, kiedy publicznie popierajg konkretnego kandydata. Proces
ten nazywany jest celebrity endorsement'®.

Udziat gwiazd popkultury w kampanii wyborczej zwigzany jest
z ksztattowaniem wizerunku polityka. W dobie telewizji i Internetu wizerunek
kandydata jest niezwykle wazny, poniewaz to, jak jest on postrzegany przez
wyborcéw, moze mieé¢ znaczacy wptyw na koncowy wynik wyboréw. Ogromne
znaczenie ma w tym przypadku tak zwany ,efekt odbitego blasku”.Znajomos¢
z osobg stawng dawac moze nie tylko profity psychologiczne samej jednostce, lecz

— co waZniejsze — prestiz oraz poczucie wyzszosci i niezwyktfosci w dalszych

® Tamze, ss. 25, 27, 30, 41, 52.

? Cambridge Advanced Learner’s Dictionary, Cambridge 2003, s. 188.

10 Szerzej o poparciu udzielanym przez gwiazdy popkultury miedzy innymi w: D.J. Jackson, The Impact of
Celebrities’ Political Beliefs on Young Americans, Journal of Political Marketing (2008, vol. 6); G. McCracken,
Who is the Celebrity Endorser? Cultural Foundations of the Endorsement Process, Journal of Consumer Research
(1989, vol. 16).
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kontaktach z innymi ludZmi**. Innym réwnie waznym zjawiskiem jest ,sita nacisku
autorytetu”.
W wielu wypadkach autorytetem jest gwiazda popkultury, ktéra dzieki swojej pozycji
moze oddziatywaé na otoczenie'’. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na szczegdlny
charakter tego oddziatywania. Znana jednostka nie tyle nakazuje nam gtosowac na
danego kandydata, ile jedynie mniej lub bardziej zdecydowanie podpowiada wyborcy,
iz ta wtasnie osoba (kandydat/kandydatka) jest godna zaufania i z catq pewnosciq nie
zawiedzie poktadanych w niej nadziei, o czym ma Swiadczy¢ chocby wspdlne zdjecie
lub rekomendacja nadawcy danego komunikatu, czyli lidera i/lub znanej osoby™.
Gwiazdy popkultury wywierajg wptyw na otoczenie gtdwnie poprzez media.
W pazdzierniku 2012 roku Pew Research Center przeprowadzito badanie opinii
publicznej, w ktorym zapytano o to, skagd Amerykanie czerpig informacje na temat
kampanii wyborczej. Zebrane dane wskazujg, ze znaczny procent ankietowanych
traktuje telewizje jako gtéwne 7Zrédto informacji na temat wyborow.
41% ankietowanych stwierdzito, ze czerpie wiedze z programdéw emitowanych przez
telewizje kablowa (cable news), 38% wskazato na telewizje lokalng (local news),
36% na Internet, a 31% na sieciowg telewizje ogdlnokrajowa (network news).Dla
porownania prase lokalng i krajowg wskazato odpowiednio 23% i 13%, a radio jedynie
12%. Warto réwniez podkresli¢, ze w porédwnaniu z danymi zebranymi w 2008 roku,
powyzsze statystyki wskazujg, ze zainteresowanie Amerykandéw kampanig spada.
Jedynym medium, ktdére przyciggneto wiekszg liczbe obywateli niz przed 4 laty, byt
Internet. Tendencje te mozna tlumaczy¢é rosngcg popularnoscia portali
spotecznosciowych, takich jak Facebook czy Twitter. Amerykanie czerpig informacje
o kampanii nie tylko z programéw informacyjnych. Znaczaca role odgrywajg rowniez
programy rozrywkowe, ktére dla okoto jednej trzeciej obywateli stanowig wazne

#rédto informacji'®. Audycje tego typu sa wyjatkowo atrakcyjne dla politykdw, ktdrzy

M. Jeziniski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej [w:] B. Dobek-Ostrowska (red.), Kampania
wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wroctaw 2005, s. 117.
12 Tamze, s. 118.
13 .
Tamze.
" Internet Gains Most as Campaign News Source but Cable TV Still Leads,

71



zyskujg mozliwos¢ pojawienia sie w mediach o zasiegu ogdlnokrajowym i dotarcia do
wiekszej liczby wyborcow. Jest to rowniez dogodna okazja dla gwiazd show biznesu,
ktore chcg zabraé gtos w sprawie najwazniejszych kwestii poruszanych w czasie
wyborédw. Majg oni mozliwos¢ oficjalnie poprze¢ danego kandydata, podkreslajac
jego zalety, jak rowniez wyrazi¢ swoje obawy zwigzane z poglagdami badz dziataniami
prowadzonymi przez kontrkandydata.

Pojawia sie jednak pytanie dotyczace tego, jak silne jest to oddziatywanie.
Wiekszos¢ Amerykanow deklaruje, Ze poparcie dla jakiegokolwiek kandydata
pochodzgce czy to od innego polityka, stynnej osobowosci, gwiazdy, duchownego,
gazety, czy zwigzku zawodowego nie miatoby wiekszego wptywu na ich decyzje™.
Potwierdzenie tej tezy moina znalez¢ w badaniach opinii publicznej
przeprowadzonych przez Pew Research Center oraz Gallup. W obu przypadkach
ankietowani stwierdzili, ze poparcie znanej osoby nie ma znaczgcego wptywu na
decyzje podejmowang przy urnie wyborczej™.

W Swietle tych danych interesujace sg wyniki badan przeprowadzonych na
Uniwersytecie Kalifornijskim, ktére Valerie R. O’Regan przedstawita w marcu 2012
roku podczas Annual Meeting of the Western Political Science Association.
Studentéw zapytano o znaczenie poparcia gwiazd show biznesu udzielanego
kandydatom startujgcym w wyborach. Wyniki badan pokazaty, ze dla mfodych
Amerykanéw gwiazdy popkultury nie s autorytetami w sprawach zwigzanych
z polityka. Ankietowani stwierdzili, ze w kwestiach tych darzg wiekszym zaufaniem
osoby aktywnie zwigzane ze sprawowaniem wtadzy lub zasiegajg opinii bliskich im
0sob. Takie podejscie wigze sie z kolejnym przekonaniem ankietowanych. Zdaniem
studentéw gwiazdy popkultury dysponujg takg samg wiedzg o kwestiach politycznych
jak przecietni Amerykanie. Ci sami ankietowani stwierdzili jednak, ze chetniej

zapoznajg sie ze zdaniem prezentowanym przez stawne osoby niz z opiniami

http://www.journalism.org/commentary backgrounder/social media _doubles remains limited, 11.02.2013.
> T. Ptudowski, Komunikacja polityczna w amerykariskich kampaniach wyborczych, Warszawa 2008, s. 51.

%, Carroll, J.M. Jones, Most Voters Not Moved by Oprah’s Endorsement of Obama, Gallup,
http://www.gallup.com/poll/102301/most-voters-moved-oprahs-endorsement-obama.aspx, 20.04.2013; The
Oprah Factor and Camapign 2008, Pew Research Center for the People & the Press, http://www.people-
press.org/2007/09/20/the-oprah-factor-and-campaign-2008/, 20.04.2013.
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przedstawianymi przez ludzi bezposrednio zwigzanych z polityky. Sytuacja ulega
delikatnej zmianie, gdy oddziatywanie gwiazd poréwna sie z wptywem osdb bedacych
kompetentnymi komentatorami zycia publicznego. Jednakze znaczny procent
ankietowanych nadal traktowat gwiazdy popkultury jako gtéwne zrdédto informac;ji.
W podsumowaniu przeprowadzonych badan stwierdzono, ze gwiazdy show biznesu
wpltywajg na decyzje amerykanskich wyborcow. Ich oddziatywanie jest jednak
wyrazniejsze, jesli wezmie sie pod uwage sam udziat w wyborach, a nie ostateczny
wynik gtosowania®’.

Niektorzy jednak podkreslajg, ze gwiazdy popkultury odgrywajg pewng role
w procesie podejmowania decyzji przy urnie wyborczej. Na potwierdzenie tej tezy
wspominaja o tak zwanym ,efekcie Oprah” (the Oprah effect)'®. Szacuje sie, ze
poparcie udzielone Barackowi Obamie przez Oprah Winfrey w 2008 roku skutkowato
zdobyciem okoto jednego miliona gtosdw. Szacunek ten oparty zostat na analizie

wynikéw wybordw na obszarze, na ktérym rozprowadzany byt magazyn gwiazdylg.

Kampania prezydencka w 2012 roku

W 2012 roku o urzad szefa federalnej egzekutywy walczyli urzedujgcy
prezydent Barack Obama oraz kandydat Partii Republikariskiej Mitt Romney. W czasie
kampanii obaj politycy nie szczedzili wysitkdw, aby w jak najlepszy sposdb ksztattowac
swoj publiczny wizerunek oraz pokazaé sie jako powazni kandydaci, ktérzy wiedza
w jaki sposéb wprowadzi¢ niezbedne zmiany i polepszy¢ sytuacje w kraju. W tym tez
celu wykorzystywali kazdg nadarzajagcg sie okazje, by zaprezentowaé wiasne
spostrzezenia na temat najpowazniejszych problemdéw nurtujgcych amerykanskie
spoteczenstwo oraz zaproponowac rozwigzania, jakie wprowadziliby, gdyby objeli
najwazniejszy urzad w panistwie. Rywalizacja pomiedzy dwoma kandydatami byta

bardzo wyréwnana. Ostateczne zwyciestwo w wyborach zalezato od skutecznosci

17 .
Tamze.
'® Szerzej o ,efekcie Oprah” miedzy innymi w: The Obama Effect. Multidisciplinary Renderings of the 2008
Campaign, red. H.E. Harris, K.R. Moffitt, C.R. Squires, Nowy Jork 2010.
1. Parti, The ‘Oprah Effect’: Winfreys Influence Extends Deep Into Politics, 11.02.2013.
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przeprowadzonej kampanii. Aby osiggng¢ zamierzony sukces, starano sie zacheci¢ jak
najwiekszg liczbe ludzi do aktywnego udziatu w organizowanych wydarzeniach.

Prezydent Barack Obama uzyskat wsparcie wielu amerykanskich gwiazd
popkultury, do ktorych mozina zaliczy¢ aktoréw i piosenkarzy cieszgcych sie
miedzynarodowg popularnoscia: Leonardo DiCaprio, Salma Hayek, Billy Crystal, Alicia
Keys, Beyonce, Sarah Jessica Parker, Morgan Freeman oraz Gwen Stefani. Nie oznacza
to jednak, ze amerykanskie gwiazdy popkultury opowiadaty sie wyfgcznie za
kandydatem Partii Demokratycznej. Wrecz przeciwnie, wiele osobistosci otwarcie
wyrazato swoje uznanie dla Mitta Romneya. W programie prowadzonym przez Piersa
Morgana, aktor Jon Voight przekonywat, ze Romney jest idealnym kandydatem na
prezydenta USA. Warto jednak zauwazyé, ze cho¢ aktor wychwalat zalety kandydata
republikandw, nie wspart jednak jego kampanii finansowo. Ponadto, niezwykle cenne
dla Romneya byto poparcie magnata finansowego, Donalda Trumpa. Opisywat on
zalety kandydata Partii Republikanskiej i przedstawiat go jako charyzmatycznego
i kompetentnego polityka, ktory ma wszelkie predyspozycje, aby zajmowac
najwazniejsze stanowisko w pahstwiezo.

Sztaby wyborcze Baracka Obamy i Mitta Romneya postanowity zaangazowac
w kampanie piosenkarzy. Kid Rock nagrat piosenke ,Born Free”, ktéra stata sie
oficjalnym utworem kampanii kandydata Republikanéw®'. Piosenke Bruce’a
Springsteena ,We take care of our own” mozna byfo ustyszeé¢ podczas kampanii
prezydenta Obamy. Na uwage zastuguje jednak pewna zmiana w podejsciu
piosenkarza do udziatu gwiazd popkultury w wyborach prezydenckich. Cztery lata
wczesniej Springsteen aktywnie popierat Baracka Obame w walce o urzad
prezydenta. W czasie ostatniej kampanii wycofat sie. Stwierdzit, ze polityka nie jest

miejscem odpowiednim dla artystow?*. Nalezy réwniez podkreéli¢, ze cho¢ wykonanie

20 Celebrity Endorsement,
http://edition.cnn.com/interactive/2012/05/politics/celebrity.endorsements/index.html, 11.02.2013.
LA Bingham, Celebrity Endorsers: Stars Align Behind Presidential Hopefuls,
http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/presidential-picks-rock-stars-super-models-hollywood-
hunks/story?id=15748180#, 11.02.2013.

?2 L. Moraski, Convention star power: Blurring the line between celebrity and politics, CBS News,

74



oficjalnego utworu kampanii mozna postrzegac jako ciekawe wydarzenie medialne, to
nie ma ono jednak wptywu na wynik wybordw.

Niezwykle waznym momentem w amerykanskiej kampanii prezydenckiej, ktory
moze mie¢ wptyw na decyzje wyborcéw, sg konwencje partyjne. (...) Partie, traktujq
swoje konwencje jak reklamy telewizyjne trwajqce cztery dni, reklamy kandydata
i partii”>.(...) Konwencja jest precyzyjnie organizowanym wydarzeniem, ktérego celem
jest postanie publicznosci, za posrednictwem telewizji w darmowym czasie, przekazu:
partia jest silna i spdjna, nominuje najlepszego kandydata, ktory reprezentowac
bedzie Amerykanow®*.W czasie kazdej konwencji wystepuje wiele oséb, ktére
wychwalajg zalety kandydata. Cho¢ przewazajagcg wiekszos¢ stanowig politycy
reprezentujagcy dana partie, to pojawiajg sie rowniez gwiazdy popkultury. Taka
sytuacja miata miejsce w czasie konwencji partyjnych, ktére miaty miejsce
w sierpniu i wrzesniu 2012 roku.

Na uwage zastuguje monolog zaprezentowany przez aktora i rezysera Clinta
Eastwooda w czasie konwencji Partii Republikanskiej. Byto to jedno z najbardziej
popularnych wystapien w czasie ostatniej kampanii prezydenckiej. Clint Eastwood
rozmawiat z pustym krzestem, na ktérym miat siedzie¢ prezydent Obama. Na wstepie
aktor podkreslit, ze w Hollywood jest wiele oséb popierajgcych Partie Republikarnska,
ktdrzy nie s3 jednak tak widoczni jak zwolennicy Partii Demokratycznej. W ten sposéb
aktor starat sie zatrze¢ ztudne wrazenie, ze wszyscy artysci w Stanach Zjednoczonych
Ameryki sg liberatami popierajgcymi Partie Demokratyczng. W swoim monologu
Eastwood zadawat prezydentowi pytania dotyczace jego obietnic ztozonych w czasie
wyboréw przeprowadzonych w 2008 roku oraz decyzji zwigzanych z wojna
w Afganistanie i Iraku. Swéj monolog zakonczyt kultowym zdaniem z filmu ,Brudny

725

Harry”: ,Go ahead, make my day””>. Wystgpienie to miato przede wszystkim

znaczenie medialne. Kunszt aktorski, dowcip oraz ironia byty wazniejsze niz konkretne

http://www.cbsnews.com/8301-31749 162-57500117-10391698/convention-star-power-blurring-the-line-
between-celebrity-and-politics/, 11.02.2013.

2 N. Polsby, A. Wildavsky, Presidential Elections [w:] M. Mazur, dz. cyt., s. 135.
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kwestie polityczne. Monolog miat za zadanie przyku¢ uwage medidow masowych
i zainteresowac ogdét Amerykandéw, nie tylko zwolennikéw Partii Republikanskiej.

W czasie konwencji Partii Demokratycznej wystepowaty gwiazdy
amerykanskiej popkultury, ale ich udziat nie wywart takiego wrazenia jak w przypadku
wystgpienia Eastwooda. Pojawity sie aktorki Eva Longoria (byta jednym z 35
,ambasadoréw” w czasie kampanii prezydenta Baracka Obamy)®®, Kerry Washington
oraz Scarlett Johansson. Johansson zwrdécita uwage na niezwykle wazng kwestie,
mianowicie malejgca frekwencje wyborczg. Aktorka podkreslita znaczenie programow
socjalnych, z ktorych korzystajg mtodzi Amerykanie, a ktore sg jednym z wazniejszych
punktéw programowych urzedujacego prezydenta. Jej gtdwnym przestaniem byta
jednak aktywizacja mtodych Amerykandw. Starata sie przekonaé¢ zebranych, ze
decyzja o pojsciu do urny jest niezwykle wazna, poniewaz wiele kwestii, o ktorych
obecnie debatuje sie w Waszyngtonie, ma ogromne znaczenie zwtaszcza dla oséb
mtodych®’.

W ostatnich latach w Stanach Zjednoczonych Ameryki mozna zaobserwowac
coraz mniejsze zainteresowanie obywateli udziatem w wyborach®®. Tendencje te
opisat Robert Putnam w ksigzce pod tytutem ,Bowling Alone”. Rozwdéj mediow
masowych jest dla autora gtdwnym czynnikiem wptywajgcym na spadek
zaangazowania Amerykandw. Szczegdlnie niepokojgca jest korelacja obywatelskiego
braku zainteresowania politykq oraz wiedzy na temat wydarzen z kampanii z wiekiem.
Mtodzi Amerykanie sq apolityczni: wiekszos¢ (64%) twierdzi, ze zupetnie nie interesujq
ich wiadomosci wyborcze, a tylko 15% potrafito podac jakiekolwiek szczegoty
z kampanii®®.

Tomasz Ptudowski przedstawia trzy modele (ekonomiczny, psychologiczny
i socjologiczny), ktére umozliwiajg analize uczestnictwa obywateli w wyborach. Na

uwage zastuguje (...) model racjonalnego wyboru, ktory rozpatruje akt udziatu

A Bingham, Celebrity Endorsers..., dz. cyt.

*’Democratic Party Convention (relacja telewizyjna). Atlanta: CNN, (wyemitowano w dniach 4-6.09.2012).

%% Szerzej w: T. Ptudowski, Dlaczego Amerykanie nie gtosujg? [w:] A. Mania, P. Laidler (red.), Amerykariska
demokracja w XXI wieku, Krakow 2006, s. 226.

2T, Ptudowski, Komunikacja..., dz. cyt., s. 51.
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w wyborach jako analize ekonomicznqg opartq na bilansie zyskdw i strat. Model
psychologiczny z kolei bierze pod uwage takie czynniki, jak stopien identyfikacji
partyjnej potencjalnego wyborcy, zainteresowanie politykq i wynikami wyboréw™.
Wykorzystujgc ten podziat, warto przyjrze¢ sie przyczynom rosngcej absencji
wyborczej. W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ nastepujace argumenty:
e zadowolenie z obecnej sytuacji,
e brak wptywu na polityke,
e brak zaufania do politykdw,
e poczucie ograniczonego wyboru [dominacja Partii Demokratycznej i Partii
Republikanskiej],
e niedoinformowanie wyborcow przez media,
e zniechecenie wyborcdw negatywnymi kampaniami w mediach,
e przyczyny instytucjonalno-systemowe [obowigzek rejestracji, wybory
przypadajg na wtorek — dzien, ktéry nie jest wolny od pracy],

o brak edukacji obywatelskiej mtodziezy®".

Scarlet Johansson oraz Eva Longoria w czasie kampanii prezydenckiej w 2012
roku odnosity sie réowniez do udziatu kobiet w zyciu publicznym?2. Jest to niezwykle
wazna kwestia, ktéra obejmuje takie problemy jak dyskryminacje w pracy oraz
przemoc domowg. Wazne jest wiec, aby zachecaé kobiety do aktywnego udziatu
w zyciu politycznym i spotecznym. Nie nalezy ogranicza¢ ich pozycji w spotecznosci
jedynie do roli gospodyni domowej**. W ,Resolution on Women and Political Power”
stwierdzono, ze Idea demokracji nabierze petnego i prawdziwego znaczenia,
wytgcznie gdy decyzje polityczne i legislacyjne bedq w rownym stopniu okreslane

przez mezczyzn i kobiety, w réwnym stopniu uwzgledniajgc interesy obu ptci*”.

07, Ptudowski, Dlaczego ... [w:] A. Mania, P. Laidler (red.), Amerykariska ..., dz. cyt., s. 227.

*! Tamze, ss. 229-235.

*> pemocratic Party Convention (relacja telewizyjna). Atlanta: CNN, (wyemitowano w dniach 4-6.09.2012).

2 M. Paluszkiewicz-Misiaczek, Udziat kobiet w Zyciu politycznym na przyktadzie USA | Kanady [w:] A. Mania,
P. Laidler (red.), Amerykarska..., dz. cyt., s. 210.

* Tamze, s. 209.
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Na koniec, nie mozna poming¢ niezwykle waznego elementu kampanii
prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych Ameryki, czyli zbierania funduszy.
W ostatnich latach mozna zaobserwowaé staty wzrost ilosci pieniedzy wydawanych
na prowadzenie kampanii. Prowadzi to do sytuacji, w ktdrej zabieganie o fundusze
staje sie jednym z najwazniejszych elementow walki wyborczej. W 2012 roku Barack
Obama wraz z Demokratami zebrali 1,2 miliarda dolaréw, podczas gdy Mitt Romney
i Republikanie zgromadzili wspdlnie 1,18 miliarda dolaréw?>.

W Stanach Zjednoczonych Ameryki istniejg dwie mozliwosci finansowania
kampanii prezydenckiej. Kandydat moze wykorzysta¢ dotacje publiczne bad?
prywatne. Dotacje publiczne (General Election Grants) w 2012 roku wyniosty okoto
91,2 miliona dolaréw*®. Nie dziwi wiec, ze kandydaci reprezentujacy dwie najwieksze
partie polityczne w USA zdecydowali sie skorzysta¢ z dotacji prywatnych. W sktad
dotacji prywatnych wchodzg datki zbierane przez Komitety Akcji Politycznej (Political
Action Committees, PAC), komitety partyjne oraz osoby prywatne®’. Federalna
Komisja Wyborcza (Federal Election Commission) ustalifa limity datkéw, ktére
obowigzywaty komitety partyjne w latach 2011-2012. Kazdy Amerykanin mogt
przekaza¢ dwa i pot tysigca dolaréw na konkretnego kandydata oraz 30,8 tysiecy
dolaréw na komitety partyjne. W sumie w ciggu roku nie mozna byto przekazac
wiecej niz 117 tysiecy dolaréw?.

Wktad w zebranie tak ogromnych funduszy wniosto wiele wielkich gwiazd
amerykanskiego show biznesu. Na przykfad, aktor Morgan Freeman oraz komik Bill
Maher przekazali na rzecz kampanii urzedujgcego prezydenta USA po jednym milionie

dolaréw®. Rezyser Steven Spielberg przekazat na rzecz Baracka Obamy 150 tysiecy

%2012 Presidential Campaign Finance Explorer, strona internetowa The Washington Post,
http://www.washingtonpost.com/wp-srv/special/politics/campaign-finance/, 11.02.2013.

*presidential Election Campaign Fund (PECF), strona internetowa Federal Election Commission,
http://www.fec.gov/press/bkgnd/fund.shtml, 11.02.2013.

*7 R. Ludwikowski, A. Ludwikowska, Wybory prezydenckie w USA na tle porownawczym, Warszawa 2009, s. 142.
38 Szerzej o limitach obowigzujgcych w czasie ostatniej kampanii prezydenckiej w USA, ktdére natozono nie tylko
na osoby prywatne, ale réwniez na komitety partyjne (zaréwno na poziomie ogélnonarodowym, jak i stanowym
oraz lokalnym) na oficjalnej stronie internetowej Federalnej Komisji Wyborczej:
http://www.fec.gov/press/20110203newlimits.shtml, 11.02.2013.

** A. Bingham, Celeb Endorsements: Rapper Nicki Minaj Backs Mitt Romney,
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dolaréw (5 tysiecy na kampanie Obamy oraz 100 tysiecy na Obama PAC Priorities
USA)®. Nie wszystkie gwiazdy zdecydowaly sie jednak przekazywaé tak duze kwoty.
Ellen DeGeneres, gospodyni bardzo popularnego amerykanskiego talk show,
przeznaczyta na kampanie Prezydenta Obamy , jedynie” troche ponad 30 tysiecy (dwa
i pot tysigca bezposrednio na rzecz prezydenta oraz 30,8 tysiecy dolaréw na rzecz
Krajowego Komitetu Partii Demokratycznej, Democratic National Committee Service
Corporation)*.

W czasie ostatniej kampanii prezydenckiej bardzo popularne byto réwniez
przygotowywanie specjalnych przyjeé, z ktérych dochdd przeznaczony zostat na
wsparcie konkretnego kandydata. Jednym z najwiekszych takich wydarzen byta
kolacja zorganizowana przez George’a Clooneya w jego domu w Los Angeles. Za
udziat w tym przyjeciu trzeba byto zaptaci¢ 35,8 tysiecy dolaréw od osoby*?. Szacuje
sie, ze dzieki tej imprezie, w ktorej wzieto udziat 150 najwiekszych gwiazd Hollywood,
zebrano okoto 15 milionéw dolaréw. Podobne wydarzenie przygotowata aktorka
Sarah Jessica Parker (40 tysiecy dolarow od osoby), a udziat w nim wzieta miedzy
innymi Aretha Franklin. Mariah Carey oraz Alicia Keys wystgpity na kolejnym przyjeciu
zorganizowanym dla prezydenta Obamy, w ktérym wzieto udziat 250 oséb (10 tysiecy
dolaréw od osoby)*. W Connecticut fundusze na kampanie urzedujacego prezydenta
zbierali producent Harvey Weinstein oraz aktorka Anne Hathaway (35,8 tysiecy
dolaréw od osoby). W Nowym Jorku analogiczng impreze przygotowat rezyser Spike
Lee (35,8 tysiecy dolaréw od osoby)*. Warto zaznaczyé, ze wydarzenia te
zorganizowane zostaty w celu zbierania funduszy wytacznie na kampanie Baracka

Obamy. Amerykanskie gwiazdy popkultury chetniej wspieraty kandydata Partii

http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/election-2012-rapper-nicki-minaj-endorses-mitt-
romney/story?id=17153313, 11.02.2013.

A, Bingham, Celebrity Endorsers: Stars Align Behind Presidential Hopefuls,
http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/presidential-picks-rock-stars-super-models-hollywood-
hunks/story?id=15748180#, 11.02.2013.

41Ce/ebrity Endorsement,
http://edition.cnn.com/interactive/2012/05/politics/celebrity.endorsements/index.html, 11.02.2013.
'y Bingham, Celebrity Endorsers..., dz. cyt.

43Celebrity Endorsement, dz. cyt.

** A. Bingham, Celeb Endorsements..., dz. cyt.
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Demokratycznej niz kandydata Partii Republikanskiej. Wynikaé¢ to moze z faktu, ze
urzedujacy prezydent USA podziela, podobnie jak znaczna czes$¢ Hollywood, bardziej
liberalne poglady i dzieki temu cieszy sie wiekszym poparciem gwiazd
amerykanskiego show biznesu.

Sytuacja ta zmusza jednak do zadania pytania o to, jak duzy wptyw dotacje te
majg na catoksztatt kampanii. Jak juz wczesniej wspomniano Barack Obama i Mitt
Romney zebrali wspdlnie prawie 2,4 miliarda dolaréw. Poréwnujac to
z kilkudziesiecioma milionami zebranymi przez gwiazdy popkultury, wptyw ten
wydaje sie niewielki. Kolejnym potwierdzeniem jest fakt, ze Mitt Romney nie
korzystat z pomocy finansowej osobistosci amerykanskiej popkultury, a zebrat
niewiele mniej niz Barack Obama. Uzasadnione wydaje sie wiec traktowanie tych

dotacji jako wydarzen medialnych o niewielkim znaczeniu politycznym.

Podsumowanie

Podsumowujgc rozwazania na temat wudziatu gwiazd popkultury
w amerykanskiej kampanii wyborczej w 2012 roku, warto przyjrze¢ sie potencjalnym
zyskom i stratom, jakie sg udziatem politykdw oraz stawnych oséb w wyniku
potaczenia polityki i popkultury. Profitem, jaki uzyskujg politycy, s3 dodatkowe
fundusze na finansowanie kampanii. Im wiecej zebranych pieniedzy, tym szersze
mozliwosci prowadzenia roéznorodnych dziatan majgcych na celu przekonanie
wyborcow do zagtosowania na konkretnego kandydata. Ponadto, ze wzgledu na
potrzebe ksztattowania publicznego wizerunku, dla kazdego kandydata wartosciowe
jest pojawianie sie w towarzystwie gwiazd popkultury, ktére sg powszechnie lubiane
i mogg by¢ autorytetem dla wielu ludzi, zwtaszcza mtodych. Niemniej jednak
Amerykanie twierdzg, ze poparcie gwiazd udzielane politykom nie ma dla nich
wiekszego znaczenia. Dlatego tez celebrity endorsement nie jest traktowane przez
sztaby wyborcze jako jeden z gtéwnych elementdéw strategii. Jest to raczej dodatek

0 znaczeniu medialnym, a nawet rozrywkowym, a nie stricte politycznym.
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Co natomiast zyskujg gwiazdy? Jedng z gtéwnych zalet wynikajgcych z udziatu
osobistosci show biznesu w kampanii jest fakt, ze jest o nich gtosno. Pojawiajg sie one
w telewizji, udzielajg wywiaddw oraz organizujg specjalne przyjecia. W czasie
kampanii prezydenckiej, kiedy sporo uwagi medidow i obywateli jest poswieconej
wyborom, stanowi to dodatkowg mozliwos¢ zaistnienia w telewizji bgdz Internecie.
Co wiecej, gwiazdy popkultury starajg sie ksztattowac opinie publiczng. Chcg ogrywac
role mentoréw. Ich gtéwnym zadaniem jest dostarczanie ludziom rozrywki, ale
niekiedy starajga sie takze wywiera¢ wptyw na zycie innych oséb. Jednym ze sposobdw
jest wiec wyrazanie swoich opinii w kwestiach spotecznych i politycznych.
Przeprowadzone badania pokazujg jednak, ze Amerykanie z reguty nie sugerujg sie
opiniami gwiazd popkultury w czasie wyboréw.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze z pofgczenia amerykanskiej polityki oraz
popkultury korzystajg rowniez obywatele. Cho¢ Amerykanie twierdzg, ze udziat
znanych oséb w kampanii wyborczej nie ma bezposredniego wptywu na wynik
wyboréw, to zjawisko celebrity endorsement moze zainteresowaé obywateli
kampania. Jako odbiorcy medialni uzyskujg oni kolejng szanse aktywnego udziatu
w zyciu publicznym. Mozna wiec traktowaé to jako czesciowy sukces, zwtaszcza

w kontekscie malejacej frekwencji wyborczej.

Karolina Maria Matusiak — doktorantka na Woydziale Dziennikarstwa i Nauk

Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

Celem artykutu jest przedstawienie udziatu gwiazd popkultury w kampanii
prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2012 roku. Aktorzy, piosenkarze
i rezyserzy biorg udziat w spotkaniach przedwyborczych i konwencjach partyjnych,
pomagajg ksztattowaé¢ wizerunek kandydata oraz zachecajg Amerykanéw do
aktywnego udziatu w wyborach. Ponadto, przekazujg fundusze bezposrednio dla

kandydata badz organizujg w tym celu specjalne przyjecia. Cho¢ gwiazdy popkultury
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starajg sie by¢ aktywne i ksztattowac opinie publiczng, to sita ich oddziatywania
podczas kampanii okazuje sie niewielka. Amerykanie twierdzg, ze poparcie gwiazd

popkultury nie ma znaczgcego wptywu na ich decyzje wyborcze.

THE CELEBRITIES IN THE AMERICAN PRESIDENTIAL CAMPAIGN IN 2012

Abstract

The aim of this article is to present the celebrity endorsement during the presidential
campaign in the United States of America in 2012. Actors, singers and directors take
part in the pre-election meetings and party conventions. They help to shape the
candidates’ public images and convince the Americans to take part in the election.
Moreover, they allocate funds or organize special parties. Although the celebrities are
active and want to influence the public opinion, their influence during the campaign
is not big. The Americans state that the celebrity endorsement does not have an

impact on their decisions.
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