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WYDAWANIE ZAtOBY. PRODUKCJA WYDARZENIA MEDIALNEGO NA
PRZYKLADZIE TRANSMISJI UROCZYSTOSCI POGRZEBOWYCH OFIAR
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Czas sie zatrzymat

Jest deszczowy poranek 10 kwietnia 2010 roku. Tuz po godzinie 9 do stacji
telewizyjnych docierajg pierwsze — jeszcze niepotwierdzone - doniesienia
o katastrofie, do ktérej doszto w lesie pod Smoleniskiem. Zaczynajg sie spekulacje. Te
najwazniejsze, dotyczace ilosci ofiar, trwajg krétko. Wiadomo, ze nikt nie przezyt.
Wiadomo, ze na pokfadzie byta para prezydencka i przedstawiciele najwyzszych
organow witadzy panstwowej. Wiadomo, ze samolot rozbit sie o0 8.56 na ,,obcej ziemi”
— w poblizu Katynia. Stacje telewizyjne zrywajg ramoéwke. Przez kolejne dziewie¢ dni
Polska pograzona jest w zatobie.

Dlaczego nie kazde breaking news prowadzg do zerwania ramoéwki?
Po pierwsze, dzieje sie tak najczesciej w sytuacji tragicznej. Zawieszenie normalnego
trybu pracy jest koniecznoscig wynikajacg z profilu tematycznego stacji, ktoéra
informuje o tym, co najwazniejsze. Wtedy najwazniejsza byta tragedia i to o nigj
odbiorcy chcieli dowiedziec sie jak najwiecej i jak najszybciej. Po drugie — zawieszenie
ramowki jest odpowiedzig na potrzeby widzéw zwigzane przede wszystkimz gtodem
informacji. Ludzie dazg do redukcji niepewnosci co do zachodzacych
i przysztych wydarzen. Chca $ledzi¢ rozwdj sytuacji, dowiedzieé sie o jej przyczynach
i konsekwencjach dla siebie. Im wiekszy wstrzgs spoteczny wywotuje wydarzenie,

tym intensywniej musi zareagowac stacja. Zerwanie ramoéwki spowodowaty,

126



m.in.zamach z 11 wrzesnia 2001 r., Smieré papieza, czy katastrofa w Smolensku.
Po trzecie — w sytuacji tragicznej stacji trudno funkcjonowaé¢ normalnie, poniewaz
wszelkie sity dziennikarskie i produkcyjne zostajg przerzucone na jeden ,front”
tematyczny. Po czwarte — ludzie potrzebujg , by¢ razem” w sytuacji zagrozenia. Media
nie tylko transmitujg dziatania rytualne, ale takze je wspottworzg, zawieszenie
ramowki bowiem i podporzgdkowanie rytmu pracy dyktatowi rozwoju wydarzen to
sygnat, ze wkraczamy do turnerianiskiej sfery liminalnej, stanu wyjgtkowego i
Swigtecznego. Kiedy stacja wraca do normalnego cyklu emisyjnego to znak, ze
spoteczenstwo opuscito sfere liminalng i zaczyna funkcjonowaé w nowej sytuacji i na
nowych warunkach. Czas wyjgtkowy sie skonczyt.

Teoria wydarzen medialnych Katza i Dyana liczy ponad 20 lat. Czy nadal
pozostaje aktualna? Jak jej zatozenia majg sie do wspdtczesnej telewizji? Na czym
polega w istocie wedréwka przez sfere liminalng i jakie czynniki ekonomiczne oraz
kulturowe jg determinujg?

Katastrofa w Smolensku wstrzgsnefa swiatem. To ona,a wtasciwie jej pokfosie
w postaci ceremonii pogrzebowych, bedg w niniejszym tekscie przedmiotem analizy
tego, na czym polega produkcja wydarzenia medialnego. Cezury obejmujg godziny
najwiekszej ogladalnosci — od 7 rano do 22.00 kazdego z dwéch dni obchodéw (17
i 18 kwietnia 2010 r.). Przemiotem analizy bedzie program TVN24. Pewne
prawidtowosci wskazane w tekscie dotyczace producenckich determinantéw dla
realizacji audycji na zywo majg charakter uniwersalny i nie wynikajg ze specyfiki
merytorycznej zawartosci (uroczystosci zatobne), co do zasady jednak w niniejszym
tekscie nie nawigzujemy do wydarzen medialnych majgcych miesjce w okresie 10-16

kwietnia.

Zawieszenie ramowki
W dniach 17 i 18 kwietnia 2010 r. medialna rzeczywistos¢ dziata sie
w Warszawie i Krakowie. To tam odbywaty sie ceremonie pogrzebowe ofiar

katastrofy smolenskiej. W stolicy uroczystosci trwaty w sobote od 12 do ok. 18.30,
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W niedziele rozpoczety sie o 7 rano zatobnym konduktem pary prezydenckiej,
a zakonczyty w Krakowie na Wawelu, takze ok. 18.30. Dla telewizji oznaczato to
wtasciwie nieprzerwang transmisje i relacje na zywo — z miejsc, gdzie ,dziata sie
historia”. Oproécz studia TVN24 na ul. Wiertniczej w Warszawie, dziataty dwa studia
w plenerze — jedno na dachu stotecznego biurowca Metropolitan, drugie — na
przeciwlegtym do krakowskiego Wawelu brzegu Wisty.

Same transmisje realizowane byty wspodlnie przez najwieksze stacje telewizyjne
—-TVP, TVN i Polsat’. Reszta ramoéwki TVN24 zachowata jedynie pozorny,
sygnalizowany przez poszczegdlnych prezenterow podziat przypisany do
poszczegdlnych pasm — na Poranek, Dziert na Zywo i publicystyczny wieczér. tatwiej
i zasadniej jest zatem przyjac¢ podziat oparty na kryterium produkcji: na transmisje
i nie-transmisje, wedtug kryterium formy realizacji. Ponizej przedstawiono typy

transmisji i nie-transmisji, ktére emitowano w analizowanym okresie’:

Tabela 1. Rodzaje emitowanych formatow na podstawie typu realizacji. Kolorem zéitym zaznaczono formaty

zawierajace element transmisji.

typ obraz diwiek definicja

1 transmisja z terenu z terenu realizowane na zywo potaczenie wideo,
ktoére relacjonuje wydarzenie
zorganizowane (patrz przyktad 1)

2 studio ze studia, zdjecia | prezenter, reporter | prowadzona przez prezentera relacja
z terenu, zdjecia o charakterze publicystyczno-
z taczen informacyjnym
reporterskich, w studiu w budynku stacji lub w plenerze
infografika (patrz przyktad 2)

! Juz sam ten fakt dowodzit niezwyktosci sytuacji — konkurujace ze soba na co dzien stacje tacza sity, by pokazac
transmisje pogrzebu. Pojednanie miato oczywiscie wymiar symboliczny, warto jednak zwréci¢ uwage, ze
wspdlna produkcja to po pierwsze redukcja kosztéw (a pamietajmy, ze na czas zatoby nadawcy zrezygnowali
z emitowania reklam, co oznaczato konkretne straty), po drugie mozliwos¢ petniejszej realizacji, bo jesli sygnat
z jednego wozu transmisyjnego mogt by¢ pobierany przez wszystkie stacje, mozna byto wykorzysta¢ wiecej
kamer i wozéw - ergo: doktadniej pokazac, co sie dziato. Wida¢ to byto szczegdlnie podczas transmisji
z konduktu zatobnego na Wawel, gdziekamery rozstawiono na catej trasie w takiej odlegtosci, iz wtasciwie nie
istniato miejsce, ktérego nie obejmowata swoim kadrem zadna kamera.
? Jako zdjecia ze studia definiuje obraz przedstawiajgcy studio telewizyjne; zdjecia z terenu — wszelkie aktualne
zdjecia newsowe, ktore nie sg nadawane na zywo; zdjecia z faczen reporterskich — obrazy z emitowanych na
zywo i retransmitowanych live’dw; infografika — plansza zawierajgca graficzne tto wyjasniajace biezace
wydarzenia, moze by¢ animacjg; zdjecia archiwalne — zdjecia, ktére nie sg nadawane na zywo; grafika — plansza
ilustrujgca newsa.
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typ obraz dzwiek definicja
3 live zdjecia z terenu, | reporter reporterskie potgczenie wideo ze studiem
kadr realizowane na zywo (patrz przyktad 3)
z reporterem
4 promo zdjecia podktad muzyczny | materiat wideo promujgcy stacje. W
archiwalne lubdzwiek ze zdjec | przypadku telewizji informacyjnej jest to
archiwalnych zazwyczaj montaz zdje¢ newsowych (bez
offu dziennikarskiego), komunikujgcy
profesjonalizm i aktualnos$¢ marki.
Zazwyczaj koniczy go plansza z logotypem
i hastem promujgcym stacje
(patrz przyktad 4)
5 materiat zdjecia dzwiek ze 100%, | zmontowana wypowied? dziennikarska
archiwalne, dziennikarz sktadajaca sie na tematyczng catosé,
zdjecia z terenu, zawierajaca zdjecia, wypowiedzi 100% i
100% komentarz dziennikarski z offu lub 100%
(patrz przyktad 5)
6 grafika grafika prezenter, podktad | zawierajaca informacje plansza graficzna
muzyczny lub grupa plansz kolejno emitowanych
(patrz przyktad 6)
7 obrazek z terenu z terenu taczenie wideo realizowane na zywo. Nie
przedstawia zorganizowanego wydarzenia
w kadrze nie pojawia sie reporter —
dziennikarz nie uczestniczy bezposrednio
w wydarzeniu (patrz przyktad 7)
8 archiwa zdjecia ze zdjec zmontowane zdjecia archiwalne, ktére nie
archiwalne archiwalnych sg wsparte komentarzem z offu
(patrz przyktad 8)
9 studio ze studia prezenter, gos¢ prowadzona przez prezentera dyskusja z
i wywiad gosémi zaproszonymi do studia lub takimi,
z ktérymi mozliwe jest faczenie live (patrz
przyktad 9)
10 studio ze studia, prezenter podczas wypowiedzi prezentera taczenie
i obrazek z terenu wideo jest emitowane na zywo, ale nie

przedstawia zorganizowanego wydarzenia
— w kadrze nie pojawia sie reporter

— dziennikarz nie uczestniczy
bezposrednio w wydarzeniu. Moze byc
emitowane wewnatrzkadrowo, ale nie
jest to warunek konieczny (patrz przyktad
10)
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typ obraz diwiek definicja
11 studio z terenu prezenter podczas realizowanego na zywo
i transmisja potaczenia wideo, ktére przedstawia
wydarzenie zorganizowane jest
emitowany z offu komentarz prezentera
ze studia (patrz przyktad 11)
12 studio, z terenu prezenter, gos¢ podczas realizowanego na zywo
wywiad pofaczenia wideo, ktére przedstawia
i transmisja wydarzenie zorganizowane, jest
emitowany z offu wywiad
przeprowadzany przez prezentera w
studiu (patrz przyktad 12)
13 studio, ze studia, zdjecia | prezenter, gos¢ podczas prowadzonej przez prezentera
wywiad archiwalne, dyskusji z gos¢mi zaproszonymi do studia
i materiat zdjecia z terenu (lub obecnymi dzieki taczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) emitowana jest
zmontowana wypowiedz dziennikarska
sktadajaca sie na tematyczng catosé,
zawierajaca zdjecia, wypowiedzi 100%
i komentarz dziennikarski z offa lub 100%
—w tym wypadku jednak dZzwiek pochodzi
z rozmowy ze studia (patrz przyktad 13)
14 studio, ze studia, zdjecia | prezenter, gos¢ podczas prowadzonej przez prezentera
wywiad archiwalne dyskusji z gosémi zaproszonymi do studia
i archiwa (lub obecnymi dzieki taczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) sg emitowane
zdjecia archiwalne, ktére nie sg wsparte
komentarzem z offu (patrz przyktad 14)
15 studio, ze studia, prezenter, gos¢ podczas prowadzonej przez prezentera
wywiad z terenu dyskusji z gosémi zaproszonymi do studia
i obrazek (lub obecnymi dzieki tgczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) jest emitowane
na zywo tgczenie wideo, ktére nie
przedstawia zorganizowanego wydarzenia
—w kadrze nie pojawia sie reporter
— dziennikarz nie uczestniczy
bezposrednio
w wydarzeniu(patrz przyktad 15)
16 100% i z terenu, ze ze 100% w kadrze (Picture in Picture) emitowane
transmisja 100% w tym samym czasie transmisja oraz tzw.

setka (100% dzwieku i obrazu) (patrz
przyktad 16)
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z terenu, zdjecia
z taczen
reporterskich,
infografika

typ obraz dzwiek definicja
17 live i z terenu reporter reporterskie potgczenie wideo ze studiem
obrazek realizowane na zywo, podczas ktorego
emitowane sg zdjecia z miejsca innego niz
miejsce, w ktorym znajduje sie reporter
relacjonujacy zdarzenia (patrz przyktad
17)
18 live telefon ze studia, prezenter, gos¢ realizowane na zywo potgczenie
infografika, telefoniczne ze studiem (patrz przyktad
zdjecia 18)
archiwalne
19 serwis ze studia, zdjecia | prezenter, reporter | prowadzona przez prezentera audycja

informacyjna prezentujgca newsy.
Podstawowg formg przekazu jest
wypowiedz prezentera wsparta
materiatem zdjeciowym oraz wejscia
reporterskie — na zywo lub
retransmitowane. Opcjonalnie w sktad
serwisu mogg wchodzié tez m.in.
wywiady, ,biate" (informacje tekstowe
czytane przez prezentera, najczesciej
depesze agencyjne), transmisje
konferencji, materiaty reporterskie. Nie
ma sztywnych granic formatu (patrz
przyktad 19)

Zrédto: opracowanie wtasne

poszczegdlnych formatow telewizyjnych.

W tabeli 2 przedstawiono — dla ilustracji — przyktady zatrzymanych kadréw

Tabela 2. Przyktady realizowanych w TVN24 formatéw na podstawie typu realizacji.
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Zrédto: opracowanie wtasne.

Dla nadawcy w okresie zawieszenia ramowki najwazniejsza jest obecnosc
w miejscu wydarzen (a wtasciwie zaposredniczenie obecnosci — obecnosc

zwizualizowana, teleobecno$¢). Stad zapewne decyzja, by oprécz standardowych
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taczen reporterskich wzbogaci¢ emisje o studia w plenerze — to wzmacnia u widza
poczucie, ze telewizja jest najblizej wydarzen i ze trwa stan wyjgtkowy. Z punktu
wiedzenia wydawcy korzysci z realizacji ,,na zywo” z kilku miejsc jednoczesnie sg
liczne, m.in:

e urozmaicenie ramowki, ktéra merytorycznie zwigzana jest tylko z jednym
tematem —poniewaz informacje niedotyczace katastrofy praktycznie sie nie
pojawiajg, wydawca ma mozliwos¢ manipulacji forma przekazu;

e egalitaryzacja uczestnictwa — widzowie zgromadzeni przed telewizorami
mogg mie¢ Swiadomos$é, ze widzg co najmniej tyle samo, co pielgrzymi
uczestniczacy w uroczystosciach;

e umacnianie marki telewizji jako tej, ktora jest profesjonalna i zawsze obecna
tam, gdzie dziejg sie najwazniejsze wydarzenia;

e redukcja niepewnosci — skoro telewizja pokazuje to, co sie dzieje —posiada
wiedze i kontroluje sytuacje.

Ta multiplikacja Zzrodet obecnosci prowadzi rédwniez do hierarchizowania
aktorow, ktoérzy biorg udziat w przedsiewzieciu. Na pierwszym miejscu znajduje sie
prezenter (prezenterzy) w studiu. Na drugim — reporterzy relacjonujgcy przebieg
wydarzen. Po nich sg eksperci (goscie), z ktdorymi przeprowadzane sg wywiady. To te
trzy grupy ksztattuja narracje o zachodzgcych wydarzeniach. Paradoksalnie
najbardziej bierni sg bezposredni bohaterowie i uczestnicy wydarzen (w tym wypadku
ofiary tragedii oraz ich rodziny). Ich dziatania sg interpretowane nie tylko za pomoca
stow i zachowan dziennikarzy oraz ekspertow, ale takze przez sam sposéb kadrowania
oraz uwaznienie, czyli to, co w ogdle jest pokazywane. Bohaterowie bezposrednio do

medidéw zwracajg sie rzadko — sg przez telewizje obserwowani (podgladani).

Produkcja wyjatkowego wydarzenia medialnego — formaty
Dla nadawcy szczegdlnie trudne jest znalezienie wtasciwych proporcji miedzy
realizacja wfasnego interesu (wynikajgcego z zatozen telewizji informacyjnej)

a kreowaniem zaposredniczonego medialnego rytuatu w zgodzie z przyjetymi
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spotecznie kanonami obyczajowymi. OdpowiedZ na pytanie, jaki czas zajmowaty

poszczegdlne typy formatdw w emisji’, znajduje sie w tabeli ponize;j:

Tabela 3. Typy formatéw oraz czas przeznaczony na ich emisje — taczna analiza 17 i 18 kwietnia.

typ formatu czas (minuty) procent
suma 1800 100%
transmisja 688 38,22%
studio, obrazek i wywiad 302 16,80%
materiat 207 11,50%
live 108 6%
studio 100 5,56%
serwisy 82 4,56%
studio i wywiad 80 4,44%
studio, wywiad i transmisja 71 3,94%
promo 47 2,60%
transmisja i wywiad (v/o0) 31 1,72%
studio, wywiad i archiwa 26 1,44%
live telefon 7 0,40%
studio i obrazek 14 0,80%
archiwa 5 0,28%
studio, wywiad i materiat 7 0,39%
grafika 6 0,33%
live obrazek 6 0,33%
obrazek 9 0,50%
studio, materiat i piosenka 3 0,17%
100% + transmisja 1 0,06%

Zrédto: opracowanie wtasne.

* Czas trwania podawany w zaokragleniu do petnych minut — przyjecie takiego formatu liczbowego jest

wystarczajgce, by uchwycic globalne proporcje miedzy typami formatow.
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W omawianym okresie najwazniejszg pozycjg ramowki byty transmisje — zajety
blisko 38,22% catego czasu antenowego. To oznacza, ze telewizja przede wszystkim
relacjonowata wydarzenie medialne — formalnie nie petnita roli twérczej tylko
,opowiadafa” zorganizowane przez wiadze panstwowe wydarzenie. Serwisy zajety
jedynie 4,56% czasu antenowego, podstawowy format stacji informacyjnej stat sie
zatem formatem marginalnym. Typowych newséw byto wowczas niewiele. Katastrofa
wydarzyta sie dziewie¢ dni wczesniej, wiec wiekszos¢ watkdw z nig zwigzanych
wyeksploatowano. Biezgce informacje dotyczyty przede wszystkim uroczystosci. Poza
tym, by zagospodarowac catos¢ ramodwki, konieczne byto ,wyjecie” faczen live poza
serwisy. To nie dziennikarz prowadzacy serwis rozmawiat z reporterami, lecz
prezenter, jako gospodarz w studio i narrator. Przesuniecie live’'dow w ramodwce
zaowocowato zwiekszeniem dynamiki przekazéw - ,centrum dowodzenia”
demonstrowato, ze ma swoich wystannikdw wszedzie, gdzie powinni sie znalez¢é. Co
istotne, w sobote 17 kwietnia oprécz tego, ze studio byto umieszczone na dachu
Metropolitana i caty czas w kadrze znajdowat sie plac Pitsudskiego, wypowiedzi
prezentera przykrywano zdjeciami z placu, na ktérym znajdowato sie w pewnym
momencie az dwdch reporteréw relacjonujgcych przebieg wydarzen. Podobniew
niedziele w Krakowie — studio zbudowano na brzegu Wisty, reporterzy stali na Rynku
i przy Bazylice Mariackiej — a wiec kilkadziesigt metrow od siebie. taczenia live to 6%
emisji. Przy zatozeniu, ze live reporterski w TVN24 trwa srednio 2 minuty, to ok. 55
wejs¢ w ciggu dwoéch dni. Biorgc pod uwage fakt, ze newsow byto niewiele, tatwo
mozna sie domysli¢ skali redundancji przekazu i przesuniecia akcentu z funkcji
informacyjnej na emotywna: reporter przekazywat gtdwnie emocje. Opisywat
atmosfere panujgcg na miejscu wydarzen.

16,8% to potaczenie relacji ze studia, w ktérym prowadzony byt wywiad,
z ,obrazkiem” Picture in Picture — czyli pokazywaniem na zywo tego, co dzieje sie
w istotnym w danej chwili miejscu, ale bez dzwieku. W tym wypadku relacja na zywo

realizuje potrzebe podgladania i czuwania. Ma charakter drugorzedny wobec
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rozmowy prowadzonej w studiu. Rozmowa wyjasnia, co sie dzieje, i buduje
odpowiednig narracje.

Trzecig najistotniejszg pozycja — 11,5% — byty materiaty. One takze petnity
przede wszystkim funkcje objasniajacg. Omawiaty tematy peryferyjne w stosunku do
gtéwnego. Materiat dziennikarski w praktyce nie miewa charakteru obiektywnego.
Jest zawsze realizowany z okreslonej perspektywy i wokét konfliktu, ktéry stanowi
clou. Scenariusz jest pisany, zanim zostang wybrane lub zrealizowane zdjecia. Co
wiecej — poniewaz materiat stanowi zazwyczaj kompletng catos¢ podsumowujgca
dany watek, nie musi spetnia¢ wymogdéw serwisowego newsa — mozna wielokrotnie
wykorzystywac felieton sprzed kilku dni. Wspominanie jest wpisane w logike zatoby.

Jeszcze jedna pozycja ramowki okazata sie bardzo istotna. Katastrofa
smolenska spowodowata, iz media telewizyjne zrezygnowaty z emisji reklam. Ale to
nie oznacza, ze porzucity autopromocje. Promo stacji zajety 2,6%. Z pozoru nieduzo,
ale jesli wezmiemy pod uwage, ze taki spot trwa zazwyczaj od 30 sekund do minuty,
to , promosy” stacji w ciggu dwdéch dni zostaty wyemitowane co najmniej 35 razy.
Co prawda bez logo — ale poniewaz widz stacji jest przyzwyczajony do formatu

promo, to jego wyciecie miato charakter czysto ,grzecznosciowy”.

Tabela 4. Typy formatéw oraz czas przeznaczony na ich emisje — analiza poréwnawcza 17 i 18 kwietnia.

typ formatu 17 kwietnia procent 18 kwietnia procent
—czas —czas
(minuty) (minuty)

transmisja 336 37,30% 352 39,10%
studio, obrazek i wywiad 135 15% 167 18,60%
materiat 77 8,60% 130 14,40%
studio, wywiad i transmisja 0 0 71 7,89%
live 59 6,56% 49 5,44%
studio 69 7,67% 31 3,44%
transmisja i wywiad (v/o0) 0 0 31 3,44%
promo 28 3,11% 19 2,11%
studio i wywiad 69 7,67% 11 1,22%
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typ formatu 17 kwietnia procent 18 kwietnia procent
—czas —czas
(minuty) (minuty)
studio i obrazek 3 0,30% 11 1,22%
serwisy 72 8% 10 1,11%
archiwa 0 0 10 1,11%
studio, wywiad i archiwa 20 2,22% 6 0,67%
live obrazek 0 0 6 0,67%
100% i transmisja 0 0 1 0,01%
live telefon 7 0,70% 0 0
grafika 6 0,67% 0 0
obrazek 9 1% 0 0
studio, wywiad i materiat 7 0,80% 0 0
studio, materiat piosenka 3 0,30% 0 0
suma 900 100% 900 100%

Zrédto: opracowanie wtasne.

Analiza poréwnawcza catosci materiatéw w emisji 17 i 18 kwietnia (tab. 4)
wskazuje, iz w obu analizowanych okresach same transmisje zajety podobng czes$é
ramowki — 37,3% i 39,1%. Istotna rdznica jest miedzy formatami ,studio, wywiad
i transmisja” oraz ,transmisja i wywiad”. O ile pierwszego dnia formaty te nie
wystgpity w ogodle, o tyle drugiego zajety tgcznie ponad 11% ramoéwki
— dziesieciokrotnie wiecej niz serwisy. Mogto to wynikac przede wszystkim z faktu, iz
TVN24 chciat wyjsé z roli uczestnika i obserwatora — zaznaczy¢ swojg dziennikarskg
(narracyjng) role (prawdopodobnie zaktadajac, ze widz jest juz znudzony
dziewiecioma dniami transmisji z konduktéw zatobnych i trzeba zapewni¢ produktowi
wartos¢ dodang). Wsréd zaproszonych ekspertéw przewazali naukowcy i ksieza
— a wiec przedstawiciele sfer sacrum i profanum, ducha i ciata. Z jednej strony
interpretowali ceremonie z perspektywy mistycznej i nie do konca poznawalnej
(przedstawiciele kosciota), z drugiej — starali sie wyttumaczyé naukowo zachodzace

zdarzenia, redukujac ich nieprzewidywalnos¢.
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llos¢ materiatéw z dnia na dzien wzrosta prawie dwukrotnie — z 8,6% do 14,4%.
Poniewaz nie pojawiaty sie nowe informacje, konieczne byto bazowanie na watkach
peryferyjnych. Zwiekszata sie redundancja, felietony utrzymano w konwencji
,wspominkowej”. Opowiadaty zarowno o ofiarach katastrofy, jak i podsumowywaty
wydarzenia ostatnich dni. Idealnie wpasowaty sie w konwencje zatoby. Utatwity
zagospodarowanie ramoéwki, zwtaszcza, ze wsrdd nich pojawiaty sie powtdrki z catego
tygodnia. Materiaty dotyczyty takie wydarzen biezgcych — stanowity eksplanacje
i podsumowanie tego, co wydarzyto sie w ciggu dnia. Tak byto w audycji ,Polska
i Swiat” oraz w ,Faktach”, ktére pojawity sie drugiego dnia — mozna sadzi¢, ze to
wtasnie wptyneto na tak znaczacy wzrost ilosci materiatow.

Spadek ilosci serwiséw drugiego dnia to rezultat braku biezgcych informacji
i zaktécenie regularnosci raméwki. W sobote transmisje zaczety sie o 12, w niedziele
— 0 7 rano. Trudno byto zatem regularnie emitowac serwisy. Druga sprawa — newsy
byty nieliczne i dotyczyty gtéwnie tego, ktére delegacje zostaty zatrzymane przez
chmure pytu. Nie byto tresci serwisowej. Wydawcy tatwiej byto wypetni¢ ramoéwke
wywiadami i rozmowami, niz poszukiwa¢ faktéw do budowy serwisu. Takze , wyjecie”
live’éw spowodowato, ze najswiezsze informacje pojawiaty sie nie w serwisie, ale
w wypowiedzi reportera.

Podobnie rzecz miata sie ze studiem — w sobote rano nie zaktdcaty go
transmisje. W niedziele TVN24 zdecydowat sie na forme prezenter i goscie — dzieki
temu tatwiej byto wyeksponowaé kompetencje dziennikarza (bo dziennikarzowi
i wydawcy tatwiej poprowadzi¢ oSmiominutowg rozmowe, niz osiem minut moéwié
samemu do kamery).

Z powyzszej analizy wynika, ze priorytetami producenckimi nadawcy byty:
e zapewnienie tej same] oferty, co konkurencja, jako bazy ramoéwki — czyli
transmisje;

e dbatos¢ o aktualnosc oraz zréznicowanie informacji i komentarzy;
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e rozbudowa tematéw peryferyjnych poprzez felietony oraz wywiady jako
wykreowanie wartosci dodanej w stosunku do konkurencyjnych produktow
innych nadawcow;

e redukcja kosztéw wiasnych (wspdlna produkcja transmisji, wykorzystanie
felietondw zrealizowanych wczesniej, zminimalizowanie ilosci wejs¢
z zagranicy);

e autopromocja (emisja promo stacji).

Wydawanie zatoby, czyli gra prostych znaczen
Przekazy medialne opierajg sie w swojej narracji na schematach
i uproszczeniach. Nie tylko wykorzystujg zastane symbole, ale same je kreujg — przede
wszystkim na witasny uzytek. W czasie zatoby narodowej przed wydawcami staneto
trudne wyzwanie. Musieli stworzy¢ opowies¢ zgodng ze spotecznymi oczekiwaniami,
a jednoczesnie atrakcyjng wizualnie i merytorycznie. Jaki typ narracji o Smolensku
dominowat? Cafa opowies¢ zostata oparta na trzech symbolicznych filarach:
e katastrofie — w wydarzeniu zycie stracito 96 oséb —to przeklete miejsce,
w ktorym zgineta elita Il Rzeczypospolitej i w ktdrym ging teraz najwazniejsi
ludzie Il Rzeczypospolitej'— tymi stowami byty prezydent RP Aleksander
Kwasniewski skomentowat tragedie i te frazy byty jedng z pierwszych ram
interpretacyjnych nadanych przez media katastrofie. Implikowaty tez
myslenie o tych, ktérzy zgineli, jako o ofiarach ztozonych przez nardd polski.
e Smierci pary prezydenckiej — Lech Kaczynski oraz Maria Kaczynska stali sie
odpowiednikami ojca i matki narodu, ktéry zostat osierocony. Pogrzeb
w katedrze na Wawelu, cho¢ wigzaty sie z nim pewne kontrowersje (dyskusja
toczyta sie tez np. w internetowych serwisach spotecznosciowych)’, odbyt sie
— Kaczynscy zostali pochowani obok witadcéw Polski, w bezposrednim

sgsiedztwie marszatka Jozefa Pitsudskiego.

*  http://www.dziennik.pl/katastrofa-smolensk/article583890/Kwasniewski Katyn to przeklete miejsce.html,

12.02.2012r.
® http://www.facebook.com/nie.na.wawelu?v=wall, 12.02.2012 r.
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e Katyniu — w historii polskiej okreslanym jako miejsce przeklete. Przyznanie
przez Rosje, iz zbrodnia katynska byta zbrodnig przeciw ludzkosci byto idee
fixe Lecha Kaczynskiego — a wiec jego smieré¢ mogta by¢ rozumiana jako
najwyzsza ofiara zfozona w imie prawdy o historii, walki o polska
niezaleznosc.

Te trzy symbole staty sie wyznacznikiem dziatania dla redakcji na nadchodzgce
dni. Powstata opowie$¢ o narodzie tragicznie osieroconym, pozbawionym ojca
i matki, ktérzy odeszli, by wyzwoli¢ Polakéw z jarzma rosyjskiego ktamstwa.
O narodzie pozbawionym elity. O narodzie, ktéry po raz kolejny zostat skrzywdzony.

Dziatania producenta i wydawcéw na pierwszym etapie — tuz po otrzymaniu
tragicznej informacji — mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy:

— dziatania na miejscu — czyli pozyskiwanie newséw w studiu — ze Zrédet agencyjnych,
od informatoréw, urzednikéw, komentatoréw, konkurencyjnych portali;

— dziatania zewnetrzne — decyzja o lokalizacji reporteréw i wozow transmisyjnych
oraz zamawianie materiatéw z terenu.

Ta druga kategoria jest o tyle istotna, ze obecno$¢ w miejscu zdarzenia ma
charakter kluczowy dla wiarygodnego oraz interesujgcego dla widza ksztattowania

relacji.

Tabela 5. Analiza geograficzna i czasowa taczen live z 17 kwietnia.

ilos¢ wejsc taczna dtugosé (minuty)
suma 28 59
Warszawa — plac Pitsudskiego 12 25
Warszawa — Dworzec Centralny 4 8
Smolensk 2 6
Krakéw — Rynek Gtowny 3 6
Warszawa — Patac Prezydencki 3 5
Moskwa 1 4
Krakéw — Balice 1 2
Warszawa — Archikatedra sw. Jana 1 2
Warszawa — ul. Marszatkowska 1 1

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Tabela 6. Analiza geograficzna i czasowa faczen live z 18 kwietnia.

ilos¢ wejsé taczna dtugosc (minuty)
suma 20 49
Krakéw — Rynek Gtowny 8 25
Krakéw — Wawel 4 9
Krakéw — Balice 4 8
Warszawa — Okecie 1 3
Waszyngton 1 2
Moskwa 1 1
Warszawa — Patac Prezydencki 1 1

Zrédto: opracowanie witasne.

Jak wspomniano, poniewaz wejscia reporterskie ukierunkowane byty raczej na
informowanie o atmosferze i emocjach niz o faktach, stanowity podstawowg obok
wywiadu w studiu wspartego obrazkiem forme zagospodarowania ramowki. Ich
mniejszg ilos¢ i faczng dtugos¢ drugiego dnia nalezy przede wszystkim ttumaczyé
wiekszg iloscig czasu antenowego przeznaczonego na transmisje.

Reporteréw rozmieszczono przede wszystkim w poblizu centréw wydarzen —

a wiec na Placu Pitsudskiego i krakowskim Rynku Gtéwnym. Druga istotna kategoria
lokalizacji to centra wtadzy $wiatowej, dlatego pojawiaty sie Moskwa i Waszyngton®.
Trzecig kategorie stanowity miejsca o znaczeniu symbolicznym — w tym wypadku
Smolensk. Relacje z ceremonii pogrzebowych zajety najwiecej czasu - 17
i 18 kwietnia po 25 minut. Ten fakt nie dziwi — widzowie, ktdrzy oczekiwali
zapos$redniczonego uczestnictwa w uroczystosciach, chcieli wiedzie¢ jak najwiecej
o tym, co dzieje sie w danej chwili — jak reagujg przechodnie, pielgrzymi, politycy.
Wejscia live tuz po transmisji miaty charakter resume pozwalajgcego odbiorcy
zbilansowac i zrozumiec fakty, ktére miaty miejsce.

O ile relacje reporterskie zachowaty jedng z wiodgcych pozycji ramowki, o tyle
serwisy jg utracity. Newsow byto niewiele — kraj pograzony w zatobie caty tydzien
otrzymywat kolejne breaking news zarowno dotyczgce sledztwa, jak i kolejnych ciat,

ktore przybywaty do Polski.

¢ Tych byto mniej nie tylko ze wzgledu na brak newséw, ale takze ze wzgledu na koszty — tgczenie zagraniczne
jest wielokrotnie drozsze od krajowego zwtaszcza, jesli na miejscu nie ma ekipy z wozem transmisyjnym i
trzeba jg wynajac.
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Tabela 7. Analiza tematyczna struktury serwiséw informacyjnych z dnia 17 kwietnia.

temat newsa

ilos¢ powtodrzen

przygotowania W-wa 11
wulkan 8

chmura pytu a delegacje 7
pielgrzymi jada 6
tydzien od 8.56 5
delegacje 5
pogoda 5
sarkofag 4
prohibicja 3
komunikacja za darmo 3
archikatedra 2

jak pomac bliskim ofiar 2
telebimy 2
sledztwo zakoriczone 2
prezydent Ryszard Kaczorowski 2
Wawel 2
posmiertne awanse 1
powroty ciat 1
zatoba bratnia 1
pogrozki 1

Zrédto: opracowanie wtasne.

Tabela 8. Analiza tematyczna struktury serwiséw informacyjnych z dnia 18 kwietnia.

temat newsa

ilos¢ powtorzen

pielgrzymi 4
delegacje 4
archikatedra 2

Zrédto: opracowanie witasne.
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Sobotnia ramoéwka miata nieco bardziej ustabilizowany charakter od
niedzielnej — stad wieksza ilos¢ serwisdw i informacji. Dominujgcy temat stanowity
przygotowania do uroczystosSci oraz ewentualne przeszkody w ich celebracji
— szczegolnie te naturalne, czyli pogoda oraz pyt wulkaniczny.

W dniu pogrzebu pary prezydenckiej pojawity sie w zasadzie tylko trzy newsy,
niezaktécone nawet prognozg pogody (ktéra w sobote pojawiata sie w wiekszosci
serwisow). Informacje dotyczyly uczestnikdw przybywajacych na uroczystosci
— zarowno zwyktych ludzi — pielgrzyméw, jak i oficjalnych delegacji. Informowano
rowniez o tym, co wydarzyto sie poprzedniego wieczora w warszawskiej
archikatedrze. Tak naprawde caty dzien zdominowata krakowska celebracja
odchodzenia pary prezydenckiej — to umozliwienie przezywania, a nie informowanie
stato sie gtéwnym zadaniem stacji.

Czas zatrzymat sie wiec takze dla programow informacyjnych. Nie wspominano
ani tego, co wydarzyto sie przed katastrofg smolenska, ani tego, co miato sie zadziac¢
po zakonczeniu zatoby. Rytm emisji i relacji dostosowat sie do rytmu przezywania.
Smieré dla wspétczesnego cztowieka jest doswiadczeniem odrealnionym i obcym.
Odrealnionym, gdyz najczesciej spotyka sie z nig za posrednictwem mediéw, obcym
— bo kult mtodosci sprawia, ze ludzie starsi sg ,niewidoczni“ w mainstreamowych
mediach. Nic wiec dziwnego, ze podstawowym pytaniem, ktére stawiajg ludzie
w obliczu smierci, jest ,dlaczego”? Odpowiedzi na nie szukajg takze dziennikarze.
Komentatorzy zapraszani do studia odegrali szczegdlnie istotng role w tamtych
dniach. Z jakich grup zawodowych i spotecznych pochodzili? Kto miat objasnic
Polakom, jak maja sie zachowywac i co myslec o tragedii?

Na poczatek tej czesci analizy warto zrobi¢ jedno zastrzezenie: goscie nie
przychodzg do studia na wtasne zyczenie. Ich sktad jest planowany z wydawca przed
programem. Oczywiscie nie zawsze pojawiajg sie ci, ktdrzy sg najbardziej pozadani.
W praktyce wiele zalezy od tego, kto po prostu bedzie dostepny, czyli odbierze

telefon od wydawcy. Podstawowym czynnikiem planowania na etapie produkc;ji jest
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jednak to, kim z zawodu jest dana osoba — a wiec czy do rozmowy potrzebny jest
aktor, psycholog czy inzynier. Wtasnie wedtug profesji skatalogowane s3
w producenckich bazach osoby kontaktowe.

Celem niniejszego tekstu nie jest analiza dyskursu medialnego, lecz pokazanie,
jak produkuje sie ,wydarzenie medialne”: co z punktu widzenia wydawcy staje sie
najwazniejsze i w jaki sposob telewizja uczestniczy w rytuale odchodzenia, pomagajac
spoteczenstwu przejsc przez sfere liminalna.

Kto zatem okazat sie najwazniejszym komentatorem i narratorem w tamtych
dniach? Na pierwszych dwdch pozycjach znalezZli sie naukowcy i duchowni. Ci pierwsi
uosabiali rozumowanie racjonalne, drudzy odpowiadali za sfere sacrum. Istotny byt
takze gtos politykdw. Po pierwsze dlatego, ze dla telewizji informacyjnej politycy sg
gtownymi aktorami wydarzen. Po drugie — ofiary katastrofy byty w wiekszosci
politykami. Po trzecie — ofiary byty znajomymi tych, ktérzy wypowiadali sie
w wywiadach.

Nizej w rankingu znalezli sie przede wszystkim przedstawiciele elity spotecznej
— w tym — Srodowisk twoérczych. | cho¢ na pozér absurdalna moze wydac sie sytuacja,
w ktorej Pawet Kukiz — skandalizujgcy wokalista rockowy — razem z siostrg zakonna
i jezykoznawcy dyskutujg o zatobie — w rzeczywistosci nie jest niczym dziwnym. Gtos
elit i celebrytéw zawsze jest istotny dla odbiorcy. To punkt odniesienia oraz zrédto

wzoréw postepowania. Szczegdlnie w sytuacji niezwykte;j.

Tabela 9. Analiza struktury zawodowej komentatoréw zapraszanych do studia oraz czasu przeznaczonego na
ich wypowiedzi.

kto? jak dtugo — 17 jak dtugo — 18 taczny czas (minuty)
kwietnia? kwietnia?
naukowiec 96 57 153
ksigdz 71 74 145
polityk 28 69 97
lekarz 43 0 43
dziennikarz 5 37 42

149



kto? jak dtugo — 17 jak dtugo — 18 taczny czas (minuty)
kwietnia? kwietnia?

pisarz 35 0 35
piosenkarz 22 8 30
aktor 28 0 28
przedstawiciel 0 21 21
Kancelarii
Prezydenta
rezyser 15 0 15
biznesmen 0 12 12
opozycjonista 0 11 11
fotograf 0 10 10
dziatacz spoteczny 0 8 8
rzecznik policji 7 0 7
inspektorat 7 0 7
sanitarny
przedstawiciel 7 0 7
Biura Ochrony
Rzadu
architekt 4 0 4
rzecznik LOT-u 3 0 3

Zrédto: opracowanie wtasne.

Promocja bez logo

Podczas zatoby stacje telewizyjne zrezygnowaty z emisji reklam. Koszty
utraconych korzysci musiaty by¢ jako$ rekompensowane — tam, gdzie nie mozna byto
umiesci¢ reklamy zewnetrznej, wstawiano spot autopromocyjny. Petni on jeszcze
jedng istotng funkcje z punktu widzenia wydawcy i realizatora — daje dodatkowy czas
na rozmowe rezyserki z dziennikarzem, poprawienie makijazu, przygotowanie emis;ji
live.

W analizowanym okresie TVN24 nie zrezygnowat z filméw autopromocyjnych.
Promosy, choé¢ pozbawione logo, pojawiaty sie z do$¢ duzg regularnoscia. Zeby
przyblizy¢ istote materiatu autopromocyjnego w stacji informacyjnej, przeanalizujemy
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przyktadowy spot. Ponizej prezentacja ujec sktadajgcych sie na materiat promocyjny

wyemitowany w sobote, 17 kwietnia o 11.40.

Tabela 10. Struktura narracyjna spotu autopromocyjnego.

Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

POLSKAR
tomnmt

ZNICZE

Opis: zdjecia zrealizowane pod
Patacem Prezydenckim, gdzie
ttumy zatobnikdow co dzien
przynosity kwiaty, Swiece i znicze
by oddac hotd ofiarom.
Symbolizujg wspdlnote
cierpienia i wspomnien o

zmartych.

IWODU KATASTROFY POLSKIEGO SAMOLOTU
-y

ZOENIERZE NIOSACY TRUMNE

Opis: polscy oficerowie niosg
trumne z ciatem prezydenta. Tu
ofiara pokazana jest jako waédz,
ktorego zegnajg podwtadni,

a z nimi caty naréd.

‘ OLSKAL
W ZAEOBIE

KWIATY | ZDJECIA OFIAR

Opis: zdjecia spod Patacu
Prezydenckiego. ,, Zwykli ludzie”
przynoszg kwiaty, by pozegnaé

elite swojego narodu.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

LUDZIE STOJACY NAD ZNICZAMI
W MILCZENIU

Opis: ,,zwykli ludzie” pograzeni
w smutku i zadumie oddaja hotd

bohaterom.

(&)
RZAD: KAZDA RODZINA, KTORA STRA

ZOENIERZE NIOSACY TRUMNE
Z CIALEM PREZYDENTA

Opis: zotnierze zegnajg wodza
razem z catym narodem.
Towarzyszg muw jego ostatniej
drodze — stad kontrast miedzy
statycznymi kadrami ze zniczami,
a zotnierzami, ktérzy znajdujg sie

w ruchu.

NA, KTORA STRACILA SWOICH BLISKICH W KATASTROFIE S£
o

A 3 =

ZDJECIE PREZYDENTA

Opis: fotografii ozdobionej kirem
towarzyszy krzyz — symbol Meki
Pariskiej. Oznacza on nie tylko
zatobe po zmartym, ale takze
implikuje rozumienie jego
Smierci jako ztozenie ofiary na

ottarzu ojczyzny.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

PLACZACA KOBIETA

Opis: anonimowa kobieta
(mezatka — jak wskazuje
obraczka) pogrgzonaw rozpaczy
po smierci prezydenta — ojca

narodu.

ZWINIETA GAZETA ZE ZDJECIEM
PARY PREZYDENCKIEJ

Opis: ludzie zabierajg ze soba
wizerunek zmartych, bo chca
zatrzymac ich przy sobie jak
najdtuzej i jak najlepiej
zapamietac te trudne dla narodu

chwile.

'F'ULSKA
W ZALOBIE

HARCERZE TRZYMAJACY SIE POD
PALACEM PREZYDENCKIM ZA
RECE

Opis: w Polsce etos harcerski
kojarzony jest silnie kojarzony

z Powstaniem Warszawskim.
Mtodzi ludzie oddajg czes¢
prezydentowi, ktéry podobnie
jak ich autorytety, ztozyt zycie na

ottarzu ojczyzny.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego Opis

ZNICZ NA TLE WRAKU
W SMOLENSKU

Opis: W ,,przekletym” katyrskim
10 lesie odszedt ojciec narodu

— szaros¢ wraku kontrastuje z
ogniem znicza — barwa ptomienia

podkresla emocjonalny zar, ktéry

przepetnia zatobnikéw.

Zrodto: opracowanie wtasne

Nieostry na krancach kadr jest zabiegiem montazowym, podobnie jak zmiana
struktury barw w ten sposdb, aby wydawaty sie szare i wyblakte. Autor spotu
zdecydowat sie jednak na podbicie czerwieni — poniewaz oprdcz tego, ze symbolizuje
ona krew polegtych oraz odwage, nalezy do polskich barw narodowych. Promo rzadzi
sie regutami podobnymi do komercyjnego spotu reklamowego — musi operowad
prostymi znaczeniami, dekodowalnymi dla grupy docelowej i odwotujgcymi sie do
wspodlnoty doswiadczen. Nie moze by¢ zbyt skomplikowane, bo wtedy przekaz bedzie
zamazany, a gtéwny watek umknie. Poniewaz TVN24 zrezygnowat ze wsparcia
lektora, montaz musiat by¢ na tyle sprawny, zeby dobdr zdjeé nie wymagat zadnego
komentarza (czytaj: dodatkowych wyjasnien).

Wymowa spotu byta bardzo prosta — caty naréd optakuje swojego wodza
i ojca, ktoéry ztozyt ofiare na oftarzu ojczyzny. Ujecia nie byty dobrane w sposéb
wysublimowany — ich symbolika byta nacechowana emocjonalnie. Umiejetny montaz
oraz zmiana oryginalnego odcienia barw pozwolity na wzmocnienie przekazu
perswazyjnego. Choc dla widza spot stanowit by¢ moze fleszowe wspomnienie o tym,
co przezywat i przezywa naréd, z punktu widzenia nadawcy to wystanie jednego
z licznych mocnych sygnatéw autopromocyjnych. Dziennikarze TVN24 byl

w pokazanych miejscach i relacjonowali zdarzenia, a operatorzy realizowali zdjecia.
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To oni potrafig zawsze wytuskaé¢ z mnogosci wydarzen wszystko, co najwazniejsze,
uczcic to z nalezng pokorgoraz pokazaé widzom, co i jak powinni wspominaé. Dlatego
Ze na co dzien sg z nimi i wsrdd nich.

W analizowanych dniach 17 i 18 kwietnia 2010 r. spoty promocyjne byty
emitowane 35 razy, bylo az 31 réinych klipdw. Srednia dtugo$¢ spotu
autopromocyjnego to 63 sekundy, minimalna — 20 sekund, maksymalna — 4 min 25
sekund. Najwiecej byto spotow trwajgcych 35-40 sekund. Promosy bylty pokazywane

z duzym zageszczeniem podczas programow na zywo, z dynamicznym scenariuszem.

Cechy formalne analizowanych promoséw:

Tabela 11. Kadry ze spotu autopromocyjnego.

Kadr ze spotu autopromocyjnego Opis

ciemne, biato-czerwone
lub sepizowane zdjecia z

»podbitg” czerwienig

ciemne, biato-czerwone

lub sepizowane zdjecia z

M’”i— ‘ »podbita” czerwienig
POLSKA

W JALOMIE

155



Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

ciemne, biato-czerwone
lub sepizowane zdjecia z

»podbita” czerwienia

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

nieostros¢ jako punktacja
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

9 nieostros¢ jako punktacja

10 nieostrosc jakopunktacja
montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i

11

wykorzystanie efektu

Ken Burns’

7 Efekt Ken Burns polega na pokazaniu zwyktego zdjecia w ciekawy sposéb — zoom na szczegét zdjecia,
przesuniecie na kolejne, a na koniec powrdét do ogdlnego planu.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

12

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i
wykorzystanie efektu

Ken Burns

13

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i
wykorzystanie efektu

Ken Burns

14

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp. i
wykorzystanie efektu

Ken Burns
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Cechy merytoryczne promosow:
I. cechy dramatu, tragedii i eposu;
Il. odwotanie do symboliki narodowej;

lll. brak tréjdzielnej struktury (poczatek, zwrot akcji, koniec).

Tabela 12. Analiza tematyki promo emitowanych w TVN24 w dn. 17 i 18 kwietnia 2010 r.

Kategoria tematyczna llos$¢ emisji
1 aktualnosci 7
2 kondukty 6
3 | spoteczenstwo w zatobie 6
4 ofiary katastrofy 5
5 elity w zatobie 4
6 kaci 2
7 podsumowanie 1

Zrédto: opracowanie wiasne.

Promosy z kategorii ,aktualnosci” charakteryzuje wykorzystanie biezgcych
zdje¢ (montowane w ciggu 1-2 godzin od czasu nagrania), zawierajg najwazniejsze
ujecia i cytaty z wydarzen, zamkniete w narracyjne catosci. Chronologia nierzadko jest
zaburzona — podporzadkowana celowi promosa.

Spoty ,konduktowe” wykorzystywaty motyw ,ostatniej drogi” i czuwania
w oczekiwaniu na ceremonie pogrzebowg. Miaty bardzo nieostre przejscia
z rozmytymi, ,,deszczowymi” kadrami, brakowato natomiast waskich plandw i zblizen.

Zblizenia i bliskie plany to z kolei cecha spotdw opowiadajgcych
o ,,spoteczenstwie w zatobie”. Pokazywaty gtéwnie fzy, dzieci, znicze oraz flagi. Wsrdéd
tych rekwizytow prezentowano ,zwyktych ludzi”, wszystkich razem, we wspdlnocie
cierpienia, rodakéw i obywateli osieroconych przez ,0jcéw narodu”.

Kolejny typ promosdéw byt poswiecony ofiarom katastrofy, ale eksponowano

giownie pare prezydencka. Przewazaly pozytywne emocje zwigzane
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z przypominanymi odbiorcom codziennymi rado$ciami Lecha i Marii Kaczynskich oraz
wzruszajgce wspomnienia.

W Zzatobie pokazane zostaty takze elity — te spoty charakteryzowata bardzo
prosta konstrukcja, skfadaty sie z setkowych wypowiedzi na temat ofiar i pokazywaty
najwazniejsze osoby w panstwie, ktére z pokorg oddajg hotd ich pamieci.

Najciekawszg kategorig byty te poswiecone katom, w nich bowiem w jako
jedynych wystepowata dramaturgia i zwrot akcji na wzér kinowych traileréw.
Mnodstwo ciemnych kadréw i ostrych ciec, przewazaty takze ujecia postaci z boku —
poprzez brak kontaktu wzrokowego z widzem obnizano wiarygodno$é postaci
wypowiadajgcych sie w spotach.

Podsumowujac, spoty autopromocyjne to zwiastuny odwotujgce sie do
minionych zdarzen, w ktorych widzowie mogli uczestniczy¢ dzieki stacji telewizyjne;.
Petnig funkcje porzadkujaca i ramujaca przekaz, sg prawie bezkosztowym sposobem
na promocje wiasnej marki i utatwiajg organizacje pracy redakcji oraz dziatu
produkgcji. Ich celem jest ,sprzedaz” uczestnictwa poprzez marke przy jednoczesnym
opowiadaniu o emocjach, przezyciach i doswiadczeniach osadzonych w kontekstach
opowiesci. Opowies¢ zawarta w promo poprzez zastosowanie zabiegu no comment
sprawia wrazenie obiektywnej, a ta z kolei cecha jest projektowana na marke stacji,
co pozwala jej wyrdznic sie na tle konkurencji. Trailery z zatozenia dotyczg gatunkéw
fabularnych — takim stat sie news. Newsy zatem muszg by¢ gotowymi narracjami,
poniewaz zwieksza to szanse na ich sprzedanie poprzez przyciggniecie uwagi widza.
Promosy dotyczg tresci sensacyjnych, waznych. News musi by¢ zrozumiaty, ale ma
takze gwarantowac¢ konsumentowi emocje i zaspokaja¢ jego potrzebe uczestnictwa.
News staje sie produktem, ktéry oprdcz informacji zapewnia doznania i przezycia

wynikajgce z uczestnictwa we wspdlnocie.

Podsumowanie
Nowe media sprzyjajg kreowaniu spotecznosci wokdt wspdlnych wartosci,

celow, zainteresowan, jednak nadal s3 to spotecznosci zatomizowane, ktérych
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cztonkowie nie dzielg przestrzeni fizycznej, a jedynie przestrzen wyobrazong. Jako
konsumenci i prosumenci czujg sie niezalezni, silni, najwazniejsi — to oni sg w centrum
uwagi i generujg tresci. Zdrugiej strony jednak istnieje potrzeba spotecznych
rytuatéw, ktdre porzadkujg zycie wspdlnoty, utrwalajg wartosci i zapewniajg poczucie
bezpieczenstwa — tutaj nadal stare media, oparte o model komunikacji jedendo wielu,
sprawdzajg sie najlepiej. Te funkcje w globalnej wiosce petnigwielkie wydarzenia
medialne, w ktérych widz moze wuczestniczy¢ bez wzgledu na miejsce
i czas.

Jednak w sytuacji, kiedy dochodzi do zerwania ramoéwki i wszystkie stacje
telewizyjne majg jeden i ten sam temat do przedstawienia, zawodowe ideaty schodza
na drugi plan — walka o ogladalnos¢ trwa. Wygrywa ten, kto stworzy ciekawszg
i uzyteczniejszg z perspektywy odbiorcy relacje, a takze sprosta jego emocjonalnym
potrzebom. Jednoczesnie, poniewaz koszty produkcji tego typu wydarzen sg
ogromne, istotng role odgrywajg determinanty ekonomiczne, ktére warunkuja
merytoryczng strukture relacji. Schemat narracyjny, wedtug ktérego realizowana jest
medialna opowies¢ o smierci, ma réwniez petni¢ funkcje autopromocyjng wobec

marki nadawcy, wpisujgc sie w katolickie przezywanie zatoby.

Katarzyna Drogowska — doktorantka na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych

Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

Przedmiotem analizy jest produkcja wydarzenia medialnego na przykfadzie
transmitowanych przez stacje TVN24 ceremonii pogrzebowych, ktére miaty miejsce
17 i 18 kwietnia 2010 r. w Warszawie i Krakowie po katastrofie smolenskiej. Pokazano
strukture formalng przekazu, szczegdétowo omowiono zatozenia wydawnicze
warunkujgce wykorzystanie kazdej z form, takze w ich aspekcie ekonomicznym.
Porédwnano zawartosc z obu dni, aby wskazaé¢, jakie elementy narracji sg state, a ktére

zalezne od uwarunkowan producenckich. Takze sam sposéb konstrukcji opowiesci,
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wybor protagonistow oraz kontekstdw narracyjnych byt w duzej mierze wynikiem
postuzenia sie przez wydawcéw skryptami utrwalonymi w $wiadomosci spoteczne;.
Dobdér komentatoréw wydarzen wskazuje, ze poczucie bezpieczeristwa media nadal
petryfikujg w oparciu o opozycje argumentdow racjonalnych (naukowcy)
i emocjonalnych (ksieza). Co istotne, nawet podczas zerwania ramoéwki wazng role
odgrywajg dziatania autopromocyjne — stad duza czestotliwos$¢ emisji spotow
bedacych z jednej strony podsumowaniem wydarzen, z drugiej wzmocnieniem

wartosci marki stacji.

BROADCASTING MOURNING. THE EXAMPLE OF MEDIA EVENT PRODUCTION BASED
ON THE FUNERAL OF SMOLENSK CATASTROPHE VICTIMS

Abstract

The main issue of this article is how to produce a media event on the example of the
funeral which took place on 17 and 18 April 2010 in Warsaw and Krakow, after the
crash of Smolensk, broadcasted by the station TVN 24. The formal structure of the
message and publishing assumptions for each type of format (also economic ones)
were also analyzed. The contents of both days were compared in order to define
which elements are constant and which depend on the production conditions.
Because editors use narrative scripts that are consolidated at social awareness, they
choose appropriate scheme of plot, protagonists and storyline context. The choice of
commentators indicates that the sense of security still depends on rational
arguments (scientists) and emotional ones (priests). But even during mourning
events, self-promotional activities play an important role. Hence, the frequency of
promotional spots is high. They play double role: on the one hand they are a kind of

summary of the events, on the other hand they strengthen brand values.
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