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Wstep

Szanowni Panistwo, Drodzy Czytelnicy,

wiosenny numer ,e-Politikonu” to pierwszy, ktdory ma charakter tematyczny.
Poswiecony zostat zjawisku polityki popularnej. Poniewaz jednak autorzy chetnie
sktadajg do redakcji artykuty o duzej réznorodnosci tematycznej, zdecydowalismy sie
publikowaé je w czesci Varia, ktéra znajdowac sie bedzie na konicu tego i kolejnych
numerow ,,e-Politikonu”.

Polityka popularna to termin nowy, jednak odnoszacy sie do zjawisk obecnych
w polityce od dawna. Oddajemy Panstwu nowy numer ,e-Politikonu” poswiecony
wielowgtkowej analizie tego zjawiska. Wspdlnie z grupg badaczy postanowilismy
dokonac¢ przegladu styku $wiata polityki i kultury popularnej, widocznego
w strategiach komunikacji politycznej.

Numer otwiera tekst nizej podpisanych redaktorow numeru, w ktérym dokonano
proby spdéjnego opisania zespofu zjawisk i mechanizméw komunikacyjnych
zachodzacych w obszarze polityki i skfadajacych sie na polityke popularna:
pseudowydarzenia, mediatyzacji, postpolityki,  celebrytyzacji politycznej,
infotainmentu, politainmentu, politicotainmentu, tabloidyzacji i makdonaldyzacji
polityki. Tezy tekstu rozwija w kolejnym artykule dr Rafat Klepka, badajac
podobienstwa polityki do reality show. Z kolei dr Tomasz Olczyk opisuje zjawisko
celebrity endorsement (wsparcia celebryckiego) w komunikacji politycznej, wskazujgc
na empiryczne efekty oddziatywania celebrytéw w kampanii wyborczej.

Korzenie polityki popularnej znajdujg sie z pewnoscig w Stanach Zjednoczonych, tam
tez poszukiwali ich Karolina Matusiak, ktéra przedstawita udziat gwiazd w kampanii
wyborczej 2012 roku, i Marek Gontarczyk, ktdry analizowat wptyw Gwiezdnych Wojen
George’a Lucasa na wyborcze starcie Baracka Obamy i Johna McCaina.

Z kolei Igor Rostonski, analizujgc polityczno-kulturowe uwarunkowania narodzin

polskiego ruchu punk, podejmuje kwestie stosunku polskiego ruchu punkowego do



wtadzy ludowej oraz opozycji politycznej i pokazuje zwigzki pomiedzy permanentnym
kryzysem, w jakim znajdowata sie Polska na przetomie lat 70. i 80. XX w., a rozwojem
nowej kontrkultury. Czes¢ tematyczng poswiecong polityce popularnej zamyka
interesujgce studium Katarzyny Drogowskiej, ktéra z podwodjnej perspektywy
— badaczki i producenta telewizyjnego — pokazata na przyktadzie transmisji
z uroczystosci pogrzebowych ofiar katastrofy smolenskiej, w jaki sposdb
»produkowane” sg wydarzenia medialne.

W czesci Varia prezentujemy trzy artykuty: prof. Tadeusza Klementewicza wizje
politologii jako wieloparadygmatycznej struktury wiedzy — artykut ten stanowi
podsumowanie refleksji autora dotyczgcych aktualnego stanu badan politologéw nad
zyciem politycznym spoteczenstwa; Bartosza Szyi analize stanu procesu konsolidacji
polskiej demokracji u schytku pierwszej dekady XXI wieku; Patryka Czutno
poréwnawczg analize polskiego i holenderskiego spoteczenstwa obywatelskiego.

Numer zamyka recenzja autorstwa dr Beaty Gorowskiej.

Zyczymy satysfakcjonujacej lektury,

Dorota Piontek

Olgierd Annusewicz



Dorota Piontek, Olgierd Annusewicz

POLITYKA POPULARNA: CELEBRYTYZACJA POLITYKI, POLITAINMENT,
TABLOIDYZACIA

Stowa kluczowe:

polityka popularna, celebrytyzacja, politainment, tabloidyzacja, postpolityka

Niekiedy w odniesieniu do twdrczosci artystycznej uzywa sie dychotomicznego
rozroznienia na kulture wyzszg, ktéra wprawdzie jest trudna w odbiorze, lecz
jednoczesnie ma znaczgce walory artystyczne i kulture popularng — miatkg, mato
oryginalng, ktéra jednak znajduje powszechng aprobate publicznosci. Obserwacja
scen politycznych (nie tylko polskiej) pozwala na sformutowanie tezy, iz do opisu
polityki, w szczegdlnosci proceséw decydowania i komunikowania politycznego
mozna takze postuzyé sie podobnym schematem. Mamy wiec polityke wyiszg,
merytoryczng, programowg i ideowg, koncentrujacg sie na rozwigzywaniu waznych
probleméw spotecznych i pozyskiwaniu poparcia wyborczego jako swego rodzaju
nagrody za tworczg i skuteczng aktywnosc¢ polityczng, oraz polityke popularng, ktéra
dominujgc w przekazie medialnym, ogranicza publiczng debate do zastepczych
tematéw, najczesciej takich, ktore potrafia wywotywaé silne emocje i sktaniaé
obywateli do podejmowania powierzchownych saddéw i opartych na nich decyzji
wyborczych.

Celem niniejszego tekstu jest opisanie zespotu zjawisk i mechanizméw
komunikacyjnych zachodzgcych w obszarze polityki i sktadajacych sie na polityke
popularng. Tematyka ta byta juz wielokrotnie opisywana i analizowana, jednak
dotychczasowe znane publikacje w tym zakresie zwykle odnosity sie indywidualnie do
poszczegolnych zjawisk i nie uwzgledniaty szerokiego kontekstu polityki popularne;.
Punktem wyjscia do prowadzonych analiz bedg zjawiska uprzednio opisywane przez

innych badaczy a bedace kanwg, na ktérej powstata polityka popularna. Z jednej



strony jest to z pewnoscig wszechobecna, obfitujgca w pseudowydarzenia polityczna
kampania permanentna, prowadzaca do postpolityki. Nie bytoby polityki popularnej
takze bez proceséw mediatyzacji. Polityka popularna to jednak co$ wiecej —
potgczenie wymienionych wyzej zjawisk z elementami obecnymi w kulturze
popularnej. W ten sposdb powstata grupa zjawisk opisana w niniejszym artykule,
zaliczajg sie do nich: celebrytyzacja polityki, infotainment i politainment,

politicotainment a w koricu tabloidyzacja i makdonaldyzacja polityki.

Zrédta: kampania permanentna, pseudowydarzenia, mediatyzacja, postpolityka

D. Boorstin jako jeden z pierwszych, w 1961 r. w wielokrotnie od tego czasu
wznawianej ksigzce The Image. A Guide to Pseudo-events in America postuzyt sie
pojeciem celebryta piszac, iz jest to osoba znana z powodu bycia dobrze znang'.
W publikacji tej wazny jest przede wszystkim kontekst, w jakim to pojecie zostato
przez Boorstina uzyte, czyli wizerunek i pseudowydarzenie. Autor wskazywat, ze
w polityce (juz w latach 60. XXw.), w ktdérej dominujgcg role odgrywajg Srodki
masowego przekazu, skutecznos¢ polityka zalezy od tego, czy i jak czesto bedzie przez
media pokazywany. Boorstin pisat takze, iz wsrdd dziennikarzy i wydawcow zaczat
pojawiaé sie zwyczaj informowania o nieprawdziwych, nieautentycznych zdarzeniach
— gwaftowny rozwdj medidw, powstawanie gazet i programow popularnych,
adresowanych do bardzo szerokiej (a tym samym wymagajgcej bardzo prostych
komunikatow) publicznosci spowodowaty wzrost zapotrzebowania na informacje,
newsy. Poniewaz koszty druku oraz nadawania stawaty sie coraz wieksze, z przyczyn
ekonomicznych stafo sie konieczne utrzymywanie gazet i stacji telewizyjnych
w ciggtym ruchu. Presja w kierunku tworzenia wydarzen stawata sie coraz silniejsza.
Zbieranie informacji przemienito sie w ich kreowanie®. Waznym Zrédtem i inspiracja
tego typu informacji byty zachodzace procesy polityczne. W pewnym momencie
okazato sie, ze pomiedzy mediami i politykami pojawita sie relacja wzajemne;j

zaleznosSci, ale i wspodtpracy — rywalizujgcy o ,stupki poparcia” dostarczali

'p. Boorstin, The Image.A Guide to pseudo-events in America, New York 1992, s. 57.
’D. ). Boorstin, The image, dz. cyt., s. 14.



dziennikarzom materiatu specjalnie dla nich przygotowanego, za$ prasa odwdzieczata
sie szeroko go relacjonujac’. Istota pseudowydarzenia jest zatem jego jednoczesna
pustka, jesli chodzi o zawartos¢ politycznie, spotecznie czy gospodarczo relewantnego
tadunku, i wysoka atrakcyjnos¢, zawdzieczana rozbudowanej formie. Jesli pozycja
polityka wynika gtéwnie z faktu, iz jest on dobrze znany, a nie z jego dziatalnosci
stricte politycznej, to mozna zatozy¢, ze jego dziatania majg witasnie status
pseudowydarzen. Co jednak doprowadzito do takiego stanu rzeczy?

Trywialnym bedzie stwierdzenie, ze wspotczesna debata polityczna odbywa sie
w mediach — telewizji, radiu, prasie, a takie w szeroko rozumianym Internecie: na
portalach i vortalach, na forach dyskusyjnych czy w mediach spotecznosciowych.
Jednak to oczywiste stwierdzenie ma daleko idgce konsekwencje dla proceséw
komunikacji politycznej. Jesli to media sg zrédtem wiedzy o polityce, to musi ona
(a wiasciwie jej przedstawiciele) dostosowad sie do wymagan rynku mediow. Zjawisko
to mozemy nazwaé mediatyzacjg polityki. J. Fras zauwaza, iz zjawisko to oznacza
z jednej strony silny wpfyw mediow masowych (gtdwnie telewizji) na ksztattowanie
opinii publicznej i kultury politycznej, na odbidor przez publicznos¢ przekazow
politycznych, drugiej silny wptyw masowych mediow na funkcjonowanie instytucji
politycznych, zwtaszcza na kierunek ewolucji wspofczesnych kampanii wyborczych,
w ktdrych gtownym celem stato sie zapewnienie jak najwiekszej widocznosci
i wyrazistosci medialnej”.

Jak pisze D. Piontek, cytujac takze K. Lundby’ego: Mediatyzacja polityki jest
elementem szerszego procesu mediatyzacji, ktory odnosi sie do zmian spotecznych we
wspofczesnych wysoce nowoczesnych spoteczeristwach i roli mediow oraz
zaposredniczonej komunikacji w tych przemianach. Procesy mediatyzacji wywierajq
wplyw na prawie wszystkie obszary zycia spotecznego i kulturowego pdznej

nowoczesnosci’. W praktyce oznacza to, ze media stajg sie dominujgcym podmiotem

3 Por.Tamze, s. 35, B. McNair, An Introduction to Political Communication, New York 1999, s. 27.

* ). Fras, Tabloidyzacja a mediatyzacja i logika mediéw — wzajemne relacje poje¢, [w:] I. Hofman, D. Kepa-Figura
(red.), Wspdfczesne media. Wolne media?, t.1l, Lublin 2010, s.68.

> D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informaciji o polityce, Poznan 2011,
s.43.



w zyciu cztowieka i wiekszos¢ sfer naszego zycia dostosowywana jest do wymagan
stawianych przez nowoczesne $rodki masowego przekazu. Dotyczy to oczywiscie
takze polityki. Mediatyzacja polityki moze oznaczaé¢ proces, w ktéorym w zyciu
publicznym pojawia sie coraz wiecej medidéw?®, ktére w konsekwencji odgrywaja role
posrednika w procesach politycznych’. Jak pisze W. Schulz, $rodki masowego
przekazu zbierajg, selekcjonujg i przekazujg informacje polityczne, przy czym
informacja medialna jest czesto wyfqczng przestankqg podejmowania dziatan przez
obywateli i elity polityczne®. Co wiecej, to dziennikarze, producenci i wydawcy na
podstawie przyjetych przez siebie kryteriow decydujg o dostepie poszczegdlnych
politykéw do anteny czy tamow gazet. Nastepnie interpretujg i oceniajg bieg
politycznych wydarzen, przedstawiajac odbiorcom swoistg wyktadnie rzeczywistoéci’.
W ten sposob niejako w roli rezysera decydujg o przebiegu spektaklu politycznego,
karierach poszczegdlnych aktoréw, elementach scenariusza. Jednoczesnie — jak
w kulturze popularnej — sg zainteresowane popularnoscig tych aktoréw, bo od tego,
czy bedg oni znani i wzbudzajgcy emocje, bedzie zalezata ogladalnosé.

Ewa Nowak twierdzi, iz przedstawianie polityki jako spektaklu nakreca
medialny przemyst informacyjny’®. Mamy zatem do czynienia z komercjalizacja
polityki: zrédtem finansowania S$rodkdw masowego przekazu (takze medidéw
publicznych dofinansowywanych z budzetu panstwa lub z obowigzkowych optat
obywateli) sg z jednej strony przychody z reklam i sponsoringu, z drugiej —
ewentualne optaty abonamentowe, po trzecie przychody ze sprzedazy towaréw, przy
czym dwa pierwsze zrédta majg charakter dominujacy'. To w oczywisty sposdb

prowadzi do wniosku, iz media — dziatajgc na konkurencyjnym rynku — rywalizujg

® patrz definicja F. Krotza; szerzej D. Piontek, dz. cyt., s. 44.

" Por. W. Schulz, Komunikacja polityczna, Krakéw 2006, s. 30.

& por. Tamze, s. 30.

° Tamze.

'*E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej — infotainment i politainment w programach

informacyjnych, [w:] ,,Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska” Vol. XVI, 2 Sectio K, Lublin 2009, s. 206.
" Pluralizm w polskich mediach elektronicznych,

opracowanie dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowane zespdt Centrum Badan Marketingowych
INDICATOR pod kierownictwem prof. dr hab. Jana Garlickiego, Warszawa 2012, s. 19,
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/publikacje/analizy/1 1-prezentacja pluralizm-w--
polskich-mediach-elektronicznyc.pdf, 23.02.13.



http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/publikacje/analizy/1_1-prezentacja_pluralizm-w--polskich-mediach-elektronicznyc.pdf
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/publikacje/analizy/1_1-prezentacja_pluralizm-w--polskich-mediach-elektronicznyc.pdf

o widza, stuchacza czy czytelnika, a owa rywalizacja oznacza tworzenie
tzw. kontentu schlebiajgcego gustom mozliwie szerokiego grona odbiorcéw. W ten
wfasnie sposdb dokonuje sie uproszczenie polityki: wielogodzinne debaty ogranicza
do kilkudziesieciosekundowych  materiatéw  dziennikarskich, zaopatrzonych
w kilkusekundowe, kilkuwyrazowe pseudokomunikaty polityczne.

Jedng z konsekwencji mediatyzacji polityki, ale takze wprzezenia w nig
mechanizmow i narzedzi marketingowych z kampanig permanentng na czele, jest
zjawisko postpolityki polegajace na odideologizowaniu polityki. Politycy bowiem,
koncentrujgc sie na zdobywaniu i utrzymywaniu wtadzy — zgodnie z kotle rowskimi
modelami marketingu 2.0 i 3.0"*- rezygnuja z ideologicznych programéw politycznych
i dziatan podyktowanych wyznawanymi ideatami na rzecz spetniania oczekiwan opinii
publicznej,  ktére  zastepuja  polityczne idee i spdjne, realizowane
w dtugofalowej perspektywie programy polityczne. | choé pierwotnie postpolityka
oznaczata rozdzielenie wtadzy od polityki®®, to dzié czesciej rozumiana jest jako
wyparcie ideologii przez dorazne wskazniki wahan nastrojow wyborcéw. Ci
,Zdobywani” sg przez politykdwnie tylko poprzez tradycyjng ,polityczng” aktywnosé,
jak sprawowanie wfadzy wykonawczej i ustawodawczej, ale takze dziatania, ktére

mozna nazwac celebryckimi.

12 ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan, Marketing 3.0, Hoboken, New Jersey 2010, s. 2, 4., pordwnaj takze
pojecie marketing concept: C. Barwell, The marketing concept, [w:] The marketing of industrial products,
London 1965, s.3, A. O’Cass, Political marketing and the marketing concept, [w:] ,European Journal of
Marketing” 1996, 30 (10/11), s.45-46, F. Houston, The marketing concept: what it is and it is not, [w:],Journal
of marketing” vol. 50, Aprill, 1986, s. 85.

B, Staniszkis, O wfadzy i bezsilnosci, Krakéw 2006, s. 153.
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Celebrytyzacja

W 2004 roku John Street zwrdcit uwage na interesujgce zjawisko: politycy
zachowujq sie jak gwiazdy pop; muzycy natomiast zaczynajq przyjmowac role
politykéw™. W lutym 2003 roku w krétkim odstepie czasu na pierwszej stronie
brytyjskiej gazety ,Daily Mail“ pojawito sie zdjecie dwczesnego premiera Wielkiej
Brytanii grajgcego na gitarze elektrycznej, a nastepnie wypowiedzi brytyjskich
muzykéw popularnych krytykujace Tony’ego Blaira za jego polityke w sprawie Iraku®.
Wspdlnym mianownikiem tych dwdch przypadkdow byta pozapolityczna popularnosé —
Blair, stajgc na scenie z gitarg elektryczng pokazat sie od niepolitycznej strony i miat
dzieki temu pozyskac lub utrzymaé sympatykéw. Z kolei popularnos$é zdobyta dzieki
dziatalnosci artystycznej miata poméc muzykom w dotarciu z przekazem politycznym
do obywateli.

Pojecie celebryty odnosi sie do oséb, ktore gtéwnie dzieki obecnosci
w srodkach masowego przekazu cieszg sie wiekszg rozpoznawalnoscig. Celebrytg
w kulturze popularnej mozna zostaé dzieki skandalowi, zwigzkom rodzinnym z innymi
stawami, ale tez moina swojg pozycje zawdzieczaé pracy i artystycznym
osiagnieciom. Olgierd Annusewicz wskazuje na trzy rodzaje celebrytéw: gwiazdy
prawdziwe, gwiazdy niedokonczone i gwiazdy znikad. Pierwszg grupe stanowig osoby
0 znaczgcym dorobku artystycznym, druga grupa to artysci, ktéorym nie udaje sie
osiggng¢ petnego sukcesu w wymiarze sztuki, jednak sg znane dzieki zyciu
towarzyskiemu, czy dziataniom poza- i okotoartystycznym — w ten sposéb dodatkowo
promujg swoje artystyczne produkty zachecajgc publiczno$é do kupowania ksigzek,
ptyt, chodzenia na spektakle teatralne, filmy czy koncerty. Ostatni typ celebryty
— gwiazda znikqd — to przypadek osoby znanej wyfqcznie ze wzgledu na sprawy
osobiste, o takich osobach mawia sie, ze sq znane z tego, ze sq znane. W ich

przypadku czesto wtasnie przypadki prywatne stajq sie szansq na zrobienie kariery,

1. Street, Celebrity Polititians: Popular Culture and Political Representation, [w:] British Journal of Politics and
International Relations 2004, vol. 6, s. 435.

© Tamze.

p.m. West, J. Orman, Celebrity Politics, New Jersey 2002, s. 2.
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niekiedy takze artystycznej*’. W mysé| powyzszego, celebrytyzacja nazwiemy te formy
aktywnosci, ktére prowadzi¢c beda do osiggania stawy raczej poprzez pozbawiong
artystycznego (merytorycznego) znaczenia obecno$¢ w sferze publicznej niz
dokonania zawodowe. Celebryta za$ to nie po prostu osoba znana i obecna
w srodkach masowego przekazu, ale taka, ktdrej stawa jest pochodzenia osobistego
(@ nie artystycznego) i wynika z otwartego dzielenia sie czesto intymnymi
informacjami, postugiwania sie skandalem, zwracania na siebie uwagi poprzez
pojawianie sie na publicznych wydarzeniach. Annusewicz wskazuje, ze: aktorzy,
muzycy, osoby swiata mody i showbiznesu stajg sie stawni nie dzieki swojej
dziatalnosci zawodowej, ale poprzez osobiste zachowania, spotkania, sposob
ubierania, miejsce spedzania wakacji, etc.. Jest to w pewnym sensie konsekwencjq
starej perswazyjnej maksymy, Ze jesli chcemy kogos do czegos przekonac, to najpierw
musimy przekonac do siebie samych. | wierni tej zasadzie artysci — na catym swiecie —
przy okazji wydawania ptyt, premier spektakli i filmow oraz innych wydarzen, ktore do
sukcesu potrzebujq szerokiej widowni, starajq sie jg zdoby¢ srodkami nie tylko
artystycznymi'®. Skuteczno$¢ takiej celebrytyzacji bytaby niewielka bez wspétpracy ze
strony mediéw i wspodtpracy celebryty z mediami.

Celebrytyzacja pojawita sie takze w polityce, jak pisze Dorota Piontek —staje sie
ona gtownq cechq wspdfczesnej kultury i oznacza koniecznos¢ odgrywania ciggtego
przedstawienia w  warunkach rozszerzajgcej sie  widocznosci  medialnej
i rosngcego zainteresowania politykami jako ludZmi, a nie dziataczami partyjnymi°.
W komunikacji publicznej politykdw obok tematéw wytgcznie politycznych pojawiajg
sie watki niepolityczne, najczesciej prywatne, dotyczace takich kwestii, jak rodzina
i relacje z bliskimi, orientacja seksualna, zainteresowania, stan zdrowia, sposdb
spedzania wolnego czasu, uprawiane sporty, tajemnice kuchni, podziat domowych

obowigzkéw, etc.

7 0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, [w:] ,Studia Politologiczne vol. 20”7, s. 269-270.
*® Tamze, s. 268.
¥ D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna, dz. cyt., s. 99.
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Jako zrodto takiego stanu rzeczy D. Piontek wskazuje tempo, w jakim odbywajg
sie wspotczesne kampanie wyborcze. W sytuacji, gdy politycy nie majg czasu na
gtebokie i rzetelne przedstawienie ztozonych problemoéw i programdw ich pokonania,
pomiedzy rywalami dochodzi do intensywnych (czasami wrecz agresywnych)
interakcji’®. W przekazie medialnym dominuje konflikt osobowoéci — sporu nie
wygrywa osoba, ktéra ma lepszy program polityczny, merytoryczne
i udokumentowane argumenty. Pozyskanie publicznosci dla idei politycznej nie jest
bowiem mozliwe bez pozyskania sympatii odbiorcéw dla cztowieka ja gtoszacego™.
Zas sympatia dla cztowieka bedzie pochodng jego ludzkich zachowan, nic wiec
dziwnego, iz wyborcy mogg byé zainteresowani lepszym i petniejszym poznaniem
kandydatéw na wazne urzedy, oséb, na ktére oddajg swoje gtosy. Owo poznanie
politykéw oznacza wiec réwniez sprawdzenie, jakim on lub ona jest cztowiekiem?.

Jednoczesnie nalezy zwrdéci¢ uwage, iz dzielenie sie prywatnoscig otwiera dla
politykdw nowy, niezwykle silne i wptywowe media typu people&lifestyle. Cieszg sie
one duzym (przewyzszajgcym media spoteczno-polityczne) zainteresowaniem, co
rodzi szanse na pozyskanie nowych zwolennikéw alternatywng metodg pozbawiong
przynaleznej polityce atmosfery kitétni i sporu, czesto przepetnionej negatywnymi
emocjami. Media typu people&lifestyle moga stanowi¢ zatem Sciezke dotarcia
politykdw do obywateli, ktérzy na co dzien nie sg aktywni politycznie, nie posiadajg
tez silnie zdeterminowanych przekonan, jednak zaciekawieni zyciem polityka — pod
warunkiem, iz wzbudzi on ich sympatie — mogg z czasem dotaczy¢ do grona jego
wyborcéw.

Olgierd Annusewicz zwraca uwage na mechanizm perswazyjny, ktory stanowi
istote i zapewne gtdwng przyczyne, dla ktdrej politycy mniej lub bardziej skutecznie
korzystajg z celebrytyzacji. Polega on na pozyskiwaniu sympatykéw poprzez
prezentowanie postaw, zachowan i dziatan prowadzonych w innych niz polityk rolach

spotecznych. Ma to znaczenie podwdjne — po pierwsze odwraca uwage od czasem

20 Tamze, s. 99.
! por. M. Kochan, Pojedynek na stowa, Techniki erystyczne w publicznych sporach, Krakéw 2005, s. 15-16.
22 . . .

0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, dz. cyt., s. 270.
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niepopularnych dziatan lub decyzji stricte politycznych ministréw, postéw, szefow
partii. Prawdopodobnie jeszcze wazniejsze jest to, iz polityczni celebryci
prezentowani sg w innych, niepolitycznych rolach spotecznych. W sytuacji niskiego
zaufania spotecznego (by nie rzec niecheci) do tej grupy zawodowe] pojawienie sie
polityka w roli ojca (lub matki), meza (lub Zony), przyjaciela, opiekuna zwierzat,
gospodarza, tancerza, etc., stwarza szanse na pozyskanie sympatii opinii publicznej
w apolityczny sposéb®®. Jednoczesnie — na co zwraca uwage D. Piontek — nalezy takze
zauwazy¢, ze w mediach zainteresowanych prywatnoscig politykéw (mowa tutaj
o tzw. prasie kobiecej lub, bardziej precyzyjnie, mediach typu people&lifestyle)
charakterystyczna jest nie tylko tematyka tekstéw, ktdrych bohaterami sg politycy,
ale tez ich forma: bohaterowie sq jednoznacznie pozytywni, jezyk rozmowy
emocjonalny i nieformalny, a czasami infantylny, wyrazna jest sympatia i podziw
dziennikarzy, widoczny w sposobie zadawania pytan. Rozmowa jest ciepta, przyjazna,
bez kontrowersyjnych pytan, politycy zas jawiq sie jako osoby czute, kochajqce,
odpowiedzialne za innych** .Politycy zwykle wystawieni sg na krytyke opozycji
i dociekliwe pytania medidw publicystycznych i w takich sytuacjach prezentowani
opinii publicznej, tymczasem jako celebryci znajdujg ukojenie, ale przede wszystkim
zyskujg sympatie czytelnikdw. OlgierdAnnusewicz zaznacza, iz nie sposob nie zwrdcic
takze uwagi na nastawienie czytelnika w kontekscie jego zdolnosci do krytycznego
postrzegania komunikatow ukazujgcych sie w mediach. (..) ktoS siegajgcy po
kolorowy magazyn nie spodziewa sie w nim tresci o charakterze politycznym (czego
oczekuje sie wrecz od tygodnikdow opinii), nie jest wiec przygotowany na ich krytyczng

analize, jest po prostu mniej czujny i tatwiej — bo niepolitycznie — jest go zdoby¢®.

Rodzaje politycznych celebrytéw
J. Street, piszac o celebrytach w polityce, rozréznit dwa rodzaje celebrytyzacji

politycznej. Pierwszy z nich to sytuacja, w ktérej zawodowy polityk, osoba petnigca

# Tamze, s. 271.
** D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna, dz. cyt., s. 144.
> 0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, dz. cyt., s. 271.
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panstwowy urzad czy wybrana w wyborach powszechnych zaczyna funkcjonowad
w $wiecie kultury popularnej w celu skuteczniejszej realizacji celéw politycznych®®.
Tego typu zjawisko ma miejsce, gdy polityk, ktéry wywodzi sie ze swiata kultury
popularnej wykorzystuje swojg rozpoznawalnosc i popularnos¢ zdobytg jako artysta
do budowania pozycji politycznej, a takze gdy polityk (niekoniecznie wywodzacy sie
z kregéw sztuki) uzywa form i symboli charakterystycznych dla celebrytéw. Moga to
by¢ wspdlne fotografie z gwiazdami showbiznesu, pojawianie sie na przyjeciach,
publiczne wystepy w innych rolach spotecznych (np. jako muzyk, pisarz czy aktor),
a takze wykorzystywanie przestrzeni medialnej dotad zarezerwowanej dla staw
i wschodzacych gwiazd popkultury, jak wizyty w programach typu talk-show, czy
wywiady w prasie kobiecej?’.

Drugi typ politycznego celebryty to zjawisko rzadsze — chodzi bowiem
o sytuacje, w ktérej osoba znana, ze Swiata sztuki, sportu czy nauki publicznie zabiera
glos w sprawach politycznych, jednak jednoczesnie nie ubiega sie o polityczny,
pochodzacy z wybordw mandat. Wykorzystuje ona swojg rozpoznawalnoscé
i popularno$¢ (w szczegdlnosci sympatie i autorytet, jakim cieszy sie
w spofeczenstwie) do nagtoénienia danego problemu czy popularyzacji jakiej$ idei®®.

Z kolei O. Annusewicz zwraca uwage, ze — jesliby rozumiec celebrytyzacje
polityczng jako zdobywanie poparcia spotecznego za pomocy przekazu
o charakterze nie politycznym, a prywatnym — mozina moéwi¢ o podobnym
rozroznieniu jak wczesniej przytoczony podziat na gwiazdy prawdziwe, gwiazdy
niedokonczone i gwiazdy znikad. O przyporzadkowaniu danego polityka do okreslonej
grupy decydowataby forma i zakres dzielenia sie swojg prywatnoscig z opinig
publiczng, ewentualne przekraczanie granic ekspresji oraz proporcja pomiedzy
komunikowaniem pogladow i dziatan stricte politycznych a eksponowaniem
prywatnosci. Szczegdlnie ten drugi aspekt wydaje sie istotny — znalezienie

i utrzymywanie witasciwych relacji pomiedzy tradycyjnymi komunikatami politycznymi

), Street, Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation, [w:] British Journal of Politics and
International Relations 2004 vol. 6, s. 437.

" Tamze, s. 437-438.

28 Tamze, s. 438.
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a postpolitycznym zdobywaniem stawy pochodzenia osobistego moze stanowic klucz
do sukcesu, jakim bytoby utrzymanie dotychczasowych wyborcow i zdobycie nowych

wtasnie przy pomocy celebrytyzacjizg.

Infotaiment

Zjawiskiem, na ktérego kanwie pojawita sie celebrytyzacja polityczna i jej
specyficzne formy (jak politainment) jest proces komercjalizacji funkcji informacyjnej
mediéw polegajacy na uatrakcyjnieniu czy urozrywkowieniu®®  przekazu
informacyjnego. Informacja (takze polityczna) przedstawiana jest w lekkiej formie
i bardziej ma przypominac rozrywke — stad pojecie infotaiment bedgce potgczeniem
dwdch angielskich stéw information i entertainment (rozrywka).

Poczatki infotainmentu wywodzg sie z rozréznienia dwoch typdw przekazow
informacyjnych: hard news (informacji waznych z punktu widzenia politycznego,
spotecznego czy gospodarczego) i soft news (informacji drugorzednych, za to
zawierajacych silny fadunek emocjonalny, angazujacych szeroka publiczno$é)®.
Zdaniem E. Nowak z infotainementem mamy do czynienia, gdy materiat dziennikarski:

e ma charakter rozrywkowy, zaréwno jesli chodzi o tres¢, jak i forme,

e dotyczy waznych spraw spoteczno-politycznych, jednak jej forma ma charakter
rozrywkowy,

e dotyczy btahych spraw, jednak autor materiatu nadaje jej forme powazna™.

Wedtug niektorych prac infotainment opiera sie na manipulacji, deformacji
i selekcji faktéw oraz przekraczaniu granic prywatnos$ci postaci — wazniejsza niz
informacja staje sie forma, krzykliwe opakowanie®®. Z kolei Janina Fras wskazuje, iz
infotainment to tendencja w rozwoju mediéw masowych do hybrydyzacji wypowiedzi

w tym przypadku oznaczajgca faczenie funkcji rozrywkowej i informacyjnej

*° 0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, dz. cyt.., s. 272-273.

0 Pojeciem tym postuguje sie E. Nowak, patrz: E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji politycznej —
infotainment i politainment w programach informacyjnych, dz. cyt., s. 207-208.

3 por.: D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna, dz. cyt., s. 184-185, E. Nowak,
Komercjalizacja komunikacgji..., dz. cyt., s. 208.

%2 E. Nowak, Komercjalizacja komunikagji..., dz. cyt., s. 209.

B K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W Furman, Gatunki dziennikarskie, \Warszawa 2006, s. 39, podaje za
E. Nowak, Komercjalizacja komunikacji..., dz. cyt., s. 207.
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przekazéow. Tendencja ta sprzyja powstawaniu przekazow hybrydowych w MM, nie
tylko inforozrywkowych, ale takze perswazyjno-rozrywkoWych34. To spostrzezenie jest
szczegoblnie istotne w kontekscie komunikacji politycznej, ktdrej hybrydydowosé
wydaje sie, iz polega na taczeniu az trzech funkcji: informacyjnej, perswazyjnej

i rozrywkowej.

Politainment — polityka rozrywkowa

E. Nowak twierdzi, iz politainment to gatunek dziennikarskipolegajacy na
tgczeniu polityki z rozrywkq w postaci medialnego ,,zaplgtania” aktorow politycznych,
spraw, tematéw i proceséw z kulturg popularng i rozrywkowg®. W tym ujeciu
wyrdznia sie dwie formy politainmentu: rozrywke polityczng (gdy politycy lub watki
polityczne goszczg w formatach typowo rozrywkowych) i polityke rozrywkowa (gdy
powazne tematy polityczne, np. w programach informacyjnych, przedstawiane s3
z wykorzystaniem form charakterystycznych dla rozrywki). Takie ujecie omawianego
pojecia jest uzasadnione, jednak oznacza ono, ze gtdwnym nadawcg — sprawca
komunikacji  jest dziennikarz  albo  autor programu rozrywkowego.
Z perspektywy komunikowania politycznego takie podejscie jest niewystarczajace,
zaktadamy bowiem, ze sprawca i gtfdownym nadawcg komunikatu jest polityk lub jego
zaplecze. David Schultz natomiast pisze, ze zjawisko to jest swego rodzaju przegrang
tradycyjnie uprawianej polityki z rozrywka — komunikacja polityczna przybiera
bowiem formy, ktére dotad zarezerwowane byty dla rozrywki®.

Nalezatoby zatem definiowac politainment jako Swiadome wykorzystanie form
i formatow rozrywkowych przez politykdw w procesie ich komunikowania sie
z obywatelami. Moze to oznacza¢ obecnos¢ politykéw w programach rozrywkowych
typu reality show, talent show, czy teleturniejach, udziat w filmach, teledyskach czy

reklamach. Podczas gdy, stosujgc opisane wczesniej mechanizmy celebrytyzacji,

** Por.: J. Fras, Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych,[w:] E. Kulczycki,

M. Wendland, Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, Poznan 2012, s. 22.

** Tamie, s. 208.

*D. Schultz, Lights, Camera, Action. Ethics and the California Recall, [w:] Public Integrity, Winter 2004-5 Vol. 7
No. 1, s. 58.
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polityk buduje swdj wizerunek dzielgc sie z odbiorcami informacjami o charakterze

osobistym, tutaj zdobywa ich sympatie pojawiajgc sie w nowej i nieoczywistej roli

spotecznej gwiazdy telewizyjnej. Tanczac, Spiewajgc, wykonujac rozmaite zadania,

daje sie poznac¢ wyborcom z jeszcze innej, takze niepolitycznej strony.

Jak pisze D. Schultz, iz politainment to swiat multimedialnej reklamy, w ktérym

informacje konkurujq z rozrywkq, kandydaci poszukujq sposobow na pozycjonowanie

sie jako osobowosci, czy wrecz celebryci, uzywajq nietradycyjnych form komunikacji

i wydarzeri aby dotrze¢ do swoich odbiorcow’’.D. Schultz wskazuje na cechy

wspoifczesnej polityki, zachowan i strategii politykdw, ktére sktadajg sie na zjawisko

zdefiniowane przez niego jako politainment:
e wystepowanie narracji, opowiadanie historii,
e koncentrowanie na przysztosci,
e wzbudzanie i okazywanie przez politykow pasji,
e demobilizowanie wyborcéw politycznych przeciwnikéw,
e rywalizowanie gtéwnie o wyborce niezdecydowanego,

e poszukiwanie okazji do obecnosci w mediach masowych,

e koncentrowanie sie na wizerunku i podporzadkowywanie mu decyzji

politycznych,

e postugiwanie sie najnowszymi technologiami komunikacyjnymi

przekazywania wyborcom wiadomosci,

e state poszukiwanie sympatii ze strony wyborcow.

dla

Co wiecej, skuteczne kampanie wymagajg duzych naktadéw finansowych, co

sprawia, ze coraz bardziej przypominajg dziatania przedsiebiorcéw a mniej ideowych

politykdw XIX wiecznych®.

%’ D. Schultz, Politainment. The Ten Rules of Contemporary Politics, San Bernardino 2012, s. 1.
3 Tamze, s. 7 i nastepne.
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Politicotainment

Odmiennie niz infotainment i politainment polityke i rozrywke faczy
politicotainment. Kristin Riegert pisze o wykorzystywaniu polityki przez przemyst
rozrywkowy, ktéry interpretuje, negocjuje i reprezentuje zycie polityczne w filmach,
serialach dramatycznych i telewizyjnych programach bazujgcych na prawdziwych
wydarzeniach®®. Gdyby spojrze¢ tylko na polskie produkcje telewizyjne, to wiasciwie
w wiekszosci gatunkéw znajdziemy przyktady takiego wtasnie zjawiska. Filmy
fabularne, jak Kariera Nikosia Dyzmy, Kingsajz czy Uprowadzenie Agaty, seriale:
Ranczo, Ekipa, Ekstradycja czy Ztotopolscy, dokumenty fabularyzowane: Nocna
zmiana, Wtadcy marionetek czy Mgta, programy rozrywkowe: Szymon Majewski
Show, Kuba Wojewddzki czy Tygodnik Moralnego Niepokoju, programy
publicystyczno-satyryczne: Szkto kontaktowe, Gilotyna czy Krzywe zwierciadto
czesciowo lub w catosci odnosity sie do polityki, czesto prezentujgc swiat politykow
z bliska™.

Niektdre z tych form — jak popularne talk-show, mogg dla politykéw stanowic
interesujgce miejsce autoprezentacji np. w jednym z odcinkéw Rozmow w ttoku
(statego elementu programu Szymona Majewskiego w TVN) byta Renata Beger
(6wczesna postanka Samoobrony), w innym postanka SLD Joanna Senyszyn. Politycy
chetnie tez angazujg sie w akcje czytania dzieciom, biorg udziat w meczach pitki
noznej, turniejach kulinarnych, pojawiajg sie jako aktorzy w przedstawieniach
teatralnych czy grajg w filmach — czesto samych siebie. Taka obecnos¢ w programie
rozrywkowym moze by¢ dla polityka szansg na pokazanie odbiorcom, ze ma sie do
siebie dystans, co dla wielu wyborcéw moze stanowi¢ wartosciowy element
wizerunku. Jednoczesnie inne formy — w szczegdlnosci dokumentalne lub fabularne
ale odwotujace sie do autentycznych wydarzen (jak np. filmy , Prezydent” czy ,Uktad
zamkniety”) mogg bys swoistym popkulturowym ,aktem oskarzenia” wobec

konkretnych politykdéw lub klasy politycznej w ogdle.

P k. Riegert, Politicotainment. Television’s Take on the Real, New York 2007, s. 1.
“ por. D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna, dz. cyt., s. 123.
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Tabloidyzacja

Konsekwencjg stopniowej dominacji standardéw rozrywki w realizowaniu
przez media ich funkcji informacyjnej jest tabloidyzacja programéw informacyjnych
i publicystycznych. Termin ten, wprowadzony w latach 90. XX wieku, stat sie
popularny w publicystyce, doczekat sie réwniez opisu naukowego. Jego pierwsza
rozbudowang definicje zaproponowat Howard Kurtz, stwierdzajagc, ze oznacza on
pojawienie sie w mediach trzech tendencji: powszechnego obnizenia standarddéw
dziennikarskich, zmniejszenia ilosci informacji twardych (np. ekonomicznych,
politycznych) i eksponowanie informacji miekkich, takich jak skandal, sensacja,
rozrywka oraz istotna dla szeroko rozumianej komunikacji politycznej, generalna
zmiana (badZ poszerzenie) definiowania przez media tego, co ich zdaniem wyborca
powinien wiedzie¢, aby oceni¢ przydatnos¢ konkretnej osoby do funkcjonowania
w zyciu publicznym™.

Interesujaca koncepcje dwdch poziomow tabloidyzacji przedstawit Frank Esser,
piszac o poziomie mikro jako rewizji tradycyjnych formatéw medialnych,
spowodowanej preferencjami odbiorcéw i wymaganiami komercyjnymi. Przejawia sie
to zmiang w doborze relacjonowanych tematéw na korzy$é interesujacych, a nie
waznych, zmiang form prezentacji na rzecz relacji krotszych i bogato ilustrowanych
oraz zmiang stylu méwienia na rzecz jezyka potocznego, a nie formalnego®” (Esser,
1999: 293). Poziom makro zas ma istotne znaczenie dla zrozumienia znaczenia
tabloidyzacji dla systemu spotecznego jako catosci, w tym dla systemu politycznego
i komunikowania polityki/o polityce. Oznacza ona bowiem spoteczne zjawisko, ktére
wywofuje i rdéwnoczesnie symbolizuje zasadnicze zmiany w kwestiach
konstytuujacych spotfeczenstwo, jak na przyktad przywigzywanie mniejszej wagi do
edukacji i wiecej do politycznego marketingu, co skutkuje miedzy innymi rosngca
alienacja polityczna obywateli®’. Procesy tabloidyzacji przebiegaja w réznym tempie

i W rézny sposob, zaleznie od konkretnego systemu. Ich poczatek wszedzie zwigzany

H. Kurtz, Media Circus — The Trouble with America’s Newspapers, New York 1993, s. 143-147.

*2 F. Esser, Tabloidization of News. A Comparative Analysis of Anglo-American and German Press Journalism,
,European Journal of Communication” 1999, vol. 14, s. 293.

® Tamze.
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jest z przejmowaniem przez media opinii standardéw dziennikarstwa
charakterystycznego dla tabloidéw, a te rdznig sie w zaleznosci od systemu
medialnego, uksztattowanego pod wptywem czynnikdw spotecznych, ekonomicznych,
kulturowych, historycznych i innych. W Wielkiej Brytanii, na przyktad, tabloidy chetnie
piszg o polityce i politykach, skupiajagc sie oczywiscie na tym, co dla nich
najwazniejsze: skandalach obyczajowych czy przywilejach wiadzy. Politykow traktuja
podobnie jak gwiazdy popkultury, analizujgc ich zachowania w biezgcym procesie
politycznym przez pryzmat cech charakteru, zycia prywatnego, egoistycznych
interesdw realizowanych w przestrzeni publicznej i instytucjonalnej. W Stanach
Zjednoczonych natomiast tabloidy pomijajg informacje w tradycyjnym tego stowa
znaczeniu, odnoszace sie do aktualnych, biezacych wydarzen, skupiajgc sie na
skandalach, przemocy i gwiazdach show biznesu. Polskie tabloidy sg pod wzgledem
zainteresowania politykg jako obszarem diagnozowania i artykulacji probleméw
spotecznych, zrdéznicowane: ,Fakt” angazuje sie w dyskurs o polityce w znacznie
wiekszym stopniu niz ,Super Express”, udostepniajgc swoje tamy politykom
i umozliwiajac im prezentowanie swoich pogladéw**. Tym samym pretenduje do roli,
ktdrg tradycyjnie petnity media opiniotwdrcze. Starania, aby wej$¢ do mainstreamu
debaty politycznej, nie sg niezauwazone i byé moze spowodujg koniecznosé
przedefiniowania znaczenia kategorii medium opiniotwdérczego®. Polskie tabloidy
jednak, na tle swoich europejskich i amerykanskich odpowiednikdw, relatywnie
rzadko interesujg sie zyciem prywatnym politykdw i jesli o nim piszg, to dosc
powsciggliwie.

Wskazane powyzej rdéznice miedzy tabloidami prowadza do konkluzji, ze
badanie zjawiska tabloidyzacji powinno uwzglednia¢ specyficzne uwarunkowania
konkretnego systemu, tak w wymiarze medialnym, jak i politycznym, gdyz

tabloidyzacja nie jest procesem zuniformizowanym miedzynarodowo. Badania takie

* Réznice miedzy polskimi tabloidami zob. D. Piontek, B. Hordecki, Ideat polityka w ,Super Expressie” i ,,Fakcie.
Gazecie Codziennej” (lipiec-sierpienn 2007). [w:] J. Miluska (red.), Polityka i politycy. Diagnozy, oceny,
doswiadczenia. Poznan 2009, s. 391-412.

*D. Piontek, Tabloidyzacja dziennikarstwa, [w:] S. Zakrzewski (red.), Polubi¢ dziennikarstwo, Poznan 2009,
s. 240.
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powinny uwzglednia¢ réwniez perspektywe historyczng, jako ze tabloidyzacja jest
procesem, a wiec czym$, co przebiega i ksztattuje sie w perspektywie
dtugoterminowej. Przedmiotem badan powinny by¢ media opiniotwdrcze, bowiem
tabloidyzacja oznacza przejmowanie kryteriéw waznosci informacji
charakterystycznych dla tabloidéw przez te media, co jest wynikiem postepujgcej
komercjalizacji catego rynku mediéw. To powoduje upodobnianie sie agendy medidow
opiniotworczych do agendy tabloidéw. Z perspektywy komunikowania politycznego
wptywa to nie tylko na jakos¢ dyskursu o polityce, ale rowniez na sposdb uprawiania
polityki. Instytucje systemu politycznego muszg bowiem uwzgledniaé przemiany,
ktére dokonujg sie w obszarze instytucji medialnych z jednej strony i oczekiwaniach
obywateli z drugiej. Zmiany relacji miedzy partnerami komunikacji politycznej zwiezle
okreslili KatrinVoltmer i KeesBrants jako mediatyzacje i decentralizacje, te druga
definiujgc jako utrate kontroli podmiotéw instytucjonalnych nad treSciami
komunikacji politycznej*®. Teza o utracie kontroli wydaje sie by¢ dyskusyjna, ale
podjecie tej dyskusji w czasach, gdy Internet staje sie coraz wazniejszym medium
komunikacji politycznej, jest konieczne.

Badaczem powszechnie cytowanym, gdy mowa o tabloidyzacji, jest Colin
Sparks. Jego analiza zjawiska wychodzi od trzech gtéwnych sposobdw postugiwania
sie terminem tabloid. Pierwszy z nich jest wtasciwy dla gazet oraz dziennikarstwa
radiowego i telewizyjnego i oznacza taka ich postaé, w ktdrej dominujg dwie cechy:
poswiecanie relatywnie mato wuwagi kwestiom politycznym, ekonomicznym
i spotecznym, a relatywnie duzo popkulturze oraz poswiecanie wzglednie duzo uwagi
osobistemu i prywatnemu zyciu ludzi, zwyczajnych i znanych, natomiast relatywnie
mniej uwagi politycznym procesom, rozwojowi ekonomicznemu czy zmianom
spotecznym. Jest to istotna zmiana w dziennikarstwie zwigzana z priorytetami,
dokfadnoscia i obiektywizmem. Sparks twierdzi, ze jezeli méwimy o tabloidyzacji, to

zaktadamy, ze opozycyjne niegdys modele powaznego informowania i przynoszacej

* K. Brants, K. Voltmer, Introduction: Mediatization and De-centralization of Political Communication,

[w:] K. Brants, K. Voltmer (eds.), (2011), Political Communication in Postmodern Democracy. Challenging the
Primacy of Politics, New York 2011, s. 4.
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profity rozrywki upodobniajg sie poprzez przenikanie zawartosci drugiego do
pierwszego”.

Drugi sens tabloidu dotyczy gtdwnie radia i telewizji i zwigzany jest ze zmiang
priorytetéw w konkretnym medium, w szczegdlnosci z rosngcg przewagg rozrywki.
Sparks zauwaza zmiane priorytetdw wyraznie widoczng w mediach publicznych, ktére
co prawda realizujg zadania wynikajgce z ich statusu, ale w pasmach
niekomercyjnych®®, co oznacza zdecydowanie mniejszg widownie i mozliwosci
oddziatywania. Od mediow tych oczekiwano informacji, edukacji i rozrywki,
historycznie z naciskiem na te pierwszg, czego dowodem choéby znany poglad Johna
Reitha, pierwszego dyrektora generalnego BBC, ktdry miat ogromny wptyw na model
medidw publicznych. Miaty one funkcjonowaé w oparciu o solidne Zrddta
finansowania, idee stuzby  publicznej, monopol, poczucie @ moralnej
odpowiedzialnoéci*®. Zadne z tych zatozei, mimo e staly sie na wiele lat
fundamentami budowy medidw publicznych, nie przetrwato do czaséw
wspoifczesnych. Media te utrzymujg sie nie tylko z optat abonamentowych, ale muszg
prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg, co oznacza, ze ich oferta musi byé konkurencyjna.
Dyskusje nad tym, czym jest stuzba publiczna mediéw, toczone sg we wszystkich
krajach, w ktérych ten model funkcjonuje, nie bedac monopolistycznym. Wreszcie,
pojecie moralnej odpowiedzialnosci medidéw zmienito sie w porédwnaniu z latami
30. XX wieku przynajmniej w takim stopniu, w jakim zmienito sie pojecie moralnej
odpowiedzialnosci politykdw, ktdrzy nigdy nie ustawali w wysitkach, zeby modc
kontrolowa¢ niezalezne media. Paradoksalnie, zniesienie panstwowego monopolu
w dziedzinie medidw moze przynies¢ politykom w dtuzszej perspektywie wytchnienie
od kontroli ze strony medidw. Wystarczy zda¢ sie na skutki zmiany spotecznej,
dokonujacej sie w demokracjach liberalnych od lat 80. XX w., poznaé logike mediow
i umiejetnie wykorzystywaé mechanizmy kultury popularnej oraz nowe technologie

komunikacyjne.

7 C. Sparks, Introduction: the panic over tabloid news, [w:] C. Sparks, J. Tulloch (eds.), Tabloid Tales. Global
Debates over Media Standards, Lanham 2000, s. 10.

8 Tamze, s. 11.

R, Negrine, Politics and the Mass Media in Britain, London 1994, s. 88.
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W trzecim sensie pojecie tabloid oznacza przekroczenie granic dobrego smaku
w obrebie réznych form przekazu. | nie chodzi tylko o przyktady talk-shows
z udziatem tzw. zwyktych ludzi. Dotyczy to takze polityki, ktdéra pojawiajac sie
w dobrym czasie antenowym, bywa dyskutowana w podobnie populistycznym tonie
jak ten, ktéry obowigzuje w programach reality television. Rdznica, i to na niekorzysc
polityki, jest taka, ze polityka gosci w dobrym czasie antenowym, ale coraz rzadziej
w mediach o duzej widowni, w ktérych obecna jest w zasadzie jedynie w programach

informacyjnych i to w wymiarze znacznie wezszym, niz kiedys>°.

Makdonaldyzacja polityki

Jesli tabloidyzacja polityki jest konsekwencjg jej mediatyzacji i zmiany
standardow dziatania medidw jg relacjonujacych, to efektem procesu
makdonaldyzacji mediow bedzie takze makdonaldyzacja polityki. W literaturze
przedmiotu pojawia sie zatem kolejny termin, zapozyczony z kultury popularnej,
opisujagcy przemiany we wspotczesnej polityce, stymulowane zmiang dziatania
medidw i nawykow obywateli.

Wychodzac od teorii George’a Ritzera, ktérej kluczowymi kategoriami sg
efektywnos$é, kalkulacyjno$é, przewidywalnos¢ i mozliwos¢ manipulacji przez
technologie®, mozna analizowa¢, czy tendencje te opisuja dziatania politykéw. Przez
efektywnos$é Ritzer rozumie optymalng metode przejscia od jednego punktu do
nastepnego, usprawnienie procesu osiggania zamierzonego celu. W przypadku
polityki proces ten przybiera postac¢ profesjonalizacji, szczegdlnie w odniesieniu do
komunikacji wyborczej, ktorej jednym z wyznacznikdw jest korzystanie
z konsultantéw medialnych i doradcéw wizerunkowych. Jedng z podstawowych zasad
okreslajgcych dziatania polityczne zawsze byta skutecznos¢, ktéra jednak
wspodfczesnie postrzegana jest nie tyle jako mozliwos¢ realizacji programu

politycznego, ile jako umiejetnos¢ zdobycia i utrzymania wiadzy traktowanej jako

*% Zob. wiecej: D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach,
Poznan 2013.
>! G. Ritzer, McDonaldyzacja spofeczeristwa, Warszawa 1997.
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wartos¢ sama w sobie. JayBlumler i Denis Kavanagh opisujg te wtasciwosé¢ jako
ekonomizacje, tj. rosngcy wptyw czynnikdw i wartosci ekonomicznych na polityczng
agende, ale réwniez na dziatania innych instytucji spotecznych, w tym na media®.
Poddane presji wynikéw rynkowych, instytucje te wdrazajg systemy ocen
skutecznosci rozumianych jako realizacja celéw marketingowych. Kalkulacyjnos$é
polega na akcentowaniu kwantytatywnych cech produktu, takich jak koszt produkcji
czy czas niezbedny do jej sfinalizowania, a takze spodziewane wptywy od
reklamodawcéw. Stad tendencja do powielania wczesniej sprawdzonych formatéw.
Oferta medialna, np. audycja telewizyjna, uwarunkowana jest zwykle przewidywalna
popularnoscig, zainteresowaniem, jakie wzbudzi, gdyz to przektada sie na dochody
z reklam. Dotyczy to takie programu informacyjnego, nie mowigc o kanale
informacyjnym, ktory musi nadawaé catg dobe i mieé na to srodki. Media publiczne,
majgce do spetnienia szczegdlne powinnosci, nie s3 wolne od tej tendencji. Chcac
konkurowaé¢ z mediami komercyjnymi, muszg przyjgé¢ reguty gry obowigzujgce na
rynku®>. Jezeli ich nie przyjma — zaptaca udziatem w rynku, a tym samym straca
mozliwos¢ realizacji swych politycznych funkcji wynikajgcych z ich specyficznego
charakteru. Proces tworzenia audycji informacyjnych i publicystycznych w mediach
oparty jest na procedurach podyktowanych wymogami rynku. Podobne mechanizmy
rzadzg zachowaniami politykow, ktdérych aktywno$¢ mierzona bywa przez nich
samych liczbg wywiadéw udzielonych mediom, obecnoscig w przestrzeni publicznej
wynikajgcg z umiejetnosci przyciggniecia uwagi publicznosci. W przestrzeni polityki
popularnej pojawia sie gadzet, ktory czasem staje sie skrotem, symbolem jakiejs idei,
a czasem rekwizytem petnigcym funkcje zapozyczone ze spektaklu. Wsrdd nich
wskaza¢ moina, za Piotrem Pawetczykiem®, nastepujace: przyciagniecie uwagi
odbiorcow dzieki walorom medialnym; odcigganie uwagi od kwestii merytorycznych
i tworzenie quasi-dowoddw majgcych dowies¢ stusznosci gtoszonych publicznie tez

(najczesciej przy braku rzeczywistych dowoddéw); budowanie dramaturgii przekazu,

>2 ). Blumler, D. Kavanagh, The Third Age of Political Communication. Influences and Features, “Political
Communication” 1999, vol. 16 (3), s. 210-211.

>3 por. P. Pawetczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym,Poznari 1999, 5.49-53.

>* Por. P. Pawetczyk, Rekwizyt w teatrze politycznym, ,Studia Politologiczne vol. 24”, s. 84.
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podniesienie tym samym jego atrakcyjnosci; pobudzanie emocji i wywotywanie
zaangazowania; odwotanie sie do potocznej wiedzy i skojarzen, stereotypdw, czyli
spowodowanie efektéw, jakie osigga sie dzieki znanej technice propagandowej—
stereotypizacji.

Przewidywalnos¢ zachowan politycznych moze oznaczac¢ unifikacje kodow
i znaczen, a takze aktorow politycznych wypetniajgcych w sposéb konwencjonalny —
a wiec przewidywalny — swojg role spoteczng®. Przewidywalnoéé to brak
niespodzianek, ktérych odbiorcy medidéw tak naprawde nie lubig, zgodnie z zasadg, ze
aprobujemy to, co juz znamy, co zgodne jest z naszym doswiadczeniem i nie zmusza
do przebudowy ram poznawczych, dzieki ktérym ludzie organizujg postrzeganag
rzeczywistos¢. Zachowania politykdw w ich rolach instytucjonalnych i publicznych,
a takze prezentowanie sie w prywatnych rolach mezéw/zon, ojcow/matek, dzieci czy
przyjaciof, sg skonwencjonalizowane w tym rozumieniu, ze przewidywalne jest, co
zrobig, co powiedzg, jak zareagujg. Konkurencja na rynku politycznym, koniecznos¢
wzbudzenia zainteresowania medidw i publicznosci prowadzi paradoksalnie do
standaryzacji przedstawienia, w ktérym zmieniajg sie elementy, ale struktura —
format — jest niezmienna, bo stanowi rame, utatwiajgcy zrozumienie dziatan przez ich
adresatow.

Manipulowanie technologia w przypadku medidw moze przybra¢ rdine
oblicza. Reklamujacy sie w wywiadach politycy méwig to, co zostanie zapamietane
przez odbiorcow. Przekaz medialny jest ulotny, chyba ze zostanie powtdrzony przez
wiele medidw, a gwarancje tego daje nie tyle tres¢, ile forma tego przekazu. Zdaniem
Ritzera, to jednak gtownie telewizja manipuluje przez technologie, a wiec zastepuje
technologie ludzka, w ktorej cztowiek byt podmiotem dziatania, przez technologie nie
wymagajgcag udziatu cztowieka, czyli taka, gdzie cztowiek staje sie przedmiotem.
Twierdzi on, ze wiekszos¢ obywateli widuje politykdw wytgcznie na ekranie,
w wyrezyserowanych wystgpieniach, majacych na celu przekazanie widzom

pozadanego (wymyslonego przez doradcéw i politykéw) wizerunku i odpowiedniego

>p, Pawetczyk, D. Piontek, dz. cyt., s. 50.
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przestania®. Jedli idzie za nimi jaka$ treéé, to odnosi sie do biezacych, najbardziej
aktualnych problemoéw skupiajgcych uwage mediow i obywateli, a nie wizji i strategii.
Wspdiczesna polityka popularna to w zasadzie polityka lifestylowa, czyli polityka
tozsamosci, polityka oparta na kreowaniu wizerunku. Wedtug W.L. Bennetta oznacza
ona, ze jednostki organizujg znaczenia spoteczne i polityczne wokdét wtasnych
wartosci zwigzanych ze stylem zycia®’, zatem polityk, aby by¢ skutecznym, musi te
wartosci zdefiniowac i umiec sie do nich odnies¢.

Przywotane w artykule koncepcje nie wyczerpujg wszystkich propozycji
obecnych we wspdtczesnych analizach dotyczacych mediéw i polityki, sktadajgcych
sie na zjawisko, ktore opisujemy jako polityke popularna. Tradycyjna politologia wiele
moze skorzystac z podejscia kulturowego, ktére od ponad 30. juz lat systematycznie
bada zwigzki miedzy politykg i kulturg popularng. To witasnie ta ostatnia, bedac
produktem komercyjnym, a nie oryginalnym i niepowtarzalnym dzietem
pojedynczego twoércy, zdaje sie mie¢ wptyw na polityke w stopniu dotychczas

niespotykanym.
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Abstrakt
Obserwacja scen politycznych (nie tylko polskiej) pozwala na sformutowanie tezy, iz
polityke, w szczegdlnosci procesy decydowania i komunikowania politycznego

podzieli¢ moznana polityke wyzszg, merytoryczng, programowag i ideowa,

56 .

G. Ritzer, dz. cyt., s. 205.
> W.L. Bennett, The uncivic culture: Communication, identity, and the rise of lifestyle politics, ,Political Science
and Politics” 1998, vol. 31, nr 4, s. 742.
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koncentrujgca sie na rozwigzywaniu waznych problemoéw spotecznych i pozyskiwaniu
poparcia wyborczego jako swego rodzaju nagrody za twodrczg i skuteczng aktywnos¢
polityczng oraz polityke popularng, ktéra dominujgc w przekazie medialnym,
ogranicza publiczng debate do zastepczych tematdw, najczesciej takich, ktére potrafiag
wywotywac silne emocje i sktania¢ obywateli do podejmowania powierzchownych
sgddéw i opartych na nich decyzji wyborczych. Celem niniejszego tekstu jest spdjne
opisanie zespotu zjawisk i mechanizméw komunikacyjnych zachodzacych w obszarze
polityki i sktadajgcych sie na polityke popularng: pseudowydarzenia, mediatyzacji,
postpolityki, celebrytyzacji politycznej, infotainmentu, politainmantu,

politicotainmentu, tabloidyzacji i makdonaldyzacji polityki.

POPULAR POLITICS: CELEBRITIZATION OF POLITICS, POLITAINMENT,
TABLOIDIZATION

Abstract

Observing the political scene (not only the Polish one) allows to formulate the thesis
that politics, in particular the processes of political decision-making and
communication, may be distinguished as higher, substantive programmatic and
ideological, focused on solving important social problems and gaining electoral
support as a sort of reward for creative and effective political activity and popular
politics, which is dominating the media coverage and limiting public debate to topics
that can trigger strong emotions and encourage citizens to take superficial judgments
and electoral decisions. The purpose of this paper is to describe a coherent set of
phenomena and mechanisms of communication taking place in the area of politics
that define the popular politics: pseudo-events, mediatization, post-politics, political
celebritization of politics, infotainment, politainment, politicotainment, tabloidization

and McDonaldization of politics.
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Rafat Klepka

POLITYKA A REALITY SHOW

Stowa kluczowe:

popkultura, reality show, polityka, media, wizerunek

Ostatnie dziesieciolecia bez watpienia uzna¢ mozna za okres wtgczenia do
dyskursu politycznego szerokich rzesz, ktére uzyskujac prawa wyborcze, otrzymaty tez
szanse, by sta¢ sie realnym podmiotem proceséw politycznych. Stopniowe
upowszechnianie sie mechanizméw demokratycznych i idgce w $lad za nim
zwiekszenie liczby o0séb posiadajgcych mozliwos¢ za sprawg gtosowania
wspotdecydowania o sprawach publicznych, sprawity tez, ze w coraz wiekszym
stopniu dziatania polityczne staty sie przedmiotem zainteresowania spoteczenstw.
Niebagatelng role w tym procesie odegrat wzrost przeciethego poziomu
wyksztatcenia, a takze rozwdj medidw. Celem niniejszego artykutu jest zwrdcenie
uwagi na ewolucje procesu postrzegania polityki, zaréwno przez jej aktorow, media,
jak i samych wyborcéw, ktéra w konsekwencji doprowadzita do niezwyktego
podobienstwa pomiedzy obrazem polityki a reality show.

Zwigzki pomiedzy polityka a popkulturg od dawna dostrzegane byty zaréwno
przez badaczy podejmujacych refleksje nad kulturg masowa oraz przez politologow®.
Niezwykle czesto odnalezé mozna prébe metaforycznego ujecia polityki jako teatru,
w ktérym w rozmaitym kontek$cie umieszczano politykéw jako aktoréw, a ich

dziatania reinterpretowano w kategoriach gry, za$ wyborcéw prezentowano w roli

'm. Cloonan, J. Street, Rock the Vote popular culture and politics, ,,Politics” 1998, Vol. 18, Iss. 1, s. 33-38,
J. Street, 'Fight the Power' the politics of music and the music of politics, ,,Government and Opposition” 2003,
Vol. 38, Iss. 1, s. 113-130, M. Cloonan, J. Street, Rock the Vote popular culture and politics, ,Politics” 1998,
Vol. 18, Iss. 1, s. 33-38, J. Street, Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised Theories of the Impact of
Mass Media, ,Political Studies Review” 2005, Vol. 3, s. 17-33, T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja,
Warszawa 2009, D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce,
Poznan 2011.
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widzéw pozostajacych pod wptywem ogladanej sztuki’. Obecnie sadzi¢ mozna, iz
polityka w coraz wiekszym stopniu przypomina reality show. Wydaje sie, iz warto
scharakteryzowac¢ gtéwne czynniki, ktére do tego doprowadzity, nastepnie za$
zarysowac zasadnicze cechy reality show, by w konsekwencji wskazaé, co przemawia

za wskazanym podobienstwem.

Zmiana wyborcy — od zaangazowanego obywatela po widza

Mozliwosé wspoétdecydowania o panstwie i spotecznosci, w ktorej egzystuje sie
na co dzien, stanowita wielowiekowe dazenie ludzkosci. W konsekwencji zwyciestwa
W znacznej czesci S$Swiata rozlicznych wariantow demokratycznego systemu
politycznego, mozliwe stato sie, za sprawg rdznorodnych instrumentéw,
a w szczegolnosci prawa wyborczego, wspotkreowanie otaczajgcej rzeczywistosci
przez kazdg zainteresowang tym jednostke. Same demokracje znacznie rdznig sie
miedzy sobg, jednak zaréwno w wiekszosci modeli teoretycznych, jak i w badaniach
empirycznych funkcjonowanie wspomnianego systemu politycznego wigze sie
z kategoriami takimi jak: uczestnictwo, zaangazowanie, wiez spoteczna czy
aktywnos¢. Badacze zgodnie wskazujg jednak, ze zatozenia odnoszgce sie do szerokiej
partycypacji spotecznej w politycznym procesie decyzyjnym majg charakter
idealistyczny, a ich realizacja w praktyce napotyka liczne przeszkody. Zbigniew
Kantyka wskazuje, ze trwatym elementem wspodtczesnej demokracji jest niskie
zainteresowanie politykg i sprawami publicznymi, co ttumaczy brakiem poczucia
odpowiedzialnosci i realnego wptywu na to, co dzieje sie w tej sferze®.

Zjawisko politycznej alienacji, przekonania o ograniczonym wptywie na decyzje
polityczne oraz niewielki poziom zaangazowania w sprawy publiczne dostrzec mozna

takze w Polsce. Wydaje sie to by¢ bardziej ztozonym problemem. Z jednej strony

2p, tukomski, Polityka jako teatr, [w:] B. Kaczmarek (red.), Metafory polityki, Tom 2, Warszawa 1993, s. 283-
290, A. Skrzypek, Kampania polityczna jako spektakl, [w:] E. Pietrzyk-Zieniewicz (red.), Scena polityczna i media:
miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji, Warszawa 2004, s. 76-97, M. Mazur, Tendencje i cechy procesu
profesjonalizacji kampanii wyborczych, [w:] J. Fras. (red.), Uczestnictwo w wyborach i kampaniach wyborczych
po 1989 roku, Wroctaw 2009, s. 82-83.

> Z. Kantyka, Autodestrukcyjne mechanizmy wspétczesnej demokracji, [w:] S. Wrébel (red.), Wybrane
zagadnienia polskiej i europejskiej demokracji, Torun 2008, s. 52.

30



bowiem polskie spoteczenstwo po dekadach egzystencji w realiach dalekich od
demokratycznych standardéw nie ma tradycji poczucia odpowiedzialnosci za sprawy
publiczne, z drugiej natomiast — po uzyskaniu szansy na czynny udziat w procesach
politycznych dziwi¢ moze, iz tak niewielka czes¢ Polakdw odczuwa taka potrzebe.
Barbara Skarga zauwaza ten paradoks, podkreslajac, ze z jednej strony nasza
rzeczywistos¢ spoteczno-polityczna od wiekdw nie byta tak korzystna, gwarantujgca
pokodj i wzgledng stabilizacje zycia, z drugiej nasycona pozostaje tanig i hatasliwg
demagogia, sporami obracajgcymi sie wokoét partykularnych intereséw, zanikiem
szacunku do prawa. Wskazuje przy tym, Ze wspomniany stan rzeczy sprzyja
deprecjacji myslenia politycznego, ktére traci wszelkg wartos¢, a takze wzrastaniu
obojetnosci wobec spraw publicznych®.

W warunkach polskich nietrudno zauwazy¢, ze mate zainteresowanie polityka
oraz miatka wiedza na ten temat nie daje sie wyttumaczy¢ stabym wyksztatceniem
Polakow. Z raportu prezentujgcego wyniki Narodowego Spisu Powszechnego
Ludnosci i Mieszkan 2011 wynika bowiem, ze mamy do czynienia z dynamicznym
wzrostem poziomu wyksztatcenia. W ciggu ostatniego dziesieciolecia niemal
podwoita sie liczba osdb, ktére ukoriczyly studia wyzsze®. Nalezy wszak zauwazyé,
ze odsetek ludzi z wyzszym wyksztatceniem w grupie wiekowej do 34. roku zycia
pozostaje na poziomie zblizajgcym sie do 40%, co jednak nie przektada sie na ich
aktywno$¢ polityczng czy spoteczna®. Z licznych badari empirycznych wynika, iz
znaczna cze$¢ Polakéw nie interesuje sie politykg, czego efektem pozostaje takze
niewielka wiedza dotyczaca tego obszaru zycia spotecznego. Krzysztof tabed?
wskazuje, ze cho¢ nie sg prowadzone systematyczne badania wiedzy politycznej,
jednak juz na podstawie fragmentarycznych danych mozna wnioskowaé, ze jest ona

powierzchowna i mato systematyczna. Wielu badanym nieznane sg osoby petnigce

*B. Skarga, O obywatelstwie, ,Biatostockie Teki Historyczne” 2005, Tom 3, s. 8.

*Wyniki Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkari 2011. Podstawowe informacje o sytuacji
demograficzno-spotecznej ludnosci Polski oraz zasobach mieszkaniowych, Warszawa 2012,
http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/lu_nps2011 wyniki nsp2011 22032012.pdf, s. 13, 10.02.2013.

®sz. Czarnik, K. Turek, Aktywnos¢ zawodowa Polakow. Praca zawodowa, wyksztatfcenie, kompetencje,
Warszawa 2012,

http://bkl.parp.gov.pl/system/files/Downloads/20120425224717/Aktywno zawodowa Polak w.pdf?1335387
383, 5. 82,10.02.2013.
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kluczowe funkcje w panstwie, nie rozumiejg one tez celu i sposobu dziatania instytucji
politycznych i organéw paristwa’.

Brakowi wiedzy i zainteresowania politykg towarzyszy takze specyficzne
zainteresowanie wytgcznie tymi problemami, ktére w sposdb bezposredni dotycza
codziennego bytu. Przywotywana juz Barbara Skarga moéwi o zamykaniu sie na
kwestie najblizszego podworka, bez szerszej perspektywy, w Zyciu powszednim,
w ktérym kluczowe stajg sie problemy rodziny, pracy oraz nabywania i konsumpcji
débr®. Podobnie problem zaangazowania spotecznego Polakéw postrzega Cezary
Zotedowski, ktéry wskazuje, ze utrzymujaca sie silna pozycja kregdw rodzinnych
i przyjacielskich wigze sie z ograniczeniem solidarnych postaw w stosunku do
najblizszego otoczenia, za$ dominujgcy strategia zyciowg staje sie indywidualna
zapobiegliwos¢, wykorzystujgca wiezi rodzinne i sieci znajomych, potgczona
z nieufnoscia do instytucji publicznych?®.

Warto podkresli¢, iz mate zainteresowanie polityka nie jest jedynie problemem
Polski czy  poczatkujgcych  demokracji, ale trapi takze demokracje
zachodnioeuropejskie. | tu zanika model dobrze poinformowanego, aktywnego
obywatela, wydajgcego przemyslane opinie odnoszagce sie do otaczajacej
rzeczywistosci, ktoérego Tadeusz Godlewski okresla mianem niedoscigtego wzoru
dzentelmena z dawnej epoki*®. Takze w dojrzatych demokracjach dominuja osoby
o powierzchownej wiedzy, schematycznym obrazie sSwiata, skoncentrowane na
konsumpcji, rozrywce i sprawach osobistych.

Wobec faktu, iz problem braku zaangazowania i niewielkiej aktywnoSci
obywatelskiej dotyczy wiekszosci spoteczenstw zachodnioeuropejskich, a jego
przyczyn nie da sie wyttumaczy¢ niskim poziomem wyksztatcenia, ktére wszak

w wiekszosci panstw wzrasta lub pozostaje na podobnym poziomie, wyjasnienia

7 K. tabedz, Pozgdany model systemu politycznego w opiniach spoteczeristwa polskiego, [w:] S. Wrébel (red.),
Dylematy wspdtczesnej demokracji, Torun 2011, s. 142.

® B. Skarga, O obywatelstwie..., s. 8.

° C. Zotedowski, Dylematy solidarnego parstwa, [w:] J. Btuszkowski (red.), Dylematy polskiej transformacji,
Warszawa 2007, s. 95.

%7, Godlewski, Obywatelskie kompetencje polityczne, [w:] D. Karnowska (red.), Demokracja w Polsce po 2005
roku, Torun 2008, s. 101.
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istniejacego stanu rzeczy poszukuje sie czesto w zagadnieniach odnoszacych sie do
kultury. Uwage zwraca tu gtosna praca Benjamina Barbera Skonsumowani. Jak rynek
psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli**. Autor dowodzi w niej, ze
wspofczesna kultura popularna opiera sie w szczegdlnosci na zjawisku konsumpcji.
Od najwczesniejszego dziecinstwa uczeni jesteSmy nabywania i cieszenia sie
z kupowania nowych produktéw. Najwazniejsza staje sie rozrywka i poczucie radosci
z posiadania kolejnych dobr. W wyniku tego procesu wartosci uznawane do niedawna
za kluczowe przestajg odgrywac jakgkolwiek role, a ich miejsce zajmuje poszukiwanie
nowych doznan i przezyé zwigzanych z wszechobecng rozrywka. Wedtug Barbera
kultura masowa, popularyzujgc taka wizje egzystencji, uczynita z dorostych dzieci,
ktdre wcigz pragna zabawy i nie ponoszg petnej odpowiedzialnosci za swoje decyzje,
a najwazniejsze z nich i tak podejmowane sg w ich imieniu. Miejsce tozsamosci
zajmuje marka, co Barber okres$la jako branding tozsamosci, zas poczucie bycia
obywatelem ustepuje miejsca byciu konsumentem, gdyz taka pozycja daje nam
wiecej radosci i spokoju, nie wymagajgc szczegdlnego zaangazowania i wiedzy.
Republika konsumentow, by postuzy¢ sie okresleniem Barbera, sktada sie z ludzi
niepotrafigcych dokonywa¢ publicznych wyboréw™?.

Jasne staje sie tedy, ze w zakresie roli i znaczenia proceséw oraz decyzji
politycznych nastgpita ewolucja, ktérej konsekwencjg staje sie coraz mniejsze
zainteresowanie sprawami publicznymi. Zaangazowany obywatel stat sie widzem,
ktdrego niekiedy interesujg pojedyncze problemy z zakresu zycia politycznego, o ile sg
one zrozumiate i tatwe w odbiorze, jednak wobec fragmentarycznej wiedzy i stabego
zainteresowania jest w stanie budowac jedynie schematyczne i uproszczone refleksje

odnoszace sie do uzyskanych informacji.

' B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warszawa 2008.
12 .
Tamze, s. 197.
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Zmiana roli mediow - od zrodta informacji ksztattujacych opinie po dostawce
sensacyjnych nowinek i rozrywki

Jesli zgodzi¢ sie z Januszem Czapinskim, ktéry wskazuje, ze edukacja i media
najbardziej wptywajg na wychowanie do obywatelskosci oraz uwzgledni¢ wzrastajgcy
poziom wyksztatcenia polskiego spoteczenstwa, uwage naszg zwrdécié muszg media
i kierunek ich zmian®®. Wydaje sie, ze w tym zakresie zwtaszcza
w Polsce w ciggu ostatnich kilkunastu lat obserwujemy daleko idacg ewolucje.
W szczegdélnosci odnosi sie ona do informacyjnej funkcji medidow. Zawartos$é
telewizyjnych programow informacyjnych selekcjonowana jest w coraz wiekszym
stopniu w taki sposdb, aby zapewnié przekazom mozliwie jak najwiekszg widownie.
To sprawia, Ze miejsce szczegdtowosci zajmuje powierzchownosé, zas kolejnosé
prezentowanych tresci wyznacza w szczegdlnym stopniu ich medialna atrakcyjnosc,
ktérej nie zawsze towarzyszy wszak polityczna czy spoteczna doniostoéé problemu™.
Marian Niezgoda, analizujgc tres¢ programow informacyjnych jednej z komercyjnych
stacji telewizyjnych, wskazuje, ze kluczem ich doboru jest przycigganie publicznosci,
gtéwnie poprzez eksponowanie sensacji, takich jak katastrofa, przestepstwo czy afera
polityczna®.

Wskazana tendencja dotyczy takze medidéw niekomercyjnych. Jako trafny
przyktad takiej wtfasnie selekcji wiadomosci Niezgoda przywotuje prezentowanie
w programach informacyjnych telewizji publicznej debat wokdt reformy
administracyjnej w Polsce. Wedtug jego badan najwiecej uwagi w relacjach
poswiecono sensacyjnemu aspektowi zagadnienia, a wiec liczbie wojewddztw, ich
siedzibom oraz politykom popierajgcym okreslone rozwigzania. O wiele mniej uwagi

zajeto zagadnienie istoty reformy, a wiec kompetencje poszczegdlnych szczebli

3. Czapiriski, Polubmy sie, ,Polityka” 2007, Nr 45, s. 27.

* por. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 165, M. Kolczynski,
Determinanty zachowari wyborczych w Polsce: miedzy post-PRLowskq apatiq a partyjnym spin doctoringiem,
[w:] R. Glajcar, W. Wojtasik (red.), Transformacja systemowa w Polsce 1989-2009, Sosnowiec-Katowice 2009,
s. 8 i n., K. Giereto, Telewizja jako istotny czynnik ksztaftujgcy role aktorow politycznych oraz widzéw, [w:]
M. Jezinski (red.), Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Torun 2005, s. 233.

> M. Niezgoda, Rzeczywistos¢ czy rzeczywistosc telewizyjna, [w:] W. Dudek (red.), Radio i telewizja. Informacja,
kultura, polityka, Katowice 2000, s. 95, D. Piontek, Media w marketingu politycznym, [w:] P. Pawetczyk (red.),
Marketing polityczny. Szansa czy zagrozZenie dla wspdfczesnej demokracji, Poznan 2007, s. 110.
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samorzadu, stawiane przed nimi zadania czy sposob ich finansowania. Istota debaty
zostata zatem zepchnieta do medialnie atrakcyjnej problematyki protestow przeciw
likwidacji wojewddztw czy przynaleznosci poszczegdlnych gmin do okreslonego
z nich. Z perspektywy obywatela reforma prezentowana byta wiec jako gra polityczna
pozbawiona troski o sprawy parstwa®®.

Tomasz Olczyk akcentuje, iz wielko$¢ widowni stanowi gtdwny czynnik doboru
oraz okres$lenia miejsca wiadomosci w serwisie. Przytacza za Kathleen Hall Jamieson
oraz Karlyn Korhs Campbell kryteria, ktoére powinno spetniaé wydarzenie, by
informacja o nim mogta znalez¢ sie w gtéwnym wydaniu serwisu:

e musi by¢ aktualne i dotyczy¢ spraw i tematédw w danej chwili wzbudzajgcych
zainteresowanie,

e powinno dotyczy¢ ludzi i koncentrowac sie na problemach jednostkowych,

e dobrze, aby byto dramatyczne, wypetnione konfliktem i wywotywato kraricowe
efekty fizyczne oraz intensywnos¢ emocjonalng,

e powinno naruszac ustanowiony porzadek i zagraza¢ wspodlnocie,

e dobrze, aby dato sie opowiedzie¢ w krdtkiej, prostej historii oraz byto tatwe do
podsumowania lub sfotografowania®’.

Zainteresowania widza, stanowigce gtéwne kryterium doboru tematyki
podejmowanej w mediach i sposobu prezentacji, prowadzg takze do taczenia
problematyki politycznej z rozrywkowsa, co ttumaczyé nalezy faktem, iz jak wskazuje
Dorota Piontek, teksty informujgce o polityce, analizujgce jej mechanizmy,
omawiajgce programy polityczne, nie moga liczy¢ na tak szerokie grono odbiorcow
jak programy rozrywkowels. W takiej sytuacji media, nawet podejmujgc zagadnienia
powazne, siegajg po konwencje zarezerwowane dla spraw btahych. Maciej
Mrozowski pisze wrecz o hipertrofii rozrywkowych funkcji komunikowania
masowego, wskazujgc, ze jej konsekwencjg jest nie tylko ilosciowa dominacja

przekazow rozrywkowych, lecz takze przejmowanie ich konwencji i stylu, czego

16 .
Tamze, s. 96.
1. Olezyk, Politrozrywka i popperswazja..., s. 100.
¥ D. Piontek, Komunikowanie polityczne jako kultura popularna, ,Studia Medioznawcze” 2010, Nr 2 (41),
s. 127.
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przejawem staje sie pojawienie form hybrydowych, jak infotainment, czyli
skrzyzowanie informacji i rozrywki'®. W takiej wtaénie konwencji wydaje sie by¢
utrzymana wiekszo$¢ wspotczesnych programow publicystycznych, stuzacych wszak
debacie publicznej, ktére nierzadko w swojej nazwie odwotujg sie do gatunku talk
show.

Uwage zwraca takze zjawisko konwergencji mediéw, ktére przyczynia sie do
tego, iz nadawcy publiczni zwiekszajg w swojej ofercie udziat programow
rozrywkowych kosztem informacyjnych, a takze starajg sie doréwnaé mediom
komercyjnym w zakresie sposobu budowy przekazu, decydujac sie na zywsze tempo
i atrakcyjniejsza forme®®. Jednoczeénie tematy wazne zastepowane sa przez gtoéne
i oryginalne, takie jak niestosowny strdj, rozwéd?!, zadtuzenie czy nieptacenie przez
politykdw na czas alimentéw, ktére wydajg sie byé zagadnieniami wywotujgcymi
w mediach niekiedy wiekszg debate niz problemy ogdlnospoteczne czy polityczne.
Niezaleznie tedy, czy mamy do czynienia z mediami publicznymi, a wiec majgcymi
ustawowo przypisang misje, czy tez komercyjnymi, trudno w ich dziataniu dopatrzec
sie realizacji funkcji wychowawczej. Grzegorz Miecugow, oceniajgc zmiany w mediach
jakie dokonaty sie w ostatnich latach w Polsce, opisang ewolucje charakteryzuje
w nastepujacy sposéb: Media uswiadomity sobie, ze kierunek ich rozwoju nadaje
odbiorca. Jezeli odbiorca nie chce pogtebionej debaty, to jej nie dostanie. Duzo
kanatow proponuje rozrywke i odbiorca sie na to godzi. Gdyby chciat miec tq dyskusje,
to by to wymusit. Ludzie tworzqcy media tworzqg rowniez interesy
i nie ma sensu postepowac przeciwko widzowi. A obecnie interesem widza jest, by

byto zabawnie, szybko, kolorowo i bezproblemowo®.

¥ M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka, i biznes, Warszawa 2001, s. 102.

20 Tamze, s. 143-144, W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie, Krakow 2004, s. 91.

! Szczegétowa analiza sposobu prezentacji rozwodu i nowego zwigzku bytego premiera Kazimierza
Marcinkiewicza w polskich tabloidach: K. Jastrzab, Polityk(a) w tabloidzie — romans Kazimierza Marcinkiewicza
na pierwszych stronach ,Super Expressu” i ,Faktu”, [w:] Oblicza komunikacji. Jezyk i kultura tabloiddw.
Materiaty konferencyjne, Wroctaw 2009,

http://oblicza.konferencja.org/ufiles/File/ksiazka przedkonferencyjna.pdf, s. 113, 10.02.2013.

2a, Miecugow: widaé, jak rozsypuje sie telewizja, http://wiadomosci.wp.pl/title,Koniec-z-gadajacymi-
glowami,wid,11106863,wiadomosc.html, 10.02.2013.
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Zmiana politykow — od rzadzacych panstwem po zarzadzajgcych wizerunkiem
medialnym

Zmiany w postawach obywatelskich oraz zarysowana specyfika
funkcjonowania medidw nie pozostaty bez wptywu na sposdb dziatania aktordow
sceny politycznej. Politycy w sposéb niezwykle elastyczny przystgpili do dziatan
wykorzystujgcych mozliwosci, jakie dajg im media. Mamy tedy coraz czesciej do
czynienia z prymatem formy nad trescig, ktéra prowadzi do tego, ze jak wskazuje
przywotywany juz Zbigniew Kantyka: Politycy wszystkich opcji z zapatem poddajq sie
technicznemu treningowi, poktadajqgc bezgraniczng niemal wiare w narzedziach tzw.
marketingu politycznego, upraszczajgc do poziomu slogandw swoje partyjne poglqgdy,
wykonujgc sztuczne, wyuczone ruchy®®. Polityka tym samym pozostaje bezideowa
i w coraz wiekszym stopniu staje sie jedynie sztukg bycia wybranym®*. Wizji takiej nie
kryjg takze sami trenerzy, ktérzy jak Eryk Mistewicz wskazujg, ze oto wkroczylismy
w ere postpolityki, ktérej naturalng cechg jest to, ze emocje zajety miejsce
programéw, za$ wizerunek zdystansowat idee”.

Politycy majg wiec $wiadomos¢, ze kontaktujgc sie ze spotfeczernstwem
W ograniczonym stopniu zainteresowanym politykg, wykorzystujagc do tego celu
media, powinni w szczegdlnym stopniu dba¢ o swdj medialny obraz, o to, by przekaz
zostat przez widzéw odebrany zgodnie z ich intencjami. W tym celu aktorzy polityczni
z coraz wiekszg $wiadomoscia i wysitkiem profesjonalizujg swojg obecnosé
w mediach. Nie pozostaje bez znaczenia fakt, iz ogromna role odgrywa juz sama
widoczno$¢ medialna, bez ktérej osiggniecie sukcesu, w postaci wyborczego
zwyciestwa, pozostaje niemozliwym®®. W skrajnych przypadkach prawdopodobne
wydaje sie natomiast zjawisko przeciwne, a wiec nawet mato znany kandydat, by

wskazac Stanistawa Tyminskiego i jego wynik w | turze wyboréw prezydenckich

2z Kantyka, Autodestrukcyjne mechanizmy wspdfczesnej demokragiji..., s. 57.

** szerzej o tej koncepcji polityki, T. Bodio, Polityka jako sztuka bycia wybranym, [w:] J. Garlicki (red.), ,Studia
Politologiczne vol. 16. Strategie i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 47-56.

>, Mistewicz, Idee niewazne, wazna wtadza, ,,Uwazam Rze”, 2011, Nr 4, s. 68.

°® B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadzenie,
Warszawa 2001, s. 122.
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w 1990 roku, ma szanse, dzieki obecnosci w mediach, uzyska¢ wysoki wynik
wyborczy.

Jak stusznie zauwaza Monika Brenner, media, a w szczegdlnosci telewizja,
w krétkich przekazach bardziej koncentrujg sie na wizerunku i osobowosci kandydata
niz na kwestiach politycznych, ktére bywaja zdecydowanie bardziej ztozone®’.
Dziatanie takie, w istocie rzeczy prowadzace do personalizacji polityki, oznacza
ostabienie roli merytorycznych zagadnien, wiedzy, doswiadczenia czy kompetencji
polityka na rzecz jego wizerunku. Z badan przywotanych przez Wojciecha Cwaline
i Andrzeja Falkowskiego wynika wprawdzie, iz problematyka podejmowana przez
politykdw pozostaje jednym z istotnych czynnikdw warunkujacych ich ocene, jednak
wyraznie z rozwazan tych wyptywa konstatacja o coraz wiekszym znaczeniu
pozytywnego wizerunku®®. Ogromna role przypisywaé nalezy w szczegdlnosci
niewerbalnym elementom sprzyjajagcym kreowaniu wizerunku, takim jak wyraz
twarzy, ubior, uscisk dtoni czy wzrost®®. Taki stan rzeczy prowadzi wiec do
podejmowania przez politykdw dziatan na rzecz korzystnego postrzegania ich przez
potencjalnych wyborcéow, do czego coraz czesciej angazowani sg profesjonalni
doradcy polityczni.

Wydaje sie, ze politycy, w coraz wiekszym stopniu Swiadomi znaczenia ich
medialnego wizerunku, coraz czesciej wtasnie w tym zakresie poszukujg porad
i profesjonalnych ustug®. Taki kierunek dziatan aktoréw polskiej sceny politycznej
potwierdzajg badania prowadzone przez Barttomieja Biskupa dotyczace ewolucji

doradztwa politycznego w Polsce®’. Proponuje on podziat ustug doradczych na trzy

7M. Brenner, Zjawisko personalizacji polityki, [w:] J. Garlicki (red.), ,Studia Politologiczne vol. 16: Strategie
i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 125.

8 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarisk 2006, s. 213.

*® Tamze, 5. 190-207.

% B. Dobek-Ostrowska, Konsultanci polityczni jako nowy typ aktora na profesjonalnym rynku wyborczym,
[w:] M. Kolczynski (red.), Marketing polityczny. Zatozenia teoretyczne, reguty dziatania, praktyka kampanijna,
Katowice 2005, s. 89 i n., B. Dobek-Ostrowska, Profesjonalizacja kampanii wyborczych we wspdtczesnym
Swiecie i jej konsekwencje, [w:] B. Dobek-Ostrowska (red.), Kampania wyborcza: marketingowe aspekty
komunikowania politycznego, Wroctaw 2005, s. 18-23, A. Kasifska-Metryka, Dokgd zmierza marketing
polityczny? Bariery i mozliwosci, [w:] R. Wiszniowski, A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny.
Doswiadczenia polskie, Torun 2012, s. 25.

' B. Biskup, Rozwdj doradztwa politycznego w Polsce, [w:] K. Churska-Nowak, S. Drobczyrski (red.),
Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych w Polsce, Poznan 2011, s. 91-106.
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grupy: merytoryczne, komunikacyjne i osobiste. W pierwszej z nich znalaztyby sie
ustugi stuzgce przektadaniu koncepcji politycznych na rozwigzania systemowe
i prawne, w drugiej projektowanie i wykonywanie catosciowych kampanii
politycznych i wyborczych, zas w trzeciej pomoc w planowaniu rozwoju kariery
politykéw>?. Analiza zakresu wykorzystania kazdego z typéw doradztwa przez polskich
politykéw pozwala wskazag, iz gtéwnym typem pozostaje doradztwo komunikacyjne,
ktore wedtug analiz Barttomieja Biskupa stanowi okoto 85% przypadkow korzystania
z zewnetrznych ekspertéw®>. Nietrudno zauwazy¢ takze tendencji wzrostu
czestotliwosci siegania po ten model wspodtpracy doradczej, czemu w szczegdlnym
stopniu sprzyja istnienie ,kampanii permanentnej”, ktorej istotg staje sie konieczno$é
pracy nad wtasnym wizerunkiem nie tylko w okresie przedwyborczym, ale takze
w czasie pomiedzy kolejnymi elekcjami®**. Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze istota
ewolucji politykdw, o ktérej tu mowa, jest nie tyle wykorzystywanie profesjonalnych
instrumentow stuzgcych komunikowaniu sie z otoczeniem, ile minimalizacja tresci na
rzecz formy. To bowiem brak inicjowania przez politykdw debaty publicznej, dazenia
do poszerzania grona oséb zaangazowanych w polityke na rzecz kreowania wtasnego

wizerunku medialnego, stanowi istote zmiany, jaka dokonata sie w ciggu ostatnich lat.

Reality show — popkulturowy spektakl

Zmiany w mediach, ktdérych istotg jest proponowanie widzom oferty
programowej w stopniu mozliwie najbardziej zgodnym z ich preferencjami, sprawity,
iz niezwykta popularnos¢ w ostatnich kilkunastu latach zdobyty programy typu reality
show™. Czeé¢ z nich, jak na przyktad ,Big Brother”, osiagnety niezwykle szybko wielka
ogladalnog¢, stajac sie natychmiast trwatym elementem popkultury®. Programy tego
typu dajg widzom mozliwos¢ S$Sledzenia uczestnikdw, z reguty niezwigzanych

zawodowo z telewizjg, wykonujacych okreslone zadania, ktérzy pozbawieni kontaktu

32 Tamze, s. 96.

3 Tamze, s. 104.

. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczych do kampanii permanentnej, [w:] J. Garlicki
(red.), ,Studia Politologiczne vol. 16: Strategie i mechanizmy marketingu politycznego”, Warszawa 2010, s. 33.
> W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie..., s. 158 i n.

3% Zob. W. Godzic (red.), Podglgdanie ,,Wielkiego Brata”, Krakéw 2001.
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z otaczajgcym sSwiatem, zmuszeni sg wspoétdziatac ze sobg, cho¢ w konsekwencji tylko

jeden z nich opusci program jako zwyciezca. W programach utrzymanych w konwencji

reality show wskaza¢ mozna kilka charakterystycznych cech:

miejsce, w ktérym przebywajg bohaterowie programu, pozostaje oddzielone
wyrazng granicg od sSwiata zewnetrznego, a wiec rywalizujgcy nie majg
kontaktu z otoczeniem,

uczestnicy nie sg przypadkowo czy losowo dobranymi ludZmi, ale wytoniono
ich na zasadzie, ktorg Andrzej Kuzmicki okresla jako predestynacje
telewizyjng®’, a wiec musza to by¢ osoby cechujace sie telegenicznoscia, ktére
swojg oryginalnoscig, nietuzinkowoscia, a niekiedy sktonnoscig do publicznego
przezywania ekstremalnych warunkéw bedg budzic¢ zainteresowanie,
bohaterowie programu nie uczestniczg w nim bezinteresownie, bowiem ich
celem pozostaje zdobycie nagrody finansowej, ponadto zas$ uczestnictwo
W programie pozwala, dzieki uzyskanej popularnosci, na rozpoczecie kariery
artystycznej czy politycznej®,

uczestnicy obserwowani sg przez kamery, ktéore pokazujg ich zaréwno
w kluczowych dla rywalizacji zmaganiach, jak i prezentujg ich zycie osobiste,
czesto nawet intymne, odzierajac ich z czesci prywatnosci®,

rywalizacja w wielu programach opiera sie nie tylko na dazeniu do osiggniecia
sukcesu w wybranej rozgrywce, lecz takze na pozyskaniu sympatii
wspotuczestnikdw oraz widzow, gdyz obie grupy majg wptyw na odejscie
uczestnika z programu,

sojusze majg jedynie charakter taktyczny, bowiem w ostatecznej konfrontacji

zwyciezca jest zwykle tylko jeden,

" A. Kuzmicki, ,Reality show” jako przejaw nieswiadomosci zbiorowej, ,Albo albo. Problemy psychologii
i kultury. Nieswiadomosc¢” 2001, Nr 1, s. 137.

3 Tytutem przyktadu warto zwrdci¢ uwage, ze zwyciezca pierwszej edycji polskiego wydania ,Big Brother”,
Janusz Dzieciot, zdyskontowat swojg medialng popularnosé, uzyskujac dwukrotnie, w 2007 i w 2011 roku
mandat posta na Sejm, za$ zwyciezca Il edycji polskiego wydania reality show , Agent”, Bartosz Artukowicz,
petnigcy obecnie funkcje ministra zdrowia, po programie uzyskat mandat radnego Szczecina, a nastepnie,
podobnie jak J. Dzieciot, dwukrotnie znalazt sie w tawach nizszej izby polskiego parlamentu.
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[w:] W. Godzic (red.), Podglgdanie ,, Wielkiego Brata”..., s. 27.
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e wybory dokonywane przez uczestnikdw i widzow opierajg sie na selekgji
negatywnej, a wiec wybiera sie tych, ktérzy opuszczg program, a szanse na
zwyciestwo majg ci, ktorzy pozostana4°,

e fascynujgce dla widzéow jest pozorne poczucie wspodtuczestnictwa
w dziataniach podejmowanych przez uczestnikdw, mozliwo$é ich sledzenia
i obserwowania, poréwnywania ze sobg, co daje szanse na obnazenie ich
prawdziwych emocji, zachowan czy motywacji*,

e widzowie wyrazajg przekonanie, ze majg wptyw na bieg obserwowanych
wydarzen, gdyz sami eliminujg wybranych przez siebie uczestnikow,

e odbiorcy majg poczucie, ze koleje losu bohateréow reality show nie maja
wptywu na ich zycie, mozna w kazdej chwili zrezygnowac z ogladania programu
lub ogladaé tylko wybrane odcinki,

e popularnos¢ programu sprzyja zwiekszeniu liczby widzéw, gdyz niecodzienne,
oryginalne, szokujgce wydarzenia, ktére miaty miejsce w programie,

natychmiast stajg sie tematem dyskusji, plotek, rozméw, a nawet polemik.

Polityka — nowe medialne reality show?

Zarysowane zmiany w zakresie zainteresowania spoteczenstw polityka,
sposobu funkcjonowania mediéw oraz dziatan samych aktorédw sceny politycznej,
sprawiajg, ze polityka w coraz wiekszym stopniu przypomina reality show. Gtéwne
ptaszczyzny analogii rysujg sie w nastepujgcy sposoéb:

e politycy w coraz wiekszym stopniu pozostajg oddzieleni od realnych
probleméw spoteczenstwa, w niewielkim stopniu wydajg sie obserwowac

i analizowaé problemy ,zwyktych ludzi”, co takze sami dostrzegajg. W jednej

z debat w 2007 roku Donald Tusk pytat Jarostawa Kaczynskiego, czy ten wie,

o ile podrozaty chleb, ziemniaki, jabtka, kurczaki, gaz ziemny i benzyna oraz ile

zarabia pielegniarka z dwudziestoletnim stazem pracy. Podobne pytania

%0 7. Bauman, Nowy i Stary Wielki Brat, [w:] M. Halawa, P. Wrébel (wyb.), Bauman o popkulturze. Wypisy,
Warszawa 2008, s. 219.
*L A. Kuzmicki, , Reality show” jako przejaw nieswiadomosci zbiorowe..., s. 134.
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stawiajg politykom dziennikarze w programach publicystycznych, dowodzac,
ze ich wiedza na temat przecietnego poziomu zycia pozostaje na stosunkowo
niskim poziomie,

e w konsekwencji szerokiego stosowania narzedzi stuzgcych budowie wizerunku
wyborcy zdecydowanie czesciej sktonni sg popierac¢ kandydatéw atrakcyjnych,
ale tez niecodziennych, nieszablonowych, cechujacych sie telegenicznoscia™.
Uwage zwracajg osoby medialnie znane, rozpoznawane, nawet jesli ich
popularnos¢ nie wynika z doswiadczen politycznych. Tym sposobem w tawach
parlamentarnych zasiadajg gwiazdy sportu i estrady czy popularni
dziennikarze. Wybor w niewielkim stopniu dokonywany jest podtug kryteriow
merytorycznych, ktére stawiatyby sobie za cel uchwycenie pytan
o kompetencje, program czy doswiadczenie polityczne. Potwierdzeniem
takiego stanu rzeczy wydajg sie by¢ wyniki sondazu przeprowadzonego przez
Pracownie Badan Spotecznych w 2004 roku, ktére dowodzity, iz kandydatem
z wielkimi szansami na zwyciestwo w wyborach prezydenckich w 2005 roku
bytby znany prezenter telewizyjny Tomasz Lis®’,

e politycy w coraz mniejszym stopniu wydajg sie troszczy¢ o dobro publiczne,
a wiec podobnie jak w przypadku bohaterdw reality show, ich dziatania nie
majg znamion bezinteresownosci. Prasa, zwtaszcza bulwarowa, czesto
wskazuje, iz politycy naduzywajg swoich przywilejow, czego egzemplifikacje
moze stanowi¢ lista przedmiotdw nabywanych do prowadzenia biur
poselskich, na ktérej znajdujg sie luksusowe meble, wysokiej klasy kamery
wideo, aparaty fotograficzne czy projektory multimedialne. Dla znacznej czesci
spoteczenstwa niezrozumiate pozostato, gtosne na przetomie stycznia i lutego
2013 roku wydarzenie, jakim byto przyznanie premii cztonkom prezydium

polskiego Sejmu i Senatu.

*2 M. Gacek, Od marketingu politycznego do , polityki sondazowej”. Analiza w perspektywie socjopolitycznej,
[w:] R. Wiszniowski, A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 80.
BM. Karnowski, Wsysanie lisa, ,Newsweek” 2004, Nr 5, s. 10.
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e politycy oceniani sg nie tylko przez pryzmat jakosSci swojej pracy; uwadze
odbiorcéw nie umykajg takze problemy ich zycia osobistego, a czasami nawet
intymnego. Znaczna czes$¢ politykdw wydaje sie samodzielnie zwraca¢ uwage
medidw na swoje zycie prywatne, by wskazaé Kazimierza Marcinkiewicza,
ktory chetnie dzielit sie z prasg bulwarowg wyznaniami dotyczacymi nowego
zwiazku z pdzniejszg zona, Izabelg Olchowicz — Marcinkiewicz**,

e aktorzy sceny politycznej zdajg sobie sprawe z faktu, iz merytoryczne kryteria
oceny ich dokonan bywajg oceniane na rowni z ich wizerunkiem, stad troszczg
sie o to, by by¢ lubianymi. Przyktadem niezwykle wyrazistego dziatania,
majgcego na celu zdobycie popularnosci i sympatii wyborcéw, wydaje sie by¢
przemiana Jarostawa Kaczynskiego, jaka dokonata sie przed elekcja
prezydencka w 2010 roku®. Za prébe budowy relacji opartej na bliskosci
i wiezi niemal osobistej uzna¢ nalezy samodzielne dokonywanie, czesto dosé
osobistych, wpisow w serwisie spotecznosciowym Twitter przez premiera
Donalda Tuska,

e podobnie jak w reality show, mimo wyrazanego nierzadko przekonania,
iz polityka pozostaje grg zespotowg, odnies¢ mozna wrazenie, ze i tutaj kazdy
zawodnik stara sie gtdwnie o indywidualny sukces. Nietrudno doszukac¢ sie
znamion takiej wtasnie rywalizacji pomiedzy Waldemarem Pawlakiem
a Januszem Piechocinskim w listopadzie 2012 czy pomiedzy Wandg Nowickg
a Januszem Palikotem w lutym 2013 roku,

e wybory polityczne Polakéw czesto opierajg sie na selekcji negatywnej, ktorej
istota sprowadza sie nie tyle do gtosowania za okreslong kandydaturg czy na
dang partie, ile przeciw. Wybory parlamentarne w 2005 roku miaty na celu
w szczegblnym stopniu odsuniecie od wtadzy Sojuszu Lewicy Demokratycznej,

za$ w 2007 odsuniecie od wtadzy Prawa i Sprawiedliwosci*®. Podobnie wielu

* 0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, [w:] S. Sulowski (red.), ,Studia Politologiczne vol. 20. Polityka na
szczeblu samorzadu terytorialnego”, Warszawa 2011, s. 268-278.

**R. Klepka, Polityczny rebranding — kameleonizm jako narzedzie marketingu politycznego, [w:] R. Wiszniowski,
A. Kasinska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 88-103.

*®T. Godlewski, Obywatelskie kompetencje polityczne..., s. 102.
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gtosujgcych w 2010 roku za kandydaturg Bronistawa Komorowskiego na urzad
prezydenta RP opowiadato sie w istocie przeciwko zwyciestwu Jarostawa
Kaczynskiego,

e brak zainteresowania politykg ze strony wiekszej czesci spofeczenstwa
przemawia za przekonaniem o pozornosci poczucia wspotuczestnictwa
w decyzjach podejmowanych przez politykéw. Jak juz wskazano, jesli
konkretne rozwigzania nie majg bezposredniego wptywu na codzienne zycie
jednostki, nie jest ona zainteresowana ich znaczeniem dla losu innych.
Niezmiennie fascynujace pozostaje jednak odkrywanie ,ciemnej strony”
polityki, czym ttumaczy¢ mozna niezwykte zainteresowanie transmisjami obrad
sejmowych komisji sledczych, zwtaszcza pierwszej z nich, czy szerokie
komentowanie skandali politycznych prezentowanych przez media.

e celekcje nierzadko traktowane s3 jako mechanizm stuzgcy karaniu
i unicestwianiu politykdw, ktérzy oceniani s3 w sposéb negatywny. Wzrost
zainteresowania politykg w okresie poprzedzajgcym wybory ttumaczy¢ mozna
wtasnie checig rozliczenia, pozwalajgcg na poczucie kontroli nad otaczajgcym
wyborcéw Swiatem politycznym,

e wedtug znacznej czesci polskiego spoteczenistwa polityka nie ma zbyt wielkiego
wptywu na ich zycie, stagd wyrazajg nig tylko fragmentaryczne zainteresowanie,
uznajac, ze wystarczy ono do wyrobienia sobie ogdlnego pogladu na temat
procesdw i decyzji politycznych®’, tak jak i nie wszystkie odcinki reality show
muszg zostaé przez widza obejrzane, by mdogt wyrobi¢ sobie zdanie o danym
uczestniku czy samym programie,

e wzrost zainteresowania politykg pojawia sie w sytuacjach wydarzen
niecodziennych i szokujgcych. Postugiwanie sie przez politykdw oryginalnymi
rekwizytami, nagtasniane przez media problemy rodzinne, oskarzenia stawiane

pod ich adresem, obecnos¢ w miejscu publicznym pod wptywem alkoholu

* Interesujacych danych na temat motywacji Polakéw i ich zainteresowania polityka dostarczaja wyniki badan
przeprowadzonych przez CBOS, Komunikat badan CBOS ,Czy trzeba chodzi¢ na wybory? Przyczyny absencji
wyborczej”, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K 118 11.PDF, 10.02.2013.
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natychmiast sprzyjajg dyskusjom i plotkom na ten temat, podobnie jak

w przypadku niezwyktego zdarzenia w reality show.

Polityka i reality show majg wiele cech wspdlnych. Fakt ten ttumaczy¢é mozna
coraz wiekszym wptywem popkultury na kolejne sfery zycia spotecznego. Nie moze
dziwi¢ fakt, iz oczekiwania odbiorcédw kultury, oferta mediéw oraz strategie dziatania
aktoréw politycznych wzajemnie sie warunkuja®. Jak zauwaza Zygmunt Bauman,
w Wielkiej Brytanii okoto 10 milionéw ludzi w wieku 18-25 lat zamierzato uczestniczy¢
w gtosowaniu na najlepszych i najgorszych zawodnikéw programu ,Big Brother”,
podczas gdy do urn w dniu wyboréw do brytyjskiego parlamentu poszto jedynie
1,5 miliona oséb w tej kategorii wiekowe]*. Postepujace zblizanie sie sfer popkultury
i polityki wydaje sie stanowi¢ remedium na niskie uczestnictwo w procesach
politycznych. Taki stan rzeczy sprawia, ze nieuniknionym staje sie sieganie przez
aktoréw politycznych, nie tylko incydentalnie, po strategie komunikowania
politycznego, ktérg Dorota Piontek okresla mianem strategii rozrywki’°. Niesie ona ze
sobg ryzyko przekroczenia granicy, ktora dzieli polityke od show-biznesu, jednak
ryzyko to rekompensowane jest przez mozliwos¢ pozyskania uwagi wyborcéw
niezainteresowanych polityka®. Sadzi¢ mozna zatem, iz podobiefistwo pomiedzy
polityka a reality show moze nie byc¢ jedynie chwilowym trendem, ale utrzymujaca sie

tendencja.

Rafat Klepka — doktor nauk politycznych, asystent w Zaktadzie Teorii Polityki

i Systemow Politycznych Akademii im. Jana Dtugosza w Czestochowie

*® R. Wiszniowski, W oparach polskiego marketingu politycznego. Uwagi niezreczne, [w:] R. Wiszniowski,
A. Kasiniska-Metryka (red.), Marketing polityczny..., s. 21.

27 Bauman, Reality show — model wspdtczesnosci, [w:] M. Halawa, P. Wrdbel (wyb.), Bauman o popkulturze...,
s. 224.

> D. Piontek, Strategia komunikacji wyborczej: strategia rozrywki, [w:] A. Kasiriska-Metryka, R. Wiszniowski
(red.), Kryzys marketingu politycznego, Torun 2013, s. 165 in.

*! Tamze, s. 172-173.
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Abstrakt

Przedmiotem artykutu jest préba wskazania przyczyn, w wyniku ktérych polityka staje
sie podobna do reality show. Autor dowodzi, ze wielkg role w demokracji odgrywa
zaangazowanie spoteczne. Nastepnie wskazuje trzy gtdwne zrédfa zmian w sposobie
postrzegania polityki: spadek aktywnosci obywatelskiej i zainteresowania polityka,
ewolucje mediéw oraz zmiane sposobu dziatania politykdw. W dalszej czesci

scharakteryzowano istote reality show i wskazano analogie pomiedzy nim a polityka.

POLITICS AND REALITY SHOW

Abstract

The paper presents the causes which make the politics become similar to a reality
show. The author demonstrates that social engagement is one of the most important
issues in democracy. Then he points to three main sources of changes in the
perception of politics: decline in civic participation and interest in politics, the
evolution of the media and change of the behavior of politicians. In the following part
the reality show has been presented and the analogy between it and the politics has

been shown.
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Tomasz Olczyk

POPARCIE CELEBRYCKIE (CELEBRITY ENDORSEMENT) W KOMUNIKOWANIU
POLITYCZNYM — DOSWIADCZENIA POLSKIE NA AMERYKANSKIEJ LICENCJI

Stowa kluczowe:
celebrytyzacja polityczna, celebrity endorsement, komunikacja polityczna, marketing

polityczny

Naukowe studia nad zwigzkami miedzy swiatem celebrytéw a sferg polityczng
datowa¢ mozna co najmniej od wydanej w 1956 roku ksigzki Charlesa W. Millsa Elita
wtadzy'. Cho¢ stawy interesuja Millsa na marginesie gtéwnych , két elit”, to wskazuje
on problemy, ktére sg przedmiotem zainteresowania badaczy celebrytyzacji do dzis.
Mills opisuje nie tylko prowadzacg do celebrytyzacji Swiata polityki rywalizacje
0 uwage publicznosci miedzy stawami a politykami, ale przede wszystkim rosngce
znaczenie polityczne i sprzeganie sie stawy z wtadzg. Amerykanski socjolog elit
zauwaza takze role fabrykowanej stawy w masowej komunikacji, reklamie
i marketingu, odnotowujac, ze system celebrytéw stat sie odrebnym przemystem,
a wszystko, co robig stawy, ma wartos¢ reklamowa. Celebrity endorsment jest jednym
z kluczowych elementéw wszystkich tych proceséw. Ten instrument komunikacji
marketingowej staje sie coraz bardziej istotnym elementem marketingu
komercyjnego. Wspdtczeénie co pigta emitowana reklama wykorzystuje celebrytow?.
Rola celebrity endorsement rosnie wraz z zainteresowaniem nowymi formami
wptywania na konsumentdow, takimi jak, np. lokowanie produktu (product

placement)®. Agencje badania rynku oferuja coraz bardziej zaawansowane metody

lcow. Mills, Elita wtadzy, Warszawa 1961.

% A. Kourovskaia, M. Potawska, Celebryci w komunikacji marketingowej z perspektywy dopasowania do marki
oraz ich faktycznej efektywnosci, Millword Brown SMG/KRC,

http://www.millwardbrown.com/Libraries/Poland Insights Downloads/Polawska Kourovskaia.sflb.ashx,
10.04.2013.

* A. Czarnecki, Product placement: niekonwencjonalny sposéb promocji, Warszawa 2003, s. 31-51.

47


http://www.millwardbrown.com/Libraries/Poland_Insights_Downloads/Polawska_Kourovskaia.sflb.ashx

analizy wptywu celebrytdow na zachowania konsumentdw czy narzedzia doboru
celebryty do marki®. Analizy te dostarczajg twardych, empirycznych dowodéw na
efektywnosc celebrytow w komunikacji marketingowej.

Celebrity endorsement w komunikacji politycznej jest niemal réwnie tak stary
jak jego komercyjny odpowiednik. Jedno z pierwszych zastosowan tego instrumentu
datuje sie na lata 20. ubiegtego wieku, kiedy to gwiazdy Hollywood zaoferowaty
poparcie dla kandydata na prezydenta Warrena Hardinga®. Z tych wszystkich
powoddéw analiza wsparcia celebryckiego oferuje gteboki wglad w ekonomiczng

i polityczng role stawy.

Celebrity endorsement — definicje i typy

Pierwszy problem przy opisie celebrity endorsement stanowi znalezienie
polskiego odpowiednika tego pojecia. Stownikowe ttumaczenie terminu endorsement
jako poparcie wydaje sie nieco zbyt ogdlne. Natalia de Barbaro w ogdle rezygnuje
z préby spolszczenia tego terminu, uzywajac stowa endorsment®. Na potrzeby
niniejszego tekstu uzywane bedg zamiennie pojecia: poparcie, wsparcie
i (ze wzgledow stylistycznych) zaproponowany przez de Barbaro endorsment.

Wobec utarcia sie terminu celebryta spolszczenie drugiej sktadowej celebrity
endorsement nie sprawia juz probleméw. Z ,celebrytg” jest jednak zwigzany istotny
ktopot definicyjny. Pomimo do$¢ dtugiej tradycji badan nad zjawiskiem fabrykowanej
stawy wcigz nie wypracowano zadowalajgcej definicji pojecia celebryty. Cytowany juz
Mills definiuje celebrytow’ jako Nazwiska, ktére nie wymagajg zadnych komentarzy,
ludzi, ktérych  poznaje sie wszedzie (..) z pewnego rodzaju podnieceniem

i podziwem®. Réwnie ogdlnikowa co intuicyjnie przekonujaca jest definicja Daniela

*Por. A. Kourovskaia, M. Potawska, dz. cyt.

> A. Pease and P. R. Brewer, The Oprah Factor: The Effects of a Celebrity Endorsement in a Presidential Primary
Campaign, “The International Journal of Press/Politics”, 2008, vol. 13, nr. 4, s. 386.

®N. de Barba ro, Dojs¢ do gtosu: radykalnie praktyczny przewodnik po kampanii wyborczej, Krakdw 2005, s. 150.
7 W polskim ttumaczeniu Elity wladzy, na okreslenie ludzi, ktérych dzié powszechnie nazywa sie celebrytami
uzywa sie terminu stawy.

gcw. Mills, dz. cyt., s. 93.
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Boorstina mdwiaca, iz celebryci to ludzie znani z tego, ze sq znani’. Poniewaz
obiektem zainteresowania tego tekstu jest marketingowy kontekst staw, autor postuzy
sie tu definicjg celebryty opracowang przez teoretykow marketingu. Zdaniem Irvina
Reina, Philipa Kotlera i Martina Stollera celebryta to osoba, ktorej nazwisko ma
tendencje do przyciggania uwagi , wzbudzania zainteresowania i generowania
zyskow™. Autorzy ci zauwazaja, ze gtdwnym atrybutem celebryty jest wysoka
widzialno$¢ (high visibility), ktéra osoby znane mogg spienieza¢ na przyktad za
pomoca m.in.endorsementu®*.

Rozwigzanie kwestii terminologicznych pozwala przej$¢ do definicji poparcia
celebryckiego. Klasyk teorii celebrity endorsement w marketingu komercyjnym Grant
MCracken definiuje je jako uzywanie przez celebryte wysokiej widzialnosci (public
recognition) na rzecz promocji produktéw, poprzez wystepowanie w reklamie®?.

Uznanie reklamy za jedyny nosnik poparcia celebryckiego jest dos¢ dyskusyjne
nawet na gruncie marketingu komercyjnego, np. w kontekscie wspomnianego rozwoju
lokowania produktu. Wydaje sie, ze w komunikacji politycznej réznorodnos$é form
udzielania poparcia kandydatom i partiom politycznym przez osoby znane jest daleko
wieksza niz w przypadku promowania produktéw komercyjnych. Zawezenie
endorsmentu do reklamy wykluczatoby zatem szerokg game srodkdéw poparcia
celebryckiego, np. z zakresu public relations. Dodatkowo, w wielu krajach nie
wystepuje ptatna reklama polityczna, co przy rygorystycznym trzymaniu sie definicji
McCrackena w ogdle nie pozwalatoby moéwi¢ o poparciu celebryckim. Poparcie
celebryckie w komunikacji politycznej nalezy rozumiec¢ zatem szerzej, jako kazdg forme
publicznego poparcia celebryty dla polityka i/lub programu politycznego.

Warto przy okazji wspomnieé, ze pojecie endorsementu w komunikacji
politycznej nie dotyczy jedynie celebrytow. Cytowana juz de Barbaro zalicza do tej

formy komunikacji przede wszystkim poparcie ,ViPéw”, a za jeden z pierwszych

° D. J. Boorstin, The image: a guide to pseudo-events in America, Nowy Jork 1964, s. 57.

0. Rein, P. Kotler and M. R. Stoller, High visibility, Nowy Jork 1987, s. 14.

" Tamze.

L2a. McCracken, Who Is the Celebrity Endorser? Cultural Foundations of the Endorsement Process, ,Journal of
Consumer Research”, 1989, vol. 16, nr 3, s. 310.
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przyktaddw uzycia tej techniki w 1l Rzeczpospolitej uznaje stynne zdjecia kandydatow
,Solidarnoéci” z Lechem Watesg™.

McCracken dzieli endorsmenty na imperatywne, wyrazone wprost (explicit
mode), dorozumiane (implicit mode) i oparte na wspétwystepowaniu (copresent)™.
Poparcie imperatywne ma forme rozkazu, w komunikacji komercyjnej brzmiatoby
zatem: ,musicie uzywaé tego produktu”. W marketingu wyborczym jego
odpowiednikiem moze by¢ np. zdanie: ,gtosujcie na tego polityka”.

Poparcie wyrazone wprost (explicit mode) w marketingu komercyjnym
sprowadzi¢ mozna do komunikatu ,wybieram ten produkt”. W komunikacji politycznej
najblizszym odpowiednikiem bedzie deklaracja gtosowania na danego kandydata.
Przyktad takiego eksplikowanego poparcia odnalezé mozna miedzy innymi w jednym
ze spotéw z kampanii Donalda Tuska. Polarnik i biznesmen Mariusz Kaminski mowit
w nim: Marze o tym, aby Polska miata dobrego prezydenta. Ja gtosuje na Tuska".

Poparcie dorozumiane polega na uzywaniu promowanego produktu.
W kontekscie komunikowania politycznego przez implikowany endorsment rozumieé
nalezy poparcie wyrazone nie wprost, a jedynie zasugerowane. Przyktadu takiego
dorozumianego wsparcia dostarcza internetowa kampania Rafata Trzaskowskiego.
Polityk ten, startujgc w 2009 roku w wyborach do Parlamentu Europejskiego,
wykorzystat poparcie znanych aktoréw: Michata Zebrowskiego i Tomasza Karolaka.
W jednym z internetowych klipdw Michat Zebrowski przebrany za ,dresiarza”,
stylizujgc wypowiedZ na gware warszawskg, mowit: Kiedys miatem takiego kolege,
w tawce siedziatem z nim, w szkole, nie. No i on sie strasznie przechwalat, Ze tyle tych
obcych jezykdw zna. A ja mowie tak: a jak ich znasz tyle, to powiedz mi jak, jest po
angielsku dzwiek tamanej narty. A on mowi: nie wiem. A to ci powiem jak: >>trzask of
ski<<. Trzaskowski'®. Powyzsza wypowied? nie zawiera ani zwerbalizowanego

nawotywania widzéw do gftosowania na wspieranego kandydata (endorsment

BN. De Barbaro,dz. cyt.,s. 150.

“a. McCracken, dz. cyt., s. 310.

> T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja: reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku.
Warszawa 2009, s. 66.

' Klip na http://www.youtube.com/watch?v=Kc6FpY h-W0, 10.02.2013.
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imperatywny), ani tez deklarowanej przez celebryte intencji gtosowania na niego
(poparcie wprost). Bazujac na konteksécie wypowiedzi i wskazdéwkach wizualnych'’
widz tatwo domyéli sie, ze Zebrowski wspiera Rafata Trzaskowskiego, wymaga to
jednak wiekszego zaangazowania poznawczego niz odczytanie bezposrednio
zwerbalizowanego poparcia. Dodatkowo dorozumiane wsparcie celebryckie,
w poréwnaniu do bezposrednich, czy imperatywnych endorsmentéw wydaje sie
mniej obcigzone ryzykiem wystgpienia efektu bumerangu, czyli odrzucania jawnie
perswazyjnych przekazéwlg.

Zaréwno imperatywne, wyrazone wprost, jak i dorozumiane endorsmenty
bazujg na komunikacji werbalnej, mozna jednak wyobrazi¢ sobie poparcie celebryckie
oparte na wskazdwkach wizualnych. Takg formag wsparcia celebryckiego ma by¢
wedtug McCrackena wspotwystepowanie (copresent) — celebryty i produktu®®. Przy
szerokim ujeciu endorsmentu ten ostatni typ rodzi pewne problemy. Na przyktad
18 stycznia 2010 roku w prasie pojawity sie zdjecia prezydenta Lecha Kaczynskiego

2
720 Trudno

obsciskiwanego przez popularng celebrytke Dorote Rabczewskay ,Dode
stwierdzi¢, czy 6w gest byt swiadomym i intencjonalnym wyrazem poparcia, czy
jedynie przypadkowo uchwyconym przez fotografdw niewinnym powitaniem. W tym
konkretnym przypadku relacjonujgce zdarzenie media dos¢ jednoznacznie sugerowaty,
ze chodzi o poparcie. Z punktu widzenia komunikowania politycznego to wydzwiek
medialny, a nie realne intencje, jest tu elementem kluczowym. Niezaleznie od tych
zastrzezen zdjecia prezydenta z Dodg sg typowym przyktadem wspdtwystepowania
celebryty i wspieranego ,,produktu”.

Rein, Kotler i Stoller dzielg endorsementy na: poparcia produktéw Scisle
powigzanych z gtéwng dziedzing dziatalnosci celebryty — tak zwane tools of trade —

(np. sportowiec reklamuje sprzet sportowy), endorsmenty produktow

niepowigzanych (np. sportowiec reklamuje golarki) oraz wykorzystanie wizerunku

' Ostatnie ujecie spotu jest jednoczesnie plakatem wyborczym Rafata Trzaskowskiego.

'® Na temat efektu bumerangu: R. M. Perloff, The Dynamics of Persuasion, Hillsdale 1993, s. 205.

Ya. McCracken, Tamze.

%% prezydent dfugo nie spat tej nocy, ,Gazeta Wyborcza” z 18 stycznia 2010 r., s. 7; J. Strozyk, Prezydent, Doda
i szczytny cel, ,Rzeczpospolita” z 18 stycznia 2010 r., s. A9; Bal dziennikarzy: Prezydent mity i w dobrej formie,
,Dziennik Gazeta Prawna” z 18 stycznia 2010 r., s. A4.
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celebryty na produktach jako narzedzia przyciagania uwagi’'. Zastosowanie tego
podziatu w komunikacji politycznej jest problematyczne z uwagi na metaforycznosé
pojecia ,produkt polityczny”. Produktu politycznego nie mozna uzywac¢ w taki sam
sposob jak sprzetu sportowego czy golarek. Niemniej jednak celebryci popierajacy
politykéw czesto odwotujg sie do réznych elementdw ich programu, ktére sg jakos
powigzane z profilem ich wtasnej dziatalnosci. Przyktadem takiego powigzania moga
by¢ spoty Lecha Kaczynskiego z 2005 roku, w ktorych aktor Olgierd tukaszewicz
nawotywat do gtosowania na Lecha Kaczynskiego jako na kandydata, ktory nie chce,
aby epoka wielkich polskich filméw znikneta na zawsze®. Ewa Btaszczyk z kolei
deklarowata gtosowanie na Lecha Kaczynskiego, bo Pani Maria i Lech Kaczynscy objeli

?%. Zdecydowana wiekszo$¢ celebrity

honorowym patronatem akcje fundacji Akogo
endorsments w komunikacji politycznej nalezy jednak do kategorii wspierania
produktdw niepowigzanych bezposrednio z dziatalnoscig celebryty. Ten fakt ma
istotne konsekwencje dla postrzegania znaczenia politycznego poparcia
celebryckiego. Celebryci popierajacy politykdw czy programy polityczne wychodza
poza sfere swoich kompetencji, stad tez publicysci i konsultanci polityczni podchodza
sceptycznie do efektywnosci politycznych endorsmentdw celebryckich. Zdaniem
Natalii de Barbaro wyborcy wyraZznie odrdzniajg kompetencje potrzebne aktorce od
tych potrzebnych prezydentowi — tym samym nie uznajq tej pierwszej za autorytet
w sprawach politycznych®. Z drugiej strony celebryci sg czesto wykorzystywani
w reklamowaniu produktédw w dziedzinach niepowigzanych z ich dziatalnoscig, a wiec
w takich, w ktdorych nie majg autorytetu. W Polsce takim przyktadem mogg by¢
reklamy bankéw, w ktérych czesto wystepujg aktorzy, sportowcy czy showmani.

Prowadzi to do pytania o skutecznos¢ poparcia celebryckiego w komunikacji

politycznej.

2. Rein, P. Kotler, M. R. Stoller, dz. cyt., s. 59.
2T, Olczyk,dz. cyt., s. 460.

” Tamie, s. 461.

2 N. de Barbaro, dz. cyt., s. 150.
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Teoretyczne podstawy skutecznosci wsparcia celebryckego

W literaturze na temat marketingu czy celebrytéw odnalezé mozna liczne
wyjasnienia efektywnosci celebrytow zachwalajgcych rézne produkty. Wiele méwi sie
o modelach zrédfa i koncepcji transferu znaczen. Teorie celebrytyzacji zwracajg z kolei
uwage na znaczenie wiezi miedzy celebrytg a jego fanami czy szerzej widownia.
Specyfika decyzji wyborczych i komunikowania politycznego kaze z kolei przyjrzeé sie
endorsmentowi jako narzedziu dostarczania skrétéw poznawczych i przycigganiu
uwagi medidéw. W tej czesci artykutu opisane zostang kolejno modele oddziatywania
poparcia celebryckiego.

Jednego 1z najstarszych i najpopularniejszych  wyjasnien  skutecznosci
endorsmentu celebryckiego dostarczajg wywodzgce sie z psychologii spotecznej
modele oparte na perswazyjnej mocy zrédta (source models)”. Psychologiczne
badania skutecznosci nadawcéw wskazujag na role dwéch gtédwnych czynnikow.
Pierwszym jest wiarygodnos¢ zrédta przekazu®®. Celebryci stanowia wiarygodne zrédta
przekazu na temat produktow bezposrednio powigzanych z gtéwng sferg ich
dziatalnosci (wspomniane juz tools of trade). Wiarygodnos¢ celebrytéw w innych
sferach moze by¢ rowniez wysoka w grupach ich fandéw.

Drugi z modeli zrédta odwotuje sie do atrakcyjnosci, czy tez zdolnosci do
wzbudzania sympatii jako czynnika wzmacniajgcego perswazyjng skutecznos$é
nadawcy”’. Psychologia spoteczna dowodzi, ze ludzie atrakcyjni maja wptyw na
odbiorcéw komunikatéw, szczegdlnie gdy chodzi o mato wazne opinie i zachowania.
Co wiecej 6w wptyw bywa niezalezny od tresci komunikatu czy postrzeganej intencji
wptywu na decyzje odbiorcéw?®. Przenoszac owe prawidtowosci na sfere polityczng,
mozna powiedzie¢, iz atrakcyjnos¢ i wiarygodnosc¢ celebrytow oddziatuje na te
segmenty wyborcow, ktére nie sg silnie zaangazowane w proces polityczny i dla
ktorych wybdr polityczny nie jest szczegdlnie istotng kwestig. Analizy wyborcéw

wskazujg, ze atrakcyjnos¢ i wiarygodnosc¢ celebrytow wspierajgcych pewne idee

26, McCracken, dz. cyt., s. 310-311.

. Aronson, Czfowiek — istota spoteczna, Warszawa 1997, s. 97.
*’ Tamze, s. 108.

28 Tamze, s. 110.
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polityczne ma wptyw na zwiekszong akceptacje tych idei, szczegdlnie wsrdd
mtodszych — a wiec réwniez czeiciej mniej zainteresowanych politykg — wyborcow™.

Modele perswazyjnej mocy zrédta krytykowane sg za ograniczong site
eksplanacyjna i predykcyjna®®. Atrakcyjno$¢ badz wiarygodno$é¢ stanowia dobre
ogdlne wyjasnienia wptywu celebrytdéw, nie wyjasniajg jednak nieudanych kampanii
marketingowych z udziatem celebrytéw, nie pozawalajg zrozumieé rdznic
w skutecznosci konkretnych celebrytow. Ranking reklamowej wartosci celebrytéw
tworzony przez miesiecznik ,Forbes” na podstawie deklaracji przedstawicieli branzy
reklamowej nie jest spdjny z rankingami ekspozycji medialnej czy sondazowymi
deklaracjami na temat znajomosci celebrytéw przez konsumentéw?. Dla wyjasnienia
tych niespdjnosci konieczne jest stworzenie bardziej wyrafinowanych modeli
oddziatywania celebrytéw. Taki model proponuje teoria transferu znaczen Granta
McCrackena. Zdaniem tworcy tej koncepcji z kazdym celebrytg wigze sie
niepowtarzalna konfiguracja znaczen. Reklama i zawarte w niej poparcie celebryckie
funkcjonujg jako srodek przenoszenia owych znaczen na produkt. Znaczenia te to
status spoteczny, klasa, pteé, styl zycia, ale przede wszystkim niepowtarzalne,
indywidualne charakterystyki celebryty. O ile bowiem czynniki, takie jak status czy
pte¢ mogg transferowac anonimowi modele, o tyle celebryci ,,natadowani” sg silnymi,
indywidualnymi i niepowtarzalnymi uktadami znaczen. Wsparcie odnosi sukces, gdy
wiasnosci celebryty przechodza na reklamowany obiekt™?.

Proces ten ma charakter trzystopniowy. Najpierw celebryta nabywa znaczen,
nastepnie przenosi je na produkt. W trzeciej fazie owe znaczenia przenoszg sie na
konsumentéw. Dobrym przyktadem owego przenoszenia moze by¢ przypadek
promocji wodki ,Sobieski” przez znanego amerykanskiego aktora Bruce’a Willisa
(zobacz Rys.1). Zgodnie z teorig transferu znaczenia Willis, grajgc gtéwnie role meskich

,twardzieli”, rozwigzujgcych zyciowe problemy piescig i pistoletem, uzyskat okreslony,

° D. J. Jackson, The Influence of Celebrity Endorsements on Young Adults’ Political Opinions, ,The Harvard
International Journal of Press/Politics”, 2005, vol. 10, nr 3, s. 80-98.

% 70b. G. McCracken, dz. cyt., s. 311-312.

A, Kourovskaia, M. Potawska, dz. cyt.

26, McCracken,dz. cyt, s. 312-315.
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niepowtarzalny zestaw znaczen, ktéry jest nastepnie przenoszony na marke
»Sobieski”. Konsumenci, poszukujgcy takiej wtasnie konfiguracji znaczen, siegng po tak

promowany alkohol.

Rys.1 Transfer znaczen — Bruce Willis na opakowaniu wodki ,,Sobieski”.
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Zrédto: Zdjecie autora.

Ten watek dostrzegajg takze Rein, Kotler i Stoller, piszac o stapianiu sie
wiasnoséci  celebrytéw z wiasnoéciami reklamowanych produktéw®®. Badania
komercyjnego oddziatywania celebrytéw dostarczajg empirycznych dowoddw na owo
stapianie. Pewne elementy wizerunku Szymona Majewskiego staty sie rowniez
elementami wizerunku reklamowanego przez niego Banku PKO BP**. W odniesieniu
do endorsmentdw politycznych de Barbaro podkresla, ze ci, ktorzy udzielajq poparcia
kandydatowi, stajq sie automatycznie elementem jego wizerunku™.

Przyktad wyeksplikowanego transferu znaczen z celebryty na obiekt wspierany

znalez¢ mozna w spocie biograficznym Lecha Kaczynskiego z 2005 roku. W tej

B0, Rein, P. Kotler, M. R. Stoller, dz. cyt., s. 60.
*A Kourovskaia, M. Potawska, dz. cyt.
*N. de Barbaro, dz. cyt. s. 150.
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reklamie Roman Polko, b. dowddca oddziatu specjalnego GROM mowit: Lech
Kaczynski to twardy cztowiek, a Polska potrzebuje teraz silnego prezydentaas. W tej
wypowiedzi wyraznie wida¢ prébe przeniesienia konkretnych znaczen (twardy
dowddca stynnej polskiej jednostki specjalnej) z popierajgcego na popieranego
(twardy prezydent).

Przenoszenie znaczen moze by¢ wzmacniane poprzez wizualne zestawienie
popierajacego i popieranego oraz intertekstualne nawigzania do okreslonych
zestawow znaczen powigzanych z danym celebryta. Na przyktad w spocie ,Chuck
Norris approved” (Zaaprobowane przez Chucka Norrisa), w ktorym tytutowy aktor
Chuck Norris udzielat poparcia startujgcemu w prawyborach partii republikanskiej
gubernatorowi Mike’owi Huckabee, uzyto catego zestawu takich technik®’. Huckabee
siedziat obok Norrisa, spot ilustrowata westernowa muzyka i symbole (gwiazdy
szeryfa), a w tresci pojawity sie cytaty z internetowej listy ,,faktow” o Chucku Norrisie

(np. Za zarostem Chucka Norrisa nie ma brody. Jest kolejna piesc itd.).

Rys 2. Transfer znaczen w spocie ,,Chuck Norris Approved”
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Zrédto: http://www.youtube.com/watch?v=MDUQWS8LUMs8.

McCracken w swoim modelu ukazuje tylko jeden kierunek transferu znaczenia:
kultura-celebryta-produkt-konsument. Wydaje sie, iz jest to nadmierne uproszczenie,
jako ze 6w transfer odbywa sie takze w drugg strone. Udzielenie poparcia nie jest bez

znaczenia dla zestawu znaczen, jaki wigze sie z danym celebrytg. Stad tez wielu

*® T. Olczyk, dz. cyt., s. 138.
*Klip na http://www.youtube.com/watch?v=MDUQWS8LUMSs8, 08.04.2013.
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komentatorow wskazywato, np. na ryzyko, jakie podjeta Oprah Winfrey, aktywnie
wiaczajac sie w kampanie Baracka Obamy™.

Kolejnym dowodem na dwukierunkowos$¢ transferu znaczen jest
funkcjonowanie celebrity endorsement jako etapu w przejsciu typowego celebryty do
Swiata polityki. Udzielajgc poparcia politycznego, celebryta nabywa nowych znaczen
wykraczajgcych poza dotychczasowg popkulturowg konfiguracje. Przyktadem
upolitycznienia celebrytow za sprawg poparcia okreslonego kandydata czy programu
moze by¢ historia Krzysztofa Cugowskiego, ktory w 2000 roku udzielit poparcia
w wyborach prezydenckich Marianowi Krzaklewskiemu, w 2005 wspart kampanie
Lecha Kaczynskiego i zostat senatorem z ramienia PiS. Ronald Reagan w 1964 roku
wystepowat w reklamach Barry’ego Goldwatera, by pdzniej zostaé gubernatorem
Kalifornii i prezydentem USA®’.

Konfiguracja znaczen zwigzana z celebrytg powstaje zawsze w S$cisle
ograniczonym kontekscie spotecznym i czytelna jest jedynie dla pewnych segmentéw
widowni. Zestawy znaczen nie sg obiektywnymi wtasnosciami celebryty, a produktem
interakcji miedzy dziataniami celebryty a jego publicznoscig. Perswazyjna sita
celebryty jest zatem scisle powigzana z sitg i skalg relacji miedzy nim a jego widownia.
Podobnie zreszta ma sie rzecz z oddziatywaniem psychologicznym. Wiarygodnos¢
i atrakcyjnos¢ réwniez nie sg obiektywnymi wtasnosciami celebryty a istniejg raczej
jako konstrukty generowane przez widownie. Stad tez kolejna perspektywa
teoretyczna upatruje sity endorsmentéw celebryckich w paraspotecznej relacji miedzy
celebrytg a jego publicznos$cig. Kwestia ta ma na tyle istotne znaczenie dla fenomenu
stawy, ze niektdre koncepcje celebrity mowig, iz wtasnie bezosobowe, paraspoteczne
relacje miedzy celebrytami a ich fanami sa warunkiem narodzin i istnienia celebryty™.

W takim ujeciu sita perswazji celebryty jest funkcjg wielkosci jego widowni

i skali jej zaangazowania poznawczego i emocjonalnego w relacje z celebryta.

** R. Kuehl, Oprah and Obama: Theorizing Celebrity Effect in US Politics [w:] H. E. Harris, K. R. Moffitt, C. R.
Squires (red.), Obama Effect: Multidisciplinary Renderings of the 2008 Campaign, Albany 2010, s. 182.

*T. Olczyk, dz. cyt., s. 115.

0 L. McCutcheon, Conceptualization and measurement of celebrity worship, ,British Journal of Psychology”,
2002 vol. 93, nor 1, s. 68, por. takze E. Currid-Halkett, Starstruck: the business of celebrity, Nowy Jork 2010.
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Widownia nie jest oczywiscie jednorodna pod wzgledem uwiktania w tego typu
relacje. Rein, Kotler i Stoller konstruujg dos$¢ rozbudowang ,drabine zaangazowania”
widowni*". Najstabiej zwigzang z celebrytg czes¢ publicznosci stanowia ,,niewidoczni
konsumenci”. Kolejne grupy wedtug stopnia zaangazowania to ogladajacy,
poszukiwacze i kolekcjonerzy.

Najsilniejsze relacje z celebrytg cechujg cztonkéw fanklubdw, groupies,
wspotpracownikéw i wyzyskiwaczy (exploiters). Skrajne formy relacji z celebryta
sktadajg sie na Syndrom Kultu Celebryty (Celebrity Worship Syndrome — CWS).
Psychologowie wskazujg na dwie formy tego zjawiska: patologiczng i niepatologiczna.
W formie patologicznej CWS wystepuje zjawisko nad-identyfikacji (overidentification)
fana z celebrytg. Formom patologicznym towarzyszg czesto ekstremalne wyrazy kultu
jak choéby stalking. Niepatologiczne formy syndromu odnoszg sie do sytuacji,
w ktorych kult celebryty i paraspoteczna relacja z nim zastepuje realne relacje
spoteczne™®.

Wymienione powyzej mechanizmy wsparcia celebryckiego nalezg do
najczesciej opisywanych w literaturze dotyczgcej komercyjnego zastosowania tego
narzedzia. W komunikowaniu politycznym istniejg jeszcze co najmniej dwa powigzane
ze sobg efekty, ktdre mogg wzmacniac site endorsmentu celebryckiego. Pierwszy
z nich odwotuje sie do koncepcji racjonalnosci niskiego poziomu poinformowania
(low information rationality).Wedtug twodrcy tej koncepcji Samuela Popkina
racjonalnos¢ niskiego poziomu informacji jest zestawem skrétéw poznawczych
stosowanych przez wyborcéow, ktérzy nie inwestujg zbyt wielu zasobow
intelektualnych w proces podejmowania decyzji wyborczych®. Heurystyki, jakie
stosujg racjonalni, ale nieposiadajgcy duzego zasobu informacji wyborcy, bazujg na
doswiadczeniu, przekazach medialnych, zyciu codziennym i kampanii wyborczej.
Jednym 1z takich skrétéw jest ocena prawdopodobienstwa zwyciestwa danego

kandydata. Racjonalny wyborca bedzie bardziej sktonny udzieli¢ poparcia

. Rein, P. Kotler, M. R. Stoller, dz. cyt., s. 115.

2L McCutcheon, dz. cyt., s. 66-68.

5. L. Popkin, The Reasoning Voter: Communication and Persuasion in Presidential Campaigns, Chicago 1994,
s. 7.
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kandydatowi, ktérego szanse zwyciestwa uznaje za wysokie. Wsparcie celebryckie
moze dostarcza¢ wyborcom informacji o szansach danego kandydata na zwyciestwo.
W takim ujeciu endorsment moze posrednio wzmacniaé intencje gtosowania nawet
u tych wyborcow, ktérzy nie ulegajg atrakcyjnosci i wiarygodnosci Zzrédfa ani nie
wchodzg w paraspoteczne relacje z celebryty. Poparcie dla kandydata wzrosnie w tej
grupie, o ile uzna ona celebrity endorsement za czynnik zwiekszajgcy
prawdopodobieristwo jego wygranej**.

Drugi typowy dla komunikacji politycznej efekt wsparcia celebryckiego polega
na ingerencji w agende medialna. Jak piszg Rein, Kotler i Stoller przycigganie uwagi nie
tylko fanéw, ale takze oséb spoza scisle definiowanej grupy publicznosci celebryty.
Celebryci majg zdolno$¢ przenoszenia widowni ze stanu niskiego zainteresowania do
stanu intensywnego zainteresowania®. Ta wiasno$¢ czyni celebrytéw szczegdlnie
atrakcyjnym obiektem relacji medialnych. Z drugiej strony media potrzebuja
celebrytéow do humanizacji i symbolizacji skomplikowanych probleméw i kwestii
spotecznych®®. Jednym ze wskaznikow medialnego zainteresowania celebrytami jest
wzrost popularnosci mediéw celebryckich powigzany z jednoczesnym spadkiem
popularnosci innych mediéow. Z tych wszystkich powoddéw ogtoszenie poparcia
celebryckiego stanowi czesto zdarzenie eksponowane w mediach. Medialna
koncentracja na endorsmencie i tym samym na wspieranym polityku moze zgodnie
z teorig ustanawiania agendy skupi¢ na nim uwage opinii publicznej i tym samym
zwiekszy¢é jego szanse wyborcze®’. Opisany wczeéniej przypadek szerokiego
relacjonowania w prasie wspdlnych zdje¢ prezydenta Lecha Kaczynskiego z Doda

dobrze pokazuje ,,agendotwadrczy” potencjat wsparcia celebryckiego.

A Pease, P. R. Brewer, The Oprah Factor: The Effects of a Celebrity Endorsement in a Presidential Primary
Campaign, , The International Journal of Press/Politics”, 2008, vol. 13, nr 4, s. 396.

B, Rein, P. Kotler, M. R. Stoller, dz. cyt., s. 116.

*® Tamze, s. 143.

* M. E. McCombs, Ustanawianie agendy: media masowe i opinia publiczna, Krakéw 2008, s. 79.
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Empiryczne analizy skutecznosci wsparcia celebryckiego w marketingu wyborczym

Mnogos$¢ efektow wsparcia celebryckiego i ich teoretycznych wyjasnien
pozostaje w pewnej sprzecznosci z niewielkim korpusem badan empirycznych na
temat ich oddziatywania w sferze politycznej. W pewnym stopniu luke te uzasadnié
mozna rdéznicami miedzy zachowaniami konsumenckimi i wyborczymi, a takze
relatywnie wiekszg trudnoscig mierzenia wptywu celebryty wobec duzej liczby czesto
sprzecznych i wzajemnie powigzanych bodicéw perswazyjnych kampanii wyborczej.
Szczegdlnie trudne jest znalezienie miary wptywu endorsmentu, ktéra nie
korelowataby z bardziej fundamentalnymi czynnikami poparcia dla danego
kandydata®®. Kolejny problem wiaze sie z opisywanym przez wspominang wczeéniej
teorie transferu znaczen zjawiskiem ,znaczeniowej niepowtarzalnosci” celebrytow.
Trudno konstruowaé ogdlne prawa wptywu celebrytow w sytuacji, gdy z zatozenia
efekt endorsmentu kazdego z nich jest indywidualny i niepowtarzalny.

Z tych wszystkich powoddéw empiryczne badania politycznych endorsmentéw
celebryckich sg nie tylko rzadkie, ale dostarczajg czesto sprzecznych
i niejednoznacznych rezultatow.

Niewatpliwie najszerzej i najgtebiej analizowanym w literaturze przedmiotu
przypadkiem celebryckiego poparcia i jego wptywu na wynik wyboréw byt przypadek
poparcia Baracka Obamy przez Oprah Winfrey. Oficjalne ogtoszenie poparcia dla
Obamy miato miejsce na spotkaniu z wyborcami w listopadzie 2007 roku przed
kluczowymi prawyborami w stanie lowa.

Oprah Winfrey nalezy do pierwszej ligi amerykanskich celebrytéw. Jej talk show
ogladato codzienne srednio ponad 8 miliondw widzéw. Magazyn ,0”, na ktérego
niemal kazdej oktadce wystepuje Winfrey, znajduje sie w pierwszej dziesigtce
kolorowych pism dla kobiet i jest czytany przez 2 miliony os6b*’. Majatek Winfrey jest

wyceniany na 2,8 miliarda dolaréw, co daje jej 168 miejsce na liscie amerykanskich

*® C. Garthwaite, T. J. Moore, Can Celebrity Endorsements Affect Political Outcomes? Evidence from the 2008 US
Democratic Presidential Primary, ,Journal of Law, Economics, and Organization”, 2012, s. 2. Spotecznos¢ fandw
celebryty moze mie¢ na przyktad strukture demograficzng zblizong do struktury zdecydowanych wyborcow
wspieranego polityka.

P A, Pease, P. R. Brewer,dz. cyt., s. 387.

60



miliarderé6w™®. Oprah zajmuje drugie miejsce w rankingu celebrytéw ,Forbesa”
i jedenaste na liscie najbardziej wptywowych kobiet $wiata wg. tej samej gazety™".
Produkty, ktére zachwala celebrytka, np. ksigzki, natychmiast staja sie bestsellerami.
Szef kampanii Baracka Obamy David Plouffe, opisujgc kulisy decyzji o wykorzystaniu
poparcia Winfrey, nazywat ja the big O (wielkie ,0”) i ,,asem w rekawie”>>. Przypadek
endorsmentu Winfrey jest zatem o tyle ciekawy, ze powinny w nim wystgpi¢ wszystkie
opisane w teorii efekty. Winfrey ma wielkg i wierng baze fanéw, dla ktérej jest
wiarygodnym i atrakcyjnym nadawca. Grupa ta jednoczesnie wielokrotnie dafa
dowody, ze kieruje sie jej zdaniem w swoich decyzjach konsumenckich. Wysokie
pozycje Winfery w rankingach celebrytéw, miliarderéw i wptywowych kobiet powinny
gwarantowaé, ze jej endorsment bedzie wskazéwka wyiszych szans zwyciestwa
wspieranego przez nig Obamy nawet dla tych, ktorzy nie sg jej fanami. Obok
naturalnego zainteresowania medidéw celebrytkg o takiej pozycji, ekspozycje jej
poparcia powinien wzmacniac fakt, ze wparcie Obamy byto jej pierwszym politycznym
endorsementem®”.

Decyzja, czy Oprah powinna oficjalnie wesprze¢ Obame, nie byta jednak
oczywista. Nie wszystkie znaczenia zwigzane z osobg Winfrey byly pozadane
z perspektywy kandydata takiego jak Obama. Sztab kandydata demokratow zywit
obawy, ze wsparcie Winfrey utrwali wizerunek Obamy jako celebryty, a nie
powaznego polityka. Ryzyko to byto o tyle wysokie, ze Obama byt kandydatem
z relatywnie niewielkim doswiadczeniem politycznym. Jak pisat szef kampanii Plouffe,
dokonano dogtebnej analizy sondazy, ktére pokazywaty, ze wéréd wyborcéw biorgcych
udziat w prawyborach po raz pierwszy, Oprah cieszy sie wiekszym zaufaniem
i sympatig niz w catej populacjise. Sztab kampanii zaktadat réwniez, ze Oprah

przyciggnie na wspolne spotkania z Obamg sporg rzesze ludzi, ktdra normalnie nie

>0 Zob. http://www.forbes.com/profile/oprah-winfrey/, 09.10.2013.

> Tamze.

2. Garthwaite, T. J. Moore, dz. cyt,, s. 2.

>3 D. Plouffe, The Audacity to Win: The Inside Story and Lessons of Barack Obama’s Historic Victory, Nowy Jork
2010, s. 117.

> R. Kuehl, dz. cyt., s. 183.

>D. Plouffe, dz. cyt., s. 117.

36 Tamze, s. 118.
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pojawia sie na politycznych konwencjach. Miato to pozwoli¢ sztabowi na zebranie
cennych informacji ws$rod kluczowej grupy nowych wyborcéw, do ktérych dotarcie
stanowifo sedno prawyborczej strategii Obamy. Wykorzystujagc magnes w postaci
Winfrey, Obama mogtby trafi¢ z bezposrednim przekazem do waznego segmentu
potencjalnych wyborcéw. Jak pisat Plouffe: Zeby dosiegnqgc nietypowego elektoratu,
trzeba stosowac nietypowe taktyki®’.

Oprah juz wczesniej sygnalizowata poparcie dla Obamy. Zorganizowata takze
jedno z wiekszych spotkarn foundrisingowych®®. Oficjalne udzielenie poparcia
powigzano ze spotkaniami wyborczymi. Sztab kampanii Obamy zdecydowat, ze
Winfrey, Barack i Michelle Obama wezmg wspdlnie udziat w dwdch spotkaniach
z wyborcami w lowa i po jednym w New Hampshire i Potudniowej Karolinie®.
Wedtug Plouffe’a w spotkaniach w lowa wzieto udziat 30 tysiecy ludzi, co stanowito
jedng czwartg wszystkich gtosujagcych w prawyborach w tym stanie w 2004 roku.
Podobng liczbe uzyskano na spotkaniu w Karolinie Potudniowej, gdzie chetni, by
zobaczy¢ Big O, zajeli cate boisko futbolowe®.

Oprdcz przyciggniecia nowych, nietypowych wyborcéw zaktadanym przez sztab
Obamy efektem miato by¢ zwiekszenie poparcia dla Obamy w segmentach elektoratu,
na ktoére Oprah powinna miec szczegdlnie duzy wptyw. Dane dotyczace czytelnictwa
magazynu , 0” wskazuja, ze w spotecznosci fandéw Winfrey nadreprezentowane sg
Afroamerykanki. Grupa ta stanowita problem dla Obamy w prawyborach, jako ze byta
bardziej sktonna gtosowac na Hillary Clinton. Wedtug menadzera kampanii Obamy od
czasu spotkania w Potudniowej Karolinie Obama juz nigdy nie przegrywat w tym
segmencie elektoratu®’. Sztab wyborczy zrealizowat swoje taktyczne, lokalne cele
wazne dla strategii prawyborczej. Jaki byt jednak wptyw poparcia Winfrey na scenie

ogolnokrajowej i jego rola w prawyborczym zwyciestwie Obamy?

> Tamze.
BA Pease, P. R. Brewer,dz. cyt., s. 386.
. Plouffe, dz. cyt., s. 117.
60 .
Tamze.
61 .
Tamze.
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Odpowiedz na to pytanie jest nieco bardziej skomplikowana i niejednoznaczna.
Relatywnie niewielka grupa badanych w ogdélnokrajowych sondazach deklarowata, ze

poparcie Winfrey wptynie pozytywnie na ich decyzje wyborcze (zobacz wykres 1.).

Wykres 1. Ocena perswazyjnosci zrddta.

Angelina Jolie 6
Bill Gates 13
lokalna gazeta 14
Oprah Winfrey 15
Twodj ksigdz, pastor, rabin 18

gubernator Twojego stanu 19

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
odsetek uznajgcych, ze poparcie wskazanego Zrédta zwiekszy ich intencje gtosowania na popieranego kandydata

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: A. Kohut, K. Parker, The Oprah Factor and Campaign 2008, Pew
Research, 2007, http://www.people-press.org/2007/09/20/the-oprah-factor-and-campaign-2008/, 10.03.2013.

W wyniku poparcia Winfrey 15% badanych przez Pew Research zadeklarowato
wiekszg sktonnoéé do glosowania na Obame®’. Taki sam odsetek respondentéw
stwierdzat jednak, ze poparcie Winfrey zmniejsza ich intencje zagtosowania na
polityka demokratéw. Niemal dwie trzecie badanych ocenito swojg che¢ gtosowania
na Obame jako niezmieniong. Problem tego rodzaju badan polega na tym, iz ocena
perswazyjnej sity celebrytéw bazuje tutaj na deklaracjach respondentéw, ktérzy maja
sktonno$¢ do przeceniania wtasnej ,odpornosci” na zabiegi perswazyjne. Z tych
wszystkich powoddéw analizowanie wptywu celebrytéw za pomocg tego typu metody
nie daje prawdziwego obrazu ich wptywu.

Z punktu widzenia modelu skrotu poznawczego interesujacy jest fakt, ze w tym
sondazu 60 % badanych twierdzito, ze wsparcie Oprah pomoze kampanii Obamy®’.
Owo przekonanie o zwiekszeniu szans Obamy w wyniku endorsmentu powinno

wzmocni¢ intencje gtosowania na niego u niektérych wyborcow. Analizy Andrew

62 Kohut, K. Parker, dz. cyt.
63 .
Tamze.
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Pease’a i Paula R. Brewera sugerujg, ze gtowny efekt wsparcia Winfrey sprowadzat sie
wiasnie do tego ,subtelnego” i posredniego wptywu®. W tym kontekécie nalezy
jednak przypomnie¢, ze pod koniec 2007 roku zaréwno przewaga sondazowa, jak
i opinia publicystow na temat szans czarnoskdérego polityka na zwyciestwo
w wyborach zdawaty sie wspierac¢ szanse Hillary Clinton. Rebecca Kuehl twierdzi, ze
jedng z kluczowych funkcji endorsmentu Winfrey byta redukcja niepewnosci
potencjalnych wyborcéw Obamy®.

Kolejnym efektem, jaki przyniost Obamie endorsment Winfrey, byt wzrost jego
,widocznosci” (visibility). Wedtug PEW Research informacja o poparciu Obamy przez
Winfrey dotarta do dwéch trzecich Amerykandéw. Poparcie Winfery znacznie
zwiekszyto szum medialny wokét Obamy (por. wykres 2). Odsetek respondentéw
wskazujgcych, ze w ostatnim czasie styszeli o Obamie wiecej niz o jakimkolwiek innym
kandydacie, wzrést z 10 do 26 procent. Odsetek wyborcéw wskazujgcych Hillary

Clinton spadt z kolei z 61% do 41%.

Wykres 2. Odpowiedzi na pytanie ,,0 ktérym kandydacie styszates najwiece;j?”.
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie K. Andrew and K. Parker, Oprah Boosts Obama’s Visibility, Pew
Research, 2007 , http://www.people-press.org/2007/12/13/oprah-boosts-obamas-visibility/, 08.03.2013.

A Pease, P.R. Brewer, dz. cyt., s. 394-397.
& R. Kuehl, dz. cyt., s. 179.
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Zamieszczone powyzej dane wskazujg jedynie na posrednie efekty poparcia
Winfrey. Zgodnie z przewidywaniami modeli ingerencji w agende i skrotu
poznawczego informacja o tym, ze Oprah poparta Obame, przyczynita sie do wzrostu
szumu medialnego wokot niego i zwiekszenia przekonania wyborcéw o jego mozliwym
zwyciestwie. Z punktu widzenia kampanii wyborczej najistotniejszym efektem
poparcia celebryckiego powinno by¢ zwiekszenie liczby wyborcéw popieranego
kandydata. Szacunki wptywu endorsmentu Winfrey na zachowania wyborcze
dostarczajg sprzecznych wnioskdw. Cytowani juz Pease i Brewer zastosowali
procedure eksperymentalng, w ktérej analizowali wptyw poparcia Obamy przez
Winfrey na przychylno$é¢ (favorability), sympatie, ocene szans na zwyciestwo
i intencje gtosowania®®. Z ich analiz wynika, ze poparcie Winfrey nie miato istotnego
wpltywu na przychylnos¢ i sympatie wyborcow w stosunku do niego. Ocena szans na
zwyciestwo Obamy i chec¢ gtosowania na niego w prawyborach zwiekszyty sie
w badanej grupie, jednak, jak podkreslajg badacze, zmiana tych parametréw byta
niewielka.

Craig Garthwaite i Timothy J. Moore, postugujgc sie odmienng metodologig,
wskazujg na duzo silniejszy efekt endorsmentu. Garthwaite i Moore oparli swoje
szacunki na geograficznych i demograficznych danych dotyczacych cyrkulacji ,,Oprah
Magazine” i sprzedazy ksigzek promowanych przez Winfrey67. Badacze wskazujg, ze
Obama cieszyt sie wiekszym poparciem w rejonach o duzej koncentracji fanow
Winfrey. Na podstawie danych empirycznych Garthwaite i Moore szacujg, ze
endorsment Winfrey modgt przynies¢ Obamie okoto miliona gtoséw. W sumie
w prawyborach na Obame zagtosowato 278 tysiecy wyborcow wiecej niz na Hillary
Clinton. Na podstawie szacunkdw Moore'a i Garthwaite'a mozna zatem zaryzykowac
teze, ze poparcie Winfrey byto bardzo istotnym czynnikiem zwyciestwa Obamy
w prawyborach.

Przypadek poparcia Obamy przez Winfrey dobrze ilustruje problemy

teoretyczne i metodologiczne zwigzane z fenomenem wsparcia celebryckiego.

A Pease, P. R. Brewer, dz. cyt.,s. 394-397.
. Garthwaite, T. J. Moore, dz. cyt., s.9-18.
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Z jednej strony dostepne dane sugerujg jednoczesne oddziatywanie wszystkich
modeli efektywnosci wsparcia. Co wiecej, jak wskazuje lektura ksigzki szefa kampanii
Obamy, sztaby, kalkulujgc efekty endorsmentow, biorg pod uwage czynniki
wykraczajgce poza modelowe efekty poparcia celebryckiego. Z drugiej strony
oszacowanie wptywu na zachowania wyborcze okazuje sie trudne i niejednoznaczne
nawet w przypadku ,pierwszoligowej” celebrytki bardzo skutecznej w promowaniu
produktow komercyjnych. Dodatkowo wyniki te s3 niespojne z dowiedziong
w marketingu komercyjnym skutecznoscia sprzedazowg endorsmentéw celebryckich.
Najwazniejszy wniosek, jaki zdaje sie zatem wyptywaé z powyiszej analizy, to
wskazanie na istotne luki w badaniach empirycznych wsparcia celebryckiego.
Ostatnig, ale nie najmniej istotng kwestig zwigzang z poparciem celebryckim
w polskiej komunikacji politycznej jest lokalizacja zjawiska w ramach szerszych
trendow kulturowych. Z jednej strony popularnos¢ tego instrumentu interpretowad
mozna jako kolejny przejaw amerykanizacji polskiego marketingu politycznego. Nie od
dzis wiadomo ze polscy spin-doktorzy majg tendencje do mniej lub bardziej udolnego
cytowania czy wrecz kopiowania zachodnich, a szczegdlnie amerykanskich
rozwigzan®®. Z drugiej strony wyraznie wida¢ rosnace znaczenie $wiata cele brytéw
W najszerzej rozumianej polskiej kulturze medialnej. Ten proces moze réwnolegle

wzmacniac.

Tomasz Olczyk — doktor, adiunkt w Instytucie Stosowanych Nauk Spotecznych

Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

Artykut opisuje zjawisko celebrity endorsement (wsparcia celebryckiego)
w komunikacji politycznej. Punktem wyjscia artykutu jest dostosowanie definicji
celebrity endorsementw marketingu komercyjnym do realiow komunikowania

wyborczego. W artykule opisano typy endorsmentéw celebryckich i przyktady ich

®® Mazur, M. Amerykanizacja polskich kampanii wyborczych? [w:] S. Drobczynski, K. Churska-Nowak, (red.)
Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych w Polsce, Poznan 2011, s. 17-38.
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zastosowania w polskich kampaniach wyborczych. Kolejna czes¢ tekstu stuzy
przedstawieniu teoretycznych modeli skutecznos$ci wsparcia celebryckiego, takich jak:
modele Zrédfa, teoria transferu znaczen, model zaangazowania widowni, model
skrétu poznawczego i efekt ingerencji w agende. Artykut konczy opis empirycznych
efektéw oddziatywania celebrytéow w kampanii wyborczej, ktdry opiera sie na
przypadku poparcia, jakiego udzielita w prawyborach 2007 roku Barackowi Obamie

Oprah Winfrey.

CELEBRITY ENDORSEMENT IN POLITICAL COMMUNICATION — POLISH PRACTICE ON
AMERICAN LICENCE

Abstract

The paper describes theoretical and empirical aspects of celebrity endorsement in
political communication. Definition of celebrity endorsement laid out in commercial
marketing is adopted and adjusted to political communication. Various types of
celebrity endorsements and their examples in Polish electoral campaigns are then
described. The paper presents theoretical models of celebrity endorsement effects,
such as: source models, meaning transfer theory, audience intensity model, cognitive
shortcut model and agenda setting effect of celebrity endorsement. The case of
Oprah Winfrey endorsment of Barack Obama in 2007 primaries is discussed as
a source of empirical evidence of impact of celebrity endorsement in political

communication.
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Karolina Maria Matusiak

GWIAZDY POPKULTURY W AMERYKANSKIEJ KAMPANII PREZYDENCKIE)
W 2012 ROKU

Stowa kluczowe:

gwiazdy popkultury, kampania prezydencka, media masowe, fundusze, wizerunek

Jednym z najwaziniejszych wydarzen, jakie miaty miejsce w Stanach
Zjednoczonych Ameryki w 2012 roku, byly wybory prezydenckie. Dzien wyboréw
poprzedza wyjgtkowy okres, kampania wyborcza, kiedy (...) partia lub kandydat
starajq sie zmaksymalizowac¢ wyborcze zyski. Dotyczy on wszystkich podejmowanych
przez partie lub kandydata wysitkow (promocyjnych, finansowych, organizacyjnych),
by zrealizowa¢ ten cel*. Kampania wyborcza w Stanach Zjednoczonych charakteryzuje
sie pewnymi specyficznymi cechami. USA sg jedynym panstwem, w ktédrym kampania
rozpoczyna sie na okotfo rok przed dniem wyboréw. Czas ten mozna podzieli¢ na takie
etapy jak (...) okres przed prawyborami (preprimary stage), prawybory (primary
stage), konwencja (convention stage), wybory zasadnicze (general election stage)®.
Amerykanska kampania zapewnia wiec duzo czasu zardwno dla politykdw na
przekonanie do siebie wyborcow, jak i dla obywateli na podjecie decyzji, na kogo
gtosowac.

Bruce Newman w ksigzce pod tytutem The Marketing of the President. Political
Marketing as Campaign Strategy przedstawit proces ewolucji kampanii wyborczych
w USA. Autor wyrdznit cztery charakterystyczne okresy, w ktérych zmieniato sie
oblicze amerykanskiej kampanii. W latach 50-tych XX wieku najwazniejszym

elementem kampanii wyborczej byta partia. Dekade pdiniej kandydat stat sie

' 's. Bowler, D.M. Farrell, Electoral Strategies and Political Marketing [w:] M. Mazur, Marketing polityczny.
Studium poréwnawcze, Warszawa 2002, s. 36.
2 .

Tamze, s. 146.
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,produktem”, ktdérego wkrotce zaczeto ,sprzedawad”. W ostatnim etapie, ktoéry
rozpoczat sie w 1992 roku, gtéwne miejsce zajmuje marketing polityczny®.

Philip Kotler twierdzi, ze Marketing jest procesem spotecznym i zarzqdczym,
dzieki ktoremu konkretne osoby i grupy otrzymujg to czego potrzebujq i pragng
osiggnqgc, poprzez tworzenie, oferowanie i wymiane posiadajgcych wartos¢
produktéw®. Autor w swych rozwazaniach idzie dalej i stwierdza, ze zjawisko
marketingu nie wystepuje wyfgcznie w dziatalnosci gospodarczej, ale rowniez
w innych obszarach zycia codziennego’. Jednym z takich obszaréw jest polityka.
Wedtug Grazyny Ulickiej marketing polityczny mozna scharakteryzowac jako Zespodt
teorii, metod, technik i praktyk spotecznych majgcych na celu przekonanie obywateli,
by udzieli poparcia cztowiekowi, grupie lub projektowi politycznemu®. Robert
Wiszniowski stwierdza, ze marketing polityczny to Zespot technik stuzqcych do
kreowania zmian zachowan podmiotow polityki oraz obywateli w przestrzeni
rywalizacji politycznej, w okreslonych i dtugofalowych procesach’.

Marketing polityczny jest szczegdlnie popularny w Stanach Zjednoczonych
Ameryki, poniewaz w kraju tak zréznicowanym spotecznie bardzo wazne jest zdobycie
poparcia réznych grup. Wykorzystujgc réznorodne techniki, politycy chcg zachecic¢
Amerykanéw do zaangazowania sie w to, co dzieje sie na amerykanskiej scenie
politycznej i utatwi¢ im podjecie decyzji przy urnie wyborczej. Ponadto, w Stanach
Zjednoczonych Ameryki od lat spada liczba osdb, ktdre identyfikujg sie z jedna
z najwiekszych partii. Kwestia ta jest wazina, poniewaz identyfikacja partyjna
uznawana jest za jeden z trzech gtéwnych czynnikéw, ktére majg wptyw na decyzje
wyborcow (obok merytorycznego aspektu kampanii i osoby samego kandydata).
W 1952 roku prawie trzy czwarte Amerykanéw deklarowato, ze popiera Partie
Demokratyczng lub Partie Republikansky. Od tamtego czasu wskaznik ten stopniowo

spada. Pod koniec lat osiemdziesigtych wynidst mniej niz 40%. W sytuacji takiej coraz

3 Tamze, s. 13.

“p. Kotler, Marketing: analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, [w:] Tamze, s. 16.

> Tamze, s. 15.

® G. Ulicka, Wplyw marketingu politycznego na zmiany w Zyciu publicznym paristw demokratycznych,
[w:] Tamze, s. 17.

’ R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Koncepcje teoretyczne i praktyka, [w:] Tamze, s. 17.
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wieksze znaczenie zaczyna odgrywaé marketing polityczny, ktéry pomaga przyciggnac

uwage wyborcow?®,

Gwiazdy popkultury i ich poparcie dla amerykanskich politykow

W czasie kampanii wyborczej stosowane sg rézne techniki w celu uzyskania jak
najwiekszego poparcia wyborcow. Wsrdd wielu tysiecy osdb zaangazowanych
w kampanie znalezé mozna gwiazdy popkultury. Gwiazda popkultury (celebrity) to
ktos znany, zazwyczaj zwigzany z przemystem rozrywkowym?®. Definicja ta jest jednak
dos¢ szeroka. Aby unikng¢ sytuacji, w ktérej niemal kazda rozpoznawana osoba
bedzie nazywana gwiazdg, warto podkreslic, ze w przypadku pojecia celebrity
adresatem jest odbiorca masowy, ktérego gusta zazwyczaj nie sg zbyt wymagajace.

Aktorzy, piosenkarze oraz osoby prowadzgce programy informacyjne badz
rozrywkowe s3g stale obecne w mediach masowych. Stopniowo wzrasta sita ich
oddziatywania, ktora obejmuje swym zasiegiem miliony fandéw. W rezultacie gwiazdy
urastajg do rangi autorytetéw w wielu dziedzinach zycia publicznego. Jednym
z obszarow, na ktdrym gwiazdy show biznesu starajg sie by¢ aktywne i oddziatywac na
opinie innych ludzi, jest polityka. Ich dziatania stajg sie szczegdlnie widoczne w czasie
kampanii prezydenckiej, kiedy publicznie popierajg konkretnego kandydata. Proces
ten nazywany jest celebrity endorsement™.

Udziat gwiazd popkultury w kampanii wyborczej zwigzany jest
z ksztattowaniem wizerunku polityka. W dobie telewizji i Internetu wizerunek
kandydata jest niezwykle wazny, poniewaz to, jak jest on postrzegany przez
wyborcéw, moze miec¢ znaczacy wptyw na koncowy wynik wyboréw. Ogromne
znaczenie ma w tym przypadku tak zwany ,efekt odbitego blasku”.Znajomosc
z osobg stawng dawac¢ moze nie tylko profity psychologiczne samej jednostce, lecz

— co wazZniejsze — prestiz oraz poczucie wyzszosci i niezwyktosci w dalszych

® Tamze, ss. 25, 27, 30, 41, 52.

° Cambridge Advanced Learner’s Dictionary, Cambridge 2003, s. 188.

10 Szerzej o poparciu udzielanym przez gwiazdy popkultury miedzy innymi w: D.J. Jackson, The Impact of
Celebrities’ Political Beliefs on Young Americans, Journal of Political Marketing (2008, vol. 6); G. McCracken,
Who is the Celebrity Endorser? Cultural Foundations of the Endorsement Process, Journal of Consumer Research
(1989, vol. 16).
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kontaktach z innymi ludZmi**. Innym réwnie waznym zjawiskiem jest ,sita nacisku
autorytetu”.
W wielu wypadkach autorytetem jest gwiazda popkultury, ktéra dzieki swojej pozycji
moze oddziatywaé¢ na otoczenie'’. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na szczegdlny
charakter tego oddziatywania. Znana jednostka nie tyle nakazuje nam gftosowac na
danego kandydata, ile jedynie mniej lub bardziej zdecydowanie podpowiada wyborcy,
iz ta wtasnie osoba (kandydat/kandydatka) jest godna zaufania i z catq pewnosciq nie
zawiedzie poktadanych w niej nadziei, o czym ma swiadczyc¢ choéby wspdlne zdjecie
lub rekomendacja nadawcy danego komunikatu, czyli lidera i/lub znanej osoby™.
Gwiazdy popkultury wywierajg wptyw na otoczenie gtdwnie poprzez media.
W pazdzierniku 2012 roku Pew Research Center przeprowadzito badanie opinii
publicznej, w ktéorym zapytano o to, skagd Amerykanie czerpig informacje na temat
kampanii wyborczej. Zebrane dane wskazujg, ze znaczny procent ankietowanych
traktuje telewizje jako gtéwne 7Zrédto informacji na temat wybordw.
41% ankietowanych stwierdzito, ze czerpie wiedze z programdéw emitowanych przez
telewizje kablowa (cable news), 38% wskazato na telewizje lokalng (local news),
36% na Internet, a 31% na sieciowg telewizje ogdlnokrajowg (network news).Dla
porownania prase lokalng i krajowg wskazato odpowiednio 23% i 13%, a radio jedynie
12%. Warto réwniez podkresli¢, ze w poréwnaniu z danymi zebranymi w 2008 roku,
powyzsze statystyki wskazujg, ze zainteresowanie Amerykanéw kampanig spada.
Jedynym medium, ktére przyciggneto wiekszg liczbe obywateli niz przed 4 laty, byt
Internet. Tendencje te mozina tlumaczy¢ rosngcg popularnoscia portali
spotecznosciowych, takich jak Facebook czy Twitter. Amerykanie czerpig informacje
o kampanii nie tylko z programéw informacyjnych. Znaczaca role odgrywajg rowniez
programy rozrywkowe, ktére dla okoto jednej trzeciej obywateli stanowig wazne

zrédto informacji'®. Audycje tego typu sa wyjatkowo atrakcyjne dla politykdw, ktérzy

v Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej [w:] B. Dobek-Ostrowska (red.), Kampania
wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wroctaw 2005, s. 117.
2 Tamze, s. 118.
13 .
Tamze.
' Internet Gains Most as Campaign News Source but Cable TV Still Leads,
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zyskujg mozliwos$é pojawienia sie w mediach o zasiegu ogdélnokrajowym i dotarcia do
wiekszej liczby wyborcow. Jest to rowniez dogodna okazja dla gwiazd show biznesu,
ktore chca zabra¢ gtos w sprawie najwazniejszych kwestii poruszanych w czasie
wyboréw. Majg oni mozliwos¢ oficjalnie poprze¢ danego kandydata, podkreslajac
jego zalety, jak réwniez wyrazi¢ swoje obawy zwigzane z poglagdami badz dziataniami
prowadzonymi przez kontrkandydata.

Pojawia sie jednak pytanie dotyczace tego, jak silne jest to oddziatywanie.
Wiekszos¢ Amerykanow deklaruje, Ze poparcie dla jakiegokolwiek kandydata
pochodzgce czy to od innego polityka, stynnej osobowosci, gwiazdy, duchownego,
gazety, czy zwigzku zawodowego nie miatoby wiekszego wptywu na ich decyzje™.
Potwierdzenie tej tezy moina znalez¢é w badaniach opinii publicznej
przeprowadzonych przez Pew Research Center oraz Gallup. W obu przypadkach
ankietowani stwierdzili, ze poparcie znanej osoby nie ma znaczgcego wptywu na
decyzje podejmowang przy urnie wyborcze;j'®.

W Swietle tych danych interesujace sg wyniki badan przeprowadzonych na
Uniwersytecie Kalifornijskim, ktére Valerie R. O’Regan przedstawita w marcu 2012
roku podczas Annual Meeting of the Western Political Science Association.
Studentéw zapytano o znaczenie poparcia gwiazd show biznesu udzielanego
kandydatom startujgcym w wyborach. Wyniki badan pokazaty, ze dla mtodych
Amerykanéw gwiazdy popkultury nie sg autorytetami w sprawach zwigzanych
z polityka. Ankietowani stwierdzili, ze w kwestiach tych darzg wiekszym zaufaniem
osoby aktywnie zwigzane ze sprawowaniem witadzy lub zasiegajg opinii bliskich im
0sob. Takie podejscie wigze sie z kolejnym przekonaniem ankietowanych. Zdaniem
studentéw gwiazdy popkultury dysponujg taka samga wiedzg o kwestiach politycznych
jak przecietni Amerykanie. Ci sami ankietowani stwierdzili jednak, ze chetniej

zapoznajg sie ze zdaniem prezentowanym przez stawne osoby niz z opiniami

http://www.journalism.org/commentary backgrounder/social media doubles remains limited, 11.02.2013.
> T. Ptudowski, Komunikacja polityczna w amerykariskich kampaniach wyborczych, Warszawa 2008, s. 51.

. Carroll, J.M. Jones, Most Voters Not Moved by Oprah’s Endorsement of Obama, Gallup,
http://www.gallup.com/poll/102301/most-voters-moved-oprahs-endorsement-obama.aspx, 20.04.2013; The
Oprah Factor and Camapign 2008, Pew Research Center for the People & the Press, http://www.people-
press.org/2007/09/20/the-oprah-factor-and-campaign-2008/, 20.04.2013.
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przedstawianymi przez ludzi bezposrednio zwigzanych z politykg. Sytuacja ulega
delikatnej zmianie, gdy oddziatywanie gwiazd pordéwna sie z wptywem osdb bedacych
kompetentnymi komentatorami zycia publicznego. Jednakze znaczny procent
ankietowanych nadal traktowat gwiazdy popkultury jako gtéwne Zrédto informacji.
W podsumowaniu przeprowadzonych badan stwierdzono, ze gwiazdy show biznesu
wpltywajg na decyzje amerykanskich wyborcéw. Ich oddziatywanie jest jednak
wyrazniejsze, jesli wezmie sie pod uwage sam udziat w wyborach, a nie ostateczny
wynik gtosowania®’.

Niektorzy jednak podkreslajg, ze gwiazdy popkultury odgrywajg pewng role
W procesie podejmowania decyzji przy urnie wyborczej. Na potwierdzenie tej tezy
wspominajg o tak zwanym ,efekcie Oprah” (the Oprah effect)'®. Szacuje sie, ze
poparcie udzielone Barackowi Obamie przez Oprah Winfrey w 2008 roku skutkowato
zdobyciem okoto jednego miliona gtosdw. Szacunek ten oparty zostat na analizie

wynikéw wybordw na obszarze, na ktérym rozprowadzany byt magazyn gwiazdylg.

Kampania prezydencka w 2012 roku

W 2012 roku o urzad szefa federalnej egzekutywy walczyli urzedujacy
prezydent Barack Obama oraz kandydat Partii Republikanskiej Mitt Romney. W czasie
kampanii obaj politycy nie szczedzili wysitkow, aby w jak najlepszy sposéb ksztattowac
swoj publiczny wizerunek oraz pokazac¢ sie jako powazni kandydaci, ktorzy wiedzg
w jaki sposdb wprowadzi¢ niezbedne zmiany i polepszy¢ sytuacje w kraju. W tym tez
celu wykorzystywali kazdg nadarzajacg sie okazje, by zaprezentowaé wiasne
spostrzezenia na temat najpowazniejszych problemdéw nurtujgcych amerykanskie
spoteczenstwo oraz zaproponowac rozwigzania, jakie wprowadziliby, gdyby objeli
najwazniejszy urzad w panstwie. Rywalizacja pomiedzy dwoma kandydatami byta

bardzo wyréwnana. Ostateczne zwyciestwo w wyborach zalezato od skutecznosci

17 .
Tamze.
'® szerzej o ,efekcie Oprah” miedzy innymi w: The Obama Effect. Multidisciplinary Renderings of the 2008
Campaign, red. H.E. Harris, K.R. Moffitt, C.R. Squires, Nowy Jork 2010.
T, Parti, The ‘Oprah Effect’: Winfreys Influence Extends Deep Into Politics, 11.02.2013.
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przeprowadzonej kampanii. Aby osiggngé zamierzony sukces, starano sie zachecic jak
najwiekszg liczbe ludzi do aktywnego udziatu w organizowanych wydarzeniach.

Prezydent Barack Obama uzyskat wsparcie wielu amerykanskich gwiazd
popkultury, do ktérych mozna zaliczy¢ aktordw i piosenkarzy cieszacych sie
miedzynarodowg popularnoscig: Leonardo DiCaprio, Salma Hayek, Billy Crystal, Alicia
Keys, Beyonce, Sarah Jessica Parker, Morgan Freeman oraz Gwen Stefani. Nie oznacza
to jednak, ze amerykanskie gwiazdy popkultury opowiadaty sie wytgcznie za
kandydatem Partii Demokratycznej. Wrecz przeciwnie, wiele osobistosci otwarcie
wyrazato swoje uznanie dla Mitta Romneya. W programie prowadzonym przez Piersa
Morgana, aktor Jon Voight przekonywat, ze Romney jest idealnym kandydatem na
prezydenta USA. Warto jednak zauwazy¢, ze cho¢ aktor wychwalat zalety kandydata
republikandw, nie wspart jednak jego kampanii finansowo. Ponadto, niezwykle cenne
dla Romneya byto poparcie magnata finansowego, Donalda Trumpa. Opisywat on
zalety kandydata Partii Republikanskiej i przedstawiat go jako charyzmatycznego
i kompetentnego polityka, ktéory ma wszelkie predyspozycje, aby zajmowac
najwazniejsze stanowisko w par’mstwiezo.

Sztaby wyborcze Baracka Obamy i Mitta Romneya postanowity zaangazowac
w kampanie piosenkarzy. Kid Rock nagrat piosenke ,Born Free”, ktdéra stata sie
oficjalnym utworem kampanii kandydata Republikanéw?'. Piosenke Bruce’a
Springsteena ,We take care of our own” mozna byto ustysze¢ podczas kampanii
prezydenta Obamy. Na uwage zastuguje jednak pewna zmiana w podejsciu
piosenkarza do udziatu gwiazd popkultury w wyborach prezydenckich. Cztery lata
wczesniej Springsteen aktywnie popierat Baracka Obame w walce o urzad
prezydenta. W czasie ostatniej kampanii wycofat sie. Stwierdzit, ze polityka nie jest

miejscem odpowiednim dla artystéw?. Nalezy réwniez podkresli¢, ze cho¢ wykonanie

20 Celebrity Endorsement,
http://edition.cnn.com/interactive/2012/05/politics/celebrity.endorsements/index.html, 11.02.2013.
LA, Bingham, Celebrity Endorsers: Stars Align Behind Presidential Hopefuls,
http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/presidential-picks-rock-stars-super-models-hollywood-
hunks/story?id=157481804#, 11.02.2013.

22 . Moraski, Convention star power: Blurring the line between celebrity and politics, CBS News,
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oficjalnego utworu kampanii mozna postrzegac jako ciekawe wydarzenie medialne, to
nie ma ono jednak wptywu na wynik wyboréw.

Niezwykle waznym momentem w amerykanskiej kampanii prezydenckiej, ktory
moze mie¢ wptyw na decyzje wyborcéw, sg konwencje partyjne. (...) Partie, traktujq
swoje konwencje jak reklamy telewizyjne trwajgce cztery dni, reklamy kandydata
i partii23 .(...) Konwencja jest precyzyjnie organizowanym wydarzeniem, ktdrego celem
jest postanie publicznosci, za posrednictwem telewizji w darmowym czasie, przekazu:
partia jest silna i spéjna, nominuje najlepszego kandydata, ktory reprezentowac
bedzie Amerykandow®*.W czasie kazdej konwencji wystepuje wiele osdb, ktére
wychwalajg zalety kandydata. Cho¢ przewazajagcg wiekszos¢ stanowig politycy
reprezentujgcy dana partie, to pojawiajg sie rowniez gwiazdy popkultury. Taka
sytuacja miata miejsce w czasie konwencji partyjnych, ktére miaty miejsce
w sierpniu i wrzesniu 2012 roku.

Na uwage zastuguje monolog zaprezentowany przez aktora i rezysera Clinta
Eastwooda w czasie konwencji Partii Republikanskiej. Byto to jedno z najbardziej
popularnych wystgpien w czasie ostatniej kampanii prezydenckiej. Clint Eastwood
rozmawiat z pustym krzestem, na ktérym miat siedzieé prezydent Obama. Na wstepie
aktor podkreslit, ze w Hollywood jest wiele oséb popierajgcych Partie Republikanska,
ktorzy nie sg jednak tak widoczni jak zwolennicy Partii Demokratycznej. W ten sposéb
aktor starat sie zatrze¢ ztudne wrazenie, ze wszyscy artysci w Stanach Zjednoczonych
Ameryki sg liberatami popierajgcymi Partie Demokratyczng. W swoim monologu
Eastwood zadawat prezydentowi pytania dotyczgce jego obietnic ztozonych w czasie
wyboréw przeprowadzonych w 2008 roku oraz decyzji zwigzanych z wojng
w Afganistanie i Iraku. Swdj monolog zakonczyt kultowym zdaniem z filmu ,Brudny

n25

Harry”: ,Go ahead, make my day””". Wystgpienie to miato przede wszystkim

znaczenie medialne. Kunszt aktorski, dowcip oraz ironia byty wazniejsze niz konkretne

http://www.cbsnews.com/8301-31749 162-57500117-10391698/convention-star-power-blurring-the-line-
between-celebrity-and-politics/, 11.02.2013.

2N. Polsby, A. Wildavsky, Presidential Elections [w:] M. Mazur, dz. cyt., s. 135.

* Tamze.

» Republican Party Convention (relacja telewizyjna]. Atlanta: CNN, [wyemitowano w dniach 27-30.08.2012].
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kwestie polityczne. Monolog miat za zadanie przykué¢ uwage mediow masowych
i zainteresowac ogot Amerykanow, nie tylko zwolennikdw Partii Republikanskiej.

W czasie konwencji Partii Demokratycznej wystepowaty gwiazdy
amerykanskiej popkultury, ale ich udziat nie wywart takiego wrazenia jak w przypadku
wystgpienia Eastwooda. Pojawity sie aktorki Eva Longoria (byta jednym z 35
,ambasadoréw” w czasie kampanii prezydenta Baracka Obamy)?®, Kerry Washington
oraz Scarlett Johansson. Johansson zwrdcita uwage na niezwykle wazng kwestie,
mianowicie malejgca frekwencje wyborczg. Aktorka podkreslita znaczenie programoéw
socjalnych, z ktdorych korzystajg mtodzi Amerykanie, a ktore sg jednym z wazniejszych
punktow programowych urzedujgcego prezydenta. Jej gtéwnym przestaniem byta
jednak aktywizacja mtodych Amerykandéw. Starata sie przekona¢ zebranych, ze
decyzja o pojsciu do urny jest niezwykle wazna, poniewaz wiele kwestii, o ktérych
obecnie debatuje sie w Waszyngtonie, ma ogromne znaczenie zwtaszcza dla osdb
mtodych?’.

W ostatnich latach w Stanach Zjednoczonych Ameryki mozna zaobserwowac
coraz mniejsze zainteresowanie obywateli udziatem w wyborach®®. Tendencje te
opisat Robert Putnam w ksigzce pod tytutem ,Bowling Alone”. Rozwéj mediow
masowych jest dla autora gtdwnym czynnikiem wptywajagcym na spadek
zaangazowania Amerykandw. Szczegdlnie niepokojgca jest korelacja obywatelskiego
braku zainteresowania politykq oraz wiedzy na temat wydarzen z kampanii z wiekiem.
Mtodzi Amerykanie sq apolityczni: wiekszos¢ (64%) twierdzi, Ze zupetnie nie interesujq
ich wiadomosci wyborcze, a tylko 15% potrafito podac jakiekolwiek szczegoty
z kampanii®.

Tomasz Ptudowski przedstawia trzy modele (ekonomiczny, psychologiczny
i socjologiczny), ktére umozliwiajg analize uczestnictwa obywateli w wyborach. Na

uwage zastuguje (...) model racjonalnego wyboru, ktory rozpatruje akt udziatu

A Bingham, Celebrity Endorsers..., dz. cyt.

*’Democratic Party Convention (relacja telewizyjna). Atlanta: CNN, (wyemitowano w dniach 4-6.09.2012).

%% Szerzej w: T. Ptudowski, Dlaczego Amerykanie nie gtosujg? [w:] A. Mania, P. Laidler (red.), Amerykariska
demokracja w XXI wieku, Krakow 2006, s. 226.

2T Ptudowski, Komunikacja..., dz. cyt., s. 51.
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w wyborach jako analize ekonomicznqg opartq na bilansie zyskow i strat. Model
psychologiczny z kolei bierze pod uwage takie czynniki, jak stopien identyfikacji
partyjnej potencjalnego wyborcy, zainteresowanie politykg i wynikami wyboréw™.
Wykorzystujgc ten podziat, warto przyjrze¢ sie przyczynom rosngcej absencji
wyborczej. W literaturze przedmiotu mozna znalezé nastepujgce argumenty:
e zadowolenie z obecnej sytuacji,
e brak wptywu na polityke,
e brak zaufania do politykdw,
e poczucie ograniczonego wyboru [dominacja Partii Demokratycznej i Partii
Republikanskiej],
e niedoinformowanie wyborcow przez media,
e zniechecenie wyborcdw negatywnymi kampaniami w mediach,
e przyczyny instytucjonalno-systemowe [obowigzek rejestracji, wybory
przypadajg na wtorek — dzien, ktéry nie jest wolny od pracy],

e brak edukacji obywatelskiej mtodziezy™".

Scarlet Johansson oraz Eva Longoria w czasie kampanii prezydenckiej w 2012
roku odnosity sie réwniez do udziatu kobiet w zyciu publicznym®. Jest to niezwykle
wazna kwestia, ktéra obejmuje takie problemy jak dyskryminacje w pracy oraz
przemoc domowg. Wazne jest wiec, aby zacheca¢ kobiety do aktywnego udziatu
w zyciu politycznym i spotecznym. Nie nalezy ogranicza¢ ich pozycji w spotecznosci
jedynie do roli gospodyni domowej*?. W ,,Resolution on Women and Political Power”
stwierdzono, ze Idea demokracji nabierze petnego i prawdziwego znaczenia,
wytqcznie gdy decyzje polityczne i legislacyjne bedqg w rownym stopniu okreslane

przez mezczyzn i kobiety, w réwnym stopniu uwzgledniajqgc interesy obu ptci**.

0T Ptudowski, Dlaczego ... [w:] A. Mania, P. Laidler (red.), Amerykariska ..., dz. cyt., s. 227.
3 Tamze, ss. 229-235.
32 pemocratic Party Convention (relacja telewizyjna). Atlanta: CNN, (wyemitowano w dniach 4-6.09.2012).
* M. Paluszkiewicz-Misiaczek, Udziat kobiet w zyciu politycznym na przyktadzie USA | Kanady [w:] A. Mania,
P. Laidler (red.), Amerykarska..., dz. cyt., s. 210.
34 .
Tamze, s. 209.
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Na koniec, nie mozina poming¢ niezwykle wazinego elementu kampanii
prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych Ameryki, czyli zbierania funduszy.
W ostatnich latach mozna zaobserwowaé staty wzrost ilosci pieniedzy wydawanych
na prowadzenie kampanii. Prowadzi to do sytuacji, w ktdrej zabieganie o fundusze
staje sie jednym z najwazniejszych elementéw walki wyborczej. W 2012 roku Barack
Obama wraz z Demokratami zebrali 1,2 miliarda dolaréw, podczas gdy Mitt Romney
i Republikanie zgromadzili wspélnie 1,18 miliarda dolaréw™.

W Stanach Zjednoczonych Ameryki istniejg dwie mozliwosci finansowania
kampanii prezydenckiej. Kandydat moze wykorzysta¢ dotacje publiczne badz
prywatne. Dotacje publiczne (General Election Grants) w 2012 roku wyniosty okotfo
91,2 miliona dolaréw?®. Nie dziwi wiec, ze kandydaci reprezentujacy dwie najwieksze
partie polityczne w USA zdecydowali sie skorzysta¢ z dotacji prywatnych. W sktad
dotacji prywatnych wchodzg datki zbierane przez Komitety Akcji Politycznej (Political
Action Committees, PAC), komitety partyjne oraz osoby prywatne®’. Federalna
Komisja Wyborcza (Federal Election Commission) ustalita limity datkéw, ktére
obowigzywaty komitety partyjne w latach 2011-2012. Kazdy Amerykanin mogt
przekaza¢ dwa i poét tysigca dolarow na konkretnego kandydata oraz 30,8 tysiecy
dolarow na komitety partyjne. W sumie w ciggu roku nie mozna byto przekazac
wiecej niz 117 tysiecy dolaréw?®.

Wktad w zebranie tak ogromnych funduszy wniosto wiele wielkich gwiazd
amerykanskiego show biznesu. Na przyktad, aktor Morgan Freeman oraz komik Bill
Maher przekazali na rzecz kampanii urzedujgcego prezydenta USA po jednym milionie

dolaréw®. Rezyser Steven Spielberg przekazat na rzecz Baracka Obamy 150 tysiecy

%2012 Presidential Campaign Finance Explorer, strona internetowa The Washington Post,
http://www.washingtonpost.com/wp-srv/special/politics/campaign-finance/, 11.02.2013.

®presidential Election Campaign Fund (PECF), strona internetowa Federal Election Commission,
http://www.fec.gov/press/bkgnd/fund.shtml, 11.02.2013.

*7 R. Ludwikowski, A. Ludwikowska, Wybory prezydenckie w USA na tle porownawczym, Warszawa 2009, s. 142.
3 Szerzej o limitach obowigzujacych w czasie ostatniej kampanii prezydenckiej w USA, ktére natozono nie tylko
na osoby prywatne, ale rowniez na komitety partyjne (zaréwno na poziomie ogdlnonarodowym, jak i stanowym
oraz lokalnym) na oficjalnej stronie internetowej Federalnej Komisji Wyborczej:
http://www.fec.gov/press/20110203newlimits.shtml, 11.02.2013.

P A Bingham, Celeb Endorsements: Rapper Nicki Minaj Backs Mitt Romney,
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dolaréw (5 tysiecy na kampanie Obamy oraz 100 tysiecy na Obama PAC Priorities
USA)*. Nie wszystkie gwiazdy zdecydowaly sie jednak przekazywac¢ tak duze kwoty.
Ellen DeGeneres, gospodyni bardzo popularnego amerykanskiego talk show,
przeznaczyta na kampanie Prezydenta Obamy , jedynie” troche ponad 30 tysiecy (dwa
i pot tysigca bezposrednio na rzecz prezydenta oraz 30,8 tysiecy dolaréw na rzecz
Krajowego Komitetu Partii Demokratycznej, Democratic National Committee Service
Corporation)*.

W czasie ostatniej kampanii prezydenckiej bardzo popularne byto réwniez
przygotowywanie specjalnych przyje¢, z ktérych dochdd przeznaczony zostat na
wsparcie konkretnego kandydata. Jednym z najwiekszych takich wydarzen byta
kolacja zorganizowana przez George’a Clooneya w jego domu w Los Angeles. Za
udziat w tym przyjeciu trzeba byto zaptaci¢ 35,8 tysiecy dolaréw od osoby*’. Szacuje
sie, ze dzieki tej imprezie, w ktorej wzieto udziat 150 najwiekszych gwiazd Hollywood,
zebrano okofo 15 milionéw dolaréw. Podobne wydarzenie przygotowata aktorka
Sarah Jessica Parker (40 tysiecy dolaréw od osoby), a udziat w nim wzieta miedzy
innymi Aretha Franklin. Mariah Carey oraz Alicia Keys wystgpity na kolejnym przyjeciu
zorganizowanym dla prezydenta Obamy, w ktédrym wzieto udziat 250 oséb (10 tysiecy
dolaréw od osoby)*. W Connecticut fundusze na kampanie urzedujacego prezydenta
zbierali producent Harvey Weinstein oraz aktorka Anne Hathaway (35,8 tysiecy
dolaréw od osoby). W Nowym Jorku analogiczng impreze przygotowat rezyser Spike
Lee (35,8 tysiecy dolaréw od osoby)*. Warto zaznaczyé, ze wydarzenia te
zorganizowane zostaty w celu zbierania funduszy wytacznie na kampanie Baracka

Obamy. Amerykanskie gwiazdy popkultury chetniej wspieraty kandydata Partii

http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/election-2012-rapper-nicki-minaj-endorses-mitt-
romney/story?id=17153313, 11.02.2013.

*® A. Bingham, Celebrity Endorsers: Stars Align Behind Presidential Hopefuls,
http://abcnews.go.com/Politics/OTUS/presidential-picks-rock-stars-super-models-hollywood-
hunks/story?id=15748180#, 11.02.2013.

41Celebrity Endorsement,
http://edition.cnn.com/interactive/2012/05/politics/celebrity.endorsements/index.html, 11.02.2013.
A, Bingham, Celebrity Endorsers..., dz. cyt.

“celebrity Endorsement, dz. cyt.

** A. Bingham, Celeb Endorsements..., dz. cyt.
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Demokratycznej niz kandydata Partii Republikanskiej. Wynikaé to moze z faktu, ze
urzedujgcy prezydent USA podziela, podobnie jak znaczna czes¢ Hollywood, bardziej
liberalne poglady i dzieki temu cieszy sie wiekszym poparciem gwiazd
amerykanskiego show biznesu.

Sytuacja ta zmusza jednak do zadania pytania o to, jak duzy wptyw dotacje te
majg na catoksztatt kampanii. Jak juz wczesniej wspomniano Barack Obama i Mitt
Romney zebrali wspdlnie prawie 2,4 miliarda dolarow. Poréwnujac to
z kilkudziesiecioma milionami zebranymi przez gwiazdy popkultury, wptyw ten
wydaje sie niewielki. Kolejnym potwierdzeniem jest fakt, ze Mitt Romney nie
korzystat z pomocy finansowej osobistosci amerykanskiej popkultury, a zebrat
niewiele mniej niz Barack Obama. Uzasadnione wydaje sie wiec traktowanie tych

dotacji jako wydarzen medialnych o niewielkim znaczeniu politycznym.

Podsumowanie

Podsumowujgc rozwazania na temat wudziatu gwiazd popkultury
w amerykanskiej kampanii wyborczej w 2012 roku, warto przyjrze¢ sie potencjalnym
zyskom i stratom, jakie sg udziatem politykdw oraz stawnych oséb w wyniku
potgczenia polityki i popkultury. Profitem, jaki uzyskujg politycy, sg dodatkowe
fundusze na finansowanie kampanii. Im wiecej zebranych pieniedzy, tym szersze
mozliwosci prowadzenia rdznorodnych dziatan majgcych na celu przekonanie
wyborcéw do zagtosowania na konkretnego kandydata. Ponadto, ze wzgledu na
potrzebe ksztattowania publicznego wizerunku, dla kazdego kandydata wartosciowe
jest pojawianie sie w towarzystwie gwiazd popkultury, ktore sg powszechnie lubiane
i moga by¢ autorytetem dla wielu ludzi, zwtaszcza mtodych. Niemniej jednak
Amerykanie twierdzg, ze poparcie gwiazd udzielane politykom nie ma dla nich
wiekszego znaczenia. Dlatego tez celebrity endorsement nie jest traktowane przez
sztaby wyborcze jako jeden z gtéwnych elementéw strategii. Jest to raczej dodatek

0 znaczeniu medialnym, a nawet rozrywkowym, a nie stricte politycznym.
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Co natomiast zyskujg gwiazdy? Jedng z gtéwnych zalet wynikajacych z udziatu
osobistosci show biznesu w kampanii jest fakt, ze jest o nich gtosno. Pojawiaja sie one
w telewizji, udzielajg wywiadédw oraz organizujg specjalne przyjecia. W czasie
kampanii prezydenckiej, kiedy sporo uwagi medidw i obywateli jest poswieconej
wyborom, stanowi to dodatkowg mozliwos¢ zaistnienia w telewizji badz Internecie.
Co wiecej, gwiazdy popkultury starajg sie ksztattowac opinie publiczng. Chcg ogrywac
role mentoréw. Ich gtdwnym zadaniem jest dostarczanie ludziom rozrywki, ale
niekiedy starajg sie takze wywiera¢ wptyw na zycie innych oséb. Jednym ze sposobdéw
jest wiec wyrazanie swoich opinii w kwestiach spotecznych i politycznych.
Przeprowadzone badania pokazujg jednak, ze Amerykanie z reguty nie sugerujg sie
opiniami gwiazd popkultury w czasie wyboréw.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze z potgczenia amerykanskiej polityki oraz
popkultury korzystajg rowniez obywatele. Choé¢ Amerykanie twierdzg, ze udziat
znanych oséb w kampanii wyborczej nie ma bezposredniego wptywu na wynik
wyboréw, to zjawisko celebrity endorsement moze zainteresowac¢ obywateli
kampania. Jako odbiorcy medialni uzyskujg oni kolejng szanse aktywnego udziatu
w zyciu publicznym. Mozna wiec traktowaé to jako czesSciowy sukces, zwtaszcza

w kontekscie malejgcej frekwencji wyborczej.

Karolina Maria Matusiak — doktorantka na Woydziale Dziennikarstwa i Nauk

Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

Celem artykutu jest przedstawienie udziatu gwiazd popkultury w kampanii
prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 2012 roku. Aktorzy, piosenkarze
i rezyserzy biorg udziat w spotkaniach przedwyborczych i konwencjach partyjnych,
pomagajg ksztattowa¢ wizerunek kandydata oraz zachecaja Amerykanéw do
aktywnego udziatu w wyborach. Ponadto, przekazujg fundusze bezposrednio dla

kandydata badz organizujg w tym celu specjalne przyjecia. Cho¢ gwiazdy popkultury
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starajg sie by¢ aktywne i ksztattowaé opinie publiczng, to sita ich oddziatywania
podczas kampanii okazuje sie niewielka. Amerykanie twierdza, ze poparcie gwiazd

popkultury nie ma znaczgcego wptywu na ich decyzje wyborcze.

THE CELEBRITIES IN THE AMERICAN PRESIDENTIAL CAMPAIGN IN 2012

Abstract

The aim of this article is to present the celebrity endorsement during the presidential
campaign in the United States of America in 2012. Actors, singers and directors take
part in the pre-election meetings and party conventions. They help to shape the
candidates’ public images and convince the Americans to take part in the election.
Moreover, they allocate funds or organize special parties. Although the celebrities are
active and want to influence the public opinion, their influence during the campaign
is not big. The Americans state that the celebrity endorsement does not have an

impact on their decisions.
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Marek Gontarczyk

OBAMA | MCCAIN Z MIECZAMI SWIETLNYMI, CZYLI POLITYCY W DOBIE
KULTUROWEJ KONWERGENCII

Stowa kluczowe:
polityk-celebryta, kultura konwergencji, kultura masowa, kultura uczestnictwa,

,Gwiezdne Wojny”

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie zatozen teoretycznych kultury
konwergencji, przyblizenie modelu polityka-celebryty i wspdtzaleznosci pomiedzy
nimi. Rozpoczynam od teoretycznego omowienia modelu polityka-celebryty oraz
argumentow zwolennikéw i przeciwnikdw wykorzystywania popkultury w dyskursie
publicznym. Nastepnie przechodze do zagadnien z zakresu kultury uczestnictwa, by
ukazaé, jak wykorzystanie kliszy popkulturowej moze budowaé dialog politykéw,
dziennikarzy i uzytkownikoéw Internetu. Za przyktad stuzy mi pojedynek, jaki
prezydent Stanéw Zjednoczonych stoczyt z zawodowym szermierzem przy pomocy
plastikowej atrapy miecza $wietlnego”.

Podstawe teoretyczng artykutu stanowiag dwie prace. Pierwszg jest Kultura
konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, autorstwa Henry’ego Jenkinsa®,
badacza mediéw, profesora w Annenberg School for Communication and Journalism
w Kalifornii. Jenkins kresli obraz wspodtczesnej rzeczywistosci medialnej jako obszaru
ztozonej interakcji medidéw tradycyjnych z nowoczesnymi.

Drugi tekst, na ktérym bazuje, to Celebrity Politicians. Popular Culture and
Political Representation (Politycy-celebryci. Kultura popularna i reprezentacja

polityczna)®.John Street, profesor politologii z University of East Anglia, przedstawia w

! Bron uzywana przez Rycerzy Jedi w ,,Gwiezdnych Wojnach”, filmowej sadze autorstwa George’a Lucasa.

> H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007.

* ). Street, Celebrity Politicians. Popular Culture and Political Representation, “British Journal of Politics &
International Relations”, 2004, Nr 6, s. 435-452.
http://condor.depaul.edu/dweinste/celeb/Street-CelebPoliticians.pdf, 12.02.2013.

83


http://condor.depaul.edu/dweinste/celeb/Street-CelebPoliticians.pdf

nim sylwetke polityka-celebryty oraz prezentuje opinie krytyczne wobec obecnosci
popkultury w polityce, podejmujac nastepnie prébe jej legitymizacji.

Poczatki koncepcji konwergencji siegajg roku 1979. Nicholas Negroponte
z MIT" przedstawit wdéwczas model przenikania sie poszczegdlnych rodzajéw
mediow’. W pézniejszych latach nawigzywali do tej koncepcji m. in. Larry Dailey, Lori
Demo oraz Mary Spillman®, a takze Gracie Lawson-Borders’. W Kulturze konwergencji
Jenkins prezentuje swoj punkt widzenia, uznajac to zjawisko za eksplozje nowych
form kreatywnosci na przecieciu rdznych technologii medialnych, przemystow
i konsumentow®.

Od czasu publikacji dzieta Jenkinsa Internet ulegt licznym przeobrazeniom,
zaréwno jesli chodzi o tre$é¢ (rozwdj serwisdw spotecznosciowych), jak i sposdb
korzystania (wzrost znaczenia urzadzern mobilnych: smartfondw, tabletow). Kultura
konwergencji zostata wydana w Stanach Zjednoczonych w 2006 roku, kiedy serwis
YouTube dopiero zyskiwat popularnos¢. Wiele sposréd prognoz — jak chocéby wizja
powszechnej partycypacji odbiorcdw — mozna obecnie uznac¢ za utopijne, o czym
pisze m.in. Wojciech Orlifiski, dziennikarz ,Gazety Wyborczej”®. Jenkins dokonat
jednak fundamentalnego wyodrebnienia poszczegdlnych aspektow konwergencji:
technologicznego, ekonomicznego, spotecznego, globalnego, oraz - istotnego
z punktu widzenia niniejszego artykutu — kulturowego™. Nie bez znaczenia byta takze

perspektywa badawcza Jenkinsa, ktéry od lat zajmuje sie dokumentowaniem

* Massachusetts Institute of Technology.

> E. Appelgren, Convergence and Divergence in Media: Different Perspectives,
http://creativegames.org.uk/modules/Media_and Cultural Theory/Appelgren Convergence%20and%20Diver
gence%20in%20Media.pdf, 20.03.2013.

® L. Dailey, L. Demo, M. Spillman, The Convergence Continuum: A Model for Studying Collaboration Between
Media Newsrooms,bit.ly/100hKFV, 21.03.2013.

’ G. Lawson-Borders, Integrating New Media and Old Media: Seven Observations of Convergence as a Strategy
for Best Practices in Media Organizations,
http://www.mediajournal.org/ojs/index.php/imm/article/viewFile/10/3,21.03.2013.

8. Jenkins, Convergence? | Diverge, ,,MIT Technology Review”, 2001, Nr 6,
http://www.technologyreview.com/article/401042/convergence-i-diverge/, 20.03.2013.

90W. Orlinski, Kultura 2.0, http://wo.blox.pl/2013/03/Kultura-20.html, 18.04.2013.

' Tamze.
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przemian zachodzgacych w ramach kultur fanowskich, dzieki czemu obficie ilustruje
swoje twierdzenia przyktadami ze $wiata popkultury™.

Artykut Johna Streeta powstat w reakcji na wydang w 2003 roku prace Darrela
Westa i Johna Ormana pt. Celebrity Politics, bedaca jedng z najwczesniejszych prob
stworzenia systematycznej typologii celebrity politics*>. W pdzniejszych latach ta
koncepcjg zajmowali sie takze David Marsh, Paul ‘t Hart oraz Karen Tindall, ktérzy
w tekscie Celebrity Politics: the Politics of Late Modernity?" przedstawilipie¢ kategorii
politykdw-celebrytéw'®. Street twierdzi jednak, ze zaproponowana przez niego
prostsza typologia utatwia badanie znaczeniacelebrity dla politykdw i praktyki
politycznej™.Jak zauwaza, utrzymanie prostej definicji pozwala nam zadawac pytanie
o to, jak wykorzystywanie showbiznesu i kultury popularnej wptywa na praktyke
politycznqg, podczas gdy wielowymiarowe definicje wydajq sie umieszczac celebryte
w ramach istniejgcych, ztozonych proceséw politycznych®. O koncepcji Streeta pisali
takze polscy autorzy, miedzy innymi Wiestaw Godzic'’ czy Tomasz Olczyk®®.

Jenkins, we wstepie do Kultury konwergencji, stwierdza: Moim celem jest
(...)udokumentowanie réznych spojrzen na przemiane mediow (...). Nie sqdze, abysmy
mogli merytorycznie krytykowac¢ konwergencje, zanim nie zostanie petniej
zrozumiana®®. Pytany o swoje przewidywania odnoénie przysztoéci zwigzkdw
popkultury i polityki moéwi zas: Krysztatowa kula, ktorq MIT zamdwit, gdy zostatem

pracownikiem wydziatu, jest w tym tygodniu zepsuta. Wiele sie wydarzyto od

M. Appelgren, Convergence and Divergence in Media..., s. 6.

12 ). Street, Do Celebrity Politics and Celebrity Politicians Matter?, “British Journal of Politics & International
Relations”, 2012, Nr 14, s. 347.

Bp. Marsh, P. ‘'t Heart, K. Tindall, Celebrity Politics: the Politics of Late Modernity, “Political Studies Review”,
2010, Nr 8, s. 322-340.

14, Street, Do Celebrity Politics..., s. 347.

B Tamze, s. 347.

16 Tamze,s. 347. Ttum. wtasne.

7w, Godezic, Znani z tego, Ze sq znani: celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.

'8 1. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku,
Warszawa 20009.

¥y, Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 18.
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ostatnich wybordw prezydenckich. Jestem na tyle skromny, by przyznac, Ze nie
przewidziatem wiekszosci tych wydarzeri®®.

Zagadnienia poruszane w niniejszym artykule wpisujg sie w nurt intensywnych
przemian, napedzanych przez rosngcy wptyw Internetu na naszg codziennos$é. Lepsze
ich poznanie oraz swiadomos¢ ich obecnosci w procesie komunikacyjnym stanowia

dla nauk politycznych wartos$é¢ samg w sobie.

Jeszcze polityk, czy juz marka?

David Carr, dziennikarz ,New York Times” specjalizujgcy sie w tematyce
kulturalnej, stwierdza: Diagram Venna kultury popularnej i kultury politycznej stat sie
okregiem. (...) Obserwowatem oredzie o stanie paristwa, podczas ktérego wszyscy
kongresmeni tweetowali o tym, co sie dziato. Pomyslatem, Ze (...) gdyby to byt mdj
kongresman, wolatbym, aby stuchat, a nie tweetowat. Nie potrzebuje, by komentowat
rzeczy, ktdre sq dla mnie oczywiste®'.

Popkultura i polityka zblizajg sie do siebie ze wzgledu na rosngcg mediatyzacje
sfery  publicznej, napedzang przez rozwdj Internetu.  Funkcjonujemy
W rzeczywistoscizmuszajgcej do przetwarzania coraz wiekszej ilosci informacji.
Zjawisko wykorzystania kultury masowej do osiggania korzysci politycznych nie jest
jednak cechg ekskluzywng obecnych czaséw. Kwestig dyskusyjng jest skala penetracji
wspofczesnego zycia politycznego przez watki popkulturowe. Johan Huizinga,
holenderski historyk, w 1938 roku pisat: w miare, jak zblizamy sie do naszych czasow,
coraz trudniej jest rozeznad, co jest, a co nie jest zabawq w zjawiskach kulturowych.
Wazne jest to w szczegdlnosci, gdy usitujemy zdac sobie sprawe z tresci wspofczesnej
polityki jako zjawiska kulturowego®. Stephen Duncombe, wyktadowca New York
University, pytajac o obecny stan relacji polityki i kultury masowej, mowi: (...) to

potqgczenie polityki i kultury. Idea polityka, ktory moze stac¢ sie markq, pustq markg,

2 politics & Popular Culture. How Politics and Culture Collided in 2008 presidential campaign, zapis dyskusji
w MIT Communication Forum,

http://www.learcenter.org/pdf/MITpopandpolitics.pdf, 13.02.2013, s. 47, ttum. witasne.

2 Tamze, s. 9-10. Ttum. wtasne.

2 Huizinga, Homo Ludens. Zabawa jako Zrddto kultury, Warszawa 2007, s. 319.
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w ktorej odnajdujemy samych siebie. Tak, jak odnajdujemy siebie w stwierdzeniu
<«<nosze jeansy marki Levi’s>>(...) Czy to juz absolutna degradacja polityki?*.

John Street w swoim artykule przedstawia dwa typy politycznych celebrytéw.
Pierwszg grupe stanowig znane osobistosci zabierajgce gtos w kwestiach politycznych
(np. Bono, wokalista zespotu U2). Druga, do ktérej nalezg politycy wywodzacy sie ze
Swiata showbiznesu (np. Arnold Schwarzenegger) oraz tradycyjni politycy siegajgcy po
techniki wykorzystujgce same ,stawy”, lub ich styl dziatania (...)**, to ,politycy-
celebryci” (celebrity politicians). Do ich popkulturowego arsenatuStreet zalicza m. in.:

e pozowanie do zdje¢ z gwiazdami, tworzgce u odbiorcéw wrazenie koneksji

miedzy politykiem i gwiazdg;

e wykorzystywanie niestandardowych platform dotarcia do adresatéw. Za

przyktad Streetowi stuzy koncert saksofonowy Billa Clintona w programie
,Arsenio Hall Show”;

e stosowanie technik marketingowych wtasciwych dla promocji gwiazd filmu,

czy muzyki®.

Wykorzystywanie przez politykdw narzedzi z arsenatu kultury masowej
krytykowali m. in. Neil Postman (wykfadowca akademicki, medioznawca), czy Joshua
Meyrowitz (profesor na University of New Hampshire). Wedtug nich, politycy
stosujgcy motywy popkulturowe do budowy wizerunku dziatajg na szkode dyskursu
publicznego, zubazajgc relacje miedzy reprezentujgcym a reprezentowanym przez
marginalizowanie zagadnien o politycznej tresci na rzecz nieistotnych gestow
i powierzchownosci’®. Esencja aktywnosci politycznej, zamiast gier wizerunkowych
i ,puszczania oka” do elektoratu, powinno by¢ konfrontowanie programoéw
politycznych i wizji zmiany spotecznej. Politycy winni skupia¢ sie na rzeczywistej
dziatalnosci na rzecz dobra publicznego.

Street zaznacza, ze argument ten opiera sie na (...) rozréznieniu na to, co

trywialne (rozrywke) i to, co powazne (polityke), oraz na obawie o zakazenie drugiego

2 politics & Popular Culture..., s. 28, ttum. wiasne.
2T, Olczyk, Politrozrywka..., s. 115-116.

% ). Street, Celebrity Politicians..., s. 437-438.

2 Tamze, s. 439, ttum. witasne.
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przez pierwsze®’.Duncombe twierdzi, ze obecno$¢ popkultury w polityce jest wedtug
krytykdw (...)niczym cyrki w Cesarstwie Rzymskim: odrywa (...) od sposobdw myslenia
i rozumowania niezbednych (...)w demokracji*®.

Postman juz w 1985 roku pisat z niepokojem o tworzeniu sie kultury, w ktorej
wszelki dyskurs publiczny w coraz wiekszym stopniu przyjmuje forme rozrywki®.
,Popowa” polityka przenosi punkt ciezkosci z reprezentacji na uwodzenie wyborcéw.
Pozbawia dyskurs polityczny tresci, czynigc go narzedziem odwotywania sie do
nizszych instynktow elektoratu.

Street zwraca tymczasem uwage, ze postulat ,, powaznej polityki” nie wyklucza
z jej ram kultury masowej. Zgadza sie z nim Stephen Coleman, profesor University of
Leeds, wedtug ktérego na scenie politycznej jest miejsce zaréwno na , powazng”, jak
i ,popkulturowy” komunikacje. Stuzg one bowiem réznym celom i stanowig osobne
sktadniki reprezentaciji.

Popkultura moze przemawiac¢ do ludzi w sposob nieosiggalny dla tradycyjnych
form komunikacji politycznej’®. W demokracji kwestia reprezentacji jest
zagadnieniem o znaczeniu fundamentalnym. Komunikowanie polityczne przy
wykorzystaniu narzedzi z obszaru popkultury umozliwia skuteczne odwotanie sie do
elektoratu.Daje wyborcom szanse przyswojenia poruszanych przez politykow kwestii.
Duncombe stwierdza: pesymisci uwazZajq, iz popkultura to nie jest polityka,
a idealizacja i fantazja. Twierdze, ze to wtfasnie element fantazji, fantasmagorii
kultury popularnej sprawia, Ze jest tak przydatna w polityce. Popkultura jest
wyjgtkowym laboratorium popularnych fantazji, ktére mogq by¢ zbadane,
zrozumiane, a nastepnie uruchomione i aktualizowane poprzez praktyke polityczng™.

Przekaz polityczny wykorzystujgcy watki z obszaru kultury masowej bazuje
bowiem na odwofaniach do swoistosci kulturowych. Politycy-celebryci przemawiajg

do odbiorcéw zrozumiatym dla nich jezykiem, w celu skutecznej perswazji odwotujac

77 Tamze, s. 439, ttum. wtasne.

%8 politics & Popular Culture..., s. 15-16, ttum. wtasne.

> N. Postman, Amusing Ourselves to Death. Public Discourse in the Age of Show Business, Nowy Jork 1986, s. 3.
9, Street, Celebrity Politicians..., s. 442, ttum. wtasne.

3 politics & Popular Culture..., s. 18, ttum. wtasne.
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sie do zrodet charakterystycznych dla danej kultury: zakorzenionych w zbiorowej
Swiadomosci stereotypow, klisz kulturowych, tradycji, czy obyczajow. Zwraca na to
uwage Jerzy Bralczyk, profesor Uniwersytetu Warszawskiego i jezykoznawca, piszac
o zwiazkach reklamy i kultury®’. Podobnie jest w przypadku popkulturowej
komunikacji politycznej, przywotany wyzej casus Billa Clintona, grajacego na
saksofonie w Arsenio Hall Show, nie bedzie dla odbiorcéw w Polsce tak wyrazisty, jak
swojski taniec Aleksandra Kwasniewskiego w rytm utworu z repertuaru muzyki disco

polo*.

Kultura konwergencji, kultura uczestnictwa

Jenkins w Kulturze konwergencjiprezentuje swoje spojrzenie na ksztattowanie
sie relacji pomiedzy mediami tradycyjnymi a innowacyjnymi, na wzajemne
oddziatywanie nadawcow i odbiorcow medialnych tresci. Zauwaza, ze
w przesztosci wieszczono wyparcie medidw starego typu przez ich nastepcéw z epoki
cyfrowej. Konwergencja stanowi tymczasem paradygmat relacji miedzy mediami
wspotistniejgcymi, uzupetniajacymi sie,bedacymi w ciagtej interakcji*®. Jest wedtug
Jenkinsa zjawiskiem oddolnym i odgérnym jednoczesnie. Przejawia sie zwiekszeniem
zakresu wolnosci kreacji i redystrybucji tresci przez dotychczasowych odbiorcow.
Stanowi(...) zmiane kulturowq, polegajgcq na zachecaniu konsumentow do
wyszukiwania nowych informacji i tworzenia potfgczern miedzy tresciami
rozproszonymi w réznych Srodkach przekazu®. W czasach konwergencji wszystko
moze zostac ,lovemark”, ,marka, ktérg kochamy”, wywotujacg emocjonalng reakcje

w odbiorcy®®.

2. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdansk 2004,
s. 136.

3 Aleksander Kwasniewski wykorzystat utwor pt. ,,Ole Olek” autorstwa zespotu Top One w czasie kampanii
wyborczej w 1995 roku.

** H. Jenkins, Kultura konwergengji..., s. 11-12.

> Tamze, s. 9.

36 Tamze, s. 70.
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We wspoétczesnych mediach do pewnego stopnia zatart sie sztywny podziat na
producentdw i konsumentéw tresci®*’. Kim sa zatem wspdtczesni odbiorcy-nadawcy?
William Gibson, autor uznawany za jednego z najwazniejszych twoércow
gatunkuliterackiegocyberpunk®, w tekécie God’s Little Toys (Zabaweczki Boga) pisze
o wspotczesnych modyfikacjach utworéw muzycznych: Dzisiejsza publicznos¢ w ogdle
nie stucha, a uczestniczy. W rzeczy samej, <<publicznos¢>> to pojecie przestarzate tak
samo, jak <<ptyta>>, pierwsze archaiczne przez swq biernos¢, drugie archaiczne
fizycznie. Ptyta, a nie remiks, jest obecnie anomaliq. Remiks jest istotq epoki
cyfrowej™.

Modyfikacja byta zjawiskiem obecnym juz w kulturze masowej ery
przedinternetowej. Dotyczyta filméw, muzyki, gier czy obrazéw. Remiks funkcjonuje
w kulturze popularnej od momentu, w ktérymrozwodj techniki umozliwit jego
stosowanie. Juz w latach 40. XX wieku francuski kompozytor Pierre Schaffer stworzyt
wraz ze wspotpracownikami gatunek muzyczny musique concréte, ktory zaktadat
mieszanie ze soba istniejacych nagrarn i dzwiekéw dotworzenia nowych utworédw™.

Wraz z pojawieniem sie magnetowiddw rozpoczeta sie era amatorskich
modyfikacji filméw. Domorosli montazysci edytowali, usuwali, tgczyli ze sobg
fragmenty nagran, tworzac wtasne wersje popularnych dziet. Znaczne osiggniecia na
tym polu mieli chocby trekkersi, czyli wielbiciele popularnego serialu science-fiction
,Star Trek”*'. Nadawcy i twércy kultury zachecali odbiorcéw przez diugie lata do
partycypacjiprzy pomocy audiotele® czy interaktywnych programoéw telewizyjnych

dla dzieci®.

37 Tamze, s. 9.

*® Cyberpunk — gatunek literacki i filmowy prezentujacy przysztoéé, w ktérej ludzkoéé wykorzystuje
zaawansowang technologie informacyjng oraz cybernetyczne modyfikacje ciata. Cyberpunk stawia pytania
o granice miedzy cztowiekiem a maszyng w swiecie, w ktérym nastepuje ich zespolenie.

¥ w. Gibson, God’s Little Toys, http://www.wired.com/wired/archive/13.07/gibson.html, 12.02.2013,
ttum. wiasne.

“Musique concréte, http://www.britannica.com/EBchecked/topic/399309/musique-concrete, 12.02.2013.
M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspofczesnej, Warszawa 2006, s. 174.

42 Tamze, s. 172.

* Przyktadem takiego programu byta duriska produkcja ,Hugo” (w Polsce emitowana przez Polsat), w ktérej
widz sterowat poczynaniami bohatera przy pomocy klawiatury numerycznej w telefonie. Wiece;j:
http://www.hugopolska.pl/HUGO index.html, 13.02.2013.
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Sie¢ jest wspodiczesnym katalizatorem wzrostu popularnosci remiksu.
Przyspiesza tworzenie sie kultury opartej na nieustannej autorefleksji. Kultury,
w ktorej odbiorcy, bedacy jednoczesnie nadawcami, dazg do aktywnej konsumpcji
przekazu. Henry Jenkins, proponujgc nazwe dla nowej, aktywnej kultury sieci, okresla
ja mianem ,kultury uczestnictwa” (ang. participatory culture)®*. Ma ona dwie
zasadnicze wtasciwosci.

Po pierwsze, tradycyjni dostarczyciele tresci medialnych tworzg w jej ramach
supersystemy. Sg to przenikajgce rézne media sieci, tworzone wokot danego motywu
kulturowego®. Supersystemy stanowig krok naprzéd w kwestii interaktywizacji
tradycyjnie rozumianej publicznosci przez twércow. Sg multiplatformowymi tyglami,
w ktoérych dochodzi do reinterpretacji przekazu i przeniesienia go do innych mediéw.

Drugim elementem konstytuujgcym kulture uczestnictwa jest dziatalnos¢
uzytkownikéw sieci. Aktywna konsumpcja przekazu, napedzana przez rozwdj
Internetu, daje odbiorcom instrumenty umozliwiajgce publiczng dyskusje
o znaczeniach dziet kultury.By doktadniej scharakteryzowaé ten fenomen, Manuel
Castells, socjolog zajmujgcy sie procesami usieciowienia, okres$la go mianem
,masowej samokomunikacji”. Internet — mimo iz jest srodkiem komunikacji masowej
— nie jest tradycyjnie rozumianym srodkiem przekazu ,od — do” (od nadawcy do
odbiorcy), ale narzedziem wymiany, obrotu plikami (muzycznymi, tekstowymi,
filmowymi), co sprzyja wykorzystaniu go w charakterze ,wehikutu kulturowego
recyklingu”. W zrozumieniu tego zjawiska pomocna jest sSwiadomos$é natury
uzytkowania sieci. Nie jest to medium, ktére wtgczamy i wytgczamy, jak telewizor czy

radio. Jak pisze Castells, w sieci raczej zyjemy*®. Funkcjonujemy w ramach serwiséw

spotecznosciowych i blogdw. Udostepniamy swoje nagrania i fotografie. Tworzymy

** M. Filiciak, Wirtualny plac..., s. 172.

* Tamze, s. 170. Przyktad supersystemu to chocby sieé¢ produktow zbudowana wokét filmu ,Wtadca Pierscieni”
Petera Jacksona na podstawie dzieta J.R.R Tolkiena. By zapewnic¢ sukces komercyjny, poza filmem stworzono
szereg produktdw wspomagajacych: gier komputerowych, albuméw ze zdjeciami, komiksdw, czy piyt
muzycznych.

M. Castells, Communication Power, Oxford 2009, s. 64. Castells pisze: W rzeczywistosci uzytkownicy Internetu
(wieksza czes¢ populacji w zaawansowanych spoteczeristwach i rosnqcy odsetek mieszkancow trzeciego swiata)
zyje z Internetem. Jak pokazata znaczna ilos¢ dowodow, Internet, z szerokim zakresem swoich aplikacji, stanowi
komunikacyjng strukture naszego Zycia (...), ttum wiasne.
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swojg tozsamos$¢ na nowo, czesto na potrzeby jednej konwersacji. Nasza sieciowa
aktywnos¢ wynika z postepujgcej indywidualizacji. Nie realizujemy sie w niej poprzez
przynaleznos¢ do wielkich grup spotecznych, ale przez permanentng autokreacje.
Umieszczamy w sieci tresci, przetwarzamy je, komentujemy i przesytamy sobie
nawzajem, zaspokajajgc potrzebe nieustannego samodefiniowania®’.

Gtéwny nurt kultury zderza sie w Internecie z oddolng aktywnoscig odbiorcéw-
nadawcow. Przekaz poddawany jest redefinicji w dyskursie, w ktérym klasyczne
pojecia tworcy i publicznosci, kultury masowej i kontrkultury zlewajg sie w jedno.
Aktywni uzytkownicy sieci, ktdrych okreéli¢ mozna mianem sendceiveréw®, czy
prosumentéw™® angazuja sie w aktywna reinterpretacje przekazu. Wedtug Kazimierza
Krzysztofka, profesora Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej, tak, jak spoteczeristwo
przemystowe powofato do zycia masowego odbiorce, tak spoteczeristwo sieciowe
powotuje masowego odbiorce i wytwdrce <<w jednyms>>. Konsumpcja symboli jest
jednoczesnie ich namnazaniem. W tej rewolucji chodzi juz nie tyle, czy nie tylko
o dostep, ile o narzedzia do tworzenia zawartosci, zredukowanie niemal do zera
bariery publikowania, ktéra istniata we wszystkich poprzednich epokach’.

Ten samonapedzajgcy sie mechanizm ciggtego przetwarzania tresci jest trudny
do kontrolowania. Niesie to konsekwencje dla politykdw-celebrytéw, ktorzy
»puszczajgc oko” do wyborcodw, komunikujg im: Wiemy, czego stuchacie. Wiemy, co
oglgdacie. Wiemy, co was interesuje. JesteSmy tacy sami. Carr, modwigc
o modyfikowaniu i redystrybuowaniu przez internautéw tematéw przewodnich

kampanii wyborczych, stwierdza: Joe Hydraulik’® byt okreslonym motywem. Ale

* Tamize, s. 66. Castells powotuje sie na badanie Pew Research’s Internet and American Life Project
przeprowadzone przez think tank Pew Research Center, zgodnie z ktérym 52% blogeréw pisze przede
wszystkim dla samych siebie, zas 32% dla odbiorcéw.

*® Okreélenie charakteryzujace wymieszanie tradycyjnych rél nadawcy i odbiorcy w Internecie, pofaczenie stéw
,sender” — nadawca oraz ,receiver” — odbiorca. Za: K. Krzysztofek, Status mediow cyfrowych: stare i nowe
paradygmaty,http://www.globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna%202006/Krzysztofek-
status%20mediow%20cyfrowych.pdf, 14.02.2013.

9 Potfaczenie okreslen producer i consument.

0 K. Krzysztofek, WEBski Swiat: mqdros¢ ttumow sieciowych, czy zbiorowe nieuctwo?. [w:] A. Keen, Kult
Amatora. Jak Internet niszczy kulture, Warszawa 2007, s. 19.

> pseudonim Samuela Wurzelbachera, republikafiskiego dziatacza, ktéry start sie stownie z Barackiem Obama
na jednym z wiecéw wyborczych w 2008 roku. Za:
http://www.boston.com/news/politics/politicalintelligence/2008/10/mccain joe the.html, 13.02.2013.
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pdzniej stat sie milionem innych rzeczy, zmieszanych w to, czego ludzie pragneli (...).
Cokolwiek sztaby tam (w sieci — przyp. MG) umieszczq, powinny wiedzied, Zze bedzie to

wykorzystywane i komentowane™>.

Polityk nowego typu

Mitt Romney zaprasza Clinta Eastwooda na konwencje wyborcza. Kandydaci na
urzad prezydenta RP formujg komitety poparcia, grupujgce przychylnych im twdércéw
i celebrytéw. Przyktady podobnego wykorzystania kultury masowej w walce
politycznej mozna mnozy¢. Ich istotg jest za kazdym razem skuteczne odwotanie sie
do gustéw elektoratu.

Wydarzeniem, ktére wyniosto wykorzystanie motywdéw popkulturowych
w dyskursie politycznym na nowy poziom, byta kampania wyborcza Baracka Obamy
w 2008 roku. Street pisze o niej: elekcja prezydenta Baracka Obamy (...)zdaje sie
potwierdza¢ nadejscie polityka-celebryty®®. Wedtug Jenkinsa, Obama nie byt
kandydatem telewizyjnym. Byt kandydatem transmedialnym®*. llustracje tego faktu
stanowi struktura wydatkéw sztabéw wyborczych na kampanie w mediach: do lipca
2008 roku Obama wydat na dziatania w Internecie ponad siedem milionéw dolaréw.
John McCain w tym samym czasie zgromadzit na promocje w sieci sume ponad
trzykrotnie nizsza>>. Serwis internetowy my.barackobama.com w czasie najwiekszej
popularnosci miat dwa miliony aktywnych uzytkownikédw i ponad sto tysiecy
unikalnych profili. Za jego posrednictwem zwolennicy Obamy zebrali na potrzeby
kampanii wyborczej trzydzieci milionéw dolaréw®.

Do powodzenia kampanii Obamy w Internecie przyczynito sie tez uzywanie
odpowiednich motywdéw popkulturowych, ktére — za Umberto Eco — nazwa¢ mozna
dzietami kultowymi. Takimi, ktoére dajg szerokie pole do zapozyczen, odniesien,

cytatow czy aluzji, ktoére satysfakcjonujac epistemofilie fandéw, pozwalajg im

>2 politics & Popular Culture..., s. 13, ttum. wtasne.

3. Street, Do Celebrity Politics..., s. 346,ttum. wtasne.

> Tamze, s. 19, ttum. wtasne.

> M. Castells, Communication Power..., s. 392.

*® H.P. Bang, ‘Yes We Can’: Identity Politics and project politics for a late-modern world, http://public-
policy.unimelb.edu.au/ data/assets/pdf file/0020/506441/Bang.pdf, 21.03.2013.
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dyskutowac, uczy¢ sie, a nastepnie porownywac¢ sie i chwali¢ zdobytymi
wiadomosciami. Jak pisze Jenkis, film kultowy jest stworzony po to, by go cytowac,
gdyz sam zostat skomponowany z cytatow, archetypow, aluzji i odniesiern do wielu
wczesniejszych dzief’.

Obama, korzystajgc wprawnie z odniesien do popkultury stat sie kandydatem
atrakcyjnym dla ludzi uczgcych sie nawigowania po sieciach spotecznosciowych.
Jenkins zauwaza: Wiekszosc z tego, co widziatem w czasie kampanii Obamy, znatem
z kultur fanowskich [...]. Faktem jest, Ze czyta dzieciom Harry’ego Pottera, nawiqzuje
do nagrari z serwisu YouTubel...]. Istnieje mitologia Obamy jako geeka’. lego
skutecznos¢ w tym obszarze nie byta przypadkowa, gdyz zaangazowat do dziatan
w serwisach internetowych miedzy innymi Chrisa Hughesa, wspodtzatozyciela portalu

Facebook®™.

»Gwiezdne Wojny” kultowe i polityczne

Saga George’a Lucas acieszy sie popularnoscia od ponad trzydziestu lat.
Niezaleznie od krytyki poziomu artystycznego ,nowej” trylogii, ,Gwiezdne
Wojny”wpisaty sie w pejzaz wspodiczesnej popkulturowej mitologii. W Sadze
odnajdujemy bowiem uniwersalne motywy konfliktu dobra ze ztem czy bohatera
przechodzgcego sciezke od skromnego chtopaka do wielkiego wojownika.

Lucas nigdy nie uciekat od poréwnan do sytuacji politycznej w Stanach
Zjednoczonych i otwarcie przyznawat sie do inspiracji wydarzeniami historycznymi
przy pisaniu scenariuszy kolejnych czesci serii. Epizody I-1ll, ktére powstawaty w latach
1999 — 2005, ukazujg upadek Republiki i przeksztatcenie jej w dyktature. Filmy te

byty, jak przyznawat rezyser, inspirowane jego osobistymi przemysleniami

7 H. Jenkins, Kultura konwergencji..., s. 98-99.

*8 politics & Popular Culture..., s. 45-46, ttum.wtasne.

> Tamze. Geek — (czyt. gik) obsesyjny entuzjasta nieustannie poszerzajacy swoja wiedze na dany temat.
Za: http://oxforddictionaries.com/definition/english/geek, 11.02.2013.

0 M. Castells, Communication Power..., s. 394.
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wynikajgcymi z obserwacji amerykanskiej administracji z czaséw prezydenta George’a
W. Busha®.

W artykule Attack of the Clones and the Politics of Star Wars (Atak Klonow
i polityka Gwiezdnych Wojen) Anne Lancashire, profesor University of Toronto, pisze
o pierwszoplanowej roli przekazu politycznego w drugim epizodzie Sagi. Zwraca
uwage, ze w ,Ataku Klonéw” indywidualne watki bohaterdw zostajg
podporzadkowane politycznemu  kontekstowi opowiesci®’. Swiadczy o tym
konstrukcja scenariusza: od poczatkowych informacji dotyczacych zawirowan
w Senacie Republiki, przez watki proby zabdjstwa politycznego, po formowanie przez
7adnego wtadzy kanclerza armii tytutowych klonéw®. Fikcyjne wydarzenia przywotuja
rzeczywiste historie. Watek finansowania przez wfadze programu zbrojen przy
ominieciu demokratycznych procedur przywodzi na mysl skandal dotyczacy
sprzedazybroni Iranowi przez Stany Zjednoczone, w ktéory zamieszana byfa

administracja Ronalda Reagana®.

Obama-WanKenobi kontra Darth McCain

Watki popkulturowe s3 chetnie modyfikowane i redystrybuowane przez
prosumentow czasu konwergencji kulturowej. S3 wodwczas wykorzystywane
w dyskursie publicznym przez wszystkie strony sporu i stuzg budowaniu okreslonych
wizerunkow politykow.

Zestawmy omawiane wczesniej kwestie: polityka-celebryte, rozumiejgcego
mechanizmy $wiata popkultury; aktywnos¢ prosumentéow wspodttworzacych
transmedialng opowies¢; wykorzystanie w dyskursie dzieta kultowego, ktére
przemawia do fandw na wielu ptaszczyznach. Wspdtzaleznos¢ omowionych wyzej
kwestii ilustruje fotografia, na ktorej Barack Obama zostat uwieczniony z plastikowym

mieczem swietlnym w dfoni (fot. 1).

*L T.A. Firey, Star Wars Saga Reflects Political Ideas, http://www.cato.org/publications/commentary/star-wars-
saga-reflects-political-ideals, 11.02.2013.

2 A. Lancashire, Attack of the Clones and the Politics of Star Wars,
http://homes.chass.utoronto.ca/~anne/clones.html, 13.02.2013.

* Tamaze.

* Wiecej na ten temat: http://www.gwu.edu/~nsarchiv/NSAEBB/NSAEBB210/, 13.02.2013.
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Fot. 1. Barack Obama z mieczem swietinym w ogrodzie Biatego Domu, 2009.

Zrédto: http://mbtimetraveler.files.wordpress.com/2012/11/obama-lightsaber-01.jpg, 13.02.2013.

Zdjecie stanowi element sktadowy transmedialnegowizerunku Obamy,
opierajgcego sie na poréwnaniu z Rycerzem Jedi. Tworzy obrazprezydenta jako osoby
zdystansowanej do siebie i do petnionej funkcji. Obraz ten moze przemawiaé do
odbiorcéw na wielu ptaszczyznach:u fanow ,,Gwiezdnych Wojen” wywota skojarzenia
z utrwalonym w zbiorowej swiadomosci wizerunkiem Rycerza Jedi(dobry, mitujgcy
pokdj, dbajacy o stabszych, spokojny, ugodowy, godny zaufania). Osobom mniej
zorientowanym w fabule Sagi rzuci sie w oczy brak marynarki, swobodna
gestykulacja, usmiechniety wyraz twarzy. Polityk-celebryta prostym gestem odwotuje
sie do zrdznicowanych potrzeb i wyobrazen. Dopasowuje sie do oczekiwan
wyborcow.

W przypadku uzytkownikéw Internetu, dla ktdérych remiks popkultury jest
zjawiskiem powszednim, wykorzystanie artefaktu z ,Gwiezdnych Wojen” wpisuje sie
w wizerunek prezydenta jako osoby otwartej na kulture masowg i nowe technologie.
Za przyktad takiego odbioru omawiane] fotografii stuzy komentarz umieszczony pod
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zdjeciem w sieci: Lol, Obama is a bit of a geek... | love it (Obama jest troche geekiem...
Uwielbiam to)®. Duncombe uwaza, ze czeste i umiejetne wykorzystywanie przez
Obame watkdw popkulturowych wytworzyto wrazenie, ze rozumie i szanuje kulture
masowa i zdystansowato go od przeciwnikéw na poziomie kulturowym®®.
Amerykanskie wybory prezydenckie 2008 roku (oraz poprzedzajgca je
kampania wyborcza) odbyty sie, gdy poparcie dla ustepujgcej republikanskiej
administracji byto rekordowo niskie®’. Barack Obama kreowat sie na kandydata
niosgcego oczekiwang przez duzg cze$¢ spoteczenstwa zmiane. Internetowi
zwolennicy owczesnego senatora z lllinois chetnie wykorzystywali w kampanii
wyborczej klisze z ,Gwiezdnych Wojen”, wpisujgce sie w te narracje. Tworzyli w ten
sposob okreslony wizerunek obu kandydatéw, ,swojego” i ,wrogiego”. W ujeciu
pozytywnym Obama to Rycerz Jedi (fot.2, fot.3), zas jego przeciwnik to Lord Sithdw,
Smiertelny wrdg jasnej strony mocy, uosabiajgcy zto, gniew i nienawis¢. John McCain
jawi sie w obrazkowym dyskursie jako Imperator — ztowieszcza postaé symbolizujgca
tyranie i zepsucie, ktére wyborcy niechetni republikanskiej administracji utozsamia

z ekipg odchodzacego prezydenta (fot. 3, fot. 4).

Fot. 2. Barack Obama jako Rycerz Jedi oraz tekst ,Jestes nasza ostatnig nadzieja!”,
nawigzujacy do dialogu z ,Nowej Nadziei”, epizodu IV ,,Gwiezdnych Wojen”.

Obama

’

»

B Yousrefour

()nl)'
HORE!

Zrédto: http://www.peacemonger.org/assets/images/products/B054.ipg, 13.02.2013.

% STAR WARS BARACK OBAMA JEDI LIGHTSABER 2009 IN THE WHITE HOUSE,
https://www.youtube.com/watch?v=B1GXEoNTJ6Q, 13.02.2013.

% politics & Popular Culture..., s. 14. Ttum. wiasne.

W kwietniu 2008 roku aprobata dla pracy George’a W. Busha jako Prezydenta spadta do 28%, co byto
najnizszym wynikiem od poczatku jego urzedowania w roku 2000. Zrédto: Bush Job Approval at 28%, Lowest of
His Administration, GALLUP,
http://www.gallup.com/poll/106426/bush-job-approval-28-lowest-administration.aspx, 13.02.2013.
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Fot. 3. Barack Obama jako Rycerz Jedi wierny ideatom demokracji,
oraz John McCain jako , Imperator” stojacy na czele niedemokratycznego panstwa.

Zrédto:http://www.obamarofl.com/wp-content/uploads/2009/02/mccain.jpg, 13.02.2013.

Fot. 4. John McCain jako Imperator Palpatine, witadca Galaktycznego Imperium i jeden z giéwnych
antagonistow Sagi.

Zrédto: http://al.ec-images.myspacecdn.com/images02/118/c6ebfdbe02b34a9dbe40331e42875f69/l.ipg,
13.02.2013.

Popkulturowy wizerunek Obamy przekroczyt, zgodnie z logika kultury
uczestnictwa, granice pojedynczej platformy komunikacyjnej. Tom Chivers,

dziennikarz ,The Telegraph” pisze: Prezydent Obama udowodnit, ze moc jest w nim
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silna, uzywajgc miecza swietlnego do walki z olimpijskim szermierzem®.Chivers
nadaje prezydentowi miano , Obama-Wan Kenobi”, nawigzujagc do nazwiska Obi-
Wana Kenobiego, jednego z gtéwnych bohateréw , Gwiezdnych Wojen”. Zastanawia
sie takze, kto zmierzy sie z ,Prezydentem Kenobim” w roli Dartha Vadera. Jako
jednego z potencjalnych przeciwnikdw wymienia Johna McCaina. Rywal Obamy
rowniez wykorzystywat w czasie kampanii klisze z filméw George’a Lucasa. Gdy
Obama wyzwat go na ,pojedynek” dotyczgcy podatkdw, McCain zartobliwie dokonat
wyboru broni, proponujac miecze $wietlne®.

Prezydent z bronig Jedi pojawia sie takie w nagraniach
wideo. W przygotowanym przez serwis ,Funny or Die” krétkim filmie ,Obama Wan-

Kenobi” mierzy sie z prezenterkg i celebrytkg, Oprah Winfrey (fot. 5).

Fot. 5. Aktorzy w rolach Baracka Obamy i Oprah Winfrey w pojedynku na miecze swietlne.

Zrédto:http://t.fod4.com/c/642502ab86/c480x270 custom 098119c42167eff732cc70b67a6865e6 33318.jpg
13.02.2013.

John Corner, profesor University of Liverpool, pisze, ze politycy mogg osiggac
korzysci wizerunkowe dzieki symbolicznym fotografiom, muszg jednak miec

Swiadomos$¢ ,,dziennikarskiego oportunizmu”, wskutek ktdrego ich wizerunki mogg

81 Chivers, Barack Obama-Wan Kenobi. Who is his arch-nemesis?,
http://www.telegraph.co.uk/news/newstopics/howaboutthat/6203066/Barack-Obama-Wan-Kenobi-who-is-
his-arch-nemesis.html, 11.02.2013.

% ). Bentley, McCain challenges Obama to Lightsaber Duel, http://www.cbsnews.com/8301-502443 162-
4316160-502443.html, 22.03.2013.
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zosta¢ umieszczone w niepozadanym konteksécie’®. Obama-Rycerz Jedi, zgodnie ze
stowami Davida Carra o Joe Hydrauliku, staf sie milionem innych rzeczy. W sieci
pojawity sie modyfikacje przedstawiajgce Obame jako reprezentanta ciemnej strony
mocy (fot.6). Wociggniecie prosumentow w transmedialny dialog popkulturowy

doprowadzito do czesciowej utraty kontroli nad wizerunkiem polityka-celebryty.

Fot. 6. ,,0Obama. Czy naprawde chcemy Sitha w gabinecie?”.

Do we really want a Sith in Office?

\o/ MotivatedPhotos.com

Zrédto: http://americanpatriotscommission.files.wordpress.com/2009/12/obama-sith.jpg, 13.02.2013.

Podsumowanie

Wedtug Johanny Blakley z Norman Lear Center’?, chwyty z popkulturowego
arsenatu czesto sg stosowane przez politykdw w najgorszy, najstraszniejszy sposo’bn,
co przywodzi pytanie o wptyw kultury masowej na jakos¢ dyskursu politycznego.
Zasadne jest ono choéby w przypadku omawianego casusumiecza swietlnego. Dla
zwolennikdw argumentacji Neila Postmana pytanie, czy stosowanie przez gtowe
panstwa plastikowych zabawek w celu autopromocji jest dziataniem szkodliwym dla

jakosci sfery publicznej, bedzie prawdopodobnie poza dyskusjg. Podobnie krytycznie

. Corner,Mediated Persona and Political Culture. [w:] J. Corner, D. Pels (red.), Media and the Restyling of
Politics, London 2003, s. 68-69.

' Centrum badawcze zajmujace sie problematyka spotecznego, politycznego, ekonomicznego i kulturowego
znaczenia rozrywki. http://www.learcenter.org/html/about/index.php, 13.02.2013.

"2 politics & Popular Culture..., s. 29, ttum. wtasne.
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spojrze¢ mozna na oddolne formy wykorzystania przez internautéw omawianego
wizerunku do tworzenia zartobliwych, obrazkowych kolazy.

Z drugiej strony, zdaniem Henry’ego Jenkinsa,skrystalizowanie czyichs
poglgddw politycznych w postaci skierowanego do szerszego obiegu fotomontazu jest
nie gorszym przejawem obywatelskiej postawy, niz napisanie listu do redakcji lokalnej
gazety, ktora moze, ale nie musi go wydrukowad.(...) Zdjecia mogq stanowic¢ rownie
powazny zestaw narzedzi retorycznych, jak tekst. Przekazywanie ich swoim znajomym
to taki sam akt polityczny, jak wreczanie broszurek lub naklejek na zderzak”.

Oba punkty widzenia prébuje godzi¢ w duchu Colemanowskiego podejscia
Stephen Duncombe, wedtug ktérego nie istnieje konflikt miedzy stylem i trescig
aktywnosci politycznej’®. Przyjecie do wiadomosci istotnej roli stylu — w tym
przypadku estetyki kultury masowej — w dyskursie politycznym, nie oznacza
automatycznego uznania jego wiarygodnosci we wszystkich przejawach. Wedtug
Johna Streeta chodzi o to, Zze proces badawczy musi uznac estetyczny charakter
zwiqzku reprezentacji, w ktdrym pojecia ,,autentycznosci’ lub ,wiarygodnosci”’, stylu
i atrakcyjnosci, sq uzasadnionymi okresleniami’.

Z powyiszych rozwazan wytania sie obraz skutecznego polityka-celebryty,
ktory lepiej niz poprzednicy rozumie i wykorzystuje popkulture w dyskursie
publicznym. Skala modyfikacji i redystrybucji omawianego w artykule wizerunku
Rycerza Jedi byta jednak na tyle duza, ze odwotanie sie wytgcznie do teorii Streeta
przy charakteryzowaniu fenomenu Obamy jako polityka-celebryty jest
niewystarczajgce. Zjawisko to wskutek oddolnej aktywnosci przybrato bowiem
rozmiary wykraczajgce poza dziatalnos¢ sztabowcow i specjalistow do spraw
wizerunku. Narzedzi dla zrozumienia udziatu odbiorcéow w omawianym procesie
dostarcza teoria konwergencji oraz kultury uczestnictwa.

Przytoczone w tresci artykutu przyktady ukazujg wspodtzaleznosci teorii

konwergencji kulturowej i modelu celebrity politics. Modyfikacje zdje¢, tworzenie

> H. Jenkins, Kultura konwergengji..., s. 215.
" politics & Popular Culture..., s. 55.
. Street, Celebrity politicians..., s. 449, ttum. wiasne.
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kolazy obrazkowych czy filméw stanowig przejaw spotecznej kreatywnosci na
niespotykang wczesniej skale. Zasadnym wydaje sie pytanie o polityczng doniostos¢
zartobliwych prac i ich wptyw na jako$¢ publicznej debaty. Szybkos¢ z jakg kolejne
prace powstajg i przepadajg posrdod krgzacych po sieci niezliczconych nagran
i obrazéw, sktania do konstatacji, ze — cho¢ stanowig one godny zauwazenia element

dyskursu — nie powinnismy przeceniac ich roli.

Marek Gontarczyk — doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych

Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

W artykule przedstawiono sposob, w jaki polityk-celebryta funkcjonuje we
wspoifczesnej, transmedialnej rzeczywistosci. Autor przybliza teorie oraz kontrowersje
zwigzane z wykorzystywaniem kultury masowej w dyskursie publicznym. Uznaje, ze
zrozumienie powyzszego mechanizmu wymaga uzupetnienia o teorie aktywnej
konsumpcji informacji przez wspoétczesnych odbiorcow. Przedstawia w zwigzku z tym
zagadnienie kultury konwergencji, zaktadajacej nieustanng interakcje mediéw
roznego rodzaju. Kwestie teoretyczne uzupetnia przyktad wykorzystania nawigzan do

,Gwiezdnych Wojen” w dyskursie politycznym.

OBAMA AND MCCAIN WITH LIGHTSABERS. POLITICIANS IN THE AGE OF CULTURAL
CONVERGENCE

Abstract

The paper presents the manner in which a celebrity politician functions in
contemporary transmedia reality. The author describes the theory and controversies
associated with the use of popular culture in public discourse and claims that
understanding of its mechanism requires including the theory of active consumption
of information by contemporary audiences. Therefore, the paper focuses also on the

issue of convergence culture, which involves constant interaction of various types of
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media. Theoretical issues are complemented with an example of the use of ,Star

Wars” references in political discourse.
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Igor Rostonski

KRYZYS NOWEJ UMOWY SPOtECZNEJ. POLITYCZNO — KULTUROWE
UWARUNKOWANIA NARODZIN POLSKIEGO RUCHU PUNK

Stowa kluczowe:

punk, kryzys, kontrkultura, PRL, opozycja

Pojecie punk trudne jest do jednoznacznego zdefiniowania. Wynika to po
pierwsze z antynaukowego charakteru zjawiska. Akademickiemu podejsciu nie sprzyja
spontanicznosé, dowolnos¢, swoboda ekspresji i zywiotowos¢ punka, a takze niecheé
do wszelkich préb teoretyzowania i systematyzacji, ktore sitg rzeczy prowadzi¢ musza
do generalizacji i uproszczen, nie dotykajac zarazem istoty zagadnienia. Po drugie,
punk jest pojeciem o stosunkowo szerokim zakresie uzycia, na ktére sktada sie szereg
réznorodnych tendencji, inicjatyw czy sposobdw (samo)realizacji, w zaleznosci od
preferencji danego uczestnika ruchu. Wysoce indywidualne podejscie i interpretacja
sprawia, ze dla kazdego niemal uczestnika ruchu punk, przy zachowaniu pewnych
podobienstw, moze mie¢ inne znaczenie. Pomimo znamion uniformizacji,
obserwowalnej w trzydziestopiecioletniej juz historii zjawiska, nadal trudno mowic
o statej liscie wyznacznikdw, atrybutdéw czy elementdéw znaczenia pojecia.

Jako punkt wyjscia dla niniejszego tekstu mozna jednak przyjgé, ze punk jest
jednym z przejawdw kontrkultury rozumianej jako zespdt zjawisk wystepujgcych
poczgwszy od lat 60. XX wieku, az do dzisiaj, polegajgcych na czynnym
przeciwstawieniu sie spofecznie ustalonym i podzielanym wartosciom® badz jako
pewna kultura, szczegdlnie mtodych ludzi, ktdrej wartosci i styl Zycia pozostajq

w opozycji do wiekszosci’.

! Cyt. za: T. Paleczny, Kontestacja: formy buntu we wspétczesnym spoteczeristwie, Krakéw 1997,
http://www.isr.wsmip.uj.edu.pl/publikacje/kontestacja.htm, 6.01.2011.
2 Cyt. za: Tamze.
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Punk, w jezyku angielskim znaczacy tyle co ,Smiec¢”, zrodzit sie w Wielkiej
Brytanii i USA w latach 1976-77, w opozycji do ruchu hipisowskiego, stajgcego sie
czescig kulturowego establishmentu. Punkowcy oskarzali hipisowskg generacje
o zdrade ideatdw. Punk stanowit w pewnym sensie antyteze ruchu hipisowskiego.
O ile hipisom przypisa¢ mozna takie cechy jak idealizm, optymizm, kreslenie wizji
utopii wspdlnotowych czy postawy kontemplacyjne, o tyle punk uosabiat kolejno:
nihilizm, pesymizm, anarchizm i dziatanie®. Nihilizm, symbolizowany przez hasto No
Future, nie przyjmowat jednak wymiaru totalnego: W kostiumie nihilizmu wystqpili
ludzie $wiadomi mielizn i niekonsekwencji dtugowtosej rewolty hipiséw”. Popularne w
latach 60. XX wieku hasto ,dzieci kwiatéw”, punk zastgpit zwrotem ,dzieci Smieci”;
odrzucit tez wolng mitos¢ na rzecz ,,seksu i przemocy”. W istocie jednak ruch punkowy
walczyt z opresjq polityczng, nieréwnosciami ekonomicznymi, seksizmem, nazizmem?.

Katalog wartosci afirmowanych przez ruch punkowy, ktdry na przestrzeni lat
ulegat ewolucjom, obejmuje obecnie postulaty wolnosciowe i egalitarne,
indywidualizm, pacyfizm, antymilitaryzm, anarchizm (rozumiany jako sprzeciw wobec
wszelkiej wtadzy), antyfaszyzm, antyrasizm, ekologie, walke o prawa zwierzat czy
wegetarianizm, alterglobalizm, nieche¢ wobec kapitalizmu (w przypadku PRL byta to
nieche¢ do realnego socjalizmu), etc. W odniesieniu do dziatania naczelng punkowg
zasadg jest Do It Yourself (DIY), czyli Zréb To Sam. Punk niezwykle wysoko ceni sobie
takie wartosci jak niezalezno$é, samodzielne myslenie oraz nonkonformizm, szczerosé
i wiarygodnos¢ przekazu. Z punkiem nierozerwalnie wigze sie tez pojecie kontestacji,
niezgody na zastang rzeczywistos¢. Jednym z wazniejszych srodkdw stosowanych
przez ruch punkowy jest artystyczna lub intelektualna prowokacja.

Opisujac kontrkulture punk nie wolno zapomnie¢ o muzyce. Zrodzona

w potowie lat 70. zesztego stulecia® przeszta daleko idaca ewolucje: z klasycznego

M. Rychlewski, Rock, kontrkultura, establishment, (w:) W. J. Burszta, M. Czubaj, M. Rychlewski (red.),
Kontrkultura — co nam z tamtych lat?, wyd. SWPS Academica, Warszawa 2005, s. 146-148.

* W. Kuligowski, Pfe¢ kontrkultury, (w:) W. J. Burszta, M. Czubaj, M. Rychlewski (red.), Kontrkultura - co..., s. 92.
® Tamze.

® Za pierwszy stricte punkowy album uchodzi debiutancki krazek amerykanskiej grupy The Ramones, ktory
ukazat sie 23 kwietnia 1976 roku. Jeszcze w latach 60. XX wieku w USA dziataty takie grupy jak The Stooges
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punk rocka wyrosto wiele innych nurtow, takich jak post punk, nowa fala, oil,
hardcore punk oraz crust punk, etc.

Punk rock charakteryzuje sie prostym, surowym i agresywnym brzmieniem
opartym na gitarach i perkusji, okraszonym buntowniczymi tekstami,
bezkompromisowo opisujgcymi rzeczywistos¢. Zespoly punkowe poprzez swag
,brzydka” muzyke manifestowaty niecheé i pogarde wobec dominujgcego wowczas
rocka progresywnego oraz art rocka, charakteryzujgcego sie sztucznoscia,
wirtuozerig, wydtuzonymi do granic mozliwosci suitami, przerostem formy nad trescig
oraz tekstami, ktore nijak miaty sie do rzeczywistosci, w jakiej zyli mtodzi ludzie.

Powyzsza charakterystyka stanowi uogdlnienie, jednakie zawarte w niej
pojecia i kategorie w mniejszym badZz wiekszym stopniu odzwierciedlajg istote
zjawiska, jakim jest punk.

Punk, jako tak rozumiany fenomen spoteczno — kulturowy, dotart do Polski
stosunkowo szybko, bo w 1978 roku i doskonale odnalazt sie w warunkach realnego
socjalizmu, zjednujgc sobie coraz wiekszg liczbe zwolennikdéw. Okazuje sie bowiem, ze
paradoksalnie — pomimo oczywistych réznic systemowych i gospodarczych — sytuacja,
w jakiej poddwczas znajdowali sie mtfodzi Polacy, pod wieloma wzgledami
przypominata te, w jakiej przyszto funkcjonowaé ich réwiesnikom w ogarnietej
punkowg rewoltg Wielkiej Brytanii. Zwrdcit na to uwage badacz kultury rockowej
J. Wertenstein-Zutawski: Martwota, brak perspektyw i rosngca frustracja — tak mozna
by najlapidarniej okresli¢ istote podobienstwa sytuacji spotecznej i kulturowej
mtodziezy angielskiej i polskiej w drugiej pofowie lat 70. — sytuacji, ktora
zaowocowata nowg<<prawdziwg>> muzykq rockowq. | tu i tam mfodzi ludzie
odczuwali bolesnie wszelkie przejawy hipokryzji’.

Opisang sytuacje, typowg zaréwno dla Wielkiej Brytanii, jak i dla Polski drugiej
potowy lat 70., najkrocej okreslic¢ mozna by mianem kryzysu. Wedtug Marzeny

Kielak-Adamowicz, poczatki polskiego ruchu punkowego zbiegty sie w czasie

i Velvet Underground okreslane dzi$ mianem protopunkowych. W Wielkiej Brytanii pierwszg punkowg ptytg byt
singel New Rose grupy The Damned z pazdziernika 1976 roku.

7 ). Wertenstein-Zutawski, Rock, mtodziez, spoteczeristwo. Miedzy nadziejg a rozpaczg, Instytut Kultury,
Warszawa 1993, s. 50.
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z narastajgcym kryzysem ekonomicznym. Kryzys nie ominagt ludzi mtodych,
wywierajgc niebagatelny wptyw na ich postawy, wartosci i oczekiwania oraz szeroko
pojetg mentalnos¢. Proces ten wywotat z kolei daleko idgce konsekwencje w obszarze
kultury mtodziezowej, przyczyniajgc sie do bujnego rozwoju punkowej kontestacji
wymierzonej w realia spoteczno — polityczne. Autorka dodaje, powotujac sie na stowa
T. Lipinskiego, ze to wtasnie sytuacja kryzysowa byta kluczowym czynnikiem
utatwiajacym zadomowienie sie punka w polskich warunkach®.

Samag sytuacje kryzysowg, w kontekscie stanu swiadomosci mfodziezy, mozna
okresli¢ za G. Nowackim jako blokade aspiracji, po pierwsze — do osiggniecia
standardu zyciowego przekraczajgcego mozliwosci ekonomiczne kraju, po drugie — do
podmiotowosci’. W Polsce u schytku lat 70. XX wieku oba warunki bez watpienia
zostaty spetnione.

Historyk Andrzej Friszke zwrdcit uwage, iz w latach 1957 — 1976 relacje
pomiedzy spoteczenstwem a organami wtadzy panstwowej opieraty sie na tak zwanej
,howej umowie spotecznej”, bedacej jednym z czynnikdw gwarantujgcych stabilnosé
realnego socjalizmu'®. Kategoria ,nowej umowy spotecznej” wprowadzona zostata
przez czeskiego politologa Antonina Liehma, zas jej gtdwna zasada brzmi nastepujgco:
obywatele przekazujq panstwu cafoksztatt swych praw indywidualnych i zbiorowych,
a panstwo zapewnia im w zamian state zatrudnienie ze Sredniq ptacq za minimum
wktadu pracy i osobistej inicjatywy™".

Jak dodaje autor, juz w 1975 roku pojawity sie pierwsze symptomy erozji
omawianej ,,umowy”. Jednym z nich byt wystosowany w grudniu ,,List 59”, przeciwko
zmianom w Konstytucji PRL. Inng, nie mniej wazng oznaka, byt narastajgcy kryzys

ekonomiczny, dobitnie ukazujacy, ze to wtadza nie realizuje zatozer ,umowy”*?.

& M. Kielak-Adamowicz, Polski punk, (w:) J. Wertenstein-Zutawski, M. Peczak (red.), Spontanicznakultura
mfodziezowa, Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1991, s. 237-238.

9 Tamze, s. 237.

°Dwa podstawowe czynniki zapewniajgce rownowage systemu to, zdaniem autora, trwaty podziat Europy oraz
niemozliwa do szybkiego zniesienia zaleznos¢ Polski od ZSRR, A. Friszke, Przystosowanie i opor. Studia z dziejow
PRL, Biblioteka Wiezi, Warszawa 2007, s. 256.

2 Tamie, s. 260, 259.
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W obliczu kryzysu ekipa Edwarda Gierka podjeta decyzje o wykonaniu — jak to
nazwat Andrzej Paczkowski — ,,manewru gospodarczego”. Punkt krytyczny osiggniety
zostat 24 czerwca 1976 roku, kiedy to premier Piotr Jaroszewicz ogtosit podwyzke cen
produktow spozywczych. Konsekwencjg byt wybuch zamieszek w Radomiu, Ursusie
oraz Ptocku, w wyniku ktérych zatrzymano ponad 600 oséb, a dwie osoby poniosty
Smier¢ (pomimo iz do ttumienia protestéw nie uzyto broni palnej). Jakkolwiek wtadze
wycofaty sie z pomystu podwyzek, niepokornych robotnikdw dotknety
represje — prace stracito ponad 1200 oséb, za$ 400 ukarano aresztem badz grzywna®>.

Powstaje jednak pytanie, czym rdznita sie sytuacja z roku 1976 od dwdch
poprzednich kryzysow ,,umowy”, czyli Marca 1968 oraz Grudnia 1970. Otéz zasieg
wydarzen marcowych ograniczyt sie wytacznie do elit intelektualnych i studentéw.
O ile Marzec 1968 dla wielu pdzniejszych opozycjonistéw stanowit swoisty wstrzgs
intelektualny i mentalny, o tyle nie zachwiat on fundamentami samego systemu.
Z kolei tragiczne wydarzenia na Wybrzezu w grudniu 1970 roku miaty charakter
robotniczy. Pociggnety one za sobg zmiany na szczytach wtadzy. Réwnowaga systemu
zostata przywrdcona, jednakze odtgd wsrdd elit partyjnych zaczat panowad strach
przed buntem robotniczym na masowa skale™. W obu przypadkach nie doszto do
wspotpracy robotnikdw z intelektualistami. Przetom w tej kwestii nastgpit wtasnie
w 1976 roku. A. Paczkowski podkresla, ze w odrdznieniu od poprzednich robotniczych
buntow, tym razem strajkujgcy uzyskali poparcie ze strony Srodowisk
kontestatorskich, ktore m. in. dzieki kampanii protestow w sprawie zmiany
konstytucji, stawaty sie wiasciwie juz grupami opozycyjnymi*>. 23 wrzeénia powstat
Komitet Obrony Robotnikow, ktéremu przyswiecata idea organizowania
bezposredniej pomocy materialnej i prawnej dla represjonowanych uczestnikow
protestu™®. Wkrétce ujawnity sie kolejne organizacje takie jak Ruch Obrony Praw

Cztowieka i Obywatela oraz jawnie antykomunistyczna Konfederacja Polski

B A. Paczkowski, Strajki, bunty, manifestacje jako polska droga przez socjalizm, Poznanskie Towarzystwo
Przyjaciot Nauk, Mata Biblioteczka PTPN t. 10, Poznan 2003, s. 98-100.

YA, Friszke, Przystosowanie..., s. 258-259.

BA. Paczkowski, Strajki, bunty..., s. 100-101.

oA, Friszke, Przystosowanie..., s. 262.
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Niepodlegtej. Na tym wtasnie polegata wyjatkowos¢ roku 1976: W istocie po raz
pierwszy od czasu kiedy dziatata legalna opozycja — tj. od lat 194547 — pojawity sie
trwatfe struktury inicjujgce opor spofeczny. A co wazniejsze: tworzone w celu stawiania
oporu®’.

Tak czy inaczej, kryzysu ,nowej umowy spotfecznej” nie mozna ograniczac
wytgcznie do obszaru dziatalnosci rodzacych sie i niezbyt liczebnych struktur
opozycyjnych. Problem bowiem, jak przekonuje A. Friszke, byt znacznie bardziej
rozlegty i nalezy rozpatrywac¢ go w ramach szerszych procesow niz tylko polityka.
Dotyczyty one w duzej mierze monotonii, szarosci i rutyny zwigzanej z wykonywaniem
codziennych drobnych, lecz kiopotliwych czynnosci, podejmowaniem niekiedy
znacznych wysitkdw w celu zdobycia ddébr niezbednych do normalnego Zycia,
przezywaniem notorycznych udrek jakie serwowata swym obywatelom witadza.
Sktadnikami takiej rzeczywistosci byty nieustanne problemy natury ekonomicznej,
niedobdr najpotrzebniejszych produktéow, przy jednocze$nie wszechobecnych
kolejkach, kulejgca gospodarka mieszkaniowa i ogdlna szaro$é. Wsrdod Polakéw
budzito sie przekonanie, iz wtadza nie wywigzuje sie ze swych zobowigzan, a co za

718 Do praktyki realnego socjalizmu

tym idzie — tamie ,nowg umowe spotecznag
potowy lat 70. nalezata bowiem korupcja, nepotyzm, nomenklaturowy system
przywilejow, nierdwnosci, ograniczenia swobody zycia i poglagddow, nieefektywnos¢
ekonomiczna i — co najwazniejsze — podwdjna moralnosc: rozbieznosc¢ szczytnych,
a coraz bardziej skompromitowanych haset socjalistycznych z cynicznym
postepowaniem, w ktérym poptacata ptyngca z samej gory nieuczciwosc™.

Omawiana sytuacja nie dotyczyta wytacznie ludzi dorostych. Skutki kryzysu
bezposrednio odczuwata réwniez — a by¢ moze nawet w wiekszym stopniu —
mtodziez. Ma to silny zwigzek z czynnikiem demograficznym. Mtodzi mieli jednak
Swiadomosé, ze system, w jakim zyjg, nie gwarantuje im realizacji ich aspiracji

zyciowych. Ekipa Gierka oferowata im ubogg oferte ksztatcenia, niski poziom

A Paczkowski, Strajki, bunty..., s. 102.
BA. Friszke, Przystosowanie..., s. 270.
9, Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez..., s. 21.
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zarobkow, pogarszajace sie warunki pracy w zakfadach przemystowych oraz
minimalne szanse na mieszkanie z przydziatu®.

Réwniez polityka kulturalna panstwa nie mogta sprosta¢ oczekiwaniom
mtodych Polakdw. Wprawdzie wraz z przejeciem wtadzy przez E. Gierka obnizyta sie
kontrola nad dziatalnoscig artystyczng, co miato przetozenie na repertuar radiowy
i telewizyjny, jednak juz po 1974 roku, na fali ,propagandy sukcesu” zaczeto
likwidowa¢ obszary swobody kulturalnej, znacznie ograniczajac jej zasieg®'. Wynikato
to z dazenia wtadzy do zbudowania tak zwanego ,socjalistycznego spoteczenstwa
konsumpcyjnego”. W tym celu zaoferowano Polakom po raz pierwszy w historii tak
nieskrepowany dostep do wytwordéw zachodniej kultury masowej oraz ich rodzimych
kopii. W efekcie mtodzi ludzie mogli zapoznac sie z zachodnim stylem zycia, co tylko
pobudzato ich apetyty?’. Konsekwencjg tak prowadzonej polityki byto zepchniecie na
margines wszelkiej ambitniejszej dziatalnosci tworczej: Rozrywka zostata zmieniona
w ceremonialne <<koncerty dla ludzi pracy>>, lansujgce bezproblemowgq, rozrywkowg
tandete. Dla mtodziezy pozostawiono dyskoteki. Wrecz lansowano je jako element
polityki kulturalnej <<dla mas>>>. Jak wspomina M. Makowski, Gierkowskie otwarcie
na Swiat oznaczato w istocie otwarcie na niemieckie disco, czyli muzyke tylez
przyjemna, co bezmyélng, w petni adekwatng do ,socjalizmu na dorobku”**.
M. Kielak-Adamowicz przekonuje, ze w nastepstwie tak rozumianej polityki
kulturalnej, lansujagcej model konsumpcyjny, mtodziez pozbawiona zostata
podmiotowosci. To z kolei prowadzito do rozczarowania, poczucia braku
bezpieczenstwa i niecheci do instytucji paristwowych®.

Wymienione wyzej czynniki przyczyniaty sie do pogtebiania sytuacji anomijnej,
ktorej istota polega na osfabieniu kontroli moralnej w spoteczerstwie, relatywizacji

i nieefektywnosci norm kulturowych, wykorzenieniu i atomizacji, chaotycznosci

20, Friszke, Przystosowanie..., s. 270-271.

21 ). Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez..., s. 49.

2, Friszke, Przystosowanie i..., s. 271.

2, Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez..., s. 49.

M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo ile procent Babilonu?, Manufaktura Legenda, Katowice 2010, s. 113.
2 M. Kielak-Adamowicz, Polski punk..., s. 237.
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i niepewnosci zycia spotecznegoorazniemoznosci realizacji uznawanych wartosci’®.
J. Wertestein — Zutawski podkreéla, iz jedng z form reakcji na sytuacje anomijng moga
by¢ fenomeny spontanicznej kultury miodziezowej, bedace odpowiedziag na
narzucane wzory zycia spotecznego®’.

Na takiej zasadzie pojawit sie w Polsce punk: mtodzi ludzie nie chcieli zy¢
w takim korupcyjnym systemie, ktory stwarzat pozory czegos, co byto z gruntu
niezdrowe (...). Byty to rézne formy odchodzenia, odrzucania tego proponowanego
wzoru spotecznego. Innym przejawem, ktory w podobny sposob sie zakorzenif, byt
ruch punk rocka...)*®.

Nie powinno nikogo dziwi¢ stwierdzenie, iz polski punk nie byt zjawiskiem ani
nowatorskim, ani wielce oryginalnym. Zostat niejako zaposredniczony, czy tez
przeszczepiony, na polski grunt z krajéw zachodnich, a przede wszystkim z Wielkiej
Brytanii i USA (w pierwszej fazie czerpano przede wszystkim z wzorcéw angielskich).
Trzeba jednak podkresli¢, iz punk doskonale sie w Polsce zaaklimatyzowat, co
zdaniem Piotra Bratkowskiego wynikato wtasnie z ,punkowej” sytuacji spotecznej,
politycznej oraz ekonomicznej, w jakiej znajdowali sie tu mtodzi ludzie. To za$
zadecydowato o jego autentycznosci, a takze — pomimo nasladownictwa zachodnich
wzorcdw — nadato mu swoiécie pojmowana wyjatkowo$¢?.

Punk w PRL réznit sie pod kilkoma wzgledami od zachodniego pierwowzoru.
Przede wszystkim wolny byt od haset antykapitalistycznych. Z oczywistych przyczyn
jego ostrze wymierzone byto w realny socjalizm. Z tego tez powodu inaczej
traktowano w Polsce pojecie anarchii. Rodzimi punkowcy definiowali jg jako stan
umystu, a nie forme rzgdéw®, pomijajac watek krytyki wolnego rynku typowy dla
angielskich grup anarchopunkowych. Po drugie, polski punk w jeszcze wiekszym
stopniu nabierat  charakteru politycznego, poniewaz w  warunkach

niedemokratycznego panstwa walczyt o wartosci podstawowe, takie jak wolnos¢

%6 ). Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez..., s. 111, 37.

*’ Tamize, s. 100-101, 111.

28 Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 116.

2 G.K. Witkowski, Grunt to bunt. Rozmowy o Jarocinie, In Rock, Poznan 2011, s. 21-22.

0. Grabowski, Dezerter. Poroniona Generacja?, Kayax Production&Distribution, Warszawa 2010, s. 73.
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stowa czy prawa jednostki, ktdrych na Zachodzie nikt nie kwestionowat. Jak stusznie
zauwaza K. Varga, polski punk byt jednak zjawiskiem niezwyktym, pionierskim,
rodzqcym sie w skrajnie niesprzyjajgcych warunkach stanu wojennego, w sytuacji
o wiele bardziej opresyjnej niz angielski punk w czasach Thatcher. Polski
<<Dezerter>>byt antysystemowy, tak jak antysystemowy byt angielski <<The Clash>>,
ale powiedzmy sobie szczerze — to jednak byty zupetnie inne systemy, a bunty
angielskich gérnikéw to nie byt dramat kopalni <<Wujek>>>". Po trzecie, w warunkach
gospodarki socjalistycznej, charakteryzujacej sie niedoborem wszelkich doébr,
kierowanie sie przez polskie grupy punkowe zasadg DIY byto nie tyle wynikiem
wyboru (jak w przypadku ruchu punkowego w Anglii czy USA), ile koniecznoscia®. Po
czwarte wreszcie, z uwagi na panujacy ustréj gospodarczy oraz brak zainteresowania
ze strony rezimowych mediéw, polski punk w latach 80. nie zostat zaprzegniety
w machine kultury masowej, podczas gdy na Zachodzie bardzo szybko podjeto takie
proby.

Jason Flower, wydawca kompilacji “Victim of safety pin. Polski punk
underground 1978-82"wskazuje, iz pierwsze echa punkowej rebelii dotarty do Polski
juz w 1977 roku. Punk rozprzestrzeniat sie réoznymi kanatami: dzieki sprowadzanym
prywatnie ptytom i kasetom z zachodnimi punkowymi albumami, a takze dzieki
odbieranym w Polsce muzycznym audycjom emitowanym na falach Radia Luxemburg
oraz BBC. Nieliczni, ktérym udato sie spedzi¢ czes¢ 1977 roku w Anglii, mieli okazje
zetkng¢ sie bezposrednio z punkowg eksplozjg, inni za$ prowadzili listowna
korespondencje z punkowcami z Zachodu®®. Warto réwniez wspomnie¢ o stynnej
warszawskiej gietdzie ptytowej na Wolumenie (ulica na Zoliborzu), gdzie mozna byto
zaopatrzy¢ sie w punkowe albumy, nawigzywaé znajomosci oraz zdobywac informacje
na temat nowego ruchu®*. Z rzadka informacje te przedostawaty sie do rezimowych

medidw — najczesciej zresztg przedstawiano je w zmanipulowany sposdb, jako

K. Varga, Czy tu bedzie rewolucja, czyli wspominki z czaséw heroicznych, ,Duzy Format”, nr 48/907 9 XIl 2010,
s. 21,

32 Ludziom o co$ chodzito. O polskiej scenie niezaleznej mowi Uszaty, ,Pasazer”, nr 28/29, zima 2012, s. 174.

>3 ). Flower, Victimof safety pin. Polski punk underground 1978-82, booklet dotaczony do ptyty, Supreme Echo,
2003, s. 3.

1 Gnoinski, Kult Kazika, In Rock, Poznan 2000, s. 6.
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zjawisko niebezpieczne, kojarzone z narkomania i chuliganstwem, czy jako przejaw

735

»degeneracji burzuazyjnej kultury”” (np. Robert Brylewski po raz pierwszy o punku

przeczytat w ,Zyciu Warszawy”>°).

J. Wertenstein-Zutawski prezentuje zblizony do przedstawionego przez
Flowera mechanizm przenikania do Polski wzoréw subkulturowych, ktéry dobrze
obrazuje przypadek punka: ludzie, ktérzy wyjezdzajg za granice, przywozg do Polski
informacje o nowym ruchu kulturowym, a takze artefakty z nim zwigzane,
przede wszystkim ptyty i kasety, ale réwniez styl ubierania, fanziny, etc. Nastepnie
elementy nowej subkultury (w tym wypadku punkowej) s przyjmowane oraz
nasladowane przez waskie elity skupione wokot duzych miast, budzac zarazem wiele
skrajnych emocji i kontrowersji. Dopiero na kolejnym etapie zjawisko zdobywa
zainteresowanie i akceptacje szerszej grupy ludzi, ktorzy wnoszg don swe wiasne
przezycia oraz aspiracje. Wowczas, zdaniem Zutawskiego, nastepuje zakorzenienie
danej subkultury w nowym srodowisku i nabywanie przez nig wifasnych
indywidualnych cech?.

Za legendarnego pierwszego polskiego punkowca uchodzi Leszek Danicki,
znany szerzej pod pseudonimem ,Walek Dzedzej”. Dzedzej, wywodzacy sie raczej
z kontrkultury hipisowskiej, okreslany byt mianem ,legendy warszawskich przejs¢

h”*® oraz »polskiego Boba Dylana”39. W istocie, w latach 70. Walek

podziemnyc
Dzedzej wystepowat przy akompaniamencie gitary akustycznej i harmonijki ustnej,
wykonujgc utwory utrzymane w stylistyce folkowej, opatrzone prowokacyjnymi
tekstami o tematyce spotecznej. Dzieki tym wystepom zyskat ,stawe” wsréd
warszawskiego Srodowiska kontrkulturowego.

Jednak prawdziwym kluczowym momentem dla rozwoju polskiego punk rocka
okazat sie 1 kwietnia 1978 roku. W warszawskiej galerii Remont, w ramach

n

Miedzynarodowego Spotkania Artystow ,| Am”, wystgpita wodwczas brytyjska

3 M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 10.

M. Lizut, Punk Rock Later, Sic!, Warszawa 2003, s. 50.
7). Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez...,s. 12.

BEM. Makowski, M. Szymanski, Obok albo...., s. 136.
¥, Flower, Victim of..., s. 16.
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formacja , The Raincoats”. Impreza zorganizowana przez éwczesnego kierownika
galerii Henryka Gajewskiego miata bez watpienia charakter przetomowy. Byt to
pierwszy w Polsce koncert zachodniego zespotu punkowego, zas pikanterie
wydarzeniu nadawat fakt, iz odbyto sie ono w instytucji prowadzonej przez
Socjalistyczny Zwigzek Studentéw Polskich.

Waga wydarzenia byta nie do przecenienia. Przede wszystkim byta to
absolutna nowosc. Dzieki inicjatywie Gajewskiego polska publiczno$¢ mogta uzyskac
bezposredni kontakt ze swiezym fermentem kulturowym, zobaczy¢ na wtasne oczy
odmienny styl zycia oraz bezposrednio przekonac sie, na czym tak naprawde polega
punk. Kamil Sipowicz na tamach tej samej ksigzki podsumowuje, ze pojawienie sie
,The Raincoats”w szarej i prowincjonalnej Warszawie konca lat 70. byto prawdziwym
szokiem estetycznym. Podobnego zdania jest Piotr Rypson, w latach 1979-80,
menadzer ,Tiltu”: Powtdrzmy: Warszawa w roku 77 czy 78 byta koszmarnym
zadupiem. Nagte pojawienie sie w jednym miejscu 100 o0sob, ktdre przynoszq tak
rézne komunikaty, co robic, jak byc. Kreatywne, ekscytujgce. Popchneto nas, w sensie
pojmowania, pojeciowo mocno (..). Po tym wszystkie pomysty na formowanie
zespotow zaczety znacznie $mielej sie konstytuowac™.

Nalezy doda¢, ze to witasnie klub Remont (oraz sam Gajewski) odegrat
niebagatelng role w pierwszej fazie rozwoju polskiego punka, poniewaz przygarnat
pod swoje skrzydta mtodych niepokornych twércow. Remont byt miejscem dalece
specyficznym, gdzie przenikaty sie réznorakie, czesto odlegte od siebie, Srodowiska —
poczawszy od opozycji, przez reformatorskag frakcje PZPR, filozoféw, korczac na
zbuntowanej mtodziezy, ktéra oczekiwata zmian.

Polski ruch punkowy nabrat przyspieszenia. W tym okresie szczegdlng role dla
jego rozwoju odegraty dwa osrodki: Gdansk oraz wtasnie Warszawa.

Specyfika Gdanska jako osrodka nowej kontrkultury wynikata gtéwnie z jego

nadmorskiego potozenia. Dzieki obecnosci duzego portu miasto byto przystowiowym

* Tamze, s. 11-13.

114



,oknem na $wiat”, totez najszybciej docieraty tam nowe $wiatowe trendy*. Niemata
w tym zastuga marynarzy, ktdérzy, powracajac z dalekich rejséw, przywozili do kraju
niedostepne w Polsce dobra kultury (np. ptyty z zachodnig muzyka). Na tej zasadzie
w Trdjmiescie pojawit sie punk. Sztandarowym zespotem byt wspomniany juz
,Deadlock”, ktérego pierwszy koncert odbyt sie 6 listopada 1978 roku®’. Nazwe grupy
nalezy ttumaczy¢ jako impas, martwy punkt, co zdaniem drugiego wokalisty grupy
Mirostawa Szatkowskiego odzwierciedlato panujgcy w polskim spoteczenstwie konca
lat 70. nastrdj czekania na co$ — by¢ moze na Sierpieri’80%. W ciagu swego istnienia
zespot przeszedt wiele zmian personalnych, a kluczowg postacia byt gitarzysta Maciej
,Brunet” lub ,Polsilver” Wilinski, ktéry jako jedyny wystepowat we wszystkich
sktadach®. Jednak sita napedowa pierwszego sktadu byt perkusista oraz autor
angielskich tekstow Jacek Luter Lenartowicz — postac nietuzinkowa, swietnie znajgca
jezyk angielski, twoérca jednego z pierwszych polskich fanzinéw pt. ,Pasazer”®.
Gdanscy punkowcy wyrdzniaé¢ sie mieli mtodym wiekiem, a takze radykalizmem
i ,stracencza” postawa’®. Znajduje to poniekad potwierdzenie we wspomnieniach
dotyczacych wczesnej dziatalnosci ,Deadlocka”. Zespdt cechowat sie wyrazistym,
agresywnym wizerunkiem i wykonywat takg witasnie muzyke: To byt czad
nieprawdopodobny. Kolesie mieli czerwone wtosy, taricuchy im z policzkow wyrastaty,
chodzili w podartych spodniach na bosaka, skakali po samochodach i wszystkim wokot
stawaty wiosy deba. Nie byto w tym zadnego bajeru”’ .

Nieco inna byfa natura srodowiska warszawskiego. M. Kielak-Adamowicz
twierdzi, ze warszawianie byli nieco starsi i w przeciwienrstwie do gdarszczan mieli
styczno$¢ z artystyczng bohemq, co nadawato im inteligenckiego charakteru®®. Do

pewnego stopnia mozna sie z tym zgodzi¢. Wsréd nich byli bowiem ludzie urodzeni

* Warto wspomnie¢, ze takze polski rock’n’roll oraz bigbit narodzity sie w Tréjmiescie, J. Wertenstein-Zutawski,
Rock, mtodziez..., s. 47-48.

2, Flower, Victim of..., s. 12.

43 Informacja z wktadki do kasety, Deadlock, ,,Ambicja”, Manufaktura Legenda.

* Nie wziat jednak udziatu w nagraniu jedynej ptyty zespotu pt. ,Ambicja”.

3 Informacja z wktadki do kasety, Deadlock, ,Ambicja”, Manufaktura Legenda.

M. Kielak-Adamowicz, Polski punk..., s. 240.

47 Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 170.

BM. Kielak-Adamowicz, Polski punk..., s. 240.
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jeszcze w latach 50. XX wieku, jak choéby muzycy ,Tiltu” Tomasz Lipinski (rocznik
1955), Tomasz ,Rastaman” Szczecinski (1956), ktdrzy w momencie narodzin punk
rocka, byli juz uksztattowanymi dorostymi osobami, majgcymi za sobg doswiadczenia
z ruchem hipisowskim. W srodowisku warszawskim obecna byta jednak réwniez
mtodziez w wieku licealnym, urodzonaw poczatku lat 60. — R. Brylewski, Pawet
,Kelner” Rozwadowski, Kazik Staszewski i inni.

Nalezy doda¢, ze warszawski punk w zadnym wypadku nie miat charakteru
proletariackiego, znacznie blizej byto mu do kregdéw inteligenckich czy wrecz
salonowych®. Pierwsi punkowcy nie wychowywali sie w rodzinach robotniczych, lecz
w tak zwanych ,,dobrych domach”. Ich rodzice cieszyli sie wysoka pozycjg spoteczng
badz wykonywali zawody uchodzace za prestizowe. Oto przyktady: Tomasz LipiAski
(, Tilt”)byt synem ilustratorki ksigzek Jadwigi Lipowskiej i stynnego rysownika oraz
satyryka Eryka Lipirﬁskiegoso; Rodzice Roberta Brylewskiego (,Kryzys”) wystepowali
w Panstwowym Ludowym Zespole Pieéni i Tanca ,Slask”, ktéry nieraz uswietniat
partyjne $wieta i akademie®; ojcem Kazika Staszewskiego byt legendarny bard
i architekt Stanistaw Staszewski, Macieja Goéralskiego (perkusista ,Kryzysu”) — filozof,
profesor Andrzej Goéralski, zas Kamila Stoora (pierwszy perkusista , Kryzysu”, pdzniej
,Deutera”) — aktor Mieczystaw Stoor>2.

Robert Brylewski zaznacza jednak, ze konstatacja o artystyczno-inteligenckich
poczatkach ruchu punk w Polsce odnosi sie jedynie do tak zwanego ,pionu
artystycznego”, czyli oséb aktywnych, autoréw, twoércéw, swoistych lideréw bedacych
motorem napedowym nowego zjawiska. Brylewski dodaje, ze na poziomie zatdg, czyli
»szeregowych” statystycznych sympatykéw punk rocka, wystepowali réwniez ludzie
z kregéw robotniczych53.

Do najwazniejszych warszawskich grup w owym czasie nalezaty rywalizujgce

poniekad ze soba: wspomniany ,Tilt” oraz kierowany przez Brylewskiego oraz

2 M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 40.

>0 Tamze, s. 28.

*! Tamze, s. 30-31.

> Wywiad z Robertem Brylewskim, ,,Garaz”, nr 24, wiosna/ lato 2006, s. 6.

> Robert Brylewski, Kryzys w Babilonie. Autobiografia. Rozmawia Rafat Ksiezyk, Wydawnictwo Literackie,
Krakéw 2012, s. 71.
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Goralskiego ,Kryzys”, ktéory bodaj jako pierwszy polski zespdét punkowy zdobyt
ogoblnopolsky popularnos¢, pojawiajgc sie nawet w telewizji. ,Tilt”, sformowany,
w potowie 1979 roku, uchodzit za zespdt najbardziej dojrzaty, inteligentny oraz
Swiadomy. Wynikato to zaréwno ze wspomnianego juz wieku i doswiadczenia
muzykow, anglojezycznych tekstéw autorstwa Lenartowicza (w owych czasach byta to
nowa jakos$é¢),jak i z aury, jaka potrafili wokét siebie wytworzyé. To wszystko
sprawiafo, ze zespot budzit spore kontrowersje: Tilt i jego muzyka — prosta,
intrygujgca, z lakonicznymi uczuciowymi tekstami — zyskat sobie szybko duzo
zwolennikow i wrogow (gftdwnie posrod innych muzykow rozdraznionych ich
manifestacyjng wyzszosciq i kabotyristwem)>*.

Z kolei poczatki ,, Kryzysu”, wystepujgcego poczagtkowo pod nazwg ,, The Boors”,
siegajq konca 1978 roku. Muzykom przeswiecato swoiste motto, mianowicie chec
reanimacji polskiej kultury mtodziezowej zamordowanej przez zespoty disco™ —
oznaczato to prébe stworzenia alternatywy dla oficjalnej kultury mifodziezowej
lansowanej przez ekipe Gierka, gdzie gtdwng role odgrywat socjalistyczny pop.

W obu przypadkach istotng role odgrywaty nazwy zespotéw. Szyld , Kryzys”
idealnie odzwierciedlat sytuacje panujgcg w kraju, ktérg wiadze staraty sie
zakamuflowaé. Brylewski dodaje, ze nazwa przyczynita sie do wzrostu popularnosci
zespotu, poniewaz nadawata mu pewien wydzwiek natury socjologicznej, by¢ moze
nawet wazniejszy od samej twdrczosci muzycznej. Grupa wzbudzata zainteresowanie
jako gtos mfodego pokolenia kryzysu, ktére nazywa to po imieniu®®.Okreslenie
,Tilt”zaczerpniete zostato z popularnych onegdaj automatéw do gier, czyli fliperéw:
Gdy sie takim fliperem za mocno szarpnefo, to pojawiat sie napis <<tilt>> i wszystko
przestawato dziatac. Tracites wszystkie punkty. Chcielismy tak dziata¢ na
spoteczeristwo — <<tiltowac>> je”’.

Pod koniec lat 70. w Warszawie dziataty tez takie grupy jak ,Poland”, gdzie

pierwsze kroki stawiat Kazik Staszewski, czy kierowany przez Pawta ,Kelnera”

> Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo...., s. 207.

> Wywiad z Robertem Brylewskim, ,,Garaz”, nr 24, wiosna/ lato 2006, s. 6.
M. Lizut, Punk Rock..., s. 49.

> Tamze, s. 48.
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Rozwadowskiego ,Fornit”, ktéry wkrotce miat przerodzi¢ sie w stynny , Deuter”.
Oprécz nich funkcjonowaty efemerydy: ,Atak”, ,Rakowiec Kontyngent”,
»,Dexapolkort”. W Ustrzykach Dolnych aktywne byto juz KSU, zas we Wroctawiu
,Poerocks” oraz ,Zwtoki”.

Wiekszos¢ waznych zespotéw pierwszej fali polskiego punka spotkata sie na
Pierwszym Ogdlnopolskim Festiwalu Zespotdw Rockowych Nowej Fali, ktory odbyt sie
z inicjatywy Andrzeja ,Amoka” Turczynowicza w Kotobrzegu w dniach 8-10 sierpnia
1980 roku. Byto to istotne wydarzenie, swego rodzaju kulminacyjny moment
pierwszej fali punka,poniewaz umozliwito integracje podobnych srodowisk z réznych
miast Polski. Na deskach tamtejszego amfiteatru zaprezentowali sie: ,Deadlock”,
,Poerocks”, ,Bydlaki”, ,Gary Hell”, ,Tilt”, ,Kryzys”, ,Maanam”, ,KSU”, ,Kanat”,
,Fornit” i ,Nocne Szczury”. Cze$¢ utworéw wykonywanych podczas festiwalu trafita
na podziemng kasete pt. ,First Polish New Wave" wyprodukowang dzieki staraniom
wspomnianego Henryka Gajewskiego.

Festiwal Nowe] Fali w Kotobrzegu jest réwniez doskonatym przyktadem
krzyzowania sie wydarzen kulturalnych i politycznych. Ledwie cztery dni po tym, gdy
mtodzi ludzie wykrzykiwali na kotobrzeskiej scenie swojg frustracje, w innym miescie
Wybrzeza, Gdansku, z inicjatywy niemal ich réwiesnikdw, wybucht strajk, ktory
zmienit losy Polskiej Rzeczpospolitej Ludowe;.

Jest rzeczg oczywisty, iz polski punk byt ruchem antysystemowym. Nieche¢ do
rezimu komunistycznego byta niejako wbudowana w nature polskiego punka
i stanowita jego gtowny wyrdznik. | racje ma K. Grabowski, mowigc, ze
w przeciwienstwie do punkowej kontestacji na Zachodzie, ktéra wymierzona byfa
gtéwnie w mechanizmy kapitalistyczne, polski punk wyrdst na gruncie wyraznie
antykomunistycznym: O ile zachodni bunt mtodziezy byt spowodowany skostniatym
kapitalizmem, o tyle w Polsce miat podfoze znacznie ostrzejsze, bo
antykomunistyczne. Punk byt z natury lewicujgcy, ale w PRL taka lewica byta uwazana
za wywrotowq. U nas wszystko stafo na gfowie, wiec i punk rock byt nieco inny. Nie

byto tesknoty za socjalizmem, bo jego klinicznqg wersje czulismy na kazdym kroku.
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Punktem wspdlnym byfo to, ze gtownym oponentem byt system. Na Zachodzie
kapitalizm, tu socjalizm®®. Robert Brylewski uwaza, ze system komunistyczny jawit sie
jako cos$ rzeczywistego i uchwytnego, a zarazem dalece opresyjnego. Wtéruje mu
T. Lipinski. Jego zdaniem istotg dwczesnego sytemu oraz polityki byta konieczno$é
dokonania wyboru pomiedzy konformistycznym stylem Zycia, co skutkowato
wzglednym spokojem i bezpieczenstwem, a niezgodg na zastang rzeczywistosé, co
z kolei owocowato wszelakimi ktopotami i wymagato zarazem gtosnego
wykrzyczenia®. Nie wszyscy jednak podzielajg te opinie. Tomasz Switalski, niegdys
saksofonista , Kryzysu”, a pdzniej ,Brygady Kryzys” nie godzi sie na tgczenie punka
z antykomunizmem: Montowanie tego (punka lat 70. i 80.) w wyraz antyrezimowy,
antypanstwowy — jest dla mnie nowgq kategorig. Kontrkulturowos¢ jest czyms
absolutnie innym. Jest ruchem, ideq: probg nowego zdefiniowania relacji
w spofeczeristwieeo. Podobnie uwaza M. Makowski, twierdzac, ze obecna wersja
historii gtoszona przez tuzéw Owczesnego punk rocka, wydaje sie cokolwiek
fatszywa®’.

Tym niemniej, wydaje sie, ze caty ruch, ze swa muzyka, tekstami — z poczatku
nieco naiwnymi, ale na pewno szczerymi, odnoszacymi sie do rzeczywistosci
i realnych problemdéw spotecznych — estetyka, ubiorem i ideologig, by¢ moze nawet
nieswiadomie, stanowit silny cios oraz wyzwanie zarowno dla éwczesnych wtadz, jak
i dominujacej czesci spoteczenstwa. Choéby ze wzgledu na to, ze wyrdzniat sie
sposrod ,szarego ttumu”. Wszystko, co wytamywato sie z ogdlnie przyjetego
schematu, wzbudzato agresje, zaréwno wsréd wspotobywateli, jak i aparatu
panstwowego®’. Ponadto byto to jedno z niewielu zjawisk kulturowych, zrodzonych
spontanicznie, w sposdb oddolny, niezaleznie od systemu. Punk wymykat sie spod
kontroli aparatu panstwowego. Byt czyms nowym, obcym. To za$ z punktu widzenia

elit rzadzacych byto szczegdlnie niebezpieczne i wywrotowe.

B K. Grabowski, Dezerter. Poroniona..., s. 6.
M. Lizut, Punk Rock..., s. 43, 51.
oM. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 389-390.
61 .
Tamze, s. 391.
2 M. Lizut, Punk rock..., s. 51.
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Niecheé¢ punkowcéw do systemu zostata odwzajemniona. Aparat panstwowy
starat sie zdtawi¢ badz uciszy¢ nowy ferment kulturowy. Najczestszg forma szykan
byto zatrzymywanie przez milicje, jednak nie ze wzgledu na poglady polityczne, lecz
osobliwy wyglad. Wspomniany juz festiwal, jaki odbyt sie w Kotobrzegu, wielu zapadt
w pamieci ze wzgledu na wyjgtkowo agresywng i brutalng obstuge milicji oraz
bramkarzy®. Piotr Rypson podkreéla, ze okres bezposrednio poprzedzajacy
solidarnosciowa rewolucje miat charakter ,bezustannej opresji policyjnej”®*. Robert
Brylewski, ktory niejednokrotnie bywat zatrzymywany i dotkliwie bity przez
funkcjonariuszy milicji (miedzy innymi na stynnym komisariacie przy ul. Jezuickiej
w Warszawie, gdzie zamordowano Grzegorza Przemyka), wolatby jednak unikngé
martyrologicznej czy kombatanckiej frazeologii: Jestem troche zaniepokojony, kiedy
probuje sie pokazac¢ nas jako ucisnionych, cenzurowanych. To dalekie od tamtych
realiow. Dziatalismy w okresie, kiedy w partii, w sitach specjalnych byt juz taki burdel,
ze przestawali sobie radzi¢. Nie wiedzieli, jak nas nazwad, jak nas zdefiniowac (...)
Whpieniajg mnie po prostu opowiesci o rzekomej martyrologii muzykéw w tamtych
czasach. Nawet w stanie wojennym, mimo catej traumy, mielismy sSwietnqg zabawe,
przygody. To, Ze nieraz nas ciezko obito i obrzucono plugawymi wyrazami, jest niczym
w poréwnaniu na przyktad ze stratq rodziny Przemyka®.

Panstwo, dysponujgce monopolem na srodki masowego przekazu,
uniemozliwiato pierwszym grupom punkowym dostep do radia czy telewizji. Sztuka ta
udata sie jedynie grupom ,Kryzys” i ,Deadlock” — ich albumy ,Kryzys” oraz
,2Ambition”, bedgce w istocie zapisem préb nagranych w skrajnie amatorskich
warunkach, ukazaty sie w 1981 roku we Francji naktadem tamtejszej wytwaorni
Blitzkrieg. Doda¢ trzeba, ze wydawnictwa te w Polsce byty zupetnie niedostepne, nie
emitowato ich nawet Polskie Radio®®, dzieki czemu szybko zyskaly status
legendarnych. Ograniczona byta réowniez dziatalno$¢ koncertowa, ze wzgledu na

wyrazng nieche¢ zaréwno witadz, jak i potencjalnych organizatoréw w postaci

M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 191.

* Tamze, s. 184.

® R. Brylewski, Kryzys w..., s. 69.

e w. Rogowiecki, Surfing po polskiej, nowe; fali, ,Non Stop”, nr 2/137, luty 1984, s. 5.
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lokalnych doméw kultury. Poza wspomnianymi klubami studenckimi brakowato
miejsc do dziatania.

Mtode niepokorne zespoty punkowe zostaty zatem skazane na nieobecnosc
w rezimowych mediach, gdzie powoli zaczynali brylowa¢ tacy wykonawcy jak
,Perfect” czy ,Maanam”. Trzeba jednak podkresli¢, ze dla samych punkowcéw nie
stanowito to wiekszego problemu, poniewaz ruch punkowy programowo z pogarda
odnosit sie do wszelkich oficjalnych instytucji, a w szczegdlnosci do Srodkéw
masowego przekazu, akceptujgc fakt, ze funkcjonujg na peryferiach zycia
kulturalnego®. Sama wspétpraca z parstwowymi mediami traktowana bytaby jako
przejaw konformizmu czy wrecz kolaboracji z systemem.

W takiej sytuacji niejako koniecznos$cig okazat sie rozwdj samodzielnych
oddolnych inicjatyw w oparciu o zasade DIY. Chodzito przede wszystkim o stworzenie
wfasnych, niezaleznych kanatéw komunikowania, na co zwrécit uwage Piotr Rypson
na tamach zinu ,Post” z 1980 roku: Niekompetencja instytucji kulturalnych, czesto
manipulowanych przez rozmaite systemy polityczne lub finansowe, spowodowata
sytuacje, w ktorej setki artystow zostato zmuszonych do stworzenia wtasnego systemu
komunikacji i dystrybucji®®. W kolejnym numerze pisma z tego samego roku wtérowat
mu Henryk Gajewski, kreslgc wizje rozwoju kultur alternatywnych: Powielanie kaset,
ich niezalezna produkcja ostabi monopol radia i firm ptytowych (...) Przysztosc¢ kultury
to kultury lokalne, to twdrcza praca ludzi — przyjaciéf®®. W ten oto sposéb, obok
pierwszego, oficjalnego (obejmujacego instytucje medialne kontrolowane przez rezim
komunistyczny i poddawane cenzurze) oraz drugiego, opozycyjnego obiegu
komunikacji (rozwijanego przez kregi zwigzane z rodzacg sie ,Solidarnosciy”
i pozostajgcego poza cenzurg) rodzi sie tak zwany trzeci obieg — alternatywny.

Wydawacé by sie mogto, iz w obliczu niecheci wobec aparatu wtadzy oraz
prowadzonej przezen polityki realnego socjalizmu, polskie srodowisko punkowe

powinno z entuzjazmem powitaé¢ narodziny wielkiego ruchu spotecznego, jakim byta

M. Kielak-Adamowicz, Polski punk..., s. 240.
68 Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 214.
69 Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 214.
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»Solidarnos¢”. Tymczasem stosunek punkowej kontrkultury do Sierpnia’80 i do catej
opozycyjnej dziatalnosci politycznej byt skomplikowany i niejednoznaczny, za$
poczynania ,Solidarnosci” postrzegano z dystansem i ostroznoscig. Z jednej strony
punkowcy akceptowali zasadnicze cele zwigzku, z drugiej jednak uwazano
,Solidarno$é¢” za kolejny element brudnej gry politycznej, potencjalny nowy
establishment, silnie uzalezniony od kosciota’.

Jerzy Wertenstein-Zutawski zwraca uwage na pewnga prawidtowo$¢ dotyczaca
Sierpnia’80, ktdéra zarazem dobrze obrazuje stosunek ruchu punkowego do kregdéw
solidarno$ciowych. Twierdzi on mianowicie, ze przed 13 grudnia 1981 roku
»Solidarnosci” udato sie zmobilizowac znaczacg liczbe pracujgcej mtodziezy powyzej
25 roku zycia. Z kolei miodziez szkolna oraz studencka — a to gtéwnie z tej grupy
wiekowej rekrutowali sie oéwczesni punkowcy — pozostawata obojetna wobec
solidarno$ciowego programu reform spotecznych, znacznie czesciej i chetniej
podejmujac aktywno$¢ na gruncie kultury alternatywnej’*. Widzimy wiec, ze istotng
role w tej kwestii odgrywat mfody wiek kontrkulturowcdéw. Polityke, ktérej czescig
nieuchronnie stawata sie demokratyczna opozycja, traktowano jako domene
dorostych i odrzucano. Badacz dochodzi do wniosku, ze oba kregi funkcjonowaty
w istocie w dwodch niezaleznych od siebie sferach. Funkcjonowanie w strukturach
opozycyjnej ,Solidarnosci” stanowito wedtug niego przyktad politycznego wariantu
przezwyciezania barier, jakie system spoteczno — polityczny stawiat spoteczenstwu.
Natomiast kontestacja w wykonaniu grup miodziezowych nie miata wymiaru
politycznego, lecz kulturowy, na ktory sktada sie szereg rdéinorodnych inicjatyw,
sposrod ktorych wybra¢ mozna typowe dla punkowej kontrukultury: amatorskie
uprawianie muzyki <<dla siebie>>, wystepy w ramach kontrolowanych instytucji, ale
<<bez kompromisu>> w przekazie (...), ograniczony dostep do Srodkow przekazu,
<<undergroundowas>> cyrkulacja tasm magnetofonowych, produkowanie manifestow

artystyczno — spotecznych, pism punkowo — anarchistycznych (fanzinéw)’>.

7% cyt. za: M. Kielak-Adamowicz, Polski punk..., s. 238.
. Wertenstein-Zutawski, Rock, mfodziez..., s. 36.
2 Tamze.
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Kluczowe jednak wydaje sie stwierdzenie, iz duza czes¢ mtodziezy nie uwazata
KosSciota ani <<Solidarnosci>>  za <<swoje>>’>. W istocie duza nieche¢ wsrdd
kontestatorow wzbudzat bogoojczyzniany klimat towarzyszacy poczynaniom jawnej
opozycji polityczne;.

Do interesujgcego wniosku dochodzi P. Rypson. Twierdzi on mianowicie, ze
pojawienie sie <<Solidarnosci>> paradoksalnie ostabito intensywnos¢ ruchu
punkowego. Nagle mozna byto pisa¢ na murach (...) i ludzie zaczeli pisac. W naturalny
sposéb musiato pasé’®. Na fali ozywienia spoteczno — politycznego spowodowanego
,Karnawatem Solidarnosci”, gdy spoteczenstwo zaczeto gto$no wyrazac swoje zdanie,
nie zwazajac na konsekwencje, punk stat sie tylko jednym z wielu sposobdw
wyrazania niezgody na rzeczywistos¢. To z kolei mogto ostabi¢ site jego
oddziatywania. | rzeczywiscie, w potowie 1981 pierwsza fala polskiego ruchu punk
zaczeta chyli¢ sie ku upadkowi. Wéwczas to wiele oséb ze srodowiska punkowego, nie
tylko zresztg muzykéw, zdecydowato sie na emigracje, przede wszystkim do Berlina
Zachodniego. Jeszcze na przetomie 1979 i 1980 roku Walek Dzedzej opuscit Polske
i udat sie do Wiednia, by stamtad trafi¢ do Nowego Jorku. Pod koniec 1980 roku do
Berlina wyemigrowat Jacek , Luter” Lenartowicz wraz Matgorzaty ,Pyz3” Dotzkiewicz,
ktadgc tym samym kres pierwszemu i zdecydowanie najciekawszemu wcieleniu grupy
,Tilt”.

Powolnej dezintegracji ulegaty tez pozostate zespoty, co wynikato przede
wszystkim z kfopotéw personalnych, skutkujgcych nad wyraz czestymi zmianami
sktadu. W 1981 roku obumiera¢ zaczyna , Deadlock”, ktérego jedynym oryginalnym
cztonkiem pozostawat Brunet”. W tym samym roku dziatalno$¢ koriczy ,Kryzys”.
W listopadzie przestat istnie¢ zreformowany ,Novelty Poland” Kazika
Staszewskiego’®. W hibernacji pograzyta sie réwniez nekana powotaniami do stuzby

wojskowej formacja ,KSU”. Z mapy wroctawskiego punka zniknat za$ , Poerocks”,

3 Tamze, s. 39.

M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 233.

7> sam Wiliriski nadal prowadzit zesp6t, pod nazwami Joanna Deadlock, a nastepnie Joanna Dead. W 1985 roku
Wilinski popetnit samobdjstwo, wyskakujgc z okna gdanskiego Falowca, J. Flower, Victim of..., s. 11.

el Gnoinski, Kult Kazika..., s. 190.
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choc ciggle aktywna byta grupa ,,Zwtoki”, rozwigzana ostatecznie w 1983 roku. Krotko
mowigc, wydawato sie, ze punk zaczyna umiera¢ S$miercig naturalng, nie
pozostawiajgc po sobie bogatej spuscizny materialnej w postaci profesjonalnych
nagran.

W celu podsumowania pierwszych czterech lat funkcjonowania kontrkultury
punk w Polsce warto ponownie oddac¢ gtos P. Rypsonowi: Tworzyto to realny obszar
wolnosci (...) nie polegato to na siedzeniu (..) w zamknietym pomieszczeniu
i realizowaniu tam tej wolnosci, ale (...) w przestrzeni otwartej (...) w obiegu (...)
tekstow, zinow itd. | dziato sie to rownolegle do Owczesnego binarnego sporu
politycznego, ktory przez te swojg binarnos¢ byt kolejnym wiezieniem umystu.
Powstato troche fajnych tekstow (..). W szczytowym okresie (...), czyli w 1981 r.,
pierdut i koniec (...) potowa ludzi wyjechata z Polski (...). Stan wojenny zdziesigtkowat
cate to towarzystwo i wyszta z tego piosenka troche nieskoriczona...”’.

Nalezy jednak doda¢, ze jeszcze w tym samym 1981 roku za sprawg takich
zespotéw jak ,Dezerter”, ,Deuter’czy ,TZN — Xenna”zapoczgtkowana zostata tzw.
druga fala polskiego punk rocka, dzieki ktérej ruch ponownie zaczat dynamicznie sie
rozwijaé. Tym samym punk pozostat w Polsce jednym z donio$lejszych fenomendéw
spoteczno — kulturowych przez catg dekade lat 80. ubiegtego stulecia. Problematyka

ta lezy juz jednak poza obszarem zainteresowan powyzszego tekstu.

Igor Rostonski — doktorant w Instytucie Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego

Abstrakt

Artykut przedstawia poczatki polskiego ruchu punk na tle specyficznej sytuacji
spoteczno — politycznej, ktérg mozna okresli¢ mianem ,kryzysu nowej umowy
spotecznej”. Tekst préobuje odpowiedzieé, w jaki sposdb permanentny kryzys, w jakim
znajdowata sie Polska na przetomie lat 70. i 80. XX w., wptynat na rozwdj nowej

kontrkultury. Prezentuje kluczowe zespoty pierwszej fali polskiego punk rocka oraz

77 Cyt. za: M. Makowski, M. Szymanski, Obok albo..., s. 234.
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sylwetki gtdwnych uczestnikdow zjawiska wraz z ich profilem socjologicznym. Ponadto
artykut podejmuje kwestie stosunku polskiego ruchu punkowego do wtadzy ludowej

oraz opozycji politycznej.

CRISIS OF THE NEW SOCIAL CONTRACT

Abstract

This article presents the rudiments of Polish punk movement, including thesocial and
political background which can be defined as “acrisis of thenew social contract”.
It tries to explain how the crisis situation in the late 1970’s and the early 1980’s
contributed to the development of a new counterculture in Poland. It shows the most
important bands of the Polish punk’s first wave and also thefigures of themain
participants of this phenomenon with their sociological profile. Finally,thearticle
discusses the Polish punk movement’s attitude to communist government and

thedemocratic opposition.
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Katarzyna Drogowska

WYDAWANIE ZAtOBY. PRODUKCJA WYDARZENIA MEDIALNEGO NA
PRZYKLADZIE TRANSMISJI UROCZYSTOSCI POGRZEBOWYCH OFIAR
KATASTROFY SMOLENSKIEJ

Stowa kluczowe:
wydawanie programu TV, produkcja TV, katastrofa smolenska, wydarzenie medialne,

narracja

Czas sie zatrzymat

Jest deszczowy poranek 10 kwietnia 2010 roku. Tuz po godzinie 9 do stacji
telewizyjnych docierajg pierwsze — jeszcze niepotwierdzone - doniesienia
o katastrofie, do ktérej doszto w lesie pod Smoleriskiem. Zaczynajg sie spekulacje. Te
najwazniejsze, dotyczace ilosci ofiar, trwajg kréotko. Wiadomo, ze nikt nie przezyt.
Wiadomo, ze na pokfadzie byta para prezydencka i przedstawiciele najwyzszych
organow wiadzy panstwowej. Wiadomo, ze samolot rozbit sie o 8.56 na ,,obcej ziemi”
— w poblizu Katynia. Stacje telewizyjne zrywajg ramoéwke. Przez kolejne dziewie¢ dni
Polska pograzona jest w zatobie.

Dlaczego nie kazde breaking news prowadzg do zerwania ramoéwki?
Po pierwsze, dzieje sie tak najczesciej w sytuacji tragicznej. Zawieszenie normalnego
trybu pracy jest koniecznoscig wynikajacg z profilu tematycznego stacji, ktora
informuje o tym, co najwazniejsze. Wtedy najwazniejsza byta tragedia i to o niej
odbiorcy chcieli dowiedziec sie jak najwiecej i jak najszybciej. Po drugie — zawieszenie
ramowki jest odpowiedzig na potrzeby widzéw zwigzane przede wszystkimz gtodem
informacji. Ludzie dazg do redukcji niepewnos$ci co do zachodzacych
i przysztych wydarzen. Chca $ledzi¢ rozwdj sytuacji, dowiedziec sie o jej przyczynach
i konsekwencjach dla siebie. Im wiekszy wstrzas spoteczny wywotuje wydarzenie,

tym intensywniej musi zareagowal stacja. Zerwanie ramowki spowodowaty,
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m.in.zamach z 11 wrzes$nia 2001 r., Smieré¢ papieza, czy katastrofa w Smolensku.
Po trzecie — w sytuacji tragicznej stacji trudno funkcjonowa¢ normalnie, poniewaz
wszelkie sity dziennikarskie i produkcyjne zostaja przerzucone na jeden ,front”
tematyczny. Po czwarte — ludzie potrzebujg , by¢ razem” w sytuacji zagrozenia. Media
nie tylko transmitujg dziatania rytualne, ale takie je wspodttworzg, zawieszenie
ramowki bowiem i podporzgdkowanie rytmu pracy dyktatowi rozwoju wydarzen to
sygnat, ze wkraczamy do turnerianskiej sfery liminalnej, stanu wyjgtkowego i
Swigtecznego. Kiedy stacja wraca do normalnego cyklu emisyjnego to znak, ze
spoteczenstwo opuscito sfere liminalng i zaczyna funkcjonowaé w nowej sytuacji i na
nowych warunkach. Czas wyjgtkowy sie skonczyt.

Teoria wydarzen medialnych Katza i Dyana liczy ponad 20 lat. Czy nadal
pozostaje aktualna? Jak jej zatozenia majg sie do wspodiczesnej telewizji? Na czym
polega w istocie wedréwka przez sfere liminalng i jakie czynniki ekonomiczne oraz
kulturowe jg determinujg?

Katastrofa w Smolensku wstrzgsneta swiatem. To ona,a wtasciwie jej poktosie
w postaci ceremonii pogrzebowych, bedg w niniejszym tekscie przedmiotem analizy
tego, na czym polega produkcja wydarzenia medialnego. Cezury obejmujg godziny
najwiekszej ogladalnosci — od 7 rano do 22.00 kazdego z dwéch dni obchodow (17
i 18 kwietnia 2010 r.). Przemiotem analizy bedzie program TVN24. Pewne
prawidtowosci wskazane w tekscie dotyczgce producenckich determinantéw dla
realizacji audycji na zywo majg charakter uniwersalny i nie wynikajg ze specyfiki
merytorycznej zawartosci (uroczystosci zatobne), co do zasady jednak w niniejszym
tekscie nie nawigzujemy do wydarzen medialnych majgcych miesjce w okresie 10-16

kwietnia.

Zawieszenie ramowki
W dniach 17 i 18 kwietnia 2010 r. medialna rzeczywistos¢ dziata sie
w Warszawie i Krakowie. To tam odbywaty sie ceremonie pogrzebowe ofiar

katastrofy smolenskiej. W stolicy uroczystosci trwaty w sobote od 12 do ok. 18.30,
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w niedziele rozpoczety sie o 7 rano zatobnym konduktem pary prezydenckiej,
a zakonczyty w Krakowie na Wawelu, takze ok. 18.30. Dla telewizji oznaczato to
wfasciwie nieprzerwang transmisje i relacje na zywo — z miejsc, gdzie ,dziata sie
historia”. Oprdcz studia TVN24 na ul. Wiertniczej w Warszawie, dziataty dwa studia
w plenerze — jedno na dachu stotecznego biurowca Metropolitan, drugie — na
przeciwlegtym do krakowskiego Wawelu brzegu Wisty.

Same transmisje realizowane byty wspdlnie przez najwieksze stacje telewizyjne
—-TVP, TVN i Polsat’. Reszta ramoéwki TVN24 zachowata jedynie pozorny,
sygnalizowany przez poszczegdlnych prezenterow podziat przypisany do
poszczegdlnych pasm — na Poranek, Dzieri na zywo i publicystyczny wieczér. tatwiej
i zasadniej jest zatem przyjgé podziat oparty na kryterium produkcji: na transmisje
i nie-transmisje, wedtug kryterium formy realizacji. Ponizej przedstawiono typy

transmisji i nie-transmisji, ktére emitowano w analizowanym okresie’:

Tabela 1. Rodzaje emitowanych formatéw na podstawie typu realizacji. Kolorem z6ttym zaznaczono formaty

zawierajace element transmisji.

typ obraz dzwiek definicja

1 transmisja z terenu z terenu realizowane na zywo potgczenie wideo,
ktore relacjonuje wydarzenie
zorganizowane (patrz przyktad 1)

2 studio ze studia, zdjecia | prezenter, reporter | prowadzona przez prezentera relacja
z terenu, zdjecia o charakterze publicystyczno-
z tgczen informacyjnym
reporterskich, w studiu w budynku stacji lub w plenerze
infografika (patrz przyktad 2)

! Juz sam ten fakt dowodzit niezwyktosci sytuacji — konkurujace ze sobg na co dzien stacje tacza sity, by pokazaé
transmisje pogrzebu. Pojednanie miato oczywiscie wymiar symboliczny, warto jednak zwréci¢ uwage, ze
wspolna produkcja to po pierwsze redukcja kosztow (a pamietajmy, ze na czas zatoby nadawcy zrezygnowali
z emitowania reklam, co oznaczato konkretne straty), po drugie mozliwos¢ petniejszej realizacji, bo jesli sygnat
z jednego wozu transmisyjnego mogt by¢ pobierany przez wszystkie stacje, mozna byto wykorzysta¢ wiecej
kamer i wozéw - ergo: dokfadniej pokaza¢, co sie dziato. Wida¢ to byto szczegdlnie podczas transmisji
z konduktu zatobnego na Wawel, gdziekamery rozstawiono na catej trasie w takiej odlegtosci, iz wtasciwie nie
istniato miejsce, ktérego nie obejmowata swoim kadrem zadna kamera.
? Jako zdjecia ze studia definiuje obraz przedstawiajacy studio telewizyjne; zdjecia z terenu — wszelkie aktualne
zdjecia newsowe, ktdre nie sg nadawane na zywo; zdjecia z tgczen reporterskich — obrazy z emitowanych na
zywo i retransmitowanych live’dw; infografika — plansza zawierajgca graficzne tto wyjasniajgce biezgce
wydarzenia, moze by¢ animacjg; zdjecia archiwalne — zdjecia, ktore nie sg nadawane na zywo; grafika — plansza
ilustrujgca newsa.
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typ obraz diwiek definicja
3 live zdjecia z terenu, | reporter reporterskie potgczenie wideo ze studiem
kadr realizowane na zywo (patrz przyktad 3)
z reporterem
4 promo zdjecia podktad muzyczny | materiat wideo promujacy stacje. W
archiwalne lubdzwiek ze zdje¢ | przypadku telewizji informacyjnej jest to
archiwalnych zazwyczaj montaz zdje¢ newsowych (bez
offu dziennikarskiego), komunikujacy
profesjonalizm i aktualnos¢ marki.
Zazwyczaj koriczy go plansza z logotypem
i hastem promujacym stacje
(patrz przyktad 4)
5 materiat zdjecia dzwiek ze 100%, | zmontowana wypowiedz dziennikarska
archiwalne, dziennikarz sktadajgca sie na tematyczng catosé,
zdjecia z terenu, zawierajaca zdjecia, wypowiedzi 100% i
100% komentarz dziennikarski z offu lub 100%
(patrz przyktad 5)
6 grafika grafika prezenter, podktad | zawierajgca informacje plansza graficzna
muzyczny lub grupa plansz kolejno emitowanych
(patrz przyktad 6)
7 obrazek z terenu z terenu taczenie wideo realizowane na zywo. Nie
przedstawia zorganizowanego wydarzenia
w kadrze nie pojawia sie reporter —
dziennikarz nie uczestniczy bezposrednio
w wydarzeniu (patrz przyktad 7)
8 archiwa zdjecia ze zdjec zmontowane zdjecia archiwalne, ktére nie
archiwalne archiwalnych sg wsparte komentarzem z offu
(patrz przyktad 8)
9 studio ze studia prezenter, gos¢ prowadzona przez prezentera dyskusja z
i wywiad gosémi zaproszonymi do studia lub takimi,
z ktorymi mozliwe jest faczenie live (patrz
przyktad 9)
10 studio ze studia, prezenter podczas wypowiedzi prezentera tgczenie
i obrazek z terenu wideo jest emitowane na zywo, ale nie

przedstawia zorganizowanego wydarzenia
— w kadrze nie pojawia sie reporter

— dziennikarz nie uczestniczy
bezposrednio w wydarzeniu. Moze by¢
emitowane wewnatrzkadrowo, ale nie
jest to warunek konieczny (patrz przyktad
10)
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typ

obraz

diwiek

definicja

11

studio
i transmisja

z terenu

prezenter

podczas realizowanego na zywo
potaczenia wideo, ktére przedstawia
wydarzenie zorganizowane jest
emitowany z offu komentarz prezentera
ze studia (patrz przyktad 11)

12

studio,
wywiad
i transmisja

z terenu

prezenter, gos¢

podczas realizowanego na zywo
potaczenia wideo, ktére przedstawia
wydarzenie zorganizowane, jest
emitowany z offu wywiad
przeprowadzany przez prezentera w
studiu (patrz przyktad 12)

13

studio,
wywiad
i materiat

ze studia, zdjecia
archiwalne,
zdjecia z terenu

prezenter, gos¢

podczas prowadzonej przez prezentera
dyskusji z go$¢mi zaproszonymi do studia
(lub obecnymi dzieki taczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) emitowana jest
zmontowana wypowiedz dziennikarska
skfadajaca sie na tematyczng catos¢,
zawierajaca zdjecia, wypowiedzi 100%

i komentarz dziennikarski z offa lub 100%
—w tym wypadku jednak dZzwiek pochodzi
z rozmowy ze studia (patrz przyktad 13)

14

studio,
wywiad
i archiwa

ze studia, zdjecia
archiwalne

prezenter, gos¢

podczas prowadzonej przez prezentera
dyskusji z go$¢mi zaproszonymi do studia
(lub obecnymi dzieki taczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) sg emitowane
zdjecia archiwalne, ktére nie sg wsparte
komentarzem z offu (patrz przyktad 14)

15

studio,
wywiad
i obrazek

ze studia,
z terenu

prezenter, gos¢

podczas prowadzonej przez prezentera
dyskusji z go$¢mi zaproszonymi do studia
(lub obecnymi dzieki taczeniu live) w
kadrze (Picture in Picture) jest emitowane
na zywo tgczenie wideo, ktére nie
przedstawia zorganizowanego wydarzenia
—w kadrze nie pojawia sie reporter

— dziennikarz nie uczestniczy
bezposrednio

w wydarzeniu(patrz przyktad 15)

16

100% i
transmisja

z terenu, ze
100%

ze 100%

w kadrze (Picture in Picture) emitowane
w tym samym czasie transmisja oraz tzw.
setka (100% dzwieku i obrazu) (patrz
przyktad 16)
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z terenu, zdjecia
ztaczen
reporterskich,
infografika

typ obraz diwiek definicja
17 live i z terenu reporter reporterskie potgczenie wideo ze studiem
obrazek realizowane na zywo, podczas ktérego
emitowane s3 zdjecia z miejsca innego niz
miejsce, w ktérym znajduje sie reporter
relacjonujacy zdarzenia (patrz przyktad
17)
18 live telefon ze studia, prezenter, gos¢ realizowane na zywo potgczenie
infografika, telefoniczne ze studiem (patrz przyktad
zdjecia 18)
archiwalne
19 serwis ze studia, zdjecia | prezenter, reporter | prowadzona przez prezentera audycja

informacyjna prezentujgca newsy.
Podstawowa formg przekazu jest
wypowiedz prezentera wsparta
materiatem zdjeciowym oraz wejscia
reporterskie — na zywo lub
retransmitowane. Opcjonalnie w skfad
serwisu moga wchodzié tez m.in.
wywiady, ,biate" (informacje tekstowe
czytane przez prezentera, najczesciej
depesze agencyjne), transmisje
konferencji, materiaty reporterskie. Nie
ma sztywnych granic formatu (patrz
przyktad 19)

Zrédto: opracowanie wtasne

poszczegdlnych formatdow telewizyjnych.

W tabeli 2 przedstawiono — dla ilustracji — przyktady zatrzymanych kadréw

Tabela 2. Przyktady realizowanych w TVN24 formatow na podstawie typu realizacji.

kadr

opis

TROFY LOTNICZE) POD SMOLENSKIEM  Tveas

transmisja
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kadr opis
studio
0 GoDZ }S oow n\RCHﬁ(LYFDRI( WARSZAWSK]
live
- : PoLsia B
i KTO PRZYJEDZIE NA POGRZEB? | POLSKA
. SMY PRZYGOTOWAN! DO JUTRZEISZYCH UROCZYSTOSCH I
e — -
promo
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kadr

opis

1-POLSKA
W ZALOBIE

RZYSZTOF PUTRA, ARKADIUSZ RYBICK!, JERZY SZMAIDZINSK,

materiat

Tadeusz Buk

Dowodca Wo
Ladowych RP

W 3 P
& ?'m

1E Z POWODU UROCZYSTOSCI ZALOBNYCH: 22 603 80 02

grafika

obrazek
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kadr

opis

tOLSKA
W ZALOBIE

WSROD OFIAR LECH | MARIA KACZYNSCY, B. PREZYL
py

archiwa

i 3 ) |
Warszawa: na pl. Pitsudskiego odbedy si¢ urcezystoscs FOLSKA
zakoboe ku czi 96 ofiar katastrofy pod Smolefiskiem W ZALOBIE

ZNIES TRUMNY W KONDUKCIE ZOSTANA PRZEWIEZIONE DO ARCH
~—— w =

studio i wywiad

10

[| KRAXOW: KRYPTA NA WAWELY

- P
cj SMOLENSKA TRAGEDIA t%sggg

AZIMIERZ GILARSKE vk

WSROD OFIAR RZECZNIK PRAW 0B

studio i obrazek
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kadr

opis

11 studio i transmisja
ind studio,wywiad
12 i i
)l i transmisja
I POLSKA
§ W 2AL0BIE
studio, wywiad
13

Il‘l
|g;; SMIERC NA POSTERUNKU tﬂlhsulgﬁ

NA UCHODZSTWIE RYSZARDA KACZOROWSKIEGO WYSTAWIONA

i materiat
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kadr

opis

14

=8 POLACY SKEADAJA HOLD 't("vﬂ,gg'g{g

#A MA PRZYLECIEC DO KRAKOWA JUTRO O 13:25 - STALE JEONZ

studio, wywiad

i archiwa

15

‘ Fmsm\
W ZALOBIE

Z PLOSKE, GEN. DYW. WLODZIMIERZ POTASINSKI  Tvas

studio, wywiad

i obrazek

16

NNY W MINSKU  Bwad W KATASTROFIE SAMOLOTU PREZYDED

100% i transmisja
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kadr opis
17 P live i obrazek
ﬁh’ “ Trws mny z ciatami zydenckiej zostaly POLSKA
przetransporto de kowa W ZAtOBIE
1 RODZINY OF1; Sq M.IN RKA LECHA § MARII KACZYNSKICH M2
\ | ;-
18 Ty live telefon
Pl mowi Plotr Paszkowski POLSKA
g RZECINIK MSZ W ZALOBIE
S PKOI PIOTR NUROWSK}, SEXRETARZ GENERALNY RADY OCHR
19 serwis
'_" Warszama: w roczys wezmg udzia rodziny ofiar, )LSKA
proecistawiciel wiad iy stolicy | calego kiaju W ZALOBIE
LECH KACZYNSKI HONOROWYM OBYWATELEM WARSZAWY - 2Df

Zrédto: opracowanie wtasne.

Dla nadawcy w okresie zawieszenia ramoéwki najwazniejsza jest obecnosc¢
w miejscu wydarzen (a wiasciwie zaposredniczenie obecnosci — obecnos$é

zwizualizowana, teleobecnosé). Stad zapewne decyzja, by oprécz standardowych
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taczen reporterskich wzbogaci¢ emisje o studia w plenerze — to wzmacnia u widza
poczucie, ze telewizja jest najblizej wydarzen i ze trwa stan wyjatkowy. Z punktu
wiedzenia wydawcy korzysci z realizacji ,,na zywo” z kilku miejsc jednoczesnie sg
liczne, m.in:

e urozmaicenie ramoéwki, ktdra merytorycznie zwigzana jest tylko z jednym
tematem —poniewaz informacje niedotyczgce katastrofy praktycznie sie nie
pojawiajg, wydawca ma mozliwos¢ manipulacji forma przekazu;

e egalitaryzacja uczestnictwa — widzowie zgromadzeni przed telewizorami
mogg mie¢ Swiadomosé¢, ze widzg co najmniej tyle samo, co pielgrzymi
uczestniczacy w uroczystosciach;

e umacnianie marki telewizji jako tej, ktdra jest profesjonalna i zawsze obecna
tam, gdzie dziejg sie najwazniejsze wydarzenia;

e redukcja niepewnosci — skoro telewizja pokazuje to, co sie dzieje —posiada
wiedze i kontroluje sytuacje.

Ta multiplikacja zrodet obecnosci prowadzi rowniez do hierarchizowania
aktorow, ktdérzy biorg udziat w przedsiewzieciu. Na pierwszym miejscu znajduje sie
prezenter (prezenterzy) w studiu. Na drugim — reporterzy relacjonujgcy przebieg
wydarzen. Po nich sg eksperci (goscie), z ktdrymi przeprowadzane sg wywiady. To te
trzy grupy ksztafttujg narracje o zachodzacych wydarzeniach. Paradoksalnie
najbardziej bierni sg bezposredni bohaterowie i uczestnicy wydarzen (w tym wypadku
ofiary tragedii oraz ich rodziny). Ich dziatania sg interpretowane nie tylko za pomocg
stow i zachowan dziennikarzy oraz ekspertdéw, ale takze przez sam sposdb kadrowania
oraz uwaznienie, czyli to, co w ogdle jest pokazywane. Bohaterowie bezposrednio do

medidw zwracajg sie rzadko — sg przez telewizje obserwowani (podgladani).

Produkcja wyjatkowego wydarzenia medialnego — formaty
Dla nadawcy szczegdlnie trudne jest znalezienie wtasciwych proporcji miedzy
realizacjg wtasnego interesu (wynikajgcego z zatozen telewizji informacyjnej)

a kreowaniem zaposredniczonego medialnego rytuatu w zgodzie z przyjetymi
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spotecznie kanonami obyczajowymi. OdpowiedZ na pytanie, jaki czas zajmowaty

poszczegdlne typy formatédw w emisji’, znajduje sie w tabeli ponizej:

Tabela 3. Typy formatéw oraz czas przeznaczony na ich emisje — taczna analiza 17 i 18 kwietnia.

typ formatu czas (minuty) procent
suma 1800 100%
transmisja 688 38,22%
studio, obrazek i wywiad 302 16,80%
materiat 207 11,50%
live 108 6%
studio 100 5,56%
serwisy 82 4,56%
studio i wywiad 80 4,44%
studio, wywiad i transmisja 71 3,94%
promo 47 2,60%
transmisja i wywiad (v/o) 31 1,72%
studio, wywiad i archiwa 26 1,44%
live telefon 7 0,40%
studio i obrazek 14 0,80%
archiwa 5 0,28%
studio, wywiad i materiat 7 0,39%
grafika 6 0,33%
live obrazek 6 0,33%
obrazek 9 0,50%
studio, materiat i piosenka 3 0,17%
100% + transmisja 1 0,06%

Zrédto: opracowanie wiasne.

* Czas trwania podawany w zaokragleniu do petnych minut — przyjecie takiego formatu liczbowego jest

wystarczajgce, by uchwycic globalne proporcje miedzy typami formatéw.
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W omawianym okresie najwazniejszg pozycjg ramowki byty transmisje — zajety
blisko 38,22% catego czasu antenowego. To oznacza, ze telewizja przede wszystkim
relacjonowata wydarzenie medialne — formalnie nie petnita roli twodrczej tylko
»opowiadata” zorganizowane przez wtadze panstwowe wydarzenie. Serwisy zajety
jedynie 4,56% czasu antenowego, podstawowy format stacji informacyjnej stat sie
zatem formatem marginalnym. Typowych newsdéw byto wéwczas niewiele. Katastrofa
wydarzyta sie dziewie¢ dni wczesniej, wiec wiekszos¢ watkdow z nig zwigzanych
wyeksploatowano. Biezgce informacje dotyczyty przede wszystkim uroczystosci. Poza
tym, by zagospodarowac cato$é ramoéwki, konieczne byto ,wyjecie” tgczen live poza
serwisy. To nie dziennikarz prowadzacy serwis rozmawiat z reporterami, lecz
prezenter, jako gospodarz w studio i narrator. Przesuniecie live’dw w ramodwce
zaowocowato zwiekszeniem dynamiki przekazéw - ,centrum dowodzenia”
demonstrowato, ze ma swoich wystannikdw wszedzie, gdzie powinni sie znalez¢. Co
istotne, w sobote 17 kwietnia oprdcz tego, ze studio byto umieszczone na dachu
Metropolitana i caty czas w kadrze znajdowat sie plac Pitsudskiego, wypowiedzi
prezentera przykrywano zdjeciami z placu, na ktérym znajdowato sie w pewnym
momencie az dwdch reporteréw relacjonujgcych przebieg wydarzen. Podobniew
niedziele w Krakowie — studio zbudowano na brzegu Wisty, reporterzy stali na Rynku
i przy Bazylice Mariackiej — a wiec kilkadziesigt metrow od siebie. taczenia live to 6%
emisji. Przy zatozeniu, ze live reporterski w TVN24 trwa Srednio 2 minuty, to ok. 55
wejs¢ w ciggu dwodch dni. Biorgc pod uwage fakt, ze newséw byto niewiele, tatwo
mozna sie domysli¢ skali redundancji przekazu i przesuniecia akcentu z funkcji
informacyjnej na emotywng: reporter przekazywat gtéwnie emocje. Opisywat
atmosfere panujgca na miejscu wydarzen.

16,8% to pofaczenie relacji ze studia, w ktérym prowadzony byt wywiad,
z ,,obrazkiem” Picture in Picture — czyli pokazywaniem na zywo tego, co dzieje sie
w istotnym w danej chwili miejscu, ale bez dzwieku. W tym wypadku relacja na zywo

realizuje potrzebe podgladania i czuwania. Ma charakter drugorzedny wobec
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rozmowy prowadzonej w studiu. Rozmowa wyjasnia, co sie dzieje, i buduje
odpowiednig narracje.

Trzecig najistotniejszg pozycjg — 11,5% — byty materiaty. One takze petnity
przede wszystkim funkcje objasniajgcg. Omawiaty tematy peryferyjne w stosunku do
gtéwnego. Materiat dziennikarski w praktyce nie miewa charakteru obiektywnego.
Jest zawsze realizowany z okreslonej perspektywy i wokét konfliktu, ktéry stanowi
clou. Scenariusz jest pisany, zanim zostang wybrane lub zrealizowane zdjecia. Co
wiecej — poniewaz materiat stanowi zazwyczaj kompletng catos¢ podsumowujaca
dany watek, nie musi spetnia¢ wymogoéw serwisowego newsa — mozna wielokrotnie
wykorzystywac felieton sprzed kilku dni. Wspominanie jest wpisane w logike zatoby.

Jeszcze jedna pozycja ramoéwki okazata sie bardzo istotna. Katastrofa
smolenska spowodowata, iz media telewizyjne zrezygnowaty z emisji reklam. Ale to
nie oznacza, ze porzucity autopromocje. Promo stacji zajety 2,6%. Z pozoru nieduzo,
ale jesli wezmiemy pod uwage, ze taki spot trwa zazwyczaj od 30 sekund do minuty,
to ,, promosy” stacji w ciggu dwdch dni zostaty wyemitowane co najmniej 35 razy.
Co prawda bez logo — ale poniewaz widz stacji jest przyzwyczajony do formatu

promo, to jego wyciecie miato charakter czysto ,,grzecznosciowy”.

Tabela 4. Typy formatéw oraz czas przeznaczony na ich emisje — analiza poréwnawcza 17 i 18 kwietnia.

typ formatu 17 kwietnia procent 18 kwietnia procent
- czas - czas
(minuty) (minuty)

transmisja 336 37,30% 352 39,10%
studio, obrazek i wywiad 135 15% 167 18,60%
materiat 77 8,60% 130 14,40%
studio, wywiad i transmisja 0 0 71 7,89%
live 59 6,56% 49 5,44%
studio 69 7,67% 31 3,44%
transmisja i wywiad (v/0) 0 0 31 3,44%
promo 28 3,11% 19 2,11%
studio i wywiad 69 7,67% 11 1,22%
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typ formatu 17 kwietnia procent 18 kwietnia procent
—czas —czas
(minuty) (minuty)
studio i obrazek 3 0,30% 11 1,22%
serwisy 72 8% 10 1,11%
archiwa 0 0 10 1,11%
studio, wywiad i archiwa 20 2,22% 6 0,67%
live obrazek 0 0 6 0,67%
100% i transmisja 0 0 1 0,01%
live telefon 7 0,70% 0 0
grafika 6 0,67% 0 0
obrazek 9 1% 0 0
studio, wywiad i materiat 7 0,80% 0 0
studio, materiat piosenka 3 0,30% 0 0
suma 900 100% 900 100%

Zrédto: opracowanie wtasne.

Analiza poréwnawcza catosci materiatéw w emisji 17 i 18 kwietnia (tab. 4)
wskazuje, iz w obu analizowanych okresach same transmisje zajety podobng czes$é
ramowki — 37,3% i 39,1%. Istotna rdznica jest miedzy formatami ,studio, wywiad
i transmisja” oraz ,transmisja i wywiad”. O ile pierwszego dnia formaty te nie
wystapity w ogole, o tyle drugiego zajety tgcznie ponad 11% ramowki
— dziesieciokrotnie wiecej niz serwisy. Mogto to wynikac przede wszystkim z faktu, iz
TVN24 chciat wyjsé z roli uczestnika i obserwatora — zaznaczy¢ swojg dziennikarska
(narracyjng) role (prawdopodobnie zaktadajagc, ze widz jest juz znudzony
dziewiecioma dniami transmisji z konduktow zatobnych i trzeba zapewnié produktowi
wartos¢ dodang). Wsréd zaproszonych ekspertdw przewazali naukowcy i ksieza
— a wiec przedstawiciele sfer sacrum i profanum, ducha i ciata. Z jednej strony
interpretowali ceremonie z perspektywy mistycznej i nie do konca poznawalnej
(przedstawiciele kosciota), z drugiej — starali sie wyttumaczyé naukowo zachodzace

zdarzenia, redukujac ich nieprzewidywalnosé.
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llos¢ materiatéw z dnia na dzien wzrosta prawie dwukrotnie —z 8,6% do 14,4%.
Poniewaz nie pojawiaty sie nowe informacje, konieczne byto bazowanie na watkach
peryferyjnych. Zwiekszata sie redundancja, felietony utrzymano w konwencji
»wspominkowej”. Opowiadaty zaréwno o ofiarach katastrofy, jak i podsumowywaty
wydarzenia ostatnich dni. Idealnie wpasowaty sie w konwencje zatoby. Utatwity
zagospodarowanie ramoéwki, zwtaszcza, ze wsrdd nich pojawiaty sie powtdrki z catego
tygodnia. Materiaty dotyczyly takze wydarzen biezgcych — stanowity eksplanacje
i podsumowanie tego, co wydarzyto sie w ciggu dnia. Tak byto w audycji ,Polska
i Swiat” oraz w ,Faktach”, ktére pojawity sie drugiego dnia — mozna sadzi¢, ze to
wtasnie wptyneto na tak znaczgcy wzrost ilosci materiatow.

Spadek ilosci serwisow drugiego dnia to rezultat braku biezgcych informacji
i zaktdcenie regularnosci ramowki. W sobote transmisje zaczety sie o 12, w niedziele
— 0 7 rano. Trudno byto zatem regularnie emitowac serwisy. Druga sprawa — newsy
byty nieliczne i dotyczyty gtéwnie tego, ktére delegacje zostaty zatrzymane przez
chmure pytu. Nie byto tresci serwisowej. Wydawcy tatwiej byto wypetni¢ ramoéwke
wywiadami i rozmowami, niz poszukiwac faktéw do budowy serwisu. Takze , wyjecie”
live’éw spowodowato, ze najswiezisze informacje pojawiaty sie nie w serwisie, ale
w wypowiedzi reportera.

Podobnie rzecz miata sie ze studiem — w sobote rano nie zaktdcaty go
transmisje. W niedziele TVN24 zdecydowat sie na forme prezenter i goscie — dzieki
temu tatwiej byto wyeksponowaé kompetencje dziennikarza (bo dziennikarzowi
i wydawcy tatwiej poprowadzi¢ oSmiominutowg rozmowe, niz osiem minut méwic
samemu do kamery).

Z powyzszej analizy wynika, ze priorytetami producenckimi nadawcy byty:
e zapewnienie tej same] oferty, co konkurencja, jako bazy ramoéwki — czyli
transmisje;

e dbatos¢ o aktualnosc oraz zréznicowanie informacji i komentarzy;
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e rozbudowa tematéw peryferyjnych poprzez felietony oraz wywiady jako
wykreowanie wartosci dodanej w stosunku do konkurencyjnych produktow
innych nadawcoéw;

e redukcja kosztéw witasnych (wspdlna produkcja transmisji, wykorzystanie
felietondw zrealizowanych wczesniej, zminimalizowanie ilosci wejs¢
z zagranicy);

e autopromocja (emisja promo stacji).

Wydawanie zatoby, czyli gra prostych znaczen
Przekazy medialne opieraja sie w swojej narracji na schematach
i uproszczeniach. Nie tylko wykorzystujg zastane symbole, ale same je kreujg — przede
wszystkim na wtasny uzytek. W czasie zatoby narodowej przed wydawcami staneto
trudne wyzwanie. Musieli stworzyé opowie$é zgodng ze spotecznymi oczekiwaniami,
a jednoczesnie atrakcyjng wizualnie i merytorycznie. Jaki typ narracji o Smolensku
dominowat? Cata opowies¢ zostata oparta na trzech symbolicznych filarach:
o katastrofie — w wydarzeniu zycie stracito 96 osdb —to przeklete miejsce,
w ktorym zgineta elita Il Rzeczypospolitej i w ktorym ging teraz najwazniejsi
ludzie Ill Rzeczypospolitef'— tymi stowami byty prezydent RP Aleksander
Kwasniewski skomentowat tragedie i te frazy byly jedng z pierwszych ram
interpretacyjnych nadanych przez media katastrofie. Implikowaty tez
myslenie o tych, ktérzy zgineli, jako o ofiarach ztozonych przez nardd polski.
e Smierci pary prezydenckiej — Lech Kaczynski oraz Maria Kaczynska stali sie
odpowiednikami ojca i matki narodu, ktéry zostat osierocony. Pogrzeb
w katedrze na Wawelu, cho¢ wigzaty sie z nim pewne kontrowersje (dyskusja
toczyta sie tez np. w internetowych serwisach spotecznoéciowych)?, odbyt sie
— Kaczynscy zostali pochowani obok wtadcow Polski, w bezposrednim

sgsiedztwie marszatka Jézefa Pitsudskiego.

*  http://www.dziennik.pl/katastrofa-smolensk/article583890/Kwasniewski Katyn to przeklete miejsce.html,

12.02.2012 .
> http://www.facebook.com/nie.na.wawelu?v=wall, 12.02.2012 r.

144


http://www.dziennik.pl/katastrofa-smolensk/article583890/Kwasniewski_Katyn_to_przeklete_miejsce.html
http://www.facebook.com/nie.na.wawelu?v=wall

e Katyniu — w historii polskiej okreslanym jako miejsce przeklete. Przyznanie
przez Rosje, iz zbrodnia katyniska byta zbrodnig przeciw ludzkosci byto idee
fixe Lecha Kaczynskiego — a wiec jego smier¢ mogta by¢ rozumiana jako
najwyzsza ofiara ztozona w imie prawdy o historii, walki o polska
niezaleznosc.

Te trzy symbole staty sie wyznacznikiem dziatania dla redakcji na nadchodzace
dni. Powstata opowie$s¢ o narodzie tragicznie osieroconym, pozbawionym ojca
i matki, ktérzy odeszli, by wyzwoli¢ Polakéw z jarzma rosyjskiego ktamstwa.
O narodzie pozbawionym elity. O narodzie, ktéry po raz kolejny zostat skrzywdzony.

Dziatania producenta i wydawcéw na pierwszym etapie — tuz po otrzymaniu
tragicznej informacji — mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy:

— dziatania na miejscu — czyli pozyskiwanie newséw w studiu — ze Zrédet agencyjnych,
od informatoréw, urzednikéw, komentatoréw, konkurencyjnych portali;

— dziatania zewnetrzne — decyzja o lokalizacji reporteréw i wozéw transmisyjnych
oraz zamawianie materiatow z terenu.

Ta druga kategoria jest o tyle istotna, ze obecnos¢ w miejscu zdarzenia ma
charakter kluczowy dla wiarygodnego oraz interesujgcego dla widza ksztattowania

relacji.

Tabela 5. Analiza geograficzna i czasowa taczen live z 17 kwietnia.

ilos¢ wejs¢ taczna dtugosc (minuty)
suma 28 59
Warszawa - plac Pitsudskiego 12 25
Warszawa — Dworzec Centralny 4 8
Smolensk 2 6
Krakéw — Rynek Gtowny 3 6
Warszawa — Patac Prezydencki 3 5
Moskwa 1 4
Krakow — Balice 1 2
Warszawa — Archikatedra $w. Jana 1 2
Warszawa — ul. Marszatkowska 1 1

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Tabela 6. Analiza geograficzna i czasowa taczen live z 18 kwietnia.

ilos$¢ wejs¢ taczna dtugos¢ (minuty)
suma 20 49
Krakéw — Rynek Gtéwny 8 25
Krakow — Wawel 4 9
Krakow - Balice 4 8
Warszawa — Okecie 1 3
Waszyngton 1 2
Moskwa 1 1
Warszawa — Patac Prezydencki 1 1

Zrédto: opracowanie wtasne.

Jak wspomniano, poniewaz wejscia reporterskie ukierunkowane byty raczej na
informowanie o atmosferze i emocjach niz o faktach, stanowity podstawowg obok
wywiadu w studiu wspartego obrazkiem forme zagospodarowania ramowki. Ich
mniejszg ilos¢ i faczng dtugos¢ drugiego dnia nalezy przede wszystkim ttumaczyé
wiekszg iloScig czasu antenowego przeznaczonego na transmisje.

Reporteréw rozmieszczono przede wszystkim w poblizu centréw wydarzen —

a wiec na Placu Pitsudskiego i krakowskim Rynku Gtéwnym. Druga istotna kategoria
lokalizacji to centra wtadzy $wiatowej, dlatego pojawiaty sie Moskwa i Waszyngton®.
Trzecig kategorie stanowity miejsca o znaczeniu symbolicznym — w tym wypadku
Smolensk. Relacje z ceremonii pogrzebowych zajety najwiecej czasu - 17
i 18 kwietnia po 25 minut. Ten fakt nie dziwi — widzowie, ktérzy oczekiwali
zaposredniczonego uczestnictwa w uroczystosciach, chcieli wiedzie¢ jak najwiecej
o tym, co dzieje sie w danej chwili — jak reagujg przechodnie, pielgrzymi, politycy.
Wejscia live tuz po transmisji miaty charakter resume pozwalajgcego odbiorcy
zbilansowac i zrozumiec fakty, ktére miaty miejsce.

O ile relacje reporterskie zachowaty jedng z wiodgcych pozycji ramowki, o tyle
serwisy jg utracity. Newsow byto niewiele — kraj pogragzony w zatobie caty tydzien
otrzymywat kolejne breaking news zaréwno dotyczgce sledztwa, jak i kolejnych ciat,

ktore przybywaty do Polski.

6 Tych byto mniej nie tylko ze wzgledu na brak newséw, ale takze ze wzgledu na koszty — taczenie zagraniczne
jest wielokrotnie drozsze od krajowego zwtaszcza, jesli na miejscu nie ma ekipy z wozem transmisyjnym i
trzeba jg wynajac.
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Tabela 7. Analiza tematyczna struktury serwiséw informacyjnych z dnia 17 kwietnia.

temat newsa

ilo$¢ powtdrzen

przygotowania W-wa 11
wulkan 8

chmura pytu a delegacje 7
pielgrzymi jada 6
tydzien od 8.56 5
delegacje 5
pogoda 5
sarkofag 4
prohibicja 3
komunikacja za darmo 3
archikatedra 2

jak pomac bliskim ofiar 2
telebimy 2
Sledztwo zakoriczone 2
prezydent Ryszard Kaczorowski 2
Wawel 2
posmiertne awanse 1
powroty ciat 1
2atoba bratnia 1
pogrozki 1

Zrédto: opracowanie wtasne.

Tabela 8. Analiza tematyczna struktury serwiséw informacyjnych z dnia 18 kwietnia.

temat newsa

ilos¢ powtdrzen

pielgrzymi 4
delegacje 4
archikatedra 2

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Sobotnia ramoéwka miata nieco bardziej ustabilizowany charakter od
niedzielnej — stad wieksza ilo$¢ serwisow i informacji. Dominujacy temat stanowity
przygotowania do uroczystosci oraz ewentualne przeszkody w ich celebracji
— szczegolnie te naturalne, czyli pogoda oraz pyt wulkaniczny.

W dniu pogrzebu pary prezydenckiej pojawity sie w zasadzie tylko trzy newsy,
niezaktécone nawet prognozg pogody (ktéra w sobote pojawiata sie w wiekszosci
serwisow). Informacje dotyczyly uczestnikdw przybywajgcych na uroczystosci
— zarowno zwyktych ludzi — pielgrzymoéw, jak i oficjalnych delegacji. Informowano
rowniez o tym, co wydarzyto sie poprzedniego wieczora w warszawskiej
archikatedrze. Tak naprawde caty dzien zdominowata krakowska celebracja
odchodzenia pary prezydenckiej — to umozliwienie przezywania, a nie informowanie
stato sie gtéwnym zadaniem stacji.

Czas zatrzymat sie wiec takze dla programéw informacyjnych. Nie wspominano
ani tego, co wydarzyto sie przed katastrofg smolenskg, ani tego, co miato sie zadziac¢
po zakonczeniu zatoby. Rytm emis;ji i relacji dostosowat sie do rytmu przezywania.
Smieré dla wspétczesnego cztowieka jest doswiadczeniem odrealnionym i obcym.
Odrealnionym, gdyz najczesciej spotyka sie z nig za posrednictwem mediow, obcym
— bo kult mtodosci sprawia, ze ludzie starsi sg ,niewidoczni“ w mainstreamowych
mediach. Nic wiec dziwnego, ze podstawowym pytaniem, ktére stawiajg ludzie
w obliczu smierci, jest ,dlaczego”? Odpowiedzi na nie szukajg takze dziennikarze.
Komentatorzy zapraszani do studia odegrali szczegdlnie istotng role w tamtych
dniach. Z jakich grup zawodowych i spotecznych pochodzili? Kto miat objasnié
Polakom, jak majg sie zachowywac i co myslec o tragedii?

Na poczatek tej czesci analizy warto zrobi¢ jedno zastrzezenie: goscie nie
przychodzg do studia na wtasne zyczenie. Ich sktad jest planowany z wydawcg przed
programem. Oczywiscie nie zawsze pojawiajg sie ci, ktérzy sg najbardziej pozadani.
W praktyce wiele zalezy od tego, kto po prostu bedzie dostepny, czyli odbierze

telefon od wydawcy. Podstawowym czynnikiem planowania na etapie produkgc;ji jest
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jednak to, kim z zawodu jest dana osoba — a wiec czy do rozmowy potrzebny jest
aktor, psycholog czy inzynier. Wtasnie wedtug profesji skatalogowane s3
w producenckich bazach osoby kontaktowe.

Celem niniejszego tekstu nie jest analiza dyskursu medialnego, lecz pokazanie,
jak produkuje sie ,wydarzenie medialne”: co z punktu widzenia wydawcy staje sie
najwazniejsze i w jaki sposodb telewizja uczestniczy w rytuale odchodzenia, pomagajac
spoteczenstwu przejsc przez sfere liminalna.

Kto zatem okazat sie najwazniejszym komentatorem i narratorem w tamtych
dniach? Na pierwszych dwéch pozycjach znalezli sie naukowcy i duchowni. Ci pierwsi
uosabiali rozumowanie racjonalne, drudzy odpowiadali za sfere sacrum. Istotny byt
takze gtos politykdw. Po pierwsze dlatego, ze dla telewizji informacyjnej politycy s3
gtownymi aktorami wydarzen. Po drugie — ofiary katastrofy byly w wiekszosci
politykami. Po trzecie — ofiary byly znajomymi tych, ktérzy wypowiadali sie
w wywiadach.

Nizej w rankingu znalezli sie przede wszystkim przedstawiciele elity spotecznej
— w tym — $rodowisk twodrczych. | cho¢ na pozdér absurdalna moze wydaé sie sytuacja,
w ktorej Pawet Kukiz — skandalizujgcy wokalista rockowy — razem z siostrg zakonng
i jezykoznawcy dyskutujg o zatobie — w rzeczywistosci nie jest niczym dziwnym. Gtos
elit i celebrytéw zawsze jest istotny dla odbiorcy. To punkt odniesienia oraz zrédto

wzordéw postepowania. Szczegdlnie w sytuacji niezwykte;.

Tabela 9. Analiza struktury zawodowej komentatoréw zapraszanych do studia oraz czasu przeznaczonego na
ich wypowiedzi.

kto? jak dtugo — 17 jak dtugo — 18 taczny czas (minuty)
kwietnia? kwietnia?
naukowiec 96 57 153
ksigdz 71 74 145
polityk 28 69 97
lekarz 43 0 43
dziennikarz 5 37 42
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kto? jak dtugo — 17 jak dtugo — 18 taczny czas (minuty)
kwietnia? kwietnia?

pisarz 35 0 35
piosenkarz 22 8 30
aktor 28 0 28
przedstawiciel 0 21 21
Kancelarii
Prezydenta
rezyser 15 0 15
biznesmen 0 12 12
opozycjonista 0 11 11
fotograf 0 10 10
dziatacz spoteczny 0 8 8
rzecznik policji 7 0 7
inspektorat 7 0 7
sanitarny
przedstawiciel 7 0 7
Biura Ochrony
Rzadu
architekt 4 0 4
rzecznik LOT-u 3 0 3

Zrédto: opracowanie wiasne.

Promocja bez logo

Podczas zatoby stacje telewizyjne zrezygnowaty z emisji reklam. Koszty
utraconych korzysci musiaty by¢ jakos rekompensowane — tam, gdzie nie mozna byto
umiesci¢ reklamy zewnetrznej, wstawiano spot autopromocyjny. Petni on jeszcze
jedng istotng funkcje z punktu widzenia wydawcy i realizatora — daje dodatkowy czas
na rozmowe rezyserki z dziennikarzem, poprawienie makijazu, przygotowanie emisji
live.

W analizowanym okresie TVN24 nie zrezygnowat z filméw autopromocyjnych.
Promosy, choé pozbawione logo, pojawiaty sie z do$¢ duzg regularnoscig. Zeby
przyblizy¢ istote materiatu autopromocyjnego w stacji informacyjnej, przeanalizujemy
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przyktadowy spot. Ponizej prezentacja ujec sktadajgcych sie na materiat promocyjny

wyemitowany w sobote, 17 kwietnia 0 11.40.

Tabela 10. Struktura narracyjna spotu autopromocyjnego.

Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

ZNICZE

Opis: zdjecia zrealizowane pod
Patacem Prezydenckim, gdzie
ttumy zatobnikdw co dzien
przynosity kwiaty, $wiece i znicze
by oddac hotd ofiarom.
Symbolizujg wspdlnote
cierpienia i wspomnien o

zmartych.

OWODU KATASTROFY POLSKIEGO SAMOLOTU
——

ZOENIERZE NIOSACY TRUMNE

Opis: polscy oficerowie niosg
trumne z ciatem prezydenta. Tu
ofiara pokazana jest jako waddz,
ktorego zegnajg podwtadni,

a z nimi caty nardd.

KWIATY | ZDJECIA OFIAR

Opis: zdjecia spod Patacu
Prezydenckiego. ,Zwykli ludzie”
przynoszg kwiaty, by pozegnaé

elite swojego narodu.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

LUDZIE STOJACY NAD ZNICZAMI
W MILCZENIU

Opis: ,,zwykli ludzie” pograzeni
w smutku i zadumie oddajg hotd

bohaterom.

1

( .

»
P(]ISKA
W ZALOBIE

‘
U -
RZAD: KAZDA RODZINA, KTOF WOICH BLISKICH

ZOENIERZE NIOSACY TRUMNE
Z CIALEM PREZYDENTA

Opis: zotnierze zegnaja wodza
razem z catym narodem.
Towarzyszg muw jego ostatniej
drodze — stad kontrast miedzy
statycznymi kadrami ze zniczami,
a zotnierzami, ktdérzy znajdujg sie

w ruchu.

POLSKA
W ZALOBIE

WOICH BLISKICH W KATASTROFIE S/

ZDJECIE PREZYDENTA

Opis: fotografii ozdobionej kirem
towarzyszy krzyz — symbol Meki
Panskiej. Oznacza on nie tylko
zatobe po zmartym, ale takze
implikuje rozumienie jego
$mierci jako ztozenie ofiary na

ottarzu ojczyzny.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

PtACZACA KOBIETA

Opis: anonimowa kobieta
(mezatka — jak wskazuje
obrgczka) pograzonaw rozpaczy
po $mierci prezydenta — ojca

narodu.

*-O_LSKA
W ZALOBIE

# BLISKICH W KATASTROFIE SAMOLOTU PREZYDENCKIEGO
R gl -

T

ZWINIETA GAZETA ZE ZDJECIEM
PARY PREZYDENCKIEJ

Opis: ludzie zabierajg ze soba
wizerunek zmartych, bo chca
zatrzymac ich przy sobie jak
najdtuzej i jak najlepiej
zapamietac te trudne dla narodu

chwile.

F

W ZALOBIE

»

YTRZYMA 40 TYS. Zi
2

HARCERZE TRZYMAJACY SIE POD
PALACEM PREZYDENCKIM ZA
RECE

Opis: w Polsce etos harcerski
kojarzony jest silnie kojarzony

z Powstaniem Warszawskim.
Mtodzi ludzie oddajg czesé
prezydentowi, ktéry podobnie
jak ich autorytety, ztozyt zycie na

ottarzu ojczyzny.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego Opis

ZNICZ NA TLE WRAKU
W SMOLENSKU

- g Opis: W ,,przekletym” katyriskim
10 > lesie odszedt ojciec narodu
ot B '«(

— szaro$¢ wraku kontrastuje z

t;(]LSKA ogniem znicza — barwa ptomienia
W ZALOBIE

REZYDENCKIEGO, OTRZYMA 40 T¥S. Zt., RZAD POKRYJE KOSZTY

podkresla emocjonalny zar, ktéry

przepetnia zatobnikéw.

Zrodto: opracowanie wtasne

Nieostry na krancach kadr jest zabiegiem montazowym, podobnie jak zmiana
struktury barw w ten sposdb, aby wydawaty sie szare i wyblakte. Autor spotu
zdecydowat sie jednak na podbicie czerwieni — poniewaz oprdcz tego, ze symbolizuje
ona krew polegtych oraz odwage, nalezy do polskich barw narodowych. Promo rzadzi
sie regutami podobnymi do komercyjnego spotu reklamowego — musi operowad
prostymi znaczeniami, dekodowalnymi dla grupy docelowej i odwotujgcymi sie do
wspodlnoty doswiadczen. Nie moze byc¢ zbyt skomplikowane, bo wtedy przekaz bedzie
zamazany, a gtéwny watek umknie. Poniewaz TVN24 zrezygnowat ze wsparcia
lektora, montaz musiat by¢ na tyle sprawny, zeby dobdr zdje¢ nie wymagat zadnego
komentarza (czytaj: dodatkowych wyjasnien).

Wymowa spotu byta bardzo prosta — caty naréd optakuje swojego wodza
i ojca, ktéry ztozyt ofiare na oftarzu ojczyzny. Ujecia nie byty dobrane w sposéb
wysublimowany — ich symbolika byta nacechowana emocjonalnie. Umiejetny montaz
oraz zmiana oryginalnego odcienia barw pozwolity na wzmocnienie przekazu
perswazyjnego. Choc¢ dla widza spot stanowit by¢ moze fleszowe wspomnienie o tym,
co przezywat i przezywa nardd, z punktu widzenia nadawcy to wystanie jednego
z licznych mocnych sygnatéw autopromocyjnych. Dziennikarze TVN24 byli

w pokazanych miejscach i relacjonowali zdarzenia, a operatorzy realizowali zdjecia.
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To oni potrafig zawsze wytuska¢ z mnogosci wydarzen wszystko, co najwazniejsze,
uczci¢ to z nalezng pokorgoraz pokaza¢ widzom, co i jak powinni wspominac. Dlatego
ze na co dzien s z nimi i wsrdd nich.

W analizowanych dniach 17 i 18 kwietnia 2010 r. spoty promocyjne byty
emitowane 35 razy, bylo az 31 réinych klipdw. Srednia diugo$é spotu
autopromocyjnego to 63 sekundy, minimalna — 20 sekund, maksymalna — 4 min 25
sekund. Najwiecej byto spotéw trwajacych 35-40 sekund. Promosy byty pokazywane

z duzym zageszczeniem podczas programow na zywo, z dynamicznym scenariuszem.

Cechy formalne analizowanych promosow:

Tabela 11. Kadry ze spotu autopromocyjnego.

Kadr ze spotu autopromocyjnego Opis

ciemne, biato-czerwone
lub sepizowane zdjecia z

»podbitg” czerwienig

ciemne, biato-czerwone

lub sepizowane zdjecia z

- »podbitg” czerwienig
1?’0[5!(;\

W LALOMIE
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

ciemne, biato-czerwone
lub sepizowane zdjecia z

»podbitg” czerwienig

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

brak ostrych ciecC i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

brak ostrych ciecC i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

brak ostrych cie¢ i
wykorzystanie ciemnych
przestrzeni oraz efektu

przenikania

nieostros$¢ jako punktacja
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

nieostros¢ jako punktacja

9
10 nieostrosc jakopunktacja
montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i
11

wykorzystanie efektu

Ken Burns’

7 Efekt Ken Burns polega na pokazaniu zwyktego zdjecia w ciekawy sposéb — zoom na szczegét zdjecia,

przesuniecie na kolejne, a na koniec powrét do ogdlnego planu.
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Kadr ze spotu autopromocyjnego

Opis

12

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i
wykorzystanie efektu

Ken Burns

13

v ,'1 fl’?
;"’_,’“ WAL &
rAa My Ee

P e -
-
we i

Delendei 't do by

iy, P2 el
Zamrive bydva s

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp i
wykorzystanie efektu

Ken Burns

14

montaz skoncentrowany
wokot rekwizytu: znicza,
krzyza, flagi, itp. i
wykorzystanie efektu

Ken Burns
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Cechy merytoryczne promosow:
I. cechy dramatu, tragedii i eposu;
Il. odwotanie do symboliki narodowej;

lll. brak tréjdzielnej struktury (poczatek, zwrot akcji, koniec).

Tabela 12. Analiza tematyki promo emitowanych w TVN24 w dn. 17 i 18 kwietnia 2010 r.

Kategoria tematyczna llos¢ emisji
1 aktualnosci 7
2 kondukty 6
3 | spoteczenstwo w zatobie 6
4 ofiary katastrofy 5
5 elity w zatobie 4
6 kaci 2
7 podsumowanie 1

Zrédto: opracowanie wtasne.

Promosy z kategorii ,aktualnos$ci” charakteryzuje wykorzystanie biezgcych
zdje¢ (montowane w ciggu 1-2 godzin od czasu nagrania), zawierajg najwazniejsze
ujecia i cytaty z wydarzen, zamkniete w narracyjne catosci. Chronologia nierzadko jest
zaburzona — podporzgdkowana celowi promosa.

Spoty ,konduktowe” wykorzystywaty motyw ,ostatniej drogi” i czuwania
w oczekiwaniu na ceremonie pogrzebowg. Miaty bardzo nieostre przejscia
z rozmytymi, ,,deszczowymi” kadrami, brakowato natomiast waskich plandw i zblizen.

Zblizenia i bliskie plany to z kolei cecha spotdw opowiadajgcych
o ,,spoteczenstwie w zatobie”. Pokazywaty gtdwnie fzy, dzieci, znicze oraz flagi. Wsrod
tych rekwizytow prezentowano ,zwyktych ludzi”, wszystkich razem, we wspdlnocie
cierpienia, rodakéw i obywateli osieroconych przez ,0jcéw narodu”.

Kolejny typ promosow byt poswiecony ofiarom katastrofy, ale eksponowano

gtéwnie  pare  prezydencka. Przewazaly pozytywne emocje zwigzane
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z przypominanymi odbiorcom codziennymi radosciami Lecha i Marii Kaczynskich oraz
wzruszajgce wspomnienia.

W zatobie pokazane zostaty takze elity — te spoty charakteryzowata bardzo
prosta konstrukcja, sktadaty sie z setkowych wypowiedzi na temat ofiar i pokazywaty
najwazniejsze osoby w panstwie, ktére z pokorg oddajg hotd ich pamieci.

Najciekawszg kategorig byty te poswiecone katom, w nich bowiem w jako
jedynych wystepowata dramaturgia i zwrot akcji na wzér kinowych traileréw.
Mnodstwo ciemnych kadrow i ostrych cie¢, przewazaty takze ujecia postaci z boku —
poprzez brak kontaktu wzrokowego z widzem obnizano wiarygodnos¢ postaci
wypowiadajgcych sie w spotach.

Podsumowujac, spoty autopromocyjne to zwiastuny odwotujgce sie do
minionych zdarzen, w ktdrych widzowie mogli uczestniczy¢ dzieki stacji telewizyjne;j.
Petnig funkcje porzadkujaca i ramujaca przekaz, sg prawie bezkosztowym sposobem
na promocje witasnej marki i utatwiajg organizacje pracy redakcji oraz dziatu
produkgcji. Ich celem jest ,sprzedaz” uczestnictwa poprzez marke przy jednoczesnym
opowiadaniu o emocjach, przezyciach i doswiadczeniach osadzonych w kontekstach
opowiesci. Opowies¢ zawarta w promo poprzez zastosowanie zabiegu no comment
sprawia wrazenie obiektywnej, a ta z kolei cecha jest projektowana na marke stacji,
co pozwala jej wyréznic sie na tle konkurencji. Trailery z zatozenia dotyczg gatunkéw
fabularnych — takim stat sie news. Newsy zatem muszg by¢ gotowymi narracjami,
poniewaz zwieksza to szanse na ich sprzedanie poprzez przyciggniecie uwagi widza.
Promosy dotyczg tresci sensacyjnych, waznych. News musi byé zrozumiaty, ale ma
takze gwarantowac konsumentowi emocje i zaspokajac jego potrzebe uczestnictwa.
News staje sie produktem, ktéry oprdocz informacji zapewnia doznania i przezycia

wynikajgce z uczestnictwa we wspdlnocie.

Podsumowanie
Nowe media sprzyjajg kreowaniu spotecznosci wokot wspdlnych wartosci,

celéw, zainteresowan, jednak nadal s3 to spotecznosci zatomizowane, ktérych
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cztonkowie nie dzielg przestrzeni fizycznej, a jedynie przestrzen wyobrazong. Jako
konsumenci i prosumenci czujg sie niezalezni, silni, najwazniejsi — to oni s3 w centrum
uwagi i generujg tresci. Zdrugiej strony jednak istnieje potrzeba spotecznych
rytuatow, ktore porzadkujg zycie wspdlnoty, utrwalajg wartosci i zapewniajg poczucie
bezpieczenstwa — tutaj nadal stare media, oparte o model komunikacji jedendo wielu,
sprawdzajg sie najlepiej. Te funkcje w globalnej wiosce petnigwielkie wydarzenia
medialne, w ktérych widz moze uczestniczy¢é bez wzgledu na miejsce
i czas.

Jednak w sytuacji, kiedy dochodzi do zerwania ramoéwki i wszystkie stacje
telewizyjne majg jeden i ten sam temat do przedstawienia, zawodowe ideaty schodzg
na drugi plan — walka o ogladalnos¢ trwa. Wygrywa ten, kto stworzy ciekawsza
i uzyteczniejszg z perspektywy odbiorcy relacje, a takze sprosta jego emocjonalnym
potrzebom. Jednoczesnie, poniewaz koszty produkcji tego typu wydarzen sg
ogromne, istotng role odgrywajg determinanty ekonomiczne, ktére warunkujg
merytoryczng strukture relacji. Schemat narracyjny, wedtug ktérego realizowana jest
medialna opowies¢ o smierci, ma réwniez petni¢ funkcje autopromocyjng wobec

marki nadawcy, wpisujgc sie w katolickie przezywanie zatoby.

Katarzyna Drogowska — doktorantka na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych

Uniwersytetu Warszawskiego

Abstrakt

Przedmiotem analizy jest produkcja wydarzenia medialnego na przykfadzie
transmitowanych przez stacje TVN24 ceremonii pogrzebowych, ktére miaty miejsce
17 i 18 kwietnia 2010 r. w Warszawie i Krakowie po katastrofie smoleriskiej. Pokazano
strukture formalng przekazu, szczegétowo omoéwiono zatozenia wydawnicze
warunkujgce wykorzystanie kazdej z form, takze w ich aspekcie ekonomicznym.
Porédwnano zawartosc z obu dni, aby wskazac, jakie elementy narracji sg state, a ktére

zalezne od uwarunkowan producenckich. Takze sam sposdb konstrukcji opowiesci,

162



wybor protagonistow oraz kontekstéw narracyjnych byt w duzej mierze wynikiem
postuzenia sie przez wydawcéw skryptami utrwalonymi w swiadomosci spoteczne;j.
Dobér komentatorow wydarzen wskazuje, ze poczucie bezpieczerstwa media nadal
petryfikujg w oparciu o opozycje argumentédw racjonalnych (naukowcy)
i emocjonalnych (ksieza). Co istotne, nawet podczas zerwania raméwki wazng role
odgrywajg dziatania autopromocyjne — stad duza czestotliwos¢ emisji spotéw
bedacych z jednej strony podsumowaniem wydarzen, z drugiej wzmocnieniem

wartosci marki stacji.

BROADCASTING MOURNING. THE EXAMPLE OF MEDIA EVENT PRODUCTION BASED
ON THE FUNERAL OF SMOLENSK CATASTROPHE VICTIMS

Abstract

The main issue of this article is how to produce a media event on the example of the
funeral which took place on 17 and 18 April 2010 in Warsaw and Krakow, after the
crash of Smolensk, broadcasted by the station TVN 24. The formal structure of the
message and publishing assumptions for each type of format (also economic ones)
were also analyzed. The contents of both days were compared in order to define
which elements are constant and which depend on the production conditions.
Because editors use narrative scripts that are consolidated at social awareness, they
choose appropriate scheme of plot, protagonists and storyline context. The choice of
commentators indicates that the sense of security still depends on rational
arguments (scientists) and emotional ones (priests). But even during mourning
events, self-promotional activities play an important role. Hence, the frequency of
promotional spots is high. They play double role: on the one hand they are a kind of

summary of the events, on the other hand they strengthen brand values.
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VARIA

Tadeusz Klementewicz
POLITOLOGIA JAKO WIELOPARADYGMATYCZNA STRUKTURA WIEDZY

Stowa kluczowe:
paradygmat badawczy, obszar badawczy, dziedzina przedmiotowa, teorii polityki,

wiedza o polityce jako struktura epistemiczna

Nie jest jednosciqg nic, co Zywe
w wielosci trwa jednosc swiata
J.G. Goethe

Jednosé nauk spotecznych czy dyscyplinowa autarkia

Do stabosci politologii nalezy m.in. (przede wszystkim) zbyt duze
»Zdyscyplinowanie” jej przedstawicieli, a takze niedostrzeganie jej stosunkowo niskiej
pozycji w logicznej strukturze wiedzy o cztowieku jako istocie spotecznej. Przypomniat
o tym problemie politolog ze Sciany Wschodniej, walczacy wszystkimi sposobami
0 pozycje najmadrzejszego sottysa dyscypliny. Jednak potoczne ujecie problemu
specyficznosci politologii wynika z niezrozumienia dwdch logik kazdej nauki: logiki
praktycznej, podporzadkowanej organizacji badan i procesu dydaktycznego (tym
zajmuje sie dyscyplina) oraz logiki wyjasniania, ktora wymaga odwotywania sie do
wiedzy ogdlnej, teoretycznej. Jak pisze filozof nauki Jan Wolenski, problem nie polega
na tym, jaki jest przedmiot czy metoda dyscypliny, ale — czy wiedza uzyskana jest
reprezentowana przez zbidr zdar bedgcy teorig, czy tez nie'. Dodaje z przekasem, ze
proby przyporzqdkowania kazdej znanej dyscyplinie specyficznego przedmiotu
prowadzi do rezultatow raczej groteskowych. Gdyz wodwczas powinno dacd sie

wyrozni¢ ponad cztery tysigce specyficznych aspektow przedmiotowych, przy czym

! Tegoz, Dyscyplina naukowa a teoria naukowa, , Zagadnienia Naukoznawstwa” 1981, nr 1-2, s. 10.
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trzeba cos pozostawi¢ dla przysztego rozwoju nauki’. W tej perspektywie
najwazniejszym — i najtrudniejszym — zadaniem jest spdjne (logicznie i tre$ciowo)
scalanie wiedzy rozproszonej w wielu paradygmatach badawczych, na dodatek
rozwijanych w instytucjonalnych opfotkach réinych dyscyplin nauk spotecznych.
To problem Wallersteina (w politologii Wesierskiego), problem transdyscyplinowe;j
strategii badania’. Jej gtéwnym zadaniem jest przezwyciezenie
dziewietnastowiecznego podziatu nauk spotecznych na trzy ,,suwerenne krélestwa” —
ekonomie, politologie i socjologie. Z problemem tym zmagali sie twérczo Immanuel
Wallerstein (program historycznych nauk spotecznych), Fernand Braudel (program
historii globalnej) czy Marshall Hodgson (jego studia cywilizacyjne), nie wspominajac
o klasykach badan spotecznych, zwtaszcza Marksie i Weberze®. Rodzi to tez
konsekwencje w postaci przekonania o jednosci nauk spotecznych, ktorych wartosciq
jest nie tyle jakas ogdlna teoria czy zbior wysoce abstrakcyjnych pojec, ile stwarzanie
zachety do zmagan intelektualnych z zagadnieniami sytuacji cztowieka, w przesztosci
i obecnie, bez koniecznosci ograniczania sie do jednej dziedziny czy metody. Jack
Goody, autor tej konstatacji, formutuje wniosek praktyczny: aby dotrze¢ do sedna,
lepiej jednak unika¢ stosowania jednej metody bgdz dyskursu wtasciwego okreslonej

dziedzinie i przekraczac¢ utrwalone i zinstytucjonalizowane granice”.

? Tamze, s. 5. Takze W. Morawski formutuje wniosek praktyczny, ze odgradzanie dyscyplin od siebie, nawet
w formie niskiego zywopftotu, uwazam za powazny btqd, ktérego nie usprawiedliwia posiadanie tzw. wtasnej
metody badawczej, bo jej definicia moze byc¢ szeroka. Tegoz, Konfiguracje globalne. Struktury, agencje,
instytucje, Warszawa 2010, s. 25. Zresztg znakiem czasow na uczelniach jest faczenie tradycyjnych kierunkow
w integrowane jednostki badawczo-dydaktyczne w rodzaju School of Human Evolution and SocialChange czy
Global Institute of Sustainability, jak w Arizona StateUniversity. Zob. w tej sprawie M. M. Crow, Nowy
uniwersytet, Swiat Nauki 2012, nr 11, s. 32-33.

3 Zob. 1. Wallerstein, Analiza systemow swiatow. Wprowadzenie, Warszawa 2007, s. 13-40; M. Wesierski,
Problemy integracji wiedzy a badanie zjawisk politycznych. W strone jednosci nauki, Warszawa 2011. Autor
trafnie puentuje, ze wiedza teoretyczna stuzy wykazywaniu podobienstw i zwigzkéw miedzy zjawiskami, nie zas
tworzeniu barier przedmiotowych (s.114).

* Zob. F. Braudel, Kultura materialna, gospodarka i kapitalizm XV-XVIII wiek, T.llI, szczegdlnie s.584-587,
M. G. Hodgson, Rethinking World History. Essays on Europe, Islam and World History, Cambridge 1993,
s. 2-9,72-95, 245-246. O walorach i stabosciach analiz socjoekonomicznych Marksa, zob. J.
Schumpeter,Kapitalizm, socjalizm, demokracja, Warszawa 2009, s.10-54. O warsztacie badawczym Webera za$
S. Kozyr-Kowalski, Weberowska socjologia religii a teoria spoteczeristwa jako catosci, w: Max Weber, Szkice z
socjologii religii, Warszawa 1984, s. 7-68.

> J. Goody, Logika pisma a organizacja spoteczeristwa, Warszawa 2006, s. 25.
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O potrzebie korzystania z réznorodnych informacji, koniecznych do zrozumienia zycia
politycznego danego spoteczenistwa, Swiadczy przedmiotowy zasieg fenomenu
polityki.

Rdzeniem Zzycia politycznego spoteczenstwa jest panstwo. Rozporzadza ono
bogatym instrumentarium rzgdzenia: stanowi i egzekwuje prawo, gromadzi w formie
podatkdéw czy trybutu zasoby finansowe spoteczenstwa, ma do rozporzgdzenia aparat
biurokratyczny, organa modelujgce nauke, oswiate, kulture (mecenat panstwowy) czy
choéby organa regulujgce funkcjonowanie medidow. O  wykorzystanie
instrumentarium witadzy panstwowej do ogdlnospotecznych i grupowych celéw toczy
sie rywalizacja i konkurencja miedzy partiami, ruchami spotecznymi, grupami
interesu, reprezentujgcymi rozne klasy i warstwy, kategorie spoteczne, mniejszosci
narodowe, etniczne, religijne, itd. Politologowie wszystkich epok starali sie opisac
i zrozumieé toczacy sie na ich oczach gre i walke miedzy rzadzgcymi a rzgdzonymi.
W tym celu musieli gromadzi¢ wiedze faktograficzng oraz formutowaé prawa nauki
o nastepujacych aspektach swiata polityki.

Po pierwsze, o dziataniach rdéinych podmiotow (jednostek i kolektywdw).
W gre wchodzg dziatania: a) kierujgcych aktualnie aparatem panstwa, b) podmiotow
dopiero ubiegajacych sie o opanowanie tego aparatu (opozycja), c) podmiotéw
efektywnie wptywajgcych na tres$é decyzji podejmowanych przez rzadzacych (lobbing,
klientelizm, korupcja, political rent-seeking). Nalezg do nich przede wszystkim grupy
interesu ekonomicznego, organizacje lll sektora i media. Tym aspektem polityki
zajmuje sie najnowsza historia polityczna. Prace tej subdyscypliny politologii
wykorzystujg zrodta historyczne, dokumenty urzedowe, stosujg szeroko procedure
rozumienia i wyjasniania przyczynowego. Dazg do ukazania okolicznosci
i przyczyn wydarzen na scenie politycznej, starajgc sie ocenic ich range historyczng,
a takze powigzac z rolg uczestniczacych w nich ludzi, przede wszystkim przywddcéw
i statystow, patriotow i dekownikéw, kosmopolitéw i zainteresowanych wytgcznie

chatg z kraju.
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Po drugie, o strukturze organizacyjnej aparatu panstwa, systemie partyjnym
oraz normach prawnych i kulturowych, ktére okreslajg funkcjonowanie systemu
politycznego. To przedmiot badania rdzennej do tej pory subdyscypliny
politologicznej — ustrojoznawstwa. Rozrosto sie ono wspdfczesnie w gestg sieé jeszcze
wezszych specjalnosci, ograniczajgcych swoje zainteresowania do poszczegdlnych
elementdw systemu politycznego, w tympartii politycznych, grup interesu, ogniw
wiadzy lokalnej, a takze samorzadu, administracji rzgdowej, wojska i policji,
konstytucji, itp.

Po trzecie, o formach kultury ($wiadomosci) ludzi uczestniczacych w polityce.
Bedg to wiec ideologie, deklarowane opcje programowe partii, opinia publiczna,
Swiadomos$¢ narodowa, historyczna, klasowa, stereotypy, mity rozpowszechnione
w danym spofeczenstwie. To z kolei wchodzi w zakres zainteresowan badaczy kultury
politycznej i opinii publicznej, socjologii wyborczej, psychologii polityki, w aspekcie
historycznym zas — historii mysli politycznej.

Po czwarte, o wartosciach i normach zycia politycznego, czym zajmuje sie
filozofia polityki. Na tym poziomie toczg sie spory miedzy zwolennikami klasycznego
liberalizmu i libertarianizmu a rzecznikami liberalizmu socjalnego czy
demokratycznego, a takze nurtem solidarnosciowo-kolektywistycznym. Chodzi tu,
m.in., o ustalenie — na gruncie argumentac;ji etycznej i aksjologicznej — katalogu dobr
pierwotnych, analize zwigzkdw miedzy sprawiedliwoscig spoteczng a efektywnoscig
gospodarczg czy tez wskazanie dopuszczalnych dziatan panstwa w dziedzinie
redystrybucji dobr i dostarczania ustug publicznych, zwitaszcza ubezpieczenia
spotecznego. To zywy przez dziesieciolecia spoér o panstwo minimalne versus panstwo
socjalne, opiekuncze czy panstwo dobrobytu (F. von Hayek, M. Friedman, J. M.
Buchanan, R. Nozick — J. Rawls, A. Sen, A. Walicki). Przedmiotem niekonkluzywnych
debat byly takie podstawy normatywne demokracji wiascicielskiej, sposdb
rozumienia wolnosci, rownosci (praw osobistych i politycznych), sprawiedliwosci
(podstawowe prawa ekonomiczne i socjalne, dopuszczalny zakres nieréwnosci

dochoddw i nieréwnosci majatkowej, dopuszczalny zakres relatywnego ubdstwa
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i wykluczenia spotecznego); zakres interwencji socjalnej panistwa, a takze tworzenia
kapitatu ludzkiego (edukacja, badania naukowe, ochrona zdrowia); zakres obcigzen
podatkami i Swiadczeniami socjalnymi, znaczenie jakosci instytucji publicznych dla
dobrobytu spofecznego. Wazing aksjologiczng przestanke tych swoistych analiz
ewaluacyjnych stanowig idee godnosci jednostki i godnego spoteczenstwa,
szczegolnie jako podstawa ograniczen regulacji rynkowej zycia spotecznego. Na tym
poziomie rozpatrywane s3 tez etyczne wyzwania globalnej biedy i dysproporcji
rozwojowych, sprawiedliwego roztozenia kosztéw i korzysci globalizacji, zakres
solidarnosci cztonka bogatych spotfeczenstw z tymi, ktdrym brakuje poZywienia,
czystej wody do picia, schronienia przed zywiotami i podstawowej opieki zdrowotnej®.
To domena etyki globalizacji (P. Singer, A. Sen, J. Stiglitz, J. Ziegler).

Po piate, o srodkach i metodach dziatan politycznych. Kilka subdyscyplin
w sposdb mniej lub bardziej systematyczny bada socjotechniki rzadzenia i wptywu:
marketing polityczny, badanie masowego komunikowania, socjologia prawa, badania
jezyka polityki, dyskursu publicznego, technik manipulacji, roli technik non-
violencyjnych, jak obywatelskiego niepostuszenstwa, itp.

Po széste, o efektywnosci ekonomicznej i pozaekonomicznej dziatan
politycznych. Politologdw interesuje rola panstwa w gospodarce. Dlatego kilka polityk
szczegdtowych przycigga ich uwage. Mowa tu zwtaszcza o polityce monetarnej,
podatkowej, dochodowej, koniunkturalnej, a w szczegdlnosci o polityce spoteczne;j.
Nowym tematem jest kwestia globalnego sterowania gospodarka swiatowg. Ponadto
badania efektywnosci socjalizacji i edukacji obywatelskiej, a takze historycznej. Zakres
tej problematyki obejmuje m. in. teoria wyboru publicznego.

Po siédme wreszcie, o miedzynarodowych uwarunkowaniach zycia
politycznego oraz procesie tworzenia sie wspoélnot ponadnarodowych, cywilizacji
ogodlnoludzkiej, chaosu i fadu miedzynarodowego. To gtéwnie domena nauki
o stosunkach miedzynarodowych, ktdora wspotczesnie staje sie coraz bardziej

rdzeniem politologii.

® P. Singer, Jeden swiat. Etyka globalizacji, Warszawa 2006, s. 205.

168



To szerokie pole badan jest na réine sposoby zagospodarowywane przez
badaczy zjawisk politycznych. Zalezy to wprost od dwdch czynnikéw. Pierwszym jest
badany aspekt polityki, poglady na jego zwigzki i role wsréd pozostatych aspektow
zycia politycznego, oraz, co moze najwazniejsze, sposdb wigzania samej polityki jako
sfery zycia spotecznego z pozostatymi dziedzinami, a wiec gospodarky, kulturg
duchowa, ekosystemem, religiag czy $Swiatem medidéw. Drugi czynnik ma nature
epistemologiczng. Wigze sie ze sposobami rozwigzywania problemdéw badawczych,
przede wszystkim z tym jaka wizje cztowieka i spoteczenstwa przyjmuje badacz.
Dalej, badacz ma tez pewng swobode wyboru metodologii badania, w tym przede
wszystkim ideatu nauki, kryteriow prawdziwosci, preferowanych metod, procedur
i technik badawczych. Problemy metodologii badania dajg sie z grubsza sprowadzi¢
do nizej wskazanych.

1) Problem taczenia wiedzy gromadzone] przez przedstawicieli réznych subdyscyplin
politologicznych oraz pozostatych nauk spotecznych, by wszechstronnie wyjasniaé
polityke (problem Wallersteina-Wesierskiego).

2) Problem spdjnego potgczenia w procesie badawczym zewnetrznych warunkéw
dziatania z podmiotowoscig ludzi. Chodzi o to, by pokaza¢, jak wybdér konkretnej
alternatywy dziatania jednostki zalezy od uruchomionej przez podmiot wiedzy o tych
warunkach oraz wyznawanych systemdow wartosci. Sadzi sie obecnie, ze struktury
(przyrodnicze, gospodarcze, tradycje utrwalone w tadzie instytucjonalnym) nie
determinujg ludzkiego dziatania, tylko je ograniczajg badz utatwiajg. Nauki spoteczne
badajg zdolne do refleksji podmioty, ktdre same interpretujg i zmieniajg zastane
struktury materialne i ideacyjne (M. Archer, P. Sztompka, w politologii M. Karwat,
B. Krauz-Mozer, F. Pierzchalski). Podstawowym motorem zmiany jest moc
podmiotowa jednostek ludzkich i zbiorowosci.

3) Problem catosci-systemu, ktérego czescig jest badane zjawisko. Chodzi o wybdr
systemow wzglednie izolowanych, zawierajgcych wszystkie konieczne i wystarczajace
warunki potrzebne do zrozumienia interesujacych badacza zjawisk. Czasami

wystarczy ograniczy¢ uwage do wybranej podstruktury zycia spotecznego,

169



np. sSwiadomosci spotecznej czy gospodarki, ale na ogoét trzeba wyodrebnié
spotecznosci lokalne, imperia, ekosystemy czy regiony, a nawet dla niektérych
procesdw systemy kontynentalne czy catg ekumene (problem Braudela).

4) Problem europocentryzmu, czyli konwencjonalnej wiedzy, czesto poza empiryczng
kontrolg, wynikajgcej z przekonania o europejskim ekscepcjonalizmie, a wiec roli
europejskiej racjonalnosci, nauki, indywidualizmu w powstaniu obecnej cywilizacji
miejsko-przemystowej. Przekonanie to nie  dowartosciowuje  dorobku
technologicznego, kulturowego pozostatych cywilizacji lokalnych, zwtaszcza chinskiej,
indyjskiej i islamsko-arabskiej (problem Blauta).

5) Problem ciggtosci/zmiany. W dziejach spoteczenstw ludzkich powstajg nowe
jakosciowo formy zycia spotecznego. Zmieniajg one dotychczasowe determinanty
procesow spotecznych. Fakt ten sprawia, ze prawa nauk spofecznych, wraz ze
stosowanymi w nich pojeciami, muszg uwzgledniaé¢ rozwojowy aspekt rzeczywistosci
historycznej. Ich ogdlnos¢ polega na uwzglednianiu rdéznic strukturalnych,
wystepujgcych pomiedzy wszystkimi dotychczasowymi typami zjawisk spotecznych,
ktdre opisujg (ogdlnos¢ w sensie historycznym, a nie teoriomnogosciowym). Dla
przyktadu, ludzie nowoczesni anatomicznie przez 90% czasu trwania tej odmiany
Homo sapienszyli w matych mysliwsko-zbierackich spotecznosciach. Nie byto tam ani
panstwa, ani pisma, panowat duch wspodtpracy i wzajemnej asekuracji, a przyrost
naturalny wynosit tylko 0,05 % w skali roku. Catkiem inaczej przebiega zycie cztonka
wspoifczesnej cywilizacji miejsko-przemystowej (problem Hegla).

6) Problem hierarchii czynnikéw warunkujgcych przebieg badanego zjawiska. Zjawiska
spoteczne stanowig sploty réznych czynnikéw i uwarunkowan, poczgwszy od
ekologicznych, demograficznych i gospodarczych, a skoriczywszy na politycznych czy
kulturowych. Wazna jest takze ich réina moc determinacyjna. Zeby nalezycie
uwypukli¢ w procesie badawczym ich zrdznicowane znaczenie i odmiennosc¢
mechanizmdéw wzajemnego oddziatywania, trzeba rozporzadza¢ odpowiednimi
koncepcjami czy teoriami. WoOwczas przyjmowane przez badacza zatozenia

ontologiczne i epistemologiczne prowadzg do tych fragmentdéw rzeczywistosci
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spotecznej i postulowanych zwigzkow pomiedzy nimi, ktére mogg okazaé sie zgodne
z przyjmowanym obrazem spotecznego Swiata badz nie. Zapewnia to badaniom
z jednej strony niezbedng wszechstronnos$¢ ujecia, a z drugiej empiryczny, chociaz
niekiedy bardzo zaposredniczony, kontakt z materig historyczng (problem Parsonsa).
7) Problem eklektyzmu. Badacz dgzgcy do wszechstronnego oswietlania badanego
zjawiska miota sie miedzy dgzeniem do zupetnosci opisu i wyjasniania a niespdjnoscia
pojeciowq czy teoretyczng. Nie moze korzysta¢ ze wszystkich dostepnych na rynku
badawczym paradygmatow czy dorobku teoretycznego. Dla zachowania
uporzadkowanego i spdjnego obrazu danego zjawiska powinien odwotywac sie
konsekwentnie do wybranej koncepcji badawczej. Wodwczas uniknie zametu
pojeciowego. Ograniczenia czynig mistrza (problem Petrazyckiego).

Wystepujace w praktyce badawczej paradygmaty przyjmujg rézne wizje Swiata
spotecznego i cztowieka, rozmaicie tez rozwigzujg problemy badawcze, a takze
postugujg sie odmiennymi strategiami badawczymi, rzadziej — metodami
i procedurami. Paradygmaty rzadko bywajg sprecyzowane, najczesciej stanowig
milczace zatozenia, ktére moziemy zrekonstruowaé, poznajgc praktyke badawcza
poszczegdlnych szkét czy orientacji badawczych. W skrécie, paradygmaty badan
roznig sie zaktadang perspektywa filozoficzng, ideatami nauki i perspektywami
ideologicznymi.

Jesli chodzi o przyjmowane ideaty nauki, to prowadzg one do odmiennych
jezykdw opisu rzeczywistosci, postulujg rézne metodologie badania i w konsekwenciji
kreujg odmienne zestawy pytan i probleméw badawczych. Jagdrem kazdego
paradygmatu sg przypuszczalnie trafne tezy na temat wyodrebnionego fragmentu czy
aspektu rzeczywisto$ci politycznej. Paradygmaty dajg wiec potencjalnie trafny
i przyblizony obraz badanej rzeczywistosci wraz z pakietem dyrektyw, jak jg badac.
W jezyku danego paradygmatu mozna sformutowac sensowne pytania badawcze
i metody ich rozwigzania. Lecz dopiero konfrontacja stawianych hipotez z wynikami
obserwacji i szeroko rozumianym materiatem historycznym, pozwalajg w coraz

wiekszym stopniu traktowac ten obraz jako coraz mniej modelowy, tym samym jako
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coraz bardziej adekwatny. Dla przyktadu, w psychodynamicznej koncepcji cztowieka
(freudyzm) gtdwne mechanizmy kierujgce ludzkim zachowaniem tkwig
w podswiadomosci (instynkt zycia i S$mierci). Paradygmat ten postuguje sie
odpowiednimi pojeciami (id, ego, super-ego). Dziatanie kompulsywnych sit mozemy
pozna¢ dzieki odpowiednim technikom badania, np. poznajgc marzenia senne,
lapsusy jezykowe, gre skojarzen. Sensowne sg pytania o relacje z rodzicem ptci
przeciwne] oraz kierowanie uwagi na okres dziecinstwa i dorastania. Specjalng role
w ttumieniu tkwigcych w podswiadomosci sit petni kultura.

Wspoiczesna refleksja nad naukami empirycznymi dowartosciowuje role
przyjmowane] perspektywy filozoficznej (epistemicznego uktadu odniesienia, bazy
zewnetrznej nauki)’. Stanowi ona tzw. twardy rdzen programéw badawczych, ktéry
sie porzuca w ostatecznosci, kiedy lawinowo narastajg niezgodne z nim fakty.
Twierdze, ze uktadem epistemicznym wspodiczesnej politologii, wspdlnym dla
paradygmatoéw badawczych, wyspecjalizowanych w ogladzie konkretnych aspektéw
polityki, sg cztery gtdwne przestanki: antropologiczne, socjologiczne, metodologiczne
i aksjologiczne. To one stanowig fundament poszczegdlnych ,aspektowych” wspdlnot
badaczy, bedacych lokatorami odrebnych lokali, jednak we wspélnym domu.

Przestanki antropologiczne. Stanowig je przekonania na temat natury
gatunkowej cztowieka jako istoty spotecznej. Pochodzg one z antropologii fizycznej
i psychologii ewolucyjnej jako osadzonych na darwinowskiej teorii ewolucji (tym
samym majacej najpewniejsze podstawy teoretyczne).

W tym ujeciu Homo sapiens dokonuje ekspansji wewnetrznej, rozwijajac
psycho-mdzgowy potencjat swego cztowieczenstwa, a takze zewnetrznej. Ta za$
wigze sie z opanowywaniem lokalnych ekosystemoéw. Sposréd wielu swoistosci
ludzkiego zachowania do trzech trzeba odwotaé sie bezposrednio.

Po pierwsze, do ludzkiego aparatu poznawczego, warunkujgcego

podmiotowos$¢ jednostki. Tworza go rozwiniete w procesie antropoewolucji

7 Zob. K. Jodkowski, Filozofia przyrody a nauki przyrodnicze, Colloquia Communia, nr 1-2 2007, s.15-22 oraz
I. Lakatos, Falsyfikacja a metodologia naukowych programoéw badawczych, [w:] Pisma z filozofii nauk
empirycznych, Warszawa 1995, s.3-169.
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dyspozycje psychiczne, takie jak wrazliwo$¢é percepcyjna i emocjonalna, rozwodj
zdolnosci prospektywnych, a nade wszystko zdolno$¢é pojeciowego myslenia. Cztowiek
wykorzystuje te dyspozycje do informacyjnego modelowania procesow
kontrolowanych oraz eksperymentalnej symulacji dziatan rzeczywistych na modelach.
Nie dziata jak pozostate gatunki w schemacie stimulus-reactio. Miedzy zachowaniem
a bodzcem posredniczy u niego symboliczny obraz zewnetrznej sytuacji. Dzieki temu
unika wydatkowania energii czy narazania sie na ryzyko przy planowaniu dziatan
w nowych okoliczno$ciach. Rozbudowane struktury poznawcze pozwalajg tez
cztowiekowi porzgdkowad reakcje na silne bodZce emocjonalne, a takze integrowac
rozne domeny aktywnosci zyciowej. W sumie, Swiadomos¢ introspekcyjno-
refleksyjna, w potaczeniu z symbolicznym mysleniem i aktywnoscia (motywacja)
wolincjonalng stanowig podstawe kreatywnej podmiotowosci. Umozliwia ona
bowiem wytworzenie w ludzkiej Swiadomosci obrazéw i idei réznych przysztych celéw
i programow dziatan, ktére moga je realizowaé. Rosnie dzieki temu ekspansja pola
Swiadomosci (A. Wierciriski)®, bedaca warunkiem zdolnoéci przystosowawczej
w zmiennych ekosystemach przez coraz dtuzszy czas. Prowadzi do tego kreatywna
wynalazczo$é zracjonalizowana lub heurystyczna, czyli wyobrazeniowo-myslowe
tworzenie modeli celow.

Po drugie, do uspotecznienia jednostki, czyli niezbednosci wspdlnoty dla
zaspokojenia przez jednostke potrzeb biogennych. Jej gatunkowa specyfikg jest
bowiem zaspokajanie potrzeb biogennych (a takze innych) przez zorganizowane
dziatania zbiorowe z podziatem rél wedtug pfci, wieku i zdolnosci, urodzenia.
Wspdlnoty sg dodatkowo spajane przez wiezi krwi, wiez terytorialng i tradycje
kulturowa. Jednostka korzysta wéwczas z doswiadczenia catej spotecznosci. Adaptuje
sie do srodowiska spotecznego w toku socjalizacji, a nastepnie rywalizuje z innymi
0 pozycje, zapewniajgcg mozliwie petne zaspokajanie potrzeb bio- i socjogennych

(koegzystencji i kooperacji grupowej). Poczagwszy od rewolucji neolitycznej, praca

& Zob. tegoz, Magia i religia, Warszawa 1997, s.23-36; T. Kocowski, Antroposystem, czyli systemowa koncepcja
cztowieka, jego funkcji i potrzeb,[w]: Cztowiek w perspektywie ujec¢ biokulturowych, J. Piontek, A. Wiercinska
(red.), Poznan 1993, s.11-31, atakze R. Foley, Zanim cztowiek stat sie cztowiekiem, Warszawa 2001.
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cztowieka mogta by¢ eksploatowana przez osoby uprzywilejowane w hierarchii
spoteczne;.

Po trzecie, do roli narzedzi (technik i energii) jako pozaorganizmalnych
sposobéw oddziatywania na srodowisko przyrodnicze, co umozliwia tworzenie nowej
przestrzeni egzystencji zbiorowej, czyli Srodowiska przyrodniczo-technicznego.
Stanowi ono habitat, sie¢ osiedlenczg ludzi. Cztowiek podlega od tej pory ewolucji
kulturowej, o znacznie krotszych rytmach zmian niz ewolucja biologiczna. Jego
adaptacja do zmienionego srodowiska nie zalezy bowiem od zmiany struktury morfo-
fizjologicznej organizmu. Jest za to Scisle powigzana z ogromnym maézgiem, bedacym
z kolei adaptacjg do wzrostu potrzeb informacyjno-regulacyjnych.

Dzieki tej gatunkowej naturze cztowiek moze dokonywac¢ ekspans;ji
wewnetrznej (przez wzrost wiedzy o przyrodzie i umiejetnosci praktycznych) na
poziomie osobniczym. Drogg do tego jest kulturowe kreowanie nowych potrzeb,
szczegllnie potrzeby ogdlnego poznania $wiata i potrzeby poczucia sensu (celowosci)
zycia. Ale takze moze dokonywaé dalekosieznej ekspansji, adaptujgc coraz lepiej
ekosystem badz dokonujgc ekspansji na tereny zajmowane przez inne grupy. Moze to
czyni¢ badZz w sposdb pokojowy z wykorzystaniem srodkdw nacisku perswazyjnego,
badz z wykorzystaniem sity zbrojnej (przez podbdj). Dzieki zewnetrznej ekspansji
poszczegolnych populacji ludzkich poszerza sie tez habitat catego gatunku.

Natura gatunkowa cztowieka stanowi constans dziejow, stanowi o ludzkim,
czyli biokulturowym sposobie egzystencji historycznej. Przebiega ona w rdznych
typach systeméw spotecznych. Dotychczas ludzkosé zyta w Swiecie maltuzjariskim,
z wyjatkiem ostatnich dwdch stuleci po rewolucji przemystowe;j.

Przestanki socjologiczne, czyli dotyczace ogdlnej koncepcji spoteczenstwa
i mechanizméw jego zmiany. Badacz ma do wyboru albo organiczno-systemowy
model spoteczenstwa, albo wizje procesualng, czyli podejScie morfogenetyczne,
w ktérym osig analizy jest dynamiczne pole spoteczne. W tej perspektywie dzieje
ludzkich  spoteczenstwto stopniowa eksploatacja globalnego ekosystemu

z wykorzystaniem réznych Zrédet energii i materiatéw (od drewna po stal i produkty
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bioinzynierii). W odniesieniu za$ do ludzkiej wiedzy to ewoluowanie
samoswiadomosci zjawisk spotecznych, prawidtowosci, mechanizmow
funkcjonowania spoteczenstwa. W rezultacie tracg podstawy jedne mity, iluzje,
utopie, konwencjonalne madrosci, rosng z kolei nowe, chociaz wiedzie¢ to nie znaczy
czynic.

W politologii szeroko przyjmowana jest systemowa koncepcja spoteczenstwa,
bedaca luzng adaptacjg koncepcji Talcotta Parsonsa (strukturalnego funkcjonalizmu).
Ten z kolei wyrasta z ekologii systemow i cybernetyki. System spoteczny utrzymuje sie
w stanie dynamicznej réwnowagi dzieki funkcjom petnionym przez cztery typy
instytucji. Nalezy do nich, po pierwsze, gospodarka. Dostarcza ona doébr
zaspokajajacych potrzeby biogenne i pochodne spofeczeristwa. Po drugie, instytucje
polityczne. Petnig one funkcje mobilizacji do wspdlnych dziatan i ich koordynaciji.
Kolejng stanowig utrwalone wzorce zachowan. Tozsamos$¢ i integracje zapewnia
kultura duchowa, historycznie najczesciej religia, wiez narodowa, etniczna czy
tradycje wspdlnego panstwa. Wdrazajg te wzorce mate i wielkie grupy spoteczne
w procesie socjalizacji i kontroli spotecznej, na czele z rodzing, szkotg, wspdlnotami
religijnymi czy sasiedzkimi.

Przestanki metodologiczne. Tworzy je realizowany wzér naukowosci,
racjonalnosci poznawczej. W metodologicznym ksztatcie nauk spoteczno-
humanistycznych odciska sie przedmiot badania czyli cztowiek jako podmiot dziatania
i poznania oraz $wiat czlowieka. Swiat wypetniony faktami spotecznymi
o subiektywnym, normatywnym i semiotycznym charakterze. Co wiecej, $wiat
wieloelementowy o charakterze catosci; Swiat ztozony z nieredukowalnych wzajemnie
struktur zycia spotecznego, takich jakgospodarka, prawo, nauka czy religia; i przede
wszystkim swiat wyjgtkowo dynamiczny,o nieznanych w przyrodzie rytmach zmian.

We wspodtczesnej politologii wzér racjonalnosci poznawczej to behawioralizm
po przejsciach. Nie nalezy go wigzaé ani z metoda reprezentacyjng, ani technika
ankietowg czy metodami statystycznymi, ani tgczy¢ z dyskryminacja metod

jakoSciowych. Natomiast jego rdzeniem jest koncepcja celdw i kryteriow poznania
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naukowego, obowigzujgcego kazdego politologa (pod wieloma wzgledami wszyscy
jestesmy obecnie postbehawioralistami, twierdzi D. Sanders)’. W tej koncepcji celem
badan naukowych jest wyjasnianie zachowan jednostek i zachowan zbiorowych
w rodzaju powstan narodowych, ruchdw narodowych czy emancypacyjnych. Mozna
tego dokonac dzieki prawom nauki. Opisujg one prawidtowosci miedzy zachowaniami
i sytuacjami spotecznymi, w ktérych sie ludzie znajdujg (np. wedtug prawa frustracji-
agresji Dollarda, cztowiek sfrustrowany bedzie sie zachowywat agresywnie; wedtug
innego prawa istnienie nadwyzki ekonomicznej jest koniecznym warunkiem
powstania panstwa). W tym pojeciu wyjasniania obecna jest idea przyczynowosci
i zaleznosSci funkcjonalnych miedzy réznymi stanami systemu spotecznego (dla
przyktadu, potencjat ekonomiczny spoteczerstwa warunkuje jego potencjat
militarny). Prawa nauki pozwalajg na formutowanie prognoz co do wystgpienia
standw rzeczy, jesli pojawig sie warunki ich realizacji (opisywane w poprzedniku praw
nauki ich warunki poczgtkowe). Dzieki temu mozina empirycznie falsyfikowaé
gtoszone twierdzenia, testujac je na podstawie szeroko rozumianej obserwacji,
ewentualnie eksperymentdéw, ale najczesciej na podstawie materiatu historycznego.
Badacz postuguje sie wowczas metodg poréwnawczy, ktéra w politologii zastepuje
eksperyment. W procesie poznawania rzeczywistosci spofecznej wystepuje
wspofzaleznos¢ podstawy zZrédtowej i jej interpretacji, w rezultacie badanie
historyczne to nieprzerwany proces modelowania faktow przez interpretacje
i modelowania interpretacji przez fakty'®.

W politologii zbudowaty swe przyczétki wszystkie podstawowe orientacje
teoretyczno-metodologiczne  wspotczesnej  naukowej  humanistyki.  Szerokg
pluralistyczng panorame wspotczesnej nauki o polityce tworzg, m.in. orientacje
nawigzujgce do logicznego empiryzmu (podejscie behawioralne), podejscie
instytucjonalne, korzystajgce z nowej ekonomii instytucjonalnej i neoklasycznej

(teoria wyboru publicznego) i podejscia historyczne (nawigzujgce do Webera

° Tegoz Behawioralizm, [w:]Teorie i metody w naukach politycznych, D. Marsh, G. Stoker (red.), Krakéw 20086,
s. 60.
0 H. Carr, What is History?, London 1962, s.24.
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i Marksa, szkoty krytycznej), podejscia nawigzujgce bezposrednio do hermeneutyki,
fenomenologii, psychoanalizy (interpretacjonizm), a takze kierunek naturalistyczny —
biopolityka. Ideat racjonalnosci poznawczej, wspdlny wszystkim typom nauk
empirycznych, wyraza postulat intersubiektywnej kontrolowalnosci wszelkich
twierdzen pretendujgcych do miana naukowych. Ten za$ wymaga Scistosci
w formutowaniu tez oraz logicznej poprawnosci rozumowan. Dla wszystkich
paradygmatéw wspolny jest wyroznik zjawisk politycznych. Stanowi go rola
legitymizowanego (panstwowego) przymusu w organizacji zycia spotecznego. Inne sg
natomiast przypisywane fenomenom polityki atrybuty, Zrédfa, gtéwne funkcje,
sfowem, rdéine s3 koncepcje teoretyczne, podejmowane problemy badawcze
i osadzone na nich strategie badania.

Przestanki aksjologiczne (ideologiczne). Wsréd politologéw dominuje liberalna
koncepcja wolnosci i rownosci. Wspodfczesni politolodzy szeroko akceptujg ideologie
panstwa demokratyczno-liberalnego i wartosci, ktére ono implikuje. W szczegdlnosci
normatywizm. W swoich badaniach, zwtaszcza ustrojoznawczych zakfadajg, ze osig
polityki sg rzqdy prawa: nadrzednos¢ ogdlnych zasad prawa ponad wszelkg wtadza.
Zaktadajg zatem uniwersalny model funkcjonowania sfery publicznej. W tej koncepcji
panstwo, stanowigc prawne normy wspotzycia ludzi w danej zbiorowosci, musi
przestrzegac¢ wolnosci jednostki i ogélnych zasad prawa. Nawet uprawnienia socjalne
wprowadzone zostaty dla realizacji wolnosci po to, by jednostki, zaspokoiwszy
potrzeby egzystencjalne, mogty lepiej korzysta¢c z wolnosci. Panstwo staje sie
bezosobowg wifadzg publiczng, gdyz rzqdzi prawo rozumiane jako wyraz dobra
wspdlnego podmiotow prawnych, ktore, wchodzqgc w mniej lub bardziej formalne
umowy, biorq udziat w tworzeniu sie porzqdku cywilnego™. Stowem, cztonkowie
spoteczenstwa obywatelskiego stajg sie réwni wobec prawa jako podmioty tych
umoéw. Zrédfa tych historycznych dazen tkwityby w mysélowych ideatach fadu

spotecznego.

1A, Bihr, Nowomowa liberalna, Warszawa 2009, s. 61.
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Rozpowszechniony wsrdd politologdw na Zachodzie jest tez europocentryzm.
Sprzyja on ogladowi dziejéw naroddw i cywilizacji lokalnych z perspektywy ostatnich
dwustu lat, kiedy Europa dzieki rewolucji naukowej i przemystowej zdominowata
system sSwiatowy. Jednak do tego czasu ojczyzng wynalazkéw byty Chiny (papier,
druk, proch, kompas), matematyka (system dziesietny, pojecie zera) wywodzi sie
z Indii, a cywilizacja arabsko-muzutmanska posredniczyta w wedrédwce innowacji do
Europy. Grecy korzystali z dorobku wczesniej rozwinietych cywilizacji Mezopotamii
i Egiptu. Blizsza historycznej prawdy jest policentryczna wizja wspdtistnienia réznych
narodéw i cywilizacji. Rezultatem tego byta konwergencja ich materialnego
i kulturowego dorobku, przede wszystkim towardw za pomocy dalekosieznego
handlu, wynalazkéw, pradéw religijnych, ale tez patogenéw (epidemie dzumy
krwotocznej, ospy prawdziwej czy grypy). Taka rekonstrukcje dziejow cywilizacji
lokalnych przedstawiam w innym miejscu™.

Omoéwiona wyzej wieloaspektowos$é zjawisk politycznych prowadzi do
wyspecjalizowanych strategii ich opisu i objasniania. Majg one wrazliwy empirycznie
jezyk — swoisty mikroskop — czule reagujacy na wyréznione cechy Swiata polityki,
a takze baze heurystyczng, utatwiajgcg ich uporzgdkowanie (swoisty teleskop
badawczy). Ale poniewaz narzedzia badawcze kierowane sg na okreslone rewiry
Swiata polityki, nie mogg obja¢ catego pola badawczego. Majg zatem okreslone
walory poznawcze i heurystyczne, ale zarazem muszg by¢ uzupetniane innymi
perspektywami badawczymi. Stad postulowany pluralizm badawczy i jego
metodologiczna konieczno$¢. Autarkia w tej sytuacji bytaby swiadomym wyborem
losu Robinsona Cruzoe, skazanego na self-help w ogromnym oceanie wiedzy.
Wskazemy teraz najbardziej wptywowe paradygmaty badan politologicznych,
ukazujac ich poznawczg niezbednosé¢ dla rozumienia poszczegdlnych aspektéw

fenomenu polityki, a zarazem poznawcze ograniczenia, a czasami po prostu stabosci.

2 Zob. T. Klementewicz, Geopolityka trwatego rozwoju. Ewolucja cywilizacji i panstwa w trakcie

dziejotwdrczych kryzysow, Warszawa 2013.
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Poza kredowym kotem politycznosci i geopolityki
I. Aspekt ustrojowy — system polityczny
A) Instytucjonalizm: prawo i normy kulturowe

W tej koncepcji polityk jest organizatorem i gwarantem tadu spotecznego.

W tym celu postuguje sie, rzadko dzielgc sie monopolem, srodkami przymusu
fizycznego, sSrodkami publicznej regulacji. Te samg mysl mozna ekwiwalentnie wyrazi¢
za pomocy kategorii wtadzy politycznej (ergo panstwowej). Uprawianie polityki
polega zatem tutaj gtdwnie na czynieniu uzytku z uprawnien wtadczych, a wiec
stanowieniu prawa na mocy kompetencji prawodawczej, wydawaniu aktow
administracyjnych, aktualizujgcych obowigzki przez juz ustanowione normy, oraz
wymierzaniu sankcji.

Najdobitniej wyraza te koncepcje polityki szeroko znany cytat z ,Drugiego
traktatu o rzadzie” Johna Locke’a. Dla tego filozofa wtadza polityczna to uprawnienie
do tworzenia praw, wiqgcznie z karq smierci, i w konsekwencji pomniejszymi karami,
w celu okreslenia i zachowania wtasnosci, a takze uZycia sity spotecznosci do
wykonania tych praw oraz w obronie wspdlnoty przed zagrozeniem zewnetrznym,
a wszystko to dla dobra publicznego™.

W tym nurcie refleksja politologiczna splata sie z prawniczg i socjologiczng,
wszystkie one bowiem sg konieczne od odtworzenia normatywnych podstaw zycia
politycznego. Zaktada sie, ze dziatanie ludzi przebiega w ramach mozliwosci
i ograniczen stwarzanych przez instytucje, ktére rozumie sie szeroko jako ogoét regut,
w ktérych funkcjonuje sfera publiczna. Chodzi gtéwnie, po pierwsze, o instytucje
formalne (prawo i organizacja panstwowa). Mamy wodwczas do czynienia
z instytucjonalizmem organizacyjnym. Po drugie, chodzi¢ moze o instytucje
nieformalne (tradycje, kulture spoteczng, mentalnosé¢, religie).Ich badanie to domena
instytucjonalizmu normatywnego, inaczej socjologicznego. Instytucjonalizm w nauce
o polityce koncentruje sie gtdwnie na realnym aspekcie zjawisk prawnych. Jeden

z przedstawicieli tego podejscia badawczego nazywa instytucjonalizm ,historycznym

 Tegoz, Dwa traktaty o rzqdzie, Warszawa 1992, s.164.
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sercem” politologii, a narzedzia tej analizy czesciqg arsenatu badawczego kazdego
politologa (R. Rhodes)™. Instytucjonalizm ma najdtuzsze tradycje, wybitnych
przedstawicieli w polskiej politologii, taczagcych wiedze i kompetencje badawcze
pokrewnych dyscyplin  (zwtaszcza ustrojoznawcze (prawnicze), historyczne
i socjologiczne), by wymieni¢ Czestawa Znamierowskiego, Konstantego
Grzybowskiego, Marka Sobolewskiego, Stanistawa Ehrlicha, Kazmierza Opatka,

Franciszka Ryszke czy Jana Baszkiewicza.

B) Analiza systemowa: funkcje panstwa

Trudno bytoby tez zrozumiec¢ fenomen polityki bez rozpatrzenia funkcji, jaka
ona petni w systemie spotecznym, w spoteczenstwie jako catosci. Przestankg tej
koncepcji jest obserwacja, ze w odrdznieniu od przyrody pozaludzkiej w zyciu
spotecznym mamy do czynienia z ludZmi dziatajgcymi Swiadomie, celowo; ludzmi
prébujgcymi zapanowacé nad swym zbiorowym losem. W tym stwierdzeniu zawiera
sie podstawowa rdinica miedzy ewolucjg biologiczng a kulturowa. Wystepujg
bowiem dwa podstawowe mechanizmy zmiany spotecznej: mechanizm efektu
globalnego (niewidzialnej reki) i mechanizm planowanej zmiany spotecznej, czyli
ingerencji ludzi w celu pozgdanej zmiany zastanych struktur spotecznych. Po rewolucji
neolitycznej kolektywnym podmiotem takich zmian byta organizacja panstwowa. Ma
ona odpowiednie do tego celu instrumentarium: potencjalny i efektywny przymus
fizyczny (prawo), zgromadzone za sprawg przymusu podatkowego nadwyzki
ekonomiczne wspdlnoty czy aparat propagandowy (rytuaty, obrzedy religijne, Swieta,
szkote czy media publiczne). Jako jedyna instytucja moze oddziatywaé — bezposrednio
i (lub?) posrednio — na catos¢ spoteczng mocnymi i miekkimi srodkami. Panstwo w tej
roli moze stosowac rdzne techniki rzadzenia dla realizacji celéw spotecznych,
wykraczajacych daleko poza zapewnianie tadu wewnetrznego i bezpieczenstwa

zewnetrznego. Moze m.in.:

1 Tegoz, Understanding Governance, Buckongham 1997, s.5,64, cyt. za V. Lowndes, Instytucjonalizm,

[w:]Teorie i metody w naukach politycznych, dz. cyt., s.91. Zob. tez J. G. March, J. P. Olsen, Instytucje.
Organizacyjne podstawy polityki, Warszawa 2005 s.27-30.
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° koordynowa¢ funkcjonowanie réznych sfer zycia spotecznego (od koordynac;ji
prac irygacyjnych w pierwszych wspdlnotach rolniczych po organizacje
transportu publicznego, kiedy kieruje kapitat publiczny do tych gatezi
gospodarki, ktére sg wazne dla funkcjonowania pozostatych), stowem, chodzi o
funkcje systemowe i operacyjne panstwa;

° inicjowaé¢ reformy instytucjonalne dla przezwyciezenia dysfunkcjonalnosci
dotychczasowych struktur gospodarki, panstwa, Swiadomosci spoteczne;j.
Zwykle zawodzg one w zmienionych warunkach za sprawg rozwoju technologii,
narastania  podmiotowosci  nowych  sit  spotecznych, zawodnosci
dotychczasowych rozwigzan instytucjonalnych czy wprost regresu
cywilizacyjnego(rewolucja Meidzi, New Deal, reforma demokratyczna w Anglii
w 1867 r., ustawodawstwo socjalne Bismarcka);

° korygowac rynkowy podziat débr;

° w erze globalizacji nowga funkcjg panstw staje sie postulowane przywdédztwo
globalne, dla ktorego jak dotad brak instytucjonalnych form; stad strategia
kosmopolityzacji paistwa i idea i praktyka globalnego rzadzenia (z udziatem
organizacji miedzynarodowych i panstw).

W sumie dzieki tej koordynujgco-regulacyjnej roli spoteczenstwo narodowe
funkcjonuje sprawniej oraz moze zmienia¢ swe struktury gospodarcze, polityczne,
w powolniejszym stopniu swiadomosciowe, dostosowujac je do nowychwyzwan
srodowiska przyrodniczego, postepu technologii czy emancypacji podmiotowosci
ludzkiej. Wzrasta tez niezerowa sumowalnos¢, inaczej mozliwosci osiggania korzysci
ze wspotpracy ludzi, kierujgcych sie nawet egoistycznym osobistym czy grupowym
interesem (E. Ostrom)™. Chodzi o rozwigzanie problemu wspdlnego pastwiska, czyli
podporzgdkowania egoistycznej strategii dziatania jednostek badz grup (na tym
poziomie racjonalnej) strategii kolektywnej. Jej wdrozenie (np. uregulowanie

wykorzystywania zasobéw wodnych Nilu przez panstwa, przez ktore przeptywa ta

> Gtéwna praca laureatki nagrody Nobla to Governing the Commons: The Evolution of Institutions for Collective
Action, Cambridge 1990.
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rzeka) wymaga uzgodnionego wspotdziatania, ktdre musi zorganizowaé wyzsza
instancja (racjonalnosé na poziomie spotecznym, ponadjednostkowym).

Tak rozumiana sfera polityki stata sie przedmiotem badania i refleksji kilku
kierunkow, podejs¢ czy szkoét. Przede wszystkim nawigzujgcych do teorii systemow
i funkcjonalizmu, neoewolucjonizmu i klasycznej ekonomii. W szczegdlnosci podejscia
systemowego spod znaku D. Eastona, K. Deutscha, N. Luhmanna. Analiza systemowa
ma w naukach politycznych jedynie walory heurystyczne. W przeciwienstwie bowiem
do biologii i nauk technicznych nie korzysta z aparatu matematycznego ani tez nie

ujmuje ilosciowo zaleznosci miedzy elementami badanych systemoéw.

Il. Analiza spotecznej tresci polityki
A)Paradygmat konfliktowy (marksowski): polityk jako (stronniczy) arbiter
w konfliktach o podziat débr i realizacje wartosci grupowych i wspdélnych

W katalogu pytan badawczych politologa znajdujemy jedno szczegdlnie
donioste. Dotyczy ono spotecznej tresci polityki, przede wszystkim jej pierwotnych
zrodet, uwarunkowan oraz skutkdw makrospotecznych. Punktem wyjscia tej analizy
jest wyrdzinienie sprzecznosci i konfliktébw w strukturze gospodarczej danego
spoteczenistwa, owej wspdlnoty zycia i pracy (). Hartman)'®. Dalej, badanie jak one sie
odzwierciedlajg w dazeniach i $wiadomosci klas i standéw, wazrastajgcej
podmiotowosci, zorganizowaniu, jakosSci przywodcéw, sojuszach miedzygrupowych.
Ogdlnie, jak przebiega zawita, petna kompromisdow i przejsciowych sojuszy rywalizacja
o wykorzystanie instrumentarium i autorytetu panstwa dla realizacji celéw
grupowych. Nalezy tu uwzgledni¢ odrebng ideologiczng i parlamentarng logike tej
walki. Pojawia sie na tym poziomie domieszka celéw ogodlnospotecznych,
uniwersalnych, emancypacyjnych(mniejszosci narodowe, prawa kobiet, mniejszosci
obyczajowe, rasizm itp.). Pojawiajg sie tez czesto zamiany ptaszczyzn konfliktu,
zwtaszcza z klasowego na tozsamosSciowy (backlash) czy populistyczny, zaréwno

w postaci ruchow skrajnej prawicy, jak i fundamentalizmu religijnego. Kategorie tej

'® Zob. tegoz, Polityka filozofii. Eseje, Krakéw 2010, esej Powstanie i kres wlasnosci, s. 68.
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analizy w odniesieniu do wspodtczesnego spoteczenstwa, opartego na nowoczesnej
nauce, a zarazem funkcjonujgcego w zglobalizowanej gospodarce rynkowo-
kapitalistycznej muszg by¢ odpowiednio rozbudowane i zmodyfikowane.

Dla politologa bezposrednio wazne sg konflikty wokét redystrybucji dochoddw.
Wspodtczesne panstwa gromadzg bowiem w formie podatkéw okoto 40-50% PKB.
Z nich, a takze pozyczek sg finansowane dobra publiczne za zgodg podmiotow
gospodarczych w ramach spoteczenstwa obywatelskiego. Dlatego spér o zakres
interwencji panstwa stanowi obecnie gtéwng tresc polityki. Pozornie samoregulujgcy
sie mechanizm rynkowy jest jedynie naturalnym przedfuzeniem tej konstrukcji
(G. Ingham)*’.

Badanie spotecznej tresci polityki wymaga zatem swoistego wieloboju
badawczego. Polega on na umiejetnym postugiwaniu sie okreslong teorig
spoteczenstwa jako catosci (jako bazg heurystyczng analizy), a nastepnie wymaga
historyczno-empirycznej analizy sytuacji witasnosciowej i stosunkéw podziatu
nadwyzki miedzy rézne klasy i stany spoteczne. W kolejnej fazie procesu badawczego
pojawia sie faktograficzna wiedza o aktualnych miedzygrupowych stosunkach (rzadko
antagonizmach, czesciej wspotpracy, sojuszach, wartosciach wspdlnych). To faza
walki o opanowanie i uzycie kompetencji wtadczych i zasobdéw panstwa do realizacji
celéw grupowych oraz débr publicznych i wspdlnych. Jest to zatem analiza
teoretyczno-empiryczna o charakterze transdyscyplinowym. Wymaga ona
integralnego potgczenia za sprawg wspodlnej teorii ogdlnej(kompetencja
socjologiczna) wszystkich aspektéw fenomenu polityki, a wiec Zrodet(kompetencja
ekonomiczna), aspektu podmiotowosci, dziatania oraz struktur i instrumentéw
rzadzenia i wptywu (kompetencja politologa). Takie socjoekonomiczne, a zarazem
politologiczne analizy znajdujemy w twodrczosci wielu badaczy (B. Barber, D. Harvey,
M. Hirszowicz, B. Jessop, T. Kowalik, S. Kozyr-Kowalski, P. Krugman, D. Ost,

I. Wallerstein, L. Wacquant).

7 7ob. Tegoz, Kapitalizm, Warszawa 2011, zwtaszcza s.231-240, a takze W. Rutkowski, Wspdfczesne panstwo
dobrobytu. Ekspansja, kryzys, spory, Warszawa 20009, s. 62-83.
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B)Teoria wyboru publicznego — instytucje sfery publicznej

Teorie wyboru publicznego mozna traktowac jako wariant instytucjonalizmu,
poniewaz przedmiotem analizy jest tu ocena efektywnosci ekonomicznej
instytucjonalnego fundamentu(gtdwnie prawa) wspodtczesnych spoteczenstw.
Optymalizacja tadu instytucjonalnego pozwolitaby obnizy¢ koszty transakcyjne, czyli
ogdlnie zmniejszy¢ wydatki na egzekwowanie uméw i obowigzywanie prawa,
w postaci, np. dodatkowych kosztow ubezpieczen czy ochrony. Koszty transakcyjne
obejmujg tez wydatki na funkcjonowanie organéw administracji, np. administracji
pobierajgcej cto. Ponosi je wowczas spoteczenstwo jako ogoét podatnikdw. Dobre
instytucje poprawiajg nie tylko efektywnos$¢ gospodarki, ale takze stabilnos¢
spoteczng, czego przyktadem jest Skandynawia. Duzym osiggnieciem tego nurtu
badawczego jest teoria débr wspolnych i ich ochrony wspomnianej juz Elinor Ostrom.

W latach osiemdziesigtych, w okresie ideologicznego triumfu neoliberalizmu,
byt to dominujgcy paradygmat, zwtaszcza w amerykanskiej politologii. Gtéwnym
przedmiotem zainteresowania byta niesprawnosc rzadu (panstwa), analogicznie jak
w ekonomii zawodno$¢ rynku. Prébowano zastosowac standardowe narzedzia analizy
ekonomicznej do decyzji politycznych, a wiec podejmowanych nie wedtug kryteriow
scisle ekonomicznych, czyli maksymalizacji oczekiwanej uzytecznosci, lecz
z uwzglednieniem przy podziale wspdlnych funduszy potrzeb spotecznych. Przestanka
spoteczng tych zainteresowan jest fakt, ze wspoétczesne panstwa w dalszym ciggu sg
panstwami dystrybucyjnymi, protektywnymi, produktywnymi i rozwojowymi,
sfowem, aktywnymi wobec gospodarki i mechanizméw funkcjonowania sfery
publicznej. Mimo postepujacej deregulacji utrzymuje sie w dalszym ciggu regulacyjne
oddziatywanie panstwa na gospodarke, czy to w celu usuniecia niesprawnosci rynku,
zwtaszcza w sferze podziatu dochoddw, czy kontroli wykorzystywania kapitatu
przyrodniczego, a takze wspierania proceséw innowacyjnych w gospodarce
i funkcjonowaniu sfery publicznej (wydatki produktywne stanowig okoto 35% ogdtu
wydatkéw publicznych). Sfere polityki traktuje sie tu jako specyficzny rynek, na

ktdrym wystepuje strona podazy i popytu, kategoria ceny, maksymalizacja korzysci.
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Najbardziej jest to widoczne w podejsciu do marketingu politycznego. Schemat
analizy zachowan jednostkowych w instytucjonalnych ramach sfery publicznej

i panstwa ukazuje schemat 1.

Schemat 1. Kierunki determinacji zachowan jednostkowych i wyjasniania ich skutkow w teorii wyboru
publicznego.

otoczenie racjonalne zachowania efekty jednostkowych dziatan
instytucjonalne |:> jednostek :> w instytucjonalnych ramach

na poziomie systemu catosci spotecznej

Zrédto: J. Wilkin (red.), Teoria wybory publicznego, Warszawa 2005, s.14.

Dziedzing zainteresowan badawczych reprezentantéw teorii wyboru
publicznego jest optymalizowanie granic miedzy sferg publiczng a prywatng
z wykorzystaniem narzedzi i zatozen klasycznej ekonomii (indywidualizm
metodologiczny, zasada maksymalizacji uzytecznosci, koncepcje optimum
spotecznego, mechanizm réwnowagi systemu, itd.). Teoria wyboru publicznego
podjeta wiele tradycyjnych watkdéw refleksji politologicznej, dotyczgcej niesprawnosci
rzadzenia. W szczegdlnosci starata sie poddac analizie:

— zakres i zasady dostarczania débr publicznych, a zwtaszcza sposéb egzekwowania
praw wtasnosci i zapobiegania nadmiernej monopolizacji gospodarki (J. M. Buchanan,
G. Becker, W. Landes, J. Coleman);

— funkcjonowanie koalicji dystrybucyjnych (monopoli, zwigzkéw zawodowych),
obnizajacych ekonomiczng efektywnos¢ gospodarki, a takie pogon za renty za
pomocg mechanizmdéw politycznych (koszty lobbingu, zwtaszcza korporacji
ubiegajgcych sie o zmniejszenie obcigzen podatkowych), (M. Olson, A. Krueger, G.
Tullock);

— zwigzki miedzy biurokracja a ciatami ustawodawczymi (ekonomiczna teoria

biurokracji W. Niskanena);
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— efektywnos$¢ i konkurencje w systemie tréjpodziatu witadz, a zwitaszcza
problematyke gtosowania i fadu konstytucyjnego oraz analize zachowan
wyborczych(ekonomiczna teoria demokracji A. Downsa);

Mocng strong omawianego paradygmatu jest analiza zwigzkéw biznesu z panstwem.
Istniejgce regulacje stwarzajg bowiem szarg strefe uznaniowosci i naduzyc,
nieformalnych powigzan i stronniczych decyzji przy udzielaniu pomocy publicznej,
a takze przetargach na inwestycje publiczne i zadania zlecone, dotacjach, operacjach
na podatkach, koncesjonowaniu dziatalnosci gospodarczej, subwencjonowaniu
réznych gatezi gospodarki, tworzeniu specjalnych stref ekonomicznych, utrzymywaniu
monopolu panstwa czy protekcjonizmu.

W ujeciu badaczy inspirujacych sie nowg ekonomia instytucjonalng tad
polityczny powstaje na bazie racjonalnych decyzji pojedynczych podmiotéw na
gruncie ich potrzeb, preferencji oraz oczekiwan. Przy czym podmioty te zajmujg rézne
pozycje w aparacie administracyjnym badZz majg odmienne partykularne interesy,
gtéwnie ekonomiczne. Tak wiec politycy, biurokraci, rzecznicy grup interesu nie sg
zdolni do zachowan altruistycznych, zgodnych z interesem publicznym. W tej sytuacji
Homo politicus staje sie Homo economicus jako wyabstrahowany podmiot, ktéry
dazac do efektu maksymalnie preferowanego, kieruje sie racjonalng wiedza
i pragmatyzmem. Stad indywidualizm metodologiczny — dziatajg i istniejg tylko
jednostki, kierujgce sie wiasnymi korzysciami, gtéwnie o charakterze korzysci
materialnych. Teoria wyboru publicznego stwarza szanse integracji wiedzy
i warsztatéw badawczych ekonomii, socjologii i nauki o polityce. Podstawg tego jest

ponaddyscyplinowa kategoria, jaka jest pojecie instytucji.

lll. Aspekt sSwiadomosci politycznej i socjotechnik jej ksztattowania
— interpretacjonizm

Domeng tego paradygmatu badawczego jest analiza  podstaw
Swiadomosciowego, wyobrazeniowego, jezykowego konstruowania rzeczywistosci

politycznej (M. Bevir, R. Koselleck, M. Foucault, A. Wendt). Zwolennicy tego kierunku
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wychodzg z zatozenia, ze nie ma czego$ takiego jak rzeczywistos¢ substancjalna,
istniejgca niezaleznie od znaczen, jakie ludzie przypisuja swoim dziataniom
(np. uchylenie nakrycia gtowy na widok znajomej osoby nie jest jej wietrzeniem,
czynnoécig fizyczna, lecz czynnosdcia konwencjonalng). Swiat jest wiec spotecznie
i pojeciowo konstruowany. Wzmacnia to przekonanie, ze wszelka obserwacja zjawisk
poza Swiadomoscig cztowieka jest zaposredniczona przez pojecia (teorie). Nie da sie
obserwowac doswiadczen bez ich jednoczesnej interpretacji (W. Quine). Zatem $wiat
spoteczny jednostka interpretuje na gruncie zastanej tradycji, jezyka, dyskursow,
narracji. To pierwszy poziom interpretacji rzeczywistosci. Nastepnie badacz
interpretuje interpretacje uczestnika zZycia politycznego. To drugi poziom
hermeneutyczny, tzw. ,gesty opis”’(C. Geertz). Interpretacja badacza moze by¢ tylko
bardziej systematyczna, lecz nie uprzywilejowana, czyli blizsza adekwatnego opisu.
Interpretacjonizm, konsekwentnie, ma predylekcje do metod jakosciowych, gtéwnie
obserwacji uczestniczagcej, pogtebionych wywiaddw, transkrypcji tekstow,
prowadzenia dziennikdw obserwaciji, itd. Zadaniem badacza jest tutaj analiza tradycji,
dyskurséw, uchwycenie sposobdw postrzegania przez jednostki probleméw
spotecznych i dylematéw rozwojowych, sposobdw reagowania na nie. Przyktadem
moze by¢ dyskurs o efekcie cieplarnianym. Ale czy istnieje jedna, niepodwazalna
prawda o efekcie cieplarnianym? Jednak niektdre narracje o nim liczg sie w wiekszym
stopniu z niepodwazalnymi danymi, w wiekszym stopniu wykorzystujag mozliwg
wiedze o0gdlng o mechanizmach ksztattujgcych klimat (wulkanizm, dryf
kontynentalny, parametry orbitalne, itd.). Dzieki temu ich interpretacja wydaje sie
wiarygodniejsza. To stanowisko umiarkowanego realizmu poznawczego.
Interpretacjonizm znajduje szerokie zastosowanie w analizie wspodfczesnych
debat politycznych. Wielu analitykow wspétczesnej debaty publicznej sadzi, ze
obecnie to dyskurs jest ontologiczng podstawg polityki, a ona sama formg wspdlnej
debaty. Czesto padajg twierdzenia wyolbrzymiajace role medialnego wymiaru
polityki. Dla przyktadu, twierdzi sie czasem, ze ,bez spektaklu nie ma polityki” czy

nazywa sie media ,wspotczesnymi demiurgami rzeczywistosci”. W dyskursie
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publicznym tatwo o przemoc symboliczng. Pojawia sie ona woéwczas, gdy agenci
medialni  réznych ruchéw politycznych dos$¢ arbitralnie narzucajg catemu
spoteczenstwu swoj jezyk opisu rzeczywistosci, problemy do debaty i systemy
wartosci, na gruncie ktérych majg byé one rozwigzywane. W tej sytuacji juz w fazie
uzycia konkretnej nowomowy, perspektywy poznawczej i aksjologii rozstrzygajg sie
Wy b ory. Reszta jest bardzo wymownym milczeniem. Dyskursy te
ksztattujg oglad sceny politycznej, ktora skurczyta sie do wymiardw okienka
telewizyjnego.

Interpretacjonizm rodzi kwestie, czy ramg analityczng ujecia wspodtczesnej
debaty powinna by¢ liberalna wizja republiki jako samorzadnej spotecznosci
obywateli. W wizji tej debata jest narzedziem uzgadniania pogladéw w danej sprawie
i wypracowywania alternatyw jej rozwigzania. Te z kolei poddaje sie gtosowaniu badz
negocjacjom, zmierzajgcym do wypracowania wspolnego stanowiska. Lepszym
schematem interpretacyjnym debaty publicznej jest koncepcja technik rzadzenia
Michela Foucault, zwtaszcza rzgdomysinosci i koncepcja neoliberalnego Lewiatana
Loica Wacquanta. W tych koncepcjach tad spoteczny podtrzymujg rozproszone
techniki rzqdomysinosci uczace jednostke autosterownosci, pozwalajgcej na
osiggniecie pozadanej przez rynek i pracodawcéw ergodynamis, stylu konsumpcji,
strategii dazenia do sukcesu zyciowego, spedzania czasu wolnego, umiejetnosci
spetniania obowigzkdow odpowiedzialnego obywatela, podatnika, uczestnika quizéw
i akademii, itd. Oprécz panstwa duzg role odgrywajg tutaj media, organizacje
pozarzadowe, szkota, autorytety publiczne, bankowi ekonomisci, zastepujgcy
wspoifczesnie dawnych astrologdw i inteligencje. Wspotczesny neoliberalny Lewiatan
wdrozyt w réznych sferach zycia spotecznego rynkowe mechanizmy funkcjonowania

jako optymalng metode alokacji zasobdw i wynagrodzer'®. W koncepcji Wacquanta

'8 Zob. szerzej L. Waquant, Trzy kroki w strone historycznej antropologii faktycznie istniejgcego neoliberalizmu,
www.praktykapolityczna.pl; M. Foucault, Rzgdomysinosé, [w:] Tegoz, Filozofia, historia, polityka, Warszawa-
Wroctaw 2000, s.184; C. Crouch, The Terms of Neoliberal Consensus, The Political Quaterley 1997 , No. 68,
s. 357-359; M.Dean, Governamentality: Power and Rule in Modern Society, London 1999, s. 149-175; A. Ong,
Neoliberalism as a Mobile Technology, Transactions of the Institute of British Geographers January 2007,
Vol.32, Issue 1, s.1-6.
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wzglednie nowe instrumenty polityki panstwa to komercjalizacja dotychczasowego
sektora ustug publicznych, dyscyplinujgca polityka spoteczna (przejscie od welfare od
workfare), ekspansywna polityka karna (prisonfare) i kult indywidualnej
odpowiedzialnosci jako motywujgcego dyskursu i kulturowego kleju, umozliwiajgcego
akceptacje tej ewolucji roli panstwa i sposobu jej wypetniania. Stowem, wtfadza jest
teraz rozproszona poza spektaklem medialnym czy dyskursami, a swiadomosé,
i w konsekwencji zachowanie, s3 modelowane przez wiele instytucji sfery publicznej
i prywatnej. Tutaj duzy potencjat oferuje szkota krytyczna (P. Bourdieu, S. Lukes,

A. Ong, L. Wacquant).

IV. Aspekt stosunkéw miedzynarodowych: studia bezpieczenstwa, rywalizacji

i wspotpracy

A) Realizm. Realizm stanowi nadal dominujgcy paradygmat analizy stosunkéw
miedzynarodowych (E. H. Carr, R. Aron, K. Waltz, J. Mearsheimer, w Polsce: S. Bielen,
A. Bromke, R. KuzZniar). Jego dziedzing jest (poliarchiczny) system miedzynarodowy,
ktdrego uczestnikami sg panstwa=instytucje jako reprezentacje wspdlnot
narodowych. Osig oddziatywan w tym systemie jest rywalizacja, konkurencja, walka
i wspotpraca miedzy jego uczestnikami. W tym systemie uczestnicy sami muszg
zapewnic¢ sobie bezpieczenstwo (system self-help) na rdzne, wtasciwe poszczegdlnym
epokom sposoby. W paradygmacie realistycznym na czoto wysuwajg sie
zindywidualizowane dziatania jednostkowe rozumianych panistw=instytucji, ich
przywddcow, delegowanych przez nich zotnierzy i dyplomatéow, a takze
powotywanych do zycia organizacji miedzynarodowych. Tezg realizmu jest mysl, ze
podstawg bezpieczeristwa panstw w historycznej perspektywie jest ostatecznie
potencjat militarny, uwarunkowany zasobami materialnymi i rozporzadzanymi
technologiami, w koncu-poziomem rozwoju gospodarki. Wspdtzaleznos¢ miedzy
bogactwem a bezpieczenstwem jest widoczna w czasie: w krotkiej perspektywie

decyduje sita militarna, w dalszej poziom rozwoju gospodarczego. Ze wzgledu na
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czynniki i rozmiar potegi wyrdznia sie mocarstwa uniwersalne, sektorowe
i regionalne. Syntezg czynnikdw potegi jest swoista matryca strategiczna,
uwzgledniajgca zasoby naturalne, ksztatt terytorium narodowego, poziom rozwoju
gospodarczego, zasoby ludnosciowe, sity zbrojne, poziom rozwoju nauki i oswiaty,
jakos¢ i typ kultury narodowej, w tym religii, a takze system rzadow i styl polityki
zagranicznej. A wiec twarde i miekkie srodki wptywu na innych uczestnikdw zycia
miedzynarodowego.

Rywalizacja i konkurencja majga w dobie globalizacji inne wektory
geopolityczne. Konkurencyjne sg narody gorujace kapitatem intelektualnym, ktérych
obywatele tworzg korporacje wykorzystujgce w przestrzeni sSwiatowej pozostate
czynniki produkcji, przede wszystkim tanig site roboczg, rynki lokalne, surowce
energetyczne. Przysztos¢ fadu swiatowego na gruncie realizmu nie rysuje sie
w jasnych barwach. Jesli wspodtczesna gospodarka rynkowa bedzie nadal napedzana
pogonig za renty, bez wzgledu na spoteczne i ekologiczne skutki, powstang staronowe
konflikty (H. Welzer)™: lokalne, regionalne, ponadgraniczne konflikty zbrojne
o zasoby (wody, ziemi ornej, surowcow), zaostrzg je klimatyczni, transnarodowi
uchodzcy. Dlatego podstawowa politologiczna charakterystyka naszej wspotczesnosci
nie traci, co gorsza, na znaczeniu. Przemoc ma nie tylko mato chwalebng przesztosc,
ale tez niezgorsza, niestety, przysztosc.

Jednak wspodtczesni realisci uwzgledniajg tez rosngcg role rzadzenia
globalnego, stopniowego przechodzenia od panstwowego do policentrycznego
sposobu regulacji. Potrzebe reziméw miedzynarodowych i nowych struktur
ponadnarodowych ich wypracowania i egzekucji przyniosta koniecznos¢ pokonania
wyzwan o globalnym charakterze. Ogétu wspdtczesnych spoteczernstw narodowych,
wraz z bogactwem faczacych je wiezi, nie da sie juz wttoczy¢ w politologicznie
rozumiany system sSwiatowy. Raczej mamy do czynienia z nowym S$redniowieczem.

Obok bowiem panstw narodowych pojawity sie organizacje regionalne i globalne,

¥ por. tegoz, Wojny klimatyczne. Za co bedziemy zabija¢ w XXI wieku?, Warszawa 2010, s.197-201, W. Bello,
Wojny Zywnosciowe, Warszawa 2011, s. 62-64, a takze R. Uesseler, Wojna jako ustuga, Warszawa 2008,
s. 137-143.
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wielkie korporacje, regiony i jednostki organizacyjne lokalnego szczebla, megaregiony
i megapolie, organizacje religijne, milicje i prywatne armie, kartele narkotykowe
i wiele innych. W tej sytuacji dzisiejszy fad przechodzi nowga faze instytucjonalizacji,
ktdrej znakiem sg instytucje wielostronne oraz mechanizmy nieformalne, oparte na
elastycznych zasadach wspodtpracy (gtdwnie kwartetu ONZ, UE, Stany Zjednoczone,
BRICs) czy szczycie G-20 dla spraw globalnej gospodarki (S. Bielerd)?®. Na gruncie
szeroko rozumianego realizmu rozwinety sie badania strategiczne, dotyczgce
bezpieczenstwa militarnego oraz mysl geopolityczna, balansujgca miedzy ideologiami
i interesami narodowymi, wyscigiem narodéw w przestrzeni geograficznej
a planowaniem czy raczej programowaniem strategicznym, scenariuszami mozliwego
jutra (opartymi na geograficznych przestankach, a takze zaktadajgcymi istnienie

konkurentéw i potencjalnych konfliktéw)?*,

B) Teoria systemu s$wiatowego (I. Wallerstein, S. Amin, G. Arrighi).
W przeciwienstwie do realizmu jako nurtu badawczego w nauce o stosunkach

miedzynarodowych koncepcja gospodarki-Swiata zrywa z obrazem spoteczenstwa

% Tegoz, Polityka w stosunkach miedzynarodowych, Warszawa 2010, a takze, Studia bezpieczeristwa,
P. D. Williams (red.), Krakow 2012, zwtaszcza s. 1-10 (Wprowadzenie redaktora tomu).

*! por. R. Kuzniar, Polityka i sita. Studia strategiczne — zarys problematyki, Warszawa 2005; C. Jean, Geopolityka,
Wroctaw 2003. Autor odmawia geopolityce naukowosci (s.40-41, 43-46), piszac, Ze geopolityka jest metafizykq
walki o panowanie nad przestrzeniq, za pomocq ktdrej interpretuje sie historie minionq i przewiduje przysztg.
Podobnie twierdzi A. Piskozub, rozwijajacy w jej miejsce geozofie. Por. tegoz, Miedzy historiozofiq a geozofiq.
Szkice z filozofii czasoprzestrzeni ludzkiej, Torun 2001, s. 74-75. Natomiast geografia polityczna zawezita swoja
refleksje do warstwy fizycznej aktywnosci gospodarczej ludzi (rolnictwo, sie¢ osiedlencza, koncentracja
przemystu, gestos¢ zaludnienia, eksploatacja bogactw naturalnych itd.). Dlaczego geopolityka rozwineta sie
w Niemczech na przetomie XIX i XX wieku odpowiada ksigzka D. Olusoga i C.W. Erichsena, Zbrodnia Kajzera,
Warszawa 2012, zwtaszcza s.390-425. Dla wspottworcy tej pseudonauki Friedricha Ratzela wojna pozostaje
wcigZz wielkq szkotq pokonywania przestrzeni, nie trzeba dodawaé, ze chodzi o wielkg przestrzen. Zob. tegoz
Geogrdfia polityczna, [w:] A. Wolf-Poweska, E. Schulz (red.), Przestrzen i polityka. Z dziejow niemieckiej mysli
politycznej, Poznan2000.Prawdg jest natomiast, ze Homo sapiens zasiedlit wiele ekosystemdw, tworzac czesto
osobliwe cywilizacje przedstawione w znakomitym dziele brytyjskiego historyka Felipe Fernandeza-Armesto:
pustynia, tundra i l6d, nieuprawne stepy (,oceany traw”), lasy tropikalne i polodowcowe, gleby aluwialne
w wysychajgcych klimatach, gorskie ptaskowyze (,zwierciadta niebios”), i wreszcie oceany, ktdrych
udomowienie stato sie historycznym dzietem naroddéw zamieszkujgcych atlantyckie wybrzeza Europy.
Zob. Tegoz, Cywilizacje. Kultura, ambicje i przeksztatfcanie natury, Warszawa 2008. Rowniez Napoleon Wolanski
wyodrebnia analogiczne srodowiska geoklimatyczne egzystencji cztowieka: obszary arktyczne, wysokie gory,
tereny suche, ekosystemy trawiaste i wilgotne lasy réwnikowe. Por. tegoz, Ekologia cztowieka. Wrazliwos¢ na
czynniki srodowiska i biologiczne zmiany przystosowawcze, t. |, Warszawa 2006, s.410-423.
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(panstwa narodowego) jako izolowanego, do pewnego stopnia niezaleznego,
rozwijajgcego swoj cywilizacyjny potencjat, uzalezniony od lokalnego ekosystemu
i rozwijanych specjalnosci rzemiosta, pdzniej przemystu. Charakterystyczne jest tu
traktowanie odrebnego narodowego spoteczenstwa jako wezta w sieci szerszej
catosci spotecznej. W centrum uwagi tego paradygmatu znajduje sie rozlegta mega-
makrostruktura, ktérej elementami sg narodowe systemy produkcyjne, przeptywy
kapitatéw miedzy gietdami, Swiatowy supermarket zywnosciowy, ruchy migracyjne
czy globalna popkultura. Ponadto w tym nurcie badawczym wazna jest rekonstrukcja
mechanizméow przeptywu nadwyzki ekonomicznej miedzy regionami sSwiatowej
gospodarki. Ten nurt badawczy zrodzit sie na kanwie zainteresowania powstawaniem
rynku $wiatowego, debatg nad przyczynami ,wielkiego rozwidlenia” miedzy
Wschodem a Zachodem oraz rolg zmodernizowanej, uprzemystowionej,
kapitalistycznej Europy w potaczeniu odrebnych cywilizacji lokalnych w system
Swiatowy. Jednostkg analizy jest gospodarka-swiat, rozumiana jako Swiatowa
gospodarka, zintegrowana przez wymiane rynkowg (we wczesniejszych epokach taka
role odgrywato panstwo, tworzgc imperia, a jeszcze wczesniej istniaty tzw. mini
systemy oparte na wymianie spotecznej). Wallerstein, podobnie jak wczesniej Karl
Polanyi, przeciwstawia obecnej strukturze systemu swiatowego wczesniejsze epoki,
kiedy gospodarcza aktywnos¢ byta podporzgdkowana zaspokajaniu potrzeb catej
zbiorowosci, a jej organizacje okreslat podziat pracy wedtug pfci, wieku lub réznych
totemicznych zasad. Nastepne byto stadium imperiéw rolniczych. Mogty one
eksploatowa¢ bogactwo podbitych naroddw, uzywajgc ostatecznie S$rodkéw
przemocy fizycznej po to, by pobierac trybut, przytacza¢ ich ziemie uprawne, brac
w niewole site roboczg. Jednak owczesne imperia nie miaty Srodkéw transportu,
logistyki, wojska — wobec matych nadwyzek i mniejszej populacji — zeby na diuzej
opanowaé wiekszg przestrzen. Woéweczas raczej asymilowaty przytgczane obszary
(imperium chinskie, rzymskie, perskie, kilka islamskich, np. Osmandw). Stosunki
miedzy centrum a peryferiami utrzymywano dzieki sile polityczno-militarnej. Wtadza

polityczna zas skupiata sie w aparacie panstw narodowych, ktdre rozparcelowaty
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przestrzen geograficzng na macierz i kolonie, oddzielajgc je granicami. Jednak
gospodarka kapitalistyczna dziata na obszarze wiekszym niz moggacy znalez¢ sie pod
catkowitg kontrolg jakiegokolwiek paristwa narodowego.

Waznym teoriopoznawczym i metodologicznym wnioskiem tej analizy
rzeczywistosci spotecznej w skali globu ziemskiego jest przyjecie jednolitej ramy
analitycznej, z centralng kategorig systemu-swiata. Analiza tej catosci spotecznej
wymaga przekroczenia optotkdéw zarezerwowanych dotychczas dla , suwerennych”

nauk spotecznych: ekonomii, politologii i socjologii.

C) Liberalizm instytucjonalny. Na gruncie neoklasycznej ekonomii rozwineta sie
szkota czy paradygmat badawczy zwany liberalizmem, liberalizmem instytucjonalnym
(R. Keohane, J. Nye jr, J. Rosenau)®®. W my$l tego paradygmatu stosunki miedzy
spoteczenstwami narodowymi ewoluujg w kierunku wiekszego dobrobytu, wiekszej
wolnosci oraz rosngcej harmonizacji intereséw. Jako racjonalni aktorzy panstwa
dziatajg w anarchicznym S$rodowisku miedzynarodowym w zgodzie ze swym
egoistycznym interesem narodowym, zarazem dgzac do realizacji wspdlnego interesu.
Jest nim wzrost korzysci ze wspoétpracy o charakterze absolutnym. Gtéwna do tego
droga wiedzie przez intensyfikacje wymiany handlowej. Wolny handel prowadzi
bowiem do wspdifzaleznosci, ktéra jest gtdwng przyczyng pokoju. Jesli wymiana
handlowa spaja wiezami wszystkie strony, rosng koszty wojen. Miarg tej
wspofzaleznosci sg koszty zerwania wspodtpracy i odwotanie sie do przymusu czy sity
militarnej, dla przyktadu sg one wieksze dla importera ropy naftowej niz importera
doébr luksusowych. Wazng kategorig tego podejscia jest kompleksowa wspodtzaleznosé
(complex interdependence). Zaktécenie tadu, opartego na wymianie staje sie

nieoptacalne dla wszystkich uczestnikow. Wzmacnia to zatem dazenie do

2 R.0. Keohane, J.S. Nye jr, Power and Interdependence: World Politics in Transition, Reading 2000, s.122-132;
R. O. Keohane, After Hegemony: Cooperation and Discord in the World Political Economy, Princeton 2005,
s. 85-97; J.N. Rosenau, Rzqdzenie bez rzqdu. Porzgdek i zmiana w Swiatowej polityce, Zarzagdzanie Publiczne,
nr 1/2009, s.68-81; A. M. Kjaer, Rzgdzenie. Warszawa 2009, s.72-116.; E. Halizak, Pojecie i istota przestrzeni
geoekonomicznej, w: Geoekonomia, E. Halizak (red.), Warszawa 2012, s. 39-42.
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rozwigzywania konfliktdw na drodze pokojowej, z pierwszenstwem dla negocjacji
i poszukiwania wspdlnych korzysci. Dla wspotczesnych uczestnikow wymiany
handlowej wedtug regut WTO, powrdét do nacjonalizmu ekonomicznego,
protekcjonizmu nidstby ze sobg duze koszty ekonomiczne i dlatego ten fakt
determinuje polityke miedzynarodowg poszczegdlnych panstw.

Najwiekszg staboscig tego paradygmatu jest rozmijanie sie z faktami.
Rzeczywista konkurencja w skali miedzynarodowej faworyzuje bowiem firmy z tych
krajow, w ktérych produkuje sie towary po najnizszych kosztach realnych. Te za$
zalezg od ptac realnych, poziomu rozwoju technologicznego i dostepnosci zasobow
naturalnych. Konkurencja miedzynarodowa doprowadza do pordédwnania rdéznych
konfiguracji tych czynnikdw. Czynnikiem decydujgcym jest wzgledna réznica w tempie
postepu technicznego. To ttumaczy, dlaczego kraje stabo rozwiniete, konkurujace
niskimi pfacami realnymi, powiekszajg stale luke rozwojowa. Ten tragiczny paradoks
polega na tym, ze, chcac utrzymac dotychczasowq przewage kosztowgq, muszq wrecz
poszerzac przepasc dzielgcq je od bogatych w sferze ptac realnych. Jest to doktadng
antytezq rozwoju®. Za kruche nalezy uzna¢ takze podstawy metateoretyczne
liberalizmu jako paradygmatu badawczego. Podstawg metateoretyczng tej koncepcji
jest teoria wolnego handlu miedzynarodowego, inaczej teoria komparatywnej
przewagi kosztowej. Jest ona bezposrednio zwigzana ze wzgledng obfitoscig
czynnikdw produkcji. W tej doktrynie gtéwng role odgrywa znoszenie sie deficytéow
i nadwyzek handlowych. Jednak — jak podkresla Anwar Shaikh —w swiecie
kapitalistycznym w handel angazujq sie nie panstwa, lecz przedsiebiorstwa, a teoria
handlu miedzynarodowego jest w istocie podzbiorem teorii konkurencji. Réznica

miedzy konkurencjg wewnetrzng a miedzynarodowgq polegataby wéwczas na tym, ze

2, Shaikh, Ekonomiczna mitologia neoliberalizmu, w: Neoliberalizm przed trybunatem, A. Saad-Filho,

D. Johnston, Warszawa 2009, s.84, a takze polemiczna wobec rozpowszechnionych stereotypow na temat
wolnego handlu i roli panstwa ksigzka Ha-Joon Changa. Zob. Tegoz Bad Samaritans: The Myth of Free Trade and
the Secret History of Capitalism, New York 2008, zwtaszcza s.19-39, a takie G. Ardinat, Moda na mit
o konkurencyjnosci, Le Monde diplomatique 2012, nr 12, s. 32-35.
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o ile konkurencja w obrebie kraju ponol karze stabych, a nagradza silnych,
konkurencja miedzy narodami ma wzmacnia¢ stabych a ostabia¢ mocnych®.

Catkowita destrukcja mitéw na temat rzekomo wolnego handlu miedzy
narodami jest dzietem Paula Bairocha. Poza politykg handlowg Wielkiej Brytanii
po 1846 roku i europejskiej po 1960 roku dominowaty rézne formy protekcjonizmu.
Autor analizuje problem na podstawie szerokiej bazy danych®.Modyfikujac metafore
szwajcarskiego historyka-ekonomisty, mozna by rzec, ze statki handlowe ptywaty po
oceanie protekcjonizmu, z kilkoma wyspami liberalizmu. Liberalizm gospodarczy
zwtaszcza dla krajéw Trzeciego Swiata byt prosta i krétka drogg do zacofania.

Cios koncepcji gospodarki bez granic zadali tez rencisci catego $wiata. Stworzyli
oni globalny rynek finansowy, przypominajgcy kasyno. W rezultacie realizacja
liberalnej koncepcji stosunkéw miedzynarodowych doprowadzita do powstania
super-, hiper- czy turbokapitalizmu. W tym systemie instytucje finansowe, krajowe
i miedzynarodowe wspotdziatajg w razie potrzeby z panstwem. Obroty finansowe
przekraczajg obecnie PKB ponad 50-krotnie. Znaczna czes$¢ operacji finansowych to
transakcje tzw. krotkiej sprzedazy. W rezultacie rynek akcji zaczat determinowad
strategie dziatania korporacji, fluktuacja rynku akcji za$ stata sie gtéwng determinantg
cykli gospodarczych. Jak zauwazyt Jerzy Zyzynski, ustugi finansowe stafty sie zatem
kluczowq gateziq gospodarki w krajach rozwinietych. Majq istotny, wcigz rosnqcy
udziat w PKB i stajg sie waznym Zrédtem miejsc pracy®®. Nie trzeba dodawaé, ze rynek

ten od chwili upadku systemu Bretton Woods ,regulujg” tylko kryzysy finansowe.

* Tamie, s. 76-77, 81. Klasyczne i wspétczesne koncepcje handlu miedzynarodowego przedstawia
J. Swierkowski w pracy Zarys ekonomii miedzynarodowej, Warszawa 2011, rozdz. 1 2.

> Tegoz, Economics and World History, Myth and Paradoxes, Chicago 1993, s. 15-50. Nas. 47 tabela z petnymi
danymi o taryfach w handlu miedzynarodowym.

*® Tegoz, Neoliberalizm — $lepa uliczka globalizacji, [w:] G. Kotodko (red.) Globalizacja, kryzys i co dalej?
Warszawa 2010, s. 33. Zob. tez J. Toporowski, Dlaczego gospodarka swiatowa potrzebuje krachu finansowego,
Warszawa 2012, s. 79-82, R. Gilpin, The Challenge of Global Capitalism: The World Economy in the 21st Century,
Princeton 2000, s.299-324 oraz Ha-Joon Chang, Globalization, Economic Development and the Role of State,
London 2003,s. 17-24.
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Dzieki potgczeniu wszystkich omawianych aspektéw zycia politycznego
spoteczenstwa w cato$¢ analityczng, przestaje ono byé chaosem konfrontacyjnych
wypowiedzi, zaskakujgcych decyzji administracyjnych i personalnych, burzliwych
demonstracji i ,,pokojowych” manipulacji. Dopiero bowiem catos¢ rozproszonych
informacji mowi nam o gtédwnym instrumencie wtadzy, jakim jest prawo, a takze
o podstawowe] funkcji paistwa. Jest nig regulowanie trwania systemu spotecznego,
a W razie potrzeby -sterowanie procesem jego transformacji. | wreszcie
o spotecznych podstawach polityki, czyli polityce jako reakcji na sprzecznosci
i konflikty, zwtaszcza w sferze dystrybucji bogactwa spotecznego. Zarazem badacz
musi zarowno rekonstruowac¢ zewnetrzne warunki dziatan ludzi w polityce, jak
i rozumie¢ spoteczng konstrukcje tej rzeczywistosci, czyli podmiotowos¢ polityczna.
Politolog zatem bada fakty ztozone o charakterze syndromu (M. Karwat)®’. Mozna by
sie w tej sytuacji spodziewa¢ kakofonii wypowiedzi o swiecie polityki, jak przed
koncertem orkiestry symfonicznej. Jednak istnieje jedna politologia. Decyduje o tym
wspoélny dla spotecznosci badaczy polityki uktad epistemiczny — omdwione wyzej
przestanki antropologiczne i socjologiczne, bedgce uogdlnieniem dorobku naukowej
humanistyki. Ponadto wiarygodnej, cennej poznawczo wiedzy o polityce dostarczajg
tylko te paradygmaty, ktdre stojg na gruncie realizmu poznawczego, choéby w wers;ji
ostabionej. Dlatego, cho¢ nasza wiedza jest zawodna i obcigzona teoretycznie,
mozemy, wykorzystujgc réznorodne perspektywy badawcze i dostepne narzedzia
gromadzenia danych, wyjasnia¢ i rozumiec¢ dziatania ludzi w sferze publicznej. Rodzi
to problem eklektyzmu. By go minimalizowa¢, trzeba starannego namystu nad
korzystaniem z dorobku konkurencji naukowej. Jednak ostatecznie postep poznawczy
dokonuje sie w procesie konstruktywnej, miedzyparadygmatycznej debaty
i wzajemnej krytyki stawianych tez i ich uzasadnien (retoryczna koncepcja prawdy).
W efekcie ogdt paradygmatdéw ukazuje mozaikowo rdzne wymiary i rewiry Swiata

polityki. Tworzg one jednos¢ w réznorodnosci i wielosci. Jednos$¢ ta tworzy ztozong

%7 Tegoi, Cecha politycznosci i dziedzina teorii polityki, [w:] Carl Schmitt i wspétczesna mysl polityczna,
R. Skarzynski (red.), Warszawa 1996, s. 133-135.
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sie¢ dziedzin przedmiotowych i bogaty kompleks tez na ich temat. Catosci takie
nazywa sie strukturami. Politologia zatem, jak wszystkie istniejgce struktury w Swiecie
przyrodniczym i ludzkim, nie mogtaby istnie¢, funkcjonowac i rozwija¢ sie bez
sktadania sie z odmiennych, a nawet przeciwstawnych paradygmatéw badani. Taka
strukture tworzy na przyktad motywacja ludzkiego zachowania. W strukturze tej
natura zmaga sie z kulturg. W wyniku tych koincydencji w kazdym konkretnym
zachowaniu przejawia sie w roznych proporcjach — niczym w koktajlu
— zaprogramowana genetycznie darwinowska fitness, wychowanie w okreslonej
kulturze narodowej i niepowtarzalna osobnicza biografia. Takg strukture stanowi tez
globalny ekosystem, w ktdrym czynniki abiotyczne w potgczeniu z biosferg tworzg
warunki dla , wielkiej gry zycia”. Taka strukture tworzy tez nasza wiedza o Swiecie.
W tej wiedzy przeplata sie bowiem informacja fizyczna z informacjg semantyczng,
dajac w wyniku nowg jakos¢ — amalgamatu teoretyzowanej obserwacji. Struktura
wiedzy o polityce nie odbiega od tej tendencji. Politolog réwniez znajduje sie
w labiryncie paradygmatoéw i jedynie swiatto teorii, zasilanej empirig, pozwala mu

dojrzec blaski i cienie wielobarwnego swiata polityki.

Tadeusz Klementewicz — profesor w Instytucie Nauk Politycznych Uniwersytetu

Warszawskiego

Abstrakt

Artykut stanowi podsumowanie refleksji autora dotyczgcych aktualnego stanu badan
politologdw nad zyciem politycznym spoteczenstwa. Prowadzone sg one w ramach
kilku gtéwnych paradygmatéw badan, zaadresowanych do poszczegdlnych aspektéow
polityki. W artykule postawiono teze, ze wspdtczesna politologia moze sie rozwijac
jako struktura (czyli cato$¢ ztozona z niejednorodnych elementéw) wiedzy,
gromadzonej przez poszczegdlne subdyscypliny politologiczne, a takie pozostate
dyscypliny nauk spotecznych. Ciggta debata nad prawomocnoscig formutowanych tez

w obrebie jednych paradygmatéw (i ocenianych z perspektywy pozostatych) pozwala
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stworzy¢ bogatszy, cho¢ niejednorodny, obraz zycia politycznego danego
spoteczenstwa oraz wspodtfzycia narodow. Strategia autarkiczna odcinataby refleksje
politologiczng od inspiracji teoretycznej i heurystycznej ze strony socjologii jako
ogodlnej teorii spoteczenstwa, a takze ekonomii, dostarczajgcej danych empirycznych

o zwigzkach panstwa z biznesem oraz o dystrybucji bogactwa spotecznego.

POLITICAL SCIENCE AS A MULTI-DIMENSIONAL STRUCTURE OF KNOWLEDGE
Abstract

The article summarizes the author’s reflection upon the present state of research in
political science. The latter is being conducted within several major paradigms
concerning various aspects of politics. The author claims that contemporary political
science may develop as a structure (or a whole comprised of heterogeneous
elements) of knowledge accumulated by different sub-disciplines of political science
as well as by other social sciences. Continuous debate on the validity of theses
formulated within certain paradigms (and evaluated from a point of view of others)
allows to create richer, yet mixed picture of political life of a given society and
international relations. However, the autarchic strategy would detach political
science from a theoretic and heuristic inspiration coming from sociology as a general
theory of society and economy providing empirical data about the relationship
between state and business on the one hand and distribution of social welfare on the

other.
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Bartosz Szyja

ZJAWISKA NIEPOKOJACE NA OBSZARZE KONSOLIDACIJI POLSKIE) DEMOKRACII
U SCHYtKU PIERWSZEJ DEKADY XXI WIEKU — WYBRANE ASPEKTY*

Stowa kluczowe:
demokracja, konsolidacja demokracji, polski system polityczny, postawy wobec

systemu politycznego w Polsce, spoteczeristwo obywatelskie w Polsce

Polska demokracja jest w trakcie procesu nabywania cech demokracji
skonsolidowanej, ktéry w literaturze okreslany jest mianem konsolidacji. Cechy
demokracji skonsolidowanej mozna uszeregowac na trzech ptaszczyznach: polityczno-
prawnej, spotecznej i kulturowej’. Na pierwszej ptaszczyinie wyrdznia sie m.in.:
cyklicznie odbywajgce sie rywalizacyjne wybory, ktérych wynik nie jest negowany
przez zadng ze stron; zagwarantowanie mozliwosci korzystania ze swobody zrzeszania
sie i wyrazania opinii; istnienie alternatywnych zrédet informacji; alternacja wtadzy
nieograniczana dziataniami partii rzadzacej; przezwyciezanie sytuacji kryzysowych bez
destabilizacji fadu demokratycznego; funkcjonowanie zasady podziatu wtadzy;
rowno$¢ obywateli wobec prawa; poszanowanie praw mniejszosci; uznanie przez
wszystkich aktoréow politycznych demokratycznych regut gry jako jedynych
dozwolonych. Na ptaszczyznie spotecznej, atrybutami demokracji skonsolidowanej

jest: sprawnie funkcjonujace spoteczenstwo obywatelskie; wyraznie widoczna

' Perspektywa czasowa analizy zostata ograniczona do schytku pierwszej dekady XXI wieku. Taki zabieg wynikat
z niedostatecznej dostepnosci najnowszych danych empirycznych oraz fachowych opracowan dotyczacych
tematu.

2 Zob. szerzej J. A. Schumpeter, Kapitalizm, socjalizm, demokracja, Warszawa 2009, s. 336-369; A. Antoszewski,
Modele demokracji przedstawicielskiej, Demokracje zachodnioeuropejskie. Analiza  poréwnawcza,
A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Wroctaw 1997, s. 15-26; R. A. Dahl, Demokracja i jej krytycy, Krakow 1995, dz.
cyt.,, s. 332-364; R. A. Dahl, O demokracji, Krakéw 2000, s. 139-146; P. Sekuta, Kultura polityczna
a konsolidacja demokracji, Krakéw 2009, s. 24-27; V. M. Pérez Diaz, Powrdt spoteczeristwa obywatelskiego
i Hiszpanii, Krakéw 1996, s. 38-54; A. Antoszewski, Spofeczeristwo obywatelskie a proces konsolidacji
demokracji, [w:] Studia z teorii polityki, A. Czajowski, L. Sobkowiak (red.), Wroctaw 2000, tom lll, s. 7-21; por.
B. Szyja, Demokracja skonsolidowana jako efekt tranzycji. Analiza podstawowych ujec¢ i poglgdow, tekst
w druku, ,Wroctawskie Studia Politologiczne”, nr 14, (planowane wydanie 2013).
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partycypacja obywateli w zyciu spotecznym; przyjecie mechanizmdéw umozliwiajgcych
deliberacje; istnienie kapitatu spofecznego. Natomiast na ptaszczyznie kulturowej
najistotniejszymi cechami s3: poparcie demokracji jako ogodlnej idei i zasad
demokratycznych, ktdre jest niezalezne od biezgcej sytuacji politycznej oraz wysoki
poziom zainteresowania politykg, wyrazajgcy sie m.in. w uczestnictwie w wyborach.
Nagromadzenie wszystkich tych cech w systemie danego panstwa swiadczy o tym, ze
demokracja jest skonsolidowana.

Nie ma watpliwosci co do tego, ze Polska jest krajem demokratycznym.
Swiadczy o tym zagwarantowanie najwazniejszych praw i wolnosci obywatelskich,
m.in.: wolnosci sumienia i religii, wolnosci stowa, prawa do informacji, praw
wyborczych, prawa do réownego dostepu do stuzby publicznej, prawa sktadania
petycji, wnioskdw i skarg, prawa do sgdu oraz przyjecie demokratycznych zasad
konstytucyjnych: rownosci i niedyskryminacji, suwerennosci narodu, reprezentacji
politycznej, pluralizmu politycznego, podziatu i rwnowazenia wtadz.

Niemniej jednak jakos¢ demokracji nie zalezy w catosci od konstytucyjnych
gwarancji, gdyz cho¢ bez nich o demokracji nie mozna moéwic, to jednak ich istnienie
nie przesgdza o uznaniu, ze dane panstwo jest demokracjg skonsolidowang. Istotne
jest respektowanie praw, wolnosci oraz zasad zawartych w konstytucji, co decyduje
o tym, czy dane panistwo jest wolne i demokratyczne, czy tez nie. Za wiarygodne
zrodto analiz dotyczacych respektowania wolnosci przyjmuje sie raporty Freedom
House®, w ktérych Polska uznawana jest za kraj wolny, co zgodnie z metodologia
stosowang przez organizacje oznacza rowniez demokratyczny.

Wykazanie, na jakim etapie konsolidacji jest polska demokracja, wymaga
przyjrzenia sie trzem zagadnieniom: funkcjonowaniu systemu partyjnego, postawom

wobec systemu politycznego oraz kondycji spoteczenistwa obywatelskiego.

3 Przywotane dane pochodzg z raportu z 2010 roku. Strona internetowa organizacji Freedom House,

http://www.freedomhouse.org/template.cfm?page=3638&year=2010, 10.09.2012.
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Funkcjonowanie systemu partyjnego

Jedng z najpowazniejszych stabosci polskiej demokracji jest funkcjonowanie
systemu partyjnego, ktdre zwigzane jest Scisle z procesem jego instytucjonalizacji
(konsolidacji), rozumianej tutaj jako proces utrwalania, przez nabieranie cech
powtarzalnosci i wzrastajgcq akceptacje wzorcéw rywalizacji miedzypartyjnej®.
Instytucjonalizacja systemu partyjnego dla jednych autoréw jest konieczna do
konsolidacji demokracji, a dla innych nie. Niemniej jednak przyjag¢ mozna, ze
instytucjonalizacja utatwia konsolidacje demokracji, choé¢ nie musi jej przesadzaé’. Tak
jak rezultatem procesu konsolidacji demokracji jest demokracja skonsolidowana, tak
rezultatem procesu instytucjonalizacji systemu partyjnego jest zinstytucjonalizowany
system partyjny. O jego istnieniu przesadzajg réznorakie wskazniki, sposrod ktérych
analizie poddam chwiejnos¢ wyborczg, frekwencje wyborczg, poziom alternacji
wfladzy, poziom fragmentaryzacji, poziom zmarnowanych gtoséw, koncentracje
systemu partyjnego, indeks frakcjonalizacji, specyfike rywalizacyjnosci oraz obecnos$é
opozycji antydemokratyczne;.

Wysoki poziom chwiejnosci wyborczej (zobacz tabela 1) oznacza niestabilnos¢
zachowan wyborczych i czeste zmiany decyzji co do poparcia poszczegdlnych
ugrupowar w kolejnych wyborach®. Generalnie przyjmuje sie, ze im wyzszy poziom
chwiejnosci wyborczej, tym mniej zinstytucjonalizowany (mniej stabilny) jest system

partyjny, a wiec bardziej typowy dla demokracji nieskonsolidowane;j’.

* A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, [w:] Demokratyzacja w Ill Rzeczypospolitej,

A. Antoszewski (red.), Wroctaw 2002, s. 140. A. Antoszewski traktuje instytucjonalizacje i konsolidacje jako
wyrazy synonimiczne i takie podejscie zostato przyjete w niniejszym artykule. Zupetnie inng definicje
instytucjonalizacji zaproponowat M. Chmaj, ktéry rozumie jg jako proces nabierania przez partie polityczne cech
instytucji dziatajgcych legalnie, z punktu widzenia porzqgdku prawnego obowiqzujgcego w danym parnistwie. M.
Chmaj, Instytucjonalizacja partii, [w:] Encyklopedia politologii. Partie i systemy partyjne,
A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Krakow 1999, s. 70.

> A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, dz.cyt., s. 141.

°K. Sobolewska-Myslik, Partie i systemy partyjne na Swiecie, Warszawa 2006, s. 122.

’ Por. R. Markowski, M. Czesnik, Polski system partyjny: dekada zmian instytucjonalnych i ich konsekwencje,
[w:] System partyjny i zachowania wyborcze. Dekada polskich doswiadczen, R. Markowski (red.), Warszawa
2002, s. 25.
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Tabela 1. Chwiejnos¢ wyborcza w latach 1991-2007.

1991-1993 1993-1997 1997-2001 2001-2005 2005-2007

Chwiejnos¢ zagregowana

Globalna 34,78% 19,19% 49,3% 38,39% 24,6%

Miedzyblokowa 18,9% 7,58% 18,72% 26,16% 11,6%

Chwiejnos¢ indywidualna

Partyjna b.d. 62,26% 55,94% 62,64% 34,48%

Miedzyblokowa b.d. 15,47% 20,24% 27,69% 15,36%

Zrédto: R. Markowski, The Polish political party and democracy, [w:] Democracy in Poland 1989-2009.
Challenges for the future, ). Kucharczyk, J. Zbieranek (red.), Warsaw 2010, s. 66,
http://www.isp.org.pl/uploads/pdf/960392312.pdf, 10.09.2012.

Wyniki zamieszczone w tabeli wskazujg na wysokg niestabilnos¢ systemu
partyjnego, szczegdlnie jesli zestawi sie je z zachodnioeuropejskg srednig chwiejnosci
wyborczej dla lat 1960-1989, ktéra wynosita mniej wiecej 8,4%°. Szczegdlnie istotny
jest fakt, ze w Polsce wysoki poziom osigga nie tylko wskaznik chwiejnosci globalnej,
odnoszacej sie do zmian preferencji wyborcow, bez uwzgledniania zmian
zachodzgcych na scenie politycznej (dzielenia sie, rozpadania, tgczenia lub zanikania
partii)’, ale takze wskaznik chwiejnosci miedzyblokowej'®, polegajacej na przesunieciu
poparcia wyborczego na partie znajdujgce sie po przeciwnej stronie na osi podziatu
lewica-prawica lub bedacej w innej rodzinie partii'’. Wskazniki te sg wyjatkowo
wysokie zwtaszcza na poziomie chwiejnosci indywidualnej, odtwarzanej za pomocg
badan sondazowych. Warto zauwazyé, ze w latach 2005-2007 wystgpit najnizszy
poziom chwiejnosci od poczatku istnienia Ill RP, ale z racji na specyfike wyboréw
w 2007 roku, a takze epizodycznos¢ zjawiska nie mozna méwié o wystgpieniu ogdlnej

tendencji spadkowe;j.

8 Tamze, s. 26.

? Tamze, s. 24.

19 R. Markowski, System partyjny, [w:] Demokracja w Polsce 2005 — 2007, L. Kolarska-Bobifska, J. Kucharczyk,
J. Zbieranek (red.), Warszawa 2007, s. 153.

"' Cho¢ zjawisko to jest czesto omawiane w literaturze to jednak warto zaznaczy¢, ze chwiejnosc
miedzyblokowa tatwa jest do zaobserwowania jedynie wtedy, gdy nie ma problemu z okresleniem do ktérego
bloku/rodziny partia nalezy. W polskim systemie partyjnym nie jest to oczywiste. Por. kryteria prawicowosci
i lewicowosci w zestawieniu W. Sokota: W. Sokét, Klasyfikacja partii, [w:] Wspdtczesne partie i systemy partyjne.
Zagadnienia teorii i praktyki politycznej, W. Sokét, M. Zmigrodzki (red.), , Lublin 2005, s. 55; zob. takze A.
Antoszewski, Wzorce rywalizacji politycznej we wspdtczesnych demokracjach europejskich, Wroctaw 2004, s.
186-187.
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Mowigc o chwiejnosci, nie sposéb nie wspomnieé¢ o frekwencji wyborczej,
ktérej niski poziom' jest powaing stabodcig polskiego systemu partyjnego
(i politycznego zarazem), gdyz jak pisat klasyk teorii demokracji R. Dahl, bez
partycypacji obywateli nie ma demokracji'®>. Najwieksze znaczenie dla systemu
partyjnego majg wybory parlamentarne (ponadto sg one najwazniejsze z punktu
widzenia przyjetych rozwigzan konstytucyjnych) i m.in. dlatego zmiana frekwencji
w tych wyborach postuzy do zobrazowania poziomu uczestnictwa w wyborach

(zobacz tabela 2)*.

Tabela 2. Frekwencja w wyborach parlamentarnych 1991-2007.

Wybory
Frekwencja 1991 1993 1997 2001 2005 2007
W wyborach do Sejmu 43,2% 52,08% 47,93% 46,29% 40,57% 53,88%
W wyborach do Senatu 43,2% 52,06% 47,92% 46,28% 40,56% 53,88%

Zrédto: dane PKW.

Z chwiejnoscig Scisle zwigzany jest poziom alternacji wtadzy, wyrazajacy sie
czestotliwo$cig zmiany partii rzadzacej®®, ktéry pokazuje, ze uksztattowata sie
w Polsce swoista reguta jednokadencyjnosci. Jej przyczyng, zdaniem
M. Gulczynskiego, nie jest atrakcyjno$é programoéw wyborczych prezentowanych
przez poszczegdlne partie, a surowoé¢ oceny sprawowanych rzadéw™®. Utrwalaniu tej

reguty sprzyja rozpowszechnienie sie modelu partii typu catch-all, ktérej podstawa

2 §rednia frekwencja wyborcza (parlamentarna) dla wiekszosci krajow przechodzacych transformacje

ustrojowg oscyluje wokoét 60-70%, natomiast w Polsce wynosi ona 47,31%. Zob. M. Czesnik, Partycypacja
wyborcza Polakéw, Warszawa 2009, s. 6, http://www.isp.org.pl/files/20145849250174351001263374709.pdf,
10.09.2012. Dla poréwnania w skonsolidowanych demokracjach zachodnich $rednia frekwencja wyborcza
w okresie powojennym utrzymywata sie na poziomie 73%, ale w potowie lat 90. zaczeta spadaé do Srednio 64%.
A. Szostkiewicz, Mus nie dla nas, artykut z dnia 9.10.2007, zamieszczony na stronie WWW czasopisma
,Polityka”, http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/artykuly/231606,1,frekwencja-wyborcza.read, 10.09.2012.

B R. A. Dahl, Demokracja i jej krytycy, Krakéw 1995, s. 316.

' przeanalizowanie frekwencji we wszystkich wyborach wymagatoby wziecia pod uwage wiele zmiennych na co
nie ma miejsca w tym opracowaniu.

> Zob. W. Jednaka, Zachowania wyborcze, [w:] Demokracje zachodnioeuropejskie..., dz.cyt., Wroctaw 1997,
s. 263-264.

' M. Gulczyriski, Trzy fazy przemian ustrojowych w Polsce: inicjacja — transformacja — konsolidacja, [w:] Szanse
i zagrozenia procesu konsolidacji systemu politycznego Il Rzeczypospolitej Polskiej, J. Kucinki (red.), Warszawa
2005, s. 42.
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sukcesu wyborczego jest m.in. zastosowanie narzedzi marketingu politycznego. O ile
w panstwach zachodnioeuropejskich taki stan rzeczy moze by¢ uzasadniony, o tyle
w konsolidujgcych sie demokracjach moze stanowic zagrozenie, gdyz brak spdjnych,
ambitnych i realnych programéw politycznych, utrudnia kontynuowanie procesu
przemian systemowych, a tym samym blokowany jest proces konsolidacji
demokracji®’.

Zmiany poparcia wyborczego potegowane s3 fluktuacjami na scenie
politycznej: czestymi zmianami lideréw, rozpadaniem sie partii na mniejsze
ugrupowania i ponowng ich konsolidacjg. Zjawiska takie utrudniajg wyksztatcenie
trwatych afiliacji partyjnych, a takzie ,zapobiegajg” utozsamianiu sie wyborcow
z partiami, na ktére oddaja gtos'®. Efektem tego jest wciaz kurczacy sie tzw. twardy
elektorat partyjny. Ugrupowania, nie mogac liczy¢ na lojalnos¢ wyborcow, siegajg po
rozne metody zdobywania poparcia, w tym chwytliwe hasta wyborcze, atrakcyjne
spoty telewizyjne itd., a takze podejmowanie préb reprezentacji intereséw wielu
roznych grup spotecznych. Wyborce natomiast czesto charakteryzuje brak
zdecydowania i gtosowanie w oparciu o emocje, temperament czy tez chwilowy
namyst™.

Innym wskaznikiem pokazujgcym stopien konsolidacji systemu partyjnego jest
poziom fragmentaryzacji, uwzgledniajacy liczbe partii i rozmiar uzyskiwanego przez
nie poparcia. W ciggu ostatnich dwudziestu lat nastgpito wiele przetasowan
w obrebie partii, co jest typowe dla ksztattujacego sie systemu partyjnego®®. Aby
dobrze zobrazowaé zmieniajgcy sie poziom fragmentaryzacji, warto postuzyé sie
wspotczynnikiem efektywnej liczby partii — ELP (tabela 3) oraz procentem
zmarnowanych gtoséw (tabela 4); istotne sg réowniez dane pokazujgce poziom

koncentracji systemu partyjnego (tabela 5).

7 Por. W. Sokét, System partyjny Ill Rzeczypospolitej Polskiej — zalety i patologie, [w:] Szanse i zagrozenia
procesu konsolidacji systemu politycznego Il Rzeczypospolitej Polskiej, dz.cyt., s. 157.

B R. Markowski, M. Czesnik, Polski system partyjny..., dz.cyt., s. 30.

9 ). Sielski, Przyczyny i cechy wyrdzniajgce polski system partyjny, [w:] Demokracja w Polsce po 2005 roku,
D. Karnowska (red.), Torun 2008, s. 23-25.

20 Szerzej na ten temat np. w: J. Sielski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, [w:] Partie i ugrupowania
parlamentarne w Il RP, K. Kowalczyk, J. Sielski (red.), Torun 2006, s. 9-28.
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Tabela 3. Efektywna liczba partii (ELP) na poziomie wyborczym i parlamentarnym w latach 1991-2007.

ELP 1991 1993 1997 2001 2005 2007
Wyborcza 13,9 10,3 4,2 4,2 5,9 3,3
Parlamentarna 9,8 3,9 2,9 3,6 4,3 2,8

Zrédto: A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu
partyjnego, [w:] Demokratyzacja w Ill Rzeczypospolitej, s. 144 oraz dane PKW w opracowaniu wiasnym.

Z danych zawartych w tabeli 2. wynika, ze cho¢ w latach 1991-2001 indeks ELP
wykazywat tendencje znizkowg, co wskazuje na konsolidacje systemu partyjnego, to
jednak w 2005 roku nastgpit wzrost efektywnej liczby partii. Natomiast w 2007 roku
wspotczynnik ELP byt najnizszy w historii Il RP, ale mogto to sie wigzac z faktem, ze
byty to wybory nastepujgce po skréceniu kadencji parlamentu, a wiec komitety
wyborcze miaty mniej czasu na mobilizacje cztonkéw i podjecie dziatan majacych na
celu rejestracje w PKW.

Jezeli odejmiemy od wartosci indeksu ELP na poziomie wyborczym wartos¢
indeksu ELP na poziomie parlamentarnym, to otrzymamy liczbe, ktdra obrazuje
poziom (procent) zmarnowanych przez wyborcow gtoséw (tabela 3). Marnowanie
gtoséw moze by¢ zwigzane z nieracjonalnodcia zachowarn wyborczych?!, a takze
z btedami lideréw politycznych, ktérzy, nie wyrazajgc sktonnosci do wspétpracy lub
podejmujgc nieroztropne decyzje (tak jak to bylo w przypadku ZChN-u,
przeksztatconego z partii politycznej w koalicje, co uniemozliwito wejscie do
parlamentu w 1993 roku), skazujg swych kandydatéw na porazke w wyborach, czesto
jednoznaczng z marginalizacja ugrupowaniazz. Ponadto poziom zmarnowanych
gtoséw pokazuje liczebnos¢ wyborcow niereprezentowanych w parlamencie, a takze
odsetek tych, ktérzy mogg czué sie zawiedzeni mechanizmami demokracji, gdyz ich

gtos nie jest uwzgledniany®.

2 Szerzej na temat racjonalnosci zachowan wyborczych w: J. Raciborski, Zachowania wyborcze Polakdw 1989 —
2006, [w:] Wymiary zycia spotecznego. Polska na przetomie XX i XXI wieku, M. Marody (red.), , Warszawa 2007,
s. 347-348.

2R, Markowski, System partyjny, dz.cyt., s. 152-153.

2> R. Markowski, M. Czeénik, Polski system partyjny..., dz.cyt., s. 22.
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Tabela 4. Procent zmarnowanych gtoséw w wyborach w latach 1991-2007.

Wybory 1991 1993 1997 2001 2005 2007

Wartos¢ wskaznika 8,37 34,44 12,41 9,37 10,93 4,12

Zrédto: R. Markowski, The Polish political party and democracy, [w:] Democracy in Poland 1989-2009.
Challenges for the future, ). Kucharczyk, J. Zbieranek (red.), Warsaw 2010, s. 66.

Jesli chodzi o koncentracje systemu partyjnego, to na arenie wyborczej
i parlamentarnej trudno jest zaobserwowac jednoznaczne tendencje, a wszelkie
proby okreslania, czy mamy do czynienia z systemem wielo- czy dwupartyjnym, s3
bezcelowe®* (zobacz tabela 5). Widoczne sg trwajace przemiany systemowe — w 2007
roku wiekszos$¢ wskaznikdw osiggneta najwyzszg warto$é od roku 1991, a dwa lata
wczesniej sytuacja byta zgofa odmienna. Utwierdza to w przekonaniu, ze polski

system partyjny wcigz daleki jest od konsolidacji.

Tabela 5. Koncentracja systemu partyjnego na arenie wyborczej i parlamentarnej w latach 1991-2007.

Wybory 1991 1993 1997 2001 2005 2007
Partia % gtosow

Najsilniejsza 12,32 20,41 33,83 41,04 26,99 41,51
Dwie najsilniejsze 23,81 35,45 60,96 53,72 54,13 73,62

% mandatow

Najsilniejsza 13,84 37,17 43,69 46,95 33,69 45,43

Dwie najsilniejsze 26,88 65,86 79,34 61,08 62,6 81,52

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, [w:]
Demokratyzacja w lll Rzeczypospolitej, s. 145 oraz danych PKW.

Rownie waznym wskaznikiem jest indeks frakcjonalizacji, ktorego wartosc¢
(podobnie jak indeks ELP) obrazuje, czy mamy do czynienia z systemem jedno-, dwu-
czy wielopartyjnym®. Analizujac zmiany poziomu frakcjonalizacji, zaobserwowac
mozna, ze polski system partyjny ulega ciggtym przemianom. Indeks osiggnat wysokie

wartosci w latach 1991 i 1993, kiedy to system byt prawie idealnie wielopartyjny.

**Por. R. Herbut, Systemy partyjne, [w:] Demokracje zachodnioeuropejskie..., dz.cyt.,s. 172.

> Warto$¢ indeksu frakcjonalizacji (F) stanowi kontinuum od F=0 do F=1, gdzie F=0 to doskonaty system
jednopartyjny, a F=1 to system skrajnie wielopartyjny. Poziom frakcjonalizacji miedzy 0,5 a 0,67 wskazuje na
istnienie systemu dwupartyjnego, natomiast wartosci powyzej 0,7 sg typowe dla systemu wielopartyjnego. Zob.
Tamze,s. 172-174.
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Przyczyng takiego stanu rzeczy byto w zasadzie nieokreslenie progdéw wyborczych
w ordynacji obowigzujgcej w 1991 roku; 5% prog wyborczy (odnosnie gtoséw
otrzymywanych w skali catego kraju) obowigzywat jedynie w przypadku podziatu
dodatkowej puli 69 mandatéw miedzy ugrupowania i komitety z list ogélnopolskich?®.
W 1993 roku progi wyborcze zostaty wprowadzone, niemniej jednak potrzeba byto
czasu, aby zmiany w prawie zostaty przyswojone przez kandydatéw i wyborcow.
W dwéch kolejnych latach wyborczych wartos¢ ustabilizowata sie na poziomie
typowym dla uktadu wielopartyjnego; w 2005 roku ponownie wzrosta. Natomiast
w wyborach w 2007 roku wspdtczynnik ten osiggnat wartosé charakterystyczng dla

systemu dwupartyjnego (zob. tabela 6)*’.

Tabela 6. Indeks frakcjonalizacji polskiego systemu partyjnego w latach 1991-2007.

Wybory 1991 1993 1997 2001 2005 2007

Wartos¢ indeksu 0,93 0,9 0,78 0,78 0,83 0,65

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie R. Markowski, System partyjny, [w:] Demokracja w Polsce 2005-
2007, L. Kolarska-Bobinska, J. Kucharczyk, J. Zbieranek (red.),Warszawa 2007, s. 152 oraz danych PKW.

Niezwykle waznym aspektem polskiego systemu partyjnego jest specyfika
rywalizacyjnosci. Ttem podziatéw byty (i sg) zasztosci historyczne, stosunek do nich
oraz rodowdd partyjnych dziataczy, co w efekcie doprowadzito do powstania dwadch
blokéw: postkomunistycznego i postsolidarnosciowego, réznigcych sie miedzy sobg
nie tylko stosunkiem do przesztosci tej z okresu istnienia PRL, ale takze tej po roku
1989. Podtrzymywaniu tego podziatu sprzyja nierozliczenie z komunizmem oraz
liderzy partyjni, ktérych mtodos¢ przypadta na okres silnych konfliktéw pomiedzy
zwolennikami i przeciwnikami ustroju socjalistycznego®®. Bezposrednim skutkiem

takiego stanu rzeczy byto tworzenie koalicji parlamentarnych i gabinetowych

% M. Kaczorowska, System partyjny w Polsce po wyborach 2005 r. Polskie partie polityczne — miedzy zabiegami
o przetrwanie a poszukiwaniem tozsamosci, [w:] Polska transformacja. Stan i perspektywy, J. Btuszkowski (red.),
Warszawa 2006, s. 87.

7 R. Markowski, System partyjny, dz.cyt., s. 152.

?® por. M. Grabowska, Partie i systemy partyjne w demokracjach a przypadek Polski, [w:] Budowanie
demokracji. Podziaty spoteczne, partie polityczne i spoteczeristwo obywatelskie w postkomunistycznej Polsce,
M. Grabowska, T. Szawiel, Warszawa 2001, s. 66, 215; M. Gulczynski, Trzy fazy przemian ustrojowych
w Polsce..., dz.cyt., s. 42.
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w oparciu o wzgledy genetyczne (wspdlna przesztosé), czego efektem trudnym do
unikniecia jest niespdjno$¢ programowa®. Sytuacja znaczaco sie odmienita po
wyborach z 2005 roku, kiedy nie powstata powszechnie oczekiwana koalicja PO i PiS.
Uksztattowat sie tym samym nowy podziat, niespdjny z opisanym powyzej, ktory
zrodzit sie w obrebie bloku postsolidarnosSciowego, ale nie oznacza to, ze ,stary”
podziat przestat mie¢ znaczenie. Niemniej jednak ztamanie reguty tworzenia koalicji
w obrebie bloku (postsolidarnosciowego lub postkomunistycznego) stanowito swoiste
novum na polskiej scenie politycznej*’. Zaryzykowaé mozna stwierdzenie o powstaniu
dwdch nowych rywalizujgcych ze sobg blokdw, z jedng partia o znacznym poparciu
wyborczym (PO lub PiS) kazdy. Pozostate partie zmuszone zostaty do poszukiwania
wlasnego miejsca na scenie politycznej, czego efektem byta m.in. koalicja PiS-u,
Samoobrony i LPR-u*'. W 2007 roku znéw utworzony zostat rzad ztozony zaréwno
z partii wywodzacej sie z obozu postsolidarnosciowego, jak i postkomunistycznego.
Przetamanie uksztattowanych po 1989 roku podziatdw niekoniecznie musi wynikaé
z dostrzezenia przez liderow partyjnych koniecznosci tworzenia koalicji
programowych, a moze by¢ jedynie personalnq i medialng utarczkg bez perspektyw
na dtugotrwate skutki’>. Niemniej jednak destabilizacje utrwalonych wzorcéw
rywalizacji miedzypartyjnej ocenia¢ mozna pozytywnie, gdyz do 2005 roku
funkcjonowata tzw. zamknieta struktura rywalizacji wedtug modelu P. Maira, ktéra
cechuje sie: 1) powyborczg catkowita wymiang sktadu partyjnego lub brakiem
wymiany, 2) rutynowg postacig koalicji rzadowych oraz 3) ograniczonym dostepem do
stanowisk rzadowych dla kilku partii*®, a ktéra charakterystyczna jest raczej dla

pierwszych lat transformacji niz dojrzatej demokracji**. W 2005 roku nastapito

*° A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, dz.cyt., s. 148-149.

%% K. Sobolewska-Myslik, Przeksztatcenia systemu partyjnego RP, referat na konferencji pt. Dwadziescia lat po
przetomie: tradycje i wspotczesnos¢ demokracji parlamentarnej w Polsce, Senat RP, 29.05.2009 r.,s. 7 (materiat
w posiadaniu autora).

' M. Kaczorowska, System partyjny w Polsce po wyborach 2005 r. Polskie partie polityczne — miedzy zabiegami
o przetrwanie a poszukiwaniem tozsamosci, [w:] Polska transformacja..., dz.cyt., s. 95-99.

K. Sobolewska-Myslik, Przeksztafcenia systemu partyjnego RP, dz.cyt., s. 8.

3 K. Sobolewska-Myslik, Zmiana wzorcdw rywalizacji miedzypartyjnej w latach 2005-2007 jako pozytywny
prognostyk dla ksztattujgcego sie polskiego systemu partyjnego, [w:] Demokracja w Polsce po 2005 roku,
dz.cyt.,s. 30.

3 Tamze, s. 32.
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otwarcie struktury rywalizacyjnej poprzez stworzenie innowacyjnej koalicji, a w 2007
roku nie tylko po raz kolejny stworzono innowacyjng koalicje, ale takze pierwszy raz
nie nastgpita catkowita, z punktu widzenia podziatu postsolidarnosé/postkomunizm,
wymiana elit rzagdzacych. Destabilizacja systemu partyjnego Polski moze by¢ zatem
krokiem w kierunku jego konsolidacji*>. Kolejnym krokiem powinno by¢
uksztattowanie wzorcow rywalizacji politycznej w oparciu o podobienistwa i réznice
programowe, co sprzyja¢ bedzie konsolidacji demokracji*®.

Do wskaznikow konsolidacji systemu partyjnego zalicza sie takze obecnos¢
opozycji antydemokratycznej’’. U schytku XX wieku do ugrupowan
antydemokratycznych R. Markowski zaliczyt: Polskg Wspdlnote Narodowg — Polskie
Stronnictwo Narodowe, Samoobrone i Partie X, ktére w 1991 roku uzyskaty tacznie
0,52% poparcia, w 1993 — 5,63%, a w 1997 — 0,15%%. Jedynie Samoobrona, ze
zmieniong nazwg na Samoobrona RP, zdotata uzyskaé miejsca w parlamencie
osiggajac wynik 10,20% w 2001 roku i 11,41% w 2005 roku. Nalezy jednak zaznaczyg,
ze partia ta ulegata licznym przemianom programowym i spornym jest, czy po
wyborach z 2001 roku nadal mozna jg uzna¢ za antydemokratyczng. W wyborach
w 2007 roku sukces nie zostat powtdrzony i Samoobrona RP otrzymata jedynie 1,53%
gtosow™.

Do rozwazenia pozostaje kwestia, czy Prawo i Sprawiedliwos¢ jest partig
antydemokratyczng. Bez watpienia w linii programowej PiS widoczne byto (i poniekad
nadal jest) kontestowanie porzadku ustrojowego wprowadzonego na mocy
Konstytucji z 1997 roku, czego wyrazem byt projekt Konstytucji dla tzw. IV

Rzeczypospolitej’®.  Jej przepisy stwarzaly mozliwo$¢ nieproporcjonalnego,

> Tamze, s. 34.

%% A. Antoszewski, Ewolucja polskiego systemu partyjnego, dz.cyt., s. 153.

7 por. Tamze, s. 149; T. Krawczyk, Opozycja polityczna w paristwach demokratycznych [w:] Studia z teorii
polityki, A. Czajowski, L. Sobkowiak (red.), Wroctaw 2000, tom lll, s. 140-143; K. Patecki, Opozycja polityczna —
proba typologii [w:] Opozycja w systemach demokratycznych i niedemokratycznych, K. tabedz, M. Mikotajczyk
(red.), Krakéw 2001, s. 11-19.

** Por. R. Markowski, Polski system partyjny po wyborach z 1997 roku — instytucjonalizacja czy wichrowatos¢,
,Studia Polityczne”, nr 9, s. 26-27.

3 Wszystkie dane PKW.

40 Projekt Konstytucji tzw. IV Rzeczypospolitej,

http://www.pis.org.pl/download.php?g=mmedia&f=projekt konstytucji.pdf, 10.09.2012.
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w pordwnaniu z organami witadzy ustawodawczej, wykonawczej i sgdowniczej,
wzmochienia pozycji prezydenta. Co prawda, art. 6 ust. 1 stanowit, ze: Ustrdj
Rzeczypospolitej Polskiej opiera sie na podziale i rownowadze wtadzy ustawodawczej,
wtadzy wykonawczej i wtadzy sqdowniczej, ale w ust. 2 do organdéw wtadzy
wykonawczej zaliczono wytgcznie Rade Ministrow. Oznacza to, ze prezydent nie
miatby by¢ organem wtadzy wykonawczej, a — jak to okreslono w ust. 3 — najwyzZszym
przedstawicielem Panstwa Polskiego w stosunkach wewnetrznych i zewnetrznych oraz
gwarantem ciggtosci wtadzy panstwowej. Cho¢ w literaturze nie ma zgodnosci, co do
tego, ze zasada podziatu i réwnowagi wiadz musi znalezé odzwierciedlenie w
konstytucji*', to jednak przyjmuje sie, ze jest ona nieodzowna cechg demokracji*.
Deklarowanie checi wprowadzenia do ustawodawstwa przepisow utatwiajgcych
uksztattowanie autokracji moze by¢ podstawg do uznania, ze dana partia kontestuje
demokracje, a zatem jest antydemokratyczna.

Polski system partyjny znajduje sie na etapie przeksztatcania, ktéry moze by¢
tozsamy z konsolidowaniem. Pesymizmem napawa aktywna w ostatnich latach
opozycja antydemokratyczna (w szczegdlnosci PiS), wysoki poziom chwiejnosci oraz
rywalizacyjno$¢ niezogniskowana wokot kwestii  programowych, co pozwala
przypuszczac, ze konsolidacja demokracji moze by¢ skutecznie hamowana poprzez

niekorzystne (z punktu widzenia procesu) dziatania lideréw partyjnych.

Postawy wobec demokratycznego systemu politycznego
Istotng cechg demokracji skonsolidowanej jest powszechna akceptacja dla
wartosci demokratycznych oraz manifestowanie sprzeciwu wobec zachowan i postaw

od nich odbiegajacych®. Zasadnym jest zatem przeéledzenie badar, ktdrych

*1 Zob. B. Szmulik, Zasada podziatu i réwnowagi wtadz, [w:] Zasady ustroju Il Rzeczypospolitej, D. Dudek (red.),
Warszawa 2009, s. 218-222.

*2 por. W. Skrzydto, Ustrdj polityczny RP w swietle Konstytucji z 1997 roku, , Zakamycze 2004, s. 66-68;
J. Kucinski, Legislatywa - egzekutywa - judykatywa. Konstytucyjne instytucje i mechanizmy stuzqce
rownowadze wtadz w polskim systemie trdjpodziatu, Warszawa 2010, s. 19-20; M. Wyrzykowski, Zasada
demokratycznego paristwa prawnego, [w:] Zasady podstawowe polskiej Konstytucji, W. Sokolewicz (red.),
Warszawa 1998, s. 78-79; M. Gulczynski, R. Zaradny, System polityczny Rzeczypospolitej Polskiej, Wroctaw 2000,
s. 134-136.

* A. Antoszewski, R. Herbut, Systemy polityczne wspétczesnego swiata, Gdansk 2001, s. 26-27.
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przedmiotem byty postawy Polakow wobec demokracji samej w sobie i jej
funkcjonowania w naszym kraju. Rozgraniczenie takie jest konieczne, poniewaz
legitymowanie demokracji nie musi wigza¢ sie z pozytywng oceng tego, jak
demokratyczne zasady sa realizowane w praktyce™.

Analizujgc dane empiryczne zgromadzone przez CBOS stwierdzi¢ mozna
jednoznacznie, ze wiekszo$¢ polskiego spoteczernstwa aprobuje demokracje. Ze
stwierdzeniem, ze demokracja ma przewage nad wszelkimi innymi formami rzqdow
zgadzato sie od 52% (pazdziernik 1992) do 74% badanych (listopad 2007); srednia dla
wszystkich lat, w ktérych prowadzone byty badania wynosi ok. 64% (zobacz tabela 7).
Nie jest to wynik szczegdlnie wysoki w pordwnaniu z krajami uznawanymi za
demokracje skonsolidowane, gdzie odpowiedZ twierdzgcag udzielato $rednio ponad

80% respondentéw™.

Tabela 7. Poparcie dla demokracji (czes$¢ 1).

Czy zgadza sie Pan(i)
czy tez nie zgadza ze , . B a
y g Wskazania respondentéw wedtug terminéw badan (w %)
stwierdzeniem, ze

demokracja ma

przewage nad X VEXE (VXX XE (X (VX XE (e (Ve XE IV (VX VI

wszelkimi innymi ‘921’9393 |95 |95 |95 |96 |97 |99 |00 |00 |01 |02 |04 |06 |06 |07 |07 |'07 |'08 |09 |10

formami rzqdow?

Zgadzam sie 52 |62 |61 |67 |61 |71 |67 |63 |64 |71 |70 |63 |66 |60 |61 |62 |63 |59 |74 |65 (68 |68

Nie zgadzam sie 15 |11 (16 |17 |17 (12 |12 |16 |19 |12 (12 |17 |14 |18 |15 (18 |16 |19 |11 (17 |14 |18

Trudno powiedzie¢ |33 (27 |23 |16 (22 |17 |21 (21 |17 |17 |18 |20 |20 |22 |24 (20 |21 |22 |15 |18 |18 |14

Zrédto: Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny. Komunikat z badari, CBOS, maj 2010, s. 5.

Poparcie dla demokracji zmieniato sie w zaleznosci od wewnetrznej sytuacji
politycznej — byto niskie na poczatku transformacji i wysokie pod koniec 2007 roku, co
mogto wynika¢ z niezadowolenia z rzaddéw PiS. Jednak warto zauwazy¢, ze

respondenci odpowiadajacy twierdzgco na pytanie Czy zgadza sie Pan(i) czy tez nie

* Zob. J. Garlicki, Tradycje i dynamika kultury politycznej spoteczeristwa polskiego, [w:] Dylematy polskiej
transformacji, J. Btuszkowski (red.), , Warszawa 2008, s. 203-204.
*> Zob. P. Sekuta, Kultura polityczna konsolidacja demokracji, Krakéw 2009, s. 83.

211




zgadza ze stwierdzeniem, ze demokracja ma przewage nad wszelkimi innymi formami
rzqdow?, nie muszg réwnocze$nie uwazaé¢ demokracji za dobry ustrdj. O tym, ze tak
wtasnie jest przekonujg dane zgromadzone w tabeli 8. Ponadto warta odnotowania
jest utrzymujaca sie tendencja wysokiego odsetka oséb nie posiadajgcych zdania na

temat wyzszos$ci demokracji.

Tabela 8. Poparcie dla demokracji (czes¢ 2).

Czy zgadza sie Pan(i)
ze stwierdzeniem, ze
Ao Ricidic B! Wskazania respondentéw wedtug termindéw badan (w %)
wprawdzie dobrym

ustrojem, ale nie ma

ustroju lepszego? X1 ‘06 IV ‘07 X1 ‘07 VIl ‘08 10
Zgadzam sie 69 70 70 66 72
Nie zgadzam sie 14 13 13 16 14
Trudno powiedzie¢ | 17 17 17 18 14

Zrédto: Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny. Komunikat z badari, CBOS, maj 2010, s. 5.

Niepokoi¢  moze  stosunkowo  wysokie poparcie  dla rzadoéw
niedemokratycznych® (zobacz tabela 9), co o ile zrozumiate w pierwszych latach
transformacji, o tyle zastanawiajgce jest w potowie drugiej dekady istnienia Il RP,
kiedy to wyniosto az 52%. Jednak wieksze przyzwolenie dla rzadéw
niedemokratycznych tuz po wyborach parlamentarnych w 2005 roku nie utrwalito
sie’. Niestety CBOS nie pokusit sie o badania jakosciowe, ktére udzielityby

odpowiedzi na pytanie o to, w jakich okolicznosciach dopuszczane s3 przez

spoteczenstwo rzgdy niedemokratyczne.

* CBOS nie zdefiniowat kategorii rzqgdy demokratyczne i rzqdy niedemokratyczne. Wydaje mi sie, ze rzady
demokratyczne utozsamione zostaty z demokracjg, a rzady niedemokratyczne z systemami innymi niz
demokracja. W zwigzku z tym w badaniach nie pojawito sie pytanie o poparcie dla autokracji.

*’ Por. B. Roguska, Opinia publiczna o demokracji, [w:] Demokracja w Polsce 2005-2007, dz.cyt., s. 267-268.
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Tabela 9. Poparcie dla rzagdéw niedemokratycznych.

Czy zgadza sie Pan(i)
ze stwierdzeniem, ze |Wskazania respondentéw wedtug terminéw badan (w %)

niekiedy rzqdy

niedemokratyczne X (VEXE v iX XX X e X e v X X {ivoxe fvie I i
mogq byc bardziej ‘92 ‘93 |93 |95 |95 |95 |96 |97 |99 |‘00 |02 |‘04 |05 |‘06 |07 |‘07 |08 |09 |‘10

pozgdane niz

demokratyczne?
Zgadzam sie 36 |45 (45 |47 |44 |35 |46 (38 |41 |37 |43 |42 |52 |40 |36 |31 (34 |35 (43
Nie zgadzam sie 26 (26 |29 |32 (30 |41 (31 (38 |36 (39 (33 |30 |27 (35 |40 (48 |40 |40 (36

Trudno powiedzie¢ 38 |29 |26 (21 (26 (24 |23 |24 |23 |24 |24 |28 |21 |25 (24 (21 |26 |25 |21

Zrédto: Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny. Komunikat z badari, CBOS, maj 2010, s. 6.

Dualizm postaw wobec demokracji ttumaczyé mozna na rézne sposoby. Czes¢
badaczy uwaza, ze w spoteczenstwie polskim istnieje stosunkowo liczna grupa oséb
popierajgcych autorytaryzm. Nalezatoby sie zastanowic, jak gteboko zakorzenione s3
wartosci niedemokratyczne, ktérych wyznawanie zwigzane moze byé w szczegdlnosci
z istniejgcymi  rozbieznosciami miedzy oczekiwang (idealng w odczuciu
respondentdéw) forma demokracji a faktycznym stanem rzeczy®®. Trudne do
zaakceptowania przez wiekszo$¢ spoteczenstwa (63%) sg czeste spory i konflikty
w zyciu politycznym, co skfania¢é moze do tendencji autokratycznych®, gdyz
autokracja bywa postrzegana jako system, w ktérym panuje powszechny fad.

W spoteczenstwie polskim ugruntowata sie aprobata dla przemian ustrojowych
(83%)°, ktérych efektem jest co prawda system polityczny z licznymi problemami, ale
ich istnienie nie dyskredytuje demokracji samej w sobie. Takie ograniczenia
w procesie konsolidacji demokracji, jak funkcjonowanie systemu partyjnego

okreslanego przez politologéw jako niezinstytucjonalizowany, nie ma (w opinii

*8 p. Sekuta, Kultura polityczna konsolidacja demokracji, dz.cyt., s. 168. P. Sekuta do czynnikéw wptywajacych na
wyniki badan prowadzonych m.in. przez CBOS zalicza takze to, ze Polacy réznie postrzegajg demokracje. Szerzej
na ten temat tamze, s. 155-164 oraz B. Fratczak-Rudnicka, Demokracja w swiadomosci zbiorowej,
[w:] Demokracja polska 1989-2003, J. ). Wiatr, J. Raciborski, J. Bratkowski, B. Fratczak-Rudnicka, J. Kilias,
Warszawa 2003, s. 271-273.

* B, Fratczak-Rudnicka, Demokracja w swiadomosci zbiorowej, [w:] Demokracja polska 1989-2003, dz.cyt.,
s. 276-277.

> Dane z przetomu marca i kwietnia 2010 r. Zob. Postawy wobec transformacji ustrojowej i oceny jej skutkow.
Komunikat z badan, CBOS, lipiec 2010.
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badanych osdb) zwigzku z ogdlnymi zasadami demokracji, a jest raczej trudng do
unikniecia konsekwencjg przemian systemowych’".

Jezeli zaczniemy poszukiwa¢ przyczyn niskiego poziomu zadowolenia
z funkcjonowania demokracji w Polsce, to bez trudu dostrzezemy relacje
z perturbacjami na scenie politycznej (zobacz tabela 10). W latach wyborczych
wystgpit nieco wyzszy poziom zadowolenia, ktéry zwigzany jest z nowymi nadziejami
poktadanymi ze zmiang partii rzadzacej. Natomiast zawiedzione nadzieje skutkujg
wyzszym poziomem dezaprobaty. Spadek zadowolenia z funkcjonowania demokracji
w Polsce, zwigzany z negatywnie oceniang dziatalnoscig rzadu, zaobserwowa¢ mozna
byto m.in. w latach 2001-2005, kiedy to opinia publiczna skupiona byta wokoét afer
kompromitujgcych partie rzgdzacy. Natomiast w 2006 roku, po wzroscie zadowolenia
zwigzanym z wysokim poparciem dla rzagdu K. Marcinkiewicza, nastgpit znaczacy
spadek odsetka oséb zadowolonych z funkcjonowania systemu, co wigzane jest
z utworzeniem koalicji PiS-LPR-Samoobrona RP, zmiang na stanowisku premiera
i dziatalnoscia rzadu®®. Respondenci pytani w tym okresie o stabosci polskiej
demokracji skarzyli sie przede wszystkim na: zbyt wysokie bezrobocie (10%); korupcje
i wychodzgce na jaw afery (10%); powszechng biede (9%); czeste spory i kidtnie
polityczne (8%); zte rzady, niekompetencje rzadzacych oraz niesprawnos¢ instytucji
panstwowych (7%); zachowania niemoralne i bezkarnos$¢ politykéw (7%) oraz ogdlny
brak tadu (7%)™.

Na aprobate ustroju w Polsce wptyw ma takze posiadanie okreslonych
preferencji politycznych®. | tak, na poczatku 2006 roku najbardziej zadowolony
z funkcjonowania demokracji w Polsce byt elektorat PiS i LPR — po 54% (dla
poréwnania zadowolenie wyrazato wtedy 49% wyborcow PO), natomiast najbardziej
niezadowolony byt elektorat SLD (53%) i niezamierzajacy gtosowaé (51%)>.

W pierwszych miesigcach 2010 roku sytuacja byta odwrotna: najbardziej zadowolony

> por. P. Sekuta, Kultura polityczna konsolidacja demokracji, dz.cyt., s. 169.

2B, Roguska, Opinia publiczna o demokracji, [w:] Demokracja w Polsce 2005-2007, dz.cyt., s. 270-273.

> Por. Krytyczni demokraci: akceptacja demokracji a ocena jej funkcjonowania w Polsce. Komunikat z badan,
CBOS, styczen 2007.

>* Zob. B. Fratczak-Rudnicka, Demokracja w Swiadomosci zbiorowej, dz.cyt., s. 281.

>> 7ob. Blaski i cienie demokracji w Polsce. Komunikat z badarn, CBOS, kwiecien 2006.
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byt elektorat PO (66%) i PSL (57%), a najbardziej niezadowoleni byli wyborcy PiS (58%)

i niezamierzajacy gtosowac (65%)°.

Tabela 10. Zadowolenie z funkcjonowania demokracji w Polsce.

Stosunek do

funkcjonowania Wskazania respondentéw wedtfug terminéw badan (w %)
demokracji w Polsce
VoV X IXE XV HE XTIV XX IE I VIV XE XX I XTIV (VX VI
‘93|'95|'95 |‘96|°97|"98 |'99|99|°00 |‘00|‘01|'02 |‘03|‘03|‘04|°04 |05|'05|06|'06 |‘07|‘07|°07|°08 09|10
Zadowoleni 36 (24 |30 |44 |40 |41 (28|35 |27 |37 34|24 |22 |20 (21|26 (32|34 |40 |30 |31 (32 |46 43 |42 |43
Niezadowoleni 52 |67 (58 |47 |50 |46 (62 |56 |64 |51 |53 (64 |67 |71 |68 |63 |58 |56 |46 |58 |59 |54 |42 (47 |49 |50
Trudno powiedzie¢ {129 |12 (9 |10 (13 |10(9 |9 |12|14 |12 |11|9 |11 |12 |10 1014 |12 |10 (14|12 |10 |9 |7

Zrédto: Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny, Komunikat z badari, CBOS, maj 2010, s. 3.

Zgromadzone dane obrazujg specyfike postrzegania ustroju demokratycznego
przez spoteczenstwo polskie. Z jednej strony mamy powszechng akceptacje dla
przemian ustrojowych, a demokracja postrzegana jest jako ustrd] najlepszy
z mozliwych. Z drugiej jednak istnieje okresowo stosunkowo wysokie przyzwolenie
dla rzadéw niedemokratycznych, ktérych wprowadzenie uzasadnione moze by¢
(w opinii respondentdw) sytuacjg kraju. Kolejnym ciekawym mariazem postaw jest
wspomniana juz powszechna aprobata przemian ustrojowych, z jednoczesnym
wysokim poziomem niezadowolenia z funkcjonowania demokracji w Polsce i brakiem
zwigzku miedzy ocenami polskiej demokracji a stosunkiem do demokracji w ogoéle.
Z punktu widzenia konsolidacji demokracji najistotniejsze jest uznanie przez

spoteczenstwo wyzszosci demokracji nad innymi formami rzgdéw.

Kondycja spoteczenstwa obywatelskiego
O tym, ze spoteczenstwo obywatelskie znaczgco wptywa na jako$¢ demokracji,
nie trzeba nikogo przekonywac. Jego kondycja zalezna jest po czesci od dziedzictwa

historycznego®’, ktére moze walnie przyczynia¢ sie do niewystarczajacej sprawnosci

>¢ Zob. Postawy wobec demokracji, jej rozumienie i oceny, dz.cyt.
> Szerzej na ten temat w: T. Szawiel, Spofeczeristwo obywatelskie, [w:] Budowanie demokracji..., dz.cyt.,
s. 145-154.
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struktur spoteczenstwa obywatelskiego.Z takg sytuacjg mamy do czynienia w Polsce.
Oprocz niesprzyjajgcego dziedzictwa przesztosci istnieje szereg innych uwarunkowan,
ktdrym, chcac ukazac kondycje spoteczenstwa obywatelskiego, nalezy sie przyjrzeé.

Jezeli weimiemy pod wuwage liczebnos¢ oraz rdznorodnos¢ fundacji
i stowarzyszehn (podstawowych typdw organizacji pozarzadowych®®), dynamika
rozwoju struktur spoteczerstwa obywatelskiego w Polsce na pierwszy rzut oka
wydaje sie by¢ wysoka. Wedtug rejestru REGON w 2009 roku istniato okoto 64,5 tys.
stowarzyszen i ponad 10,1 tys. fundacji’®. Szacuje sie jednak, ze 1/3 zarejestrowanych
organizacji nie przejawia prawie zadnej aktywnosci. Nalezy réwniez dodaé, ze
w rejestrze sg takze organizacje, ktére badz zawiesity swg dziatalno$é, badz jej
zaprzestaty, ale nie zostaty wykreslone; moze ich by¢ nawet 10% wsréd wszystkich
zarejestrowanych organizacjiso.

Wysoka rdézinorodno$é organizacji sektora pozarzgdowego skutkuje
aktywnosciag w wielu sferach zycia spotecznego poczawszy od pomocy spotecznej,
przez kulture, sport, edukacje, rozwdj lokalny, ochrone Srodowiska, prawa cztowieka
i problemy mniejszosci, a skonczywszy na propagowaniu i rozwoju
przedsiebiorczo$ci®’. Problemem nie jest zatem waskie spektrum dziatania organizacji
trzeciego sektora, lecz poziom zaangazowania ludzi w inicjatywy przez nie
podejmowane — w 2010 roku jedynie 28% respondentdw pracowato spofecznie
i warto doda¢, ze byt to najwyzszy wynik, jaki zostat zanotowany od 1998 roku®.
Partycypacja w organizacjach pozarzagdowych w Polsce jest znacznie nizsza niz

w wiekszosci pannstw uznawanych za demokracje skonsolidowane, gdzie odsetek ten

58 , . . . . . ... .
Okreslenie ,organizacje pozarzadowe” i ,trzeci sektor” traktowane s3 w niniejszym opracowaniu

synonimicznie.

>> M. Gumkowska, J. Herbst, P. Radecki, Podstawowe fakty o organizacjach pozarzqgdowych. Raport z badania
2008, Stowarzyszenie Klon/Jawor, s. 4, http://civicpedia.ngo.pl/files/civicpedia.pl/public/kondycja2008.pdf,
10.09.2012.

® G. Makowski, Zmiana czy stagnacja? Polityka paristwa wobec organizacji pozarzgdowych po wyborach w
2007 roku, [w:] Demokracja w Polsce 2007-2009, L. Kolarska-Bobinska, J. Kucharczyk (red.), Warszawa 2009,
s. 260.

*1 Zob. B. Fratczak-Rudnicka, Organizacje pozarzqdowe i spotfeczeristwo obywatelskie, [w:] Demokracja polska
1989-2003, dz.cyt., s. 253-255.

52 Aktywnos¢ Polakéw w organizacjach obywatelskich w latach 1998-2010. Komunikat z badari, CBOS,
luty 2010.
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siega nawet 90%%. Stabnaca popularnoscia cieszy sie takze wolontariat (jedynie 13%
dorostych Polakéw byto w styczniu 2008 roku wolontariuszami; w stosunku do 23,2%
w listopadzie 2005 roku) oraz filantropia (odsetek darczyncow wsréd dorostych
Polakéw wynosit w 2007 roku 25,5%, a dla poréwnania w 2005 roku wynidst 41,8%)%.

Powazng staboscig wielu polskich organizacji pozarzadowych jest mocno
dyskusyjna niezalezno$¢ wobec sektora panstwowego oraz biznesu, co jest bardzo
charakterystyczne dla demokracji nieskonsolidowanych®. Stosunki te czesto
przybierajg forme relacji klientelistycznych, co kitéci sie z ideg spoteczerstwa
obywatelskiego. Powodem takiego stanu rzeczy jest m.in. nieumiejetnosc
wypracowania spdjnej strategii postepowania z otoczeniem instytucjonalno-
politycznym, a takze istniejacy podziat w obrebie organizacji trzeciego sektora na silne
podmioty skupione wokot duzych osrodkéw miejskich i stabe (najczesciej biedne)
ulokowane z dala od stolicy i duzych miast®.

Kolejnym problemem, z jakim borykaja sie organizacje pozarzgdowe, jest brak
silnej reprezentacji na poziomie catego sektora. Co prawda powotane do zycia zostaty
inicjatywy tego typu (jest ich ok. 300), ale zadna z nich nie odgrywa znaczacej roli,
poniewaz brakuje porozumienia odnosnie tego, ktdra organizacja ma reprezentowac
trzeci sektor, co wynika przede wszystkim z jego wewnetrznej niespdjnosci. Skutkiem
jest stabo$¢ trzeciego sektora wzgledem instytucji publicznych®’, potegowana
niespdjng politykg kolejnych rzgddw wobec struktur spoteczernstwa obywatelskiego.
Zdaniem G. Makowskiego, tylko J. Hausner (wicepremier oraz minister gospodarki,
pracy i polityki spotecznej w rzadzie L. Millera) przywigzywat nalezytg uwage do
problematyki organizacji pozarzagdowych. Natomiast w latach 2005-2007 kwestie

spoteczenstwa obywatelskiego zostaty praktycznie catkowicie zaniedbane, co

® Najwiekszy odsetek obywateli deklarujacych uczestnictwo w organizacjach jest w krajach skandynawskich,
Beneluksu i w Austrii. Zob. P. Glinski, Bariery samoorganizacji obywatelskiej, [w:] Niepokoje polskie,
H. Domanski, A. Ostrowska, A. Rychard (red.), Warszawa 2004, s. 246.

® por. A. Baczko, A. Ogrocka, Wolontariat, filantropia i 1%. Raport z badar 2007, Stowarzyszenie Klon/Jawor,
Warszawa 2008, s. 14-24, http://portal.ngo.pl/files/civicpedia.pl/public/raporty/3w-wolont filant internet.pdf,
10.09.2012.

. Dzworniczyk, Rozwdj spoteczeristwa obywatelskiego w Polsce po 1989 roku, [w:] Czas spofeczerstwa
obywatelskiego. Miedzy teoriq a praktykg, B. Krauz-Mozer, P. Borowiec (red.), Krakéw 2006, s. 165.

66 Tamze, s. 181.

®7 B. Fratczak-Rudnicka, Organizacje pozarzqgdowe i spoteczeristwo obywatelskie, dz.cyt., s. 267.
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wynikato z przyjecia zatozenia programowego PiS, ktére przewidywato budowe tzw.

,silnego paristwa”®.

Wiekszg uwage rozwojowi spoteczenstwa obywatelskiego
poswiecono po wyborach w 2007 roku, ale skutki dziatarh podejmowanych przez rzad
D. Tuska oceniane sa jako niezadowalajace®.

Powodem niskiej aktywnos$ci  organizacji pozarzadowych (oprécz
niewystarczajgcej bazy oséb sktonnych do wspodtpracy), jest przede wszystkim
ograniczony budzet. Co prawda sredni roczny przychod stowarzyszenia czy fundacji
w latach 2005-2007 wzrést do ponad 18 tys. zt (dwa lata wczesniej nie przekraczat 10
tys. z1), ale wzrost ten dotyczyt w zasadzie wytacznie duzych organizacji’®, podczas gdy
mniejsze cierpig na praktycznie permanentny braku S$rodkéw na dziatalnos¢
statutowa’*. Skutkuje to m.in. tym, ze 3 na 4 organizacje nie majg zadnych rezerw
finansowych i zadnego istotnego majatku’®. Zdaniem wielu badaczy powodem
trudnosci finansowych jest niewystarczajgca ilos¢ srodkoéw przekazywanych z budzetu
panstwa’.

Przedstawione pokrétce problemy trzeciego sektora pokazujg, ze rozwdj
spoteczenstwa obywatelskiego hamowany jest przez rézne czynniki, cho¢ nie ulega
watpliwosci, ze najpowazniejszym ograniczeniem jest niewystarczajagca baza oséb
zainteresowanych wspodfpraca z organizacjami trzeciego sektora, wynikajgca przede
wszystkim z niskiego (i wcigz spadajgcego) zorientowania spoteczenistwa polskiego na
dobro wspdlne”. Powodem jest takze staby kapitat spoteczny, mierzony poziomem
jego gtdwnego sktadnika — zaufania, bez ktérego trudno jest méwi¢ o jakiejkolwiek
kooperacji”. Z badari CBOS wynika, ze w 2008 i 2010 roku tylko 26% respondentéw

uznato, ze wiekszosci ludziom mozna ufaé, 72% uwazato, ze w stosunkach z innymi

* Por. G. Makowski, Polityka rzqdu wobec organizacji pozarzqdowych, [w:] Demokracja w Polsce 2005 — 2007,
dz.cyt., s. 308-323.

® por. G. Makowski, Zmiana czy stagnacja? Polityka paristwa wobec organizacji pozarzqgdowych po wyborach
w 2007 roku, [w:] Demokracja w Polsce 2007 — 2009, dz.cyt., 263-279.

® M. Gumkowska, J. Herbst, P. Radecki, Podstawowe fakty o organizacjach pozarzgdowych..., dz.cyt., s. 6.

" Por. G. Makowski, Polityka rzqdu wobec organizacji pozarzgdowych, dz.cyt., s. 206-307.

2 M. Gumkowska, J. Herbst, P. Radecki, Podstawowe fakty o organizacjach pozarzqdowych..., dz.cyt., s. 7.

7 Por. P. Glifiski, Bariery samoorganizacji obywatelskiej, dz.cyt., s. 236-239.

™ Zob. J. Czapinski, Postawy wobec dobra wspdinego, [w:] Diagnoza spoteczna 2009. Warunki i jakos¢ Zycia
Polakéw. Raport, J. Czapinski, T. Panek (red.), Wyzsza Szkota Finansow i Zarzgdzania w Warszawie, Warszawa
2009, s. 257-260, http://www.diagnoza.com/pliki/raporty/Diagnoza raport 2009.pdf, 10.09.2012.

7> ). Dzworiczyk, Rozwdj spoteczeristwa obywatelskiego w Polsce po 1989 roku, dz.cyt., s. 169-170.
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trzeba by¢ bardzo ostroznym, a 2% badanych nie miato zdania. W poprzednich latach
(2002-2006) ufato innym ludziom ok. 18% ankietowanych, a wiec widoczna jest
wyrazna tendencja zwyzkowa’®, ale wskaznik ten pokazuje, ze spoteczeristwo polskie
wcigz odbiega od wiekszosci krajow europejskich, cho¢ nalezy dodac, ze na tej
ptaszczyznie  demokracje  skonsolidowane wykazujg duze zrdznicowanie

(zobacz wykres 1).

Wykres 1. Odsetek os6b w wieku 16 i wiecej lat ufajacych innym ludziom wg danych European Social Survey
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* rozbieznos$¢ miedzy danymi ESS i CBOS wynika z przyjecia innej metodologii badan

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie J. Czapiriski, Kapitat spoteczny, [w:] Diagnoza spoteczna 2009.
Warunki i jakos¢ zycia Polakow. Raport, J. Czapinski, T. Panek (red.), Warszawa 2009,s. 257-260,
http://www.diagnoza.com/pliki/raporty/Diagnoza raport 2009.pdf, 10.09.2012, s. 272.

Nieufno$¢ wobec innych ludzi wydaje sie nie by¢ skorelowana z nieufnoscia
wobec trzeciego sektora — dane zgromadzone przez CBOS wskazujg, ze Polacy
najbardziej ufajg Wielkiej Orkiestrze Swiagtecznej Pomocy (88% odpowiedzi byto
twierdzacych), Caritasowi (82%) i PCK (78%)”’. Jednoczeénie az 45,7% respondentéw
stwierdzito w 2009 roku, Ze organizacje spoteczne majg niewielki wptyw na
rozwigzywanie waznych probleméw spotecznych w Polsce. Widoczna jest zatem

niejednoznacznos¢ ocen dziatalnoéci organizacji trzeciego sektora’®.

76 Zaufanie spoteczne. Komunikat z badan, CBOS, marzec 2010.

"7 Tamze.

% por. M. Gumkowska, J. Herbst, P. Radecki, Podstawowe fakty o organizacjach pozarzqgdowych..., dz.cyt.,
s. 132.
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Ksztattowanie polskiego spoteczenstwa obywatelskiego jest znaczgco
utrudnione. Niesprzyjajgce  dziedzictwo historyczne i stosunkowo mate
zainteresowanie ze strony wtadz panstwowych, zmusza organizacje pozarzgdowe do
samodzielnego ,radzenia sobie”, co owocuje podejmowaniem inicjatyw, ktérych
efekt bywa sprzeczny z ideg spoteczenstwa obywatelskiego. Przyktadem moga by¢
wewnetrzne podziaty, szkodzgace catemu trzeciemu sektorowi. Jednak nie
instytucjonalny wymiar aktywnosci obywatelskiej jest najwiekszym problemem,
a brak zainteresowania ze strony spoteczenstwa. Prawie potowa pytanych Polakéw
nie uwaza, ze praca wykonywana przez organizacje pozarzgdowe przyczynia sie do
rozwigzywania probleméw spotecznych, a 72% uwaza, ze w stosunkach z innymi
trzeba by¢ ostroznym. W efekcie tylko niecate 30% obywateli podejmuje sie
aktywnosci spotecznej. Wszystko to powoduje, ze trzeci sektor moze niebezpiecznie
oddali¢ sie od najwazniejszego elementu spoteczenstwa obywatelskiego — kapitatu

ludzkiego.

% %k %k

Analiza funkcjonowania systemu partyjnego, postaw wobec demokracji oraz
kondycji spoteczenstwa obywatelskiego obrazuje stopien konsolidacji polskiej
demokracji. Podsumowujac rozwazania, wnioskuje, ze:

e Postep w instytucjonalizacji systemu partyjnego zalezeé bedzie od ograniczenia
czynnikdéw utrudniajgcych konsolidacje, do ktdrych nalezy istnienie opozycji
antydemokratycznej, = wysoki  poziom chwiejnosci  wyborczej oraz
niezogniskowana wokoét programéw politycznych rywalizacja miedzypartyjna.
O wzglednie niskim poziomie instytucjonalizacji systemu przesadza: wysoki
poziom chwiejnosci wyborczej; niska frekwencja; stosunkowo duza liczba
zmarnowanych gtoséw; zmieniajgce sie wartosci indeksu ELP i frakcjonalizacji.
Typowe dla demokracji nieskonsolidowanej jest takze: zdominowanie
rywalizacji politycznej przez kwestie niezwigzane s$cisle z rozwojem

gospodarczym oraz tzw. reguta jednokadencyjnosci.
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e Konsolidacji demokracji sprzyja liczny odsetek oséb uznajgcych demokracje za
najlepsza forme rzagdow, a ogranicza¢ moze stosunkowo wysoki poziom
akceptacji dla rzadéw niedemokratycznych. Warto dodaé, ze negatywna ocena
polskiej demokracji nie wptywa znaczagco na obnizenie liczby o0séb
postrzegajacych demokracje jako system nieposiadajagcy wymiernej
alternatywy.

e Stabnacy kapitat spoteczny przyczynia sie do mniejszego zainteresowania
obywateli aktywnosciag w organizacjach pozarzgdowych. Stabos¢ trzeciego
sektora  wynika takze z jego wewnetrznej niespdjnosci  oraz

niedowartosciowania ze strony instytucji panstwowych.

By¢é moze najpowazniejszym ograniczeniem procesu konsolidacji polskiej
demokracji jest niezinstytucjonalizowany system partyjny, cho¢ warto zaznaczy¢, ze
zerwanie z regutg jednokadencyjnosci w wyniku wyboréw parlamentarnych w 2011
roku stanowi¢ moze poczatek istotnych przemian. Trudno jednoznacznie stwierdzic,
jaki bedg miaty one przebieg i jaki bedzie ich efekt koncowy.

Konsolidacja trwac bedzie do czasu, az rozwigzane zostang wyzej omowione
problemy. Ze wzgledu na ich ztozono$¢ i zréznicowanie bez odpowiedzi pozostawiam
pytanie, kiedy polski system polityczny zaliczony zostanie do grona demokracji

skonsolidowanych.

Bartosz Szyja — doktorant na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu

Wroctawskiego

Abstrakt

Artykut jest prébg syntetycznego zobrazowania stanu procesu konsolidacji polskiej
demokracji u schytku pierwszej dekady XXI wieku. Analizie poddane zostaty trzy
zagadnienia: funkcjonowanie systemu partyjnego, postawy wobec systemu

politycznego oraz kondycja spoteczenstwa obywatelskiego. Wskazane w opracowaniu
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problemy stanowig ograniczenia procesu konsolidacji demokracji, ktore przesadzajg

o zaliczeniu Polski do grona demokracji nieskonsolidowanych.

SELECTED ASPECTS OF THE DISTURBING PHENOMENA IN THE FIELD OF
CONSOLIDATION OF THE POLISH DEMOCRACY AT THE END OF THE FIRST DECADE
OF THE 21°" CENTURY

Abstract

The article attempts at synthetic depiction of the state of democratic consolidation in
Poland at the end of the first decade of the 21st century. The analysis covers three
problems: the functioning of the party system, attitudes towards the political system
and the general condition of civil society. Issues indicated in the study constitute the
limitations imposed on the process of democratic consolidation and they are the

decisive factors for recognizing Poland as consolidated democracy in statu nascendi.

222



Patryk Czutno

CIVIL SOCIETY IN THE NETHERLANDS AND POLAND
— LEARNING FROM THE DUTCH?

Key words:

civil society, social capital, public discourse, voluntariness, the Netherlands-Poland

Introduction

The article presents a theoretical framework for analysing country-specific civil
society developments and uses the Netherlands and Poland as case studies.
Specifically, it employs a model of civil society developed by Dutch sociologists Paul
Dekker and Andries Van den Broek. Unlike previous definitions, this model reflects
a broad and interdisciplinary range of concepts of civil society located within an ideal
social order. Scientific validity of this model will be confirmed in two ways. First, its
indicators will be applied to the assessment of different levels of country-specific civil
society developments. Second, its principle of voluntariness will be used to interpret
two normative social trends of religious behavior and historical experience in Poland.

The article begins with an outline of interdisciplinary scope, historical
evelopments and contemporary definitions of civil society concepts. The breadth of
the topic limits the scope of this article to a couple of definitions and variations in civil
society models. My analysis will be also restricted to a couple of results obtained in
research to date.

Second, | will undertake a qualitative analysis of the developments in the civil
societies in the Netherlands and Poland. They are situated on the opposite poles to
each other and thus are suitable for my comparative analysis. On the one hand, the
indicators of the ‘Dekker-Van den Broek concept’ will be used to measure the civil

society developments in the Netherlands, which is one of the highest ranked models
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in Europe’. On the other hand, these indicators permit gauging deficits, which can
explain the weak developments of the civil society in Poland.

Third, | will investigate voluntariness, which is a central principle of the
‘Dekker-Van den Broek concept’. A conceptual space will be developed to allow for
further examinations of particular normative social trends such as historical
experience and religious behavior and their impact on the civil society developments

in Poland.

Historical overview

In accordance with the interdisciplinarity and timeless validity of concepts of
civil society, an investigation of their theory and practice becomes one of the most
important and interesting challenges for social sciences.

First, studies of civil society are situated at the intersection of political science,
sociology and psychology. They are taken up in research on democracy and
democratic governance, social and political participation, social norms and cultures
and social psychology. The scope of the notion of civil society has been brought into
focus by a Polish sociologist and philosopher Jan Kubik very trenchantly: The social
arrangements found huddling under the umbrella of ‘civil society’ are so diverse that
the danger of conceptual stretching becomes very real>.Gordon White points in turn
to the elusiveness of the precise meaning of civil society among political theorists®.

Second, the notion of ‘civil society’ has a long development history of the
ideas of state and nation, in particular reflections on the role of people’s activity

within the area of public interest.

' According to R. Bijl (2010), the Scandinavian countries rank higher than the Netherlands, however, | have
chosen the case of the Netherlands because of my previous studies of this topic in the Netherlands.

R. Bijl, The social state of the Netherlands, The Netherlands Institute for Social Research, SCP, The Hague 2010,
p. 221.

? G. Eisele, European Civil Society. A glance at recent literature, Westfilische Wilhelms-Universitdt Miinster,
Nachwuchsgruppe ,Europaische Zivilgesellschaft und Multilevel Governance”, Minster 2005, http://nez.uni-
muenster.de/download/eisele - european civil society.pdf, p. 1, 15.02.2013.

* Ibidem, p. 1.
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Historically, Aristotle drew a distinction between private sphere (oikos), including
social, civil interests of citizens, and public zone (ecclesia) represented by
governments or other public institutions as well as the centrally situated agora
— a ‘meeting point’ for the above two”.

Modern social science has been founded on modification of the civil society
assumption. Polish sociologist Professor Andrzej Sicinski emphasizes the significance
of the English social thought developed in the 17™ and 18" centuries and its main
representatives: John Locke and David Hume. Locke, according to Sicinski, perceives
civil society as a social order based on social contract which is in contrast to the
natural society created by God.

Similar interpretations have been proposed by an 18" century philosopher
Jean-Jacques Rousseau in his famous work entitled ‘Social Contract’. He described the
civil society as one where people have sovereign rights. He put forward an idea that
they had the right to self-determination within the state at the expense of
government®. Concepts developed in the 19" and 20™ centuries by a German
philosopher Georg Wilhelm Friedrich Hegel and an Italian philosopher Antonio
Gramsci focused on the question how society should be organized instead of asking
what a society was in reality’.

Over time, the notion of civil society has changed its primary ‘civil’ meaning to
emphasize a ‘democratic’ character of society. This interpretation has been
developed by an Austrian-born British philosopher Karl Popper who used it to oppose
the concept of civil society implemented in the totalitarian regimes in Central and

Eastern Europeg.

* M. Wiczynski, Spofeczeristwo obywatelskie w Polsce — czy ma przysztos¢?, 2006,
http://www.polityka.org.pl/index.php?option=com content&task=view&id=503&Itemid=48 , 15.02.2013.

> A. Siciniski, O idei spoteczeristwa obywatelskiego, Wiedza i Zycie,

http://archiwum.wiz.pl/1996/96063600.asp, 15.02.2013.

® An Introduction to Kant’s Political Philosophy, via Rousseau, http://www.sussex.ac.uk/Users/sefd0
/crsold/tt1034/tt1034kant.htm, 15.02.2013.

'y Sicinski, O idei spoteczeristwa obywatelskiego, Wiedza i Zycie, http://archiwum.wiz.pl/1996/96063600.asp,
15.02.2013.

® Ibidem.
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Current conceptual approaches

Two main ways in which the concept of civil society is interpreted nowadays
are explained below.

Firstly, Jan Kubik distinguishes two analytical types of definition of civil society.
He perceives it (a) ...as a public space, institutionally protected from the state’s
arbitrary encroachment, within which individuals can freely form their associations...’
and (b) as ...a set of social groups, whose members deliberate or act collectively to
accomplish common goals™®. Such definitions sketch the main assumption of the civil
society model which is central to positioning of individuals and their collective action
towards the public interest. However, these definitions do not consider inclusive
positions of the state and the economy, particularly the third (civic) sector, whereas
other scientists do include both components. The latter represent the second,
broader approach to interpreting civil society.

An example of such broader definition can be found in the works of Dutch
sociologists Paul Dekker and Andries Van den Broek. They introduce civil society as
a model situated between community (a), market (b) and state (c) and involving
stakeholders such as voluntary associations, local clubs, networks at a community
level or at work or family, friendship ties (a), nonprofit organisations, pressure
groups, professional organisations, trade unions, local business communities (b),
national governments, local authorities and political parties (c)**. By referring to
Streeck and Schmitter, Dekker and Van den Broek describe the triad: community,
market and state as an ideal social order. They suggest that civil society itself is
a fourth, separate element of social order interacting with the triad but being
determined by its own factors. Table 1 below presents more ways of analysing such

definition of social order.

° G. Eisele, European Civil Society. A glance at recent literature, Westfilische Wilhelms-Universitdt Munster,
Nachwuchsgruppe ,Europdische Zivilgesellschaft und Multilevel Governance”, Minster 2005, http://nez.uni-
muenster.de/download/eisele - european civil society.pdf, p. 1, 15.02.2013.

" Ibidem, p. 1-2.

p, Dekker, A. Van den Broek, Civil Society in Comparative Perspective: Involvement in Voluntary Associations
in North America and Western Europe, in Voluntas: International Journal of Vuluntary and Nonprofit
Organizations, Vol. 9 No. 1 (1998), p. 14.
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Table 1.

community market state civil society
guiding principle solidarity competition hierarchy voluntariness
dominant collective | families, business firms, |bureaucratic associations
actors neighbourhoods political parties | agencies
prerequisite for ascription purchasing legal commitment
participation power authorisation
principal decision CONSensus demand and authoritative debate
rule supply adjudication
medium of exchange | esteem money, votes coercion arguments
fype of goods solidaristic goods | private goods collective mixed goods
generated goods
positive externalities | mutual affection, | prospenity, security, social capital,
collective identity | accountability Justice public discourse

Source: P. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center
on Economics and Society),
http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf, 15.02.2013, p. 5.

The positive externalities and the guiding principle of civil society illustrated in
Table 1 are central to the analysis that follows. First, social capital and public
discourse will be applied to measure the levels of civil society developments. Second,
voluntariness will be used to interpret the country-specific social trends.

According to Dekker and Van den Broek, more research grounded in the above
model is desirable. They propose that the application of their concept should oppose
the fear of presumed decline in social and political engagement which is in turn
connected to an increasing role of rationalization and individualization in the second
half of the 20™ century in Western Europe. They outline a newly developing role of
a social actor as follows: Civic commitment to the common good is supposed to be
eroding, due to various interconnected trends associated with modernization:
rationalization, at the expense of traditional religious values and moral obligations;
the ascent of individualism, manifesting itself in values of autonomy, self-realization,
and personal freedom; and the concomitant rise of “calculative citizen”, which
hampers pro-social behavior in general and volunteering in particular'. The main
challenge is to counteract the stagnation of the development of social life among the

‘modern’ citizens and to find the factors which could determine the ‘socialization’ and

“bidem, p. 17.
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the ‘mobilization effect’. This in turn would likely stimulate the political, social and
economic competence and involvement of citizens.

The conceptual framework developed by Dekker and Van den Broek provides
a basis for the case studies that follow. It pays attention not only to sociological, but
also political and economic (third sector) issues of societal action. As it will be
remarked below, all three elements of social order (that is sociological, political and

economic) determine the level of development of civil societies.

Indicators of civil society

Positive externalities presented in Table 1 are interpreted by Dekker and Van
den Broek as two main indicators specifying the desired development of their civil
society model. That is why social capital and public discourse offer frames for
assessment of developments in civil society.

In defining the first indicator, Dekker cites a political scientist Robert D.
Putnam: Social capital is used here in the collective sense of °...features of social
organisation, such as trust, norms, and networks, that can improve the efficiency of
society by facilitating coordinated actions’*®. According to Dekker and Van den Broek,
social capital is generated by the development of regional civic community based on
deepening of horizontal social relationships as indicated by individual involvement in
community affairs and in the presence of a tight network of organizations, ranging
from trade unions to sport clubs to choirs'. In this context, social capital will be
assessed in the following case studies by measuring the level of social relations, their
connections to social trust, and societal attitudes towards social organisations.

The second indicator is public discourse, which, according to Dekker, refers to

the formation of public opinion, collective values and goals and struggles over the

3 p. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center on
Economics and Society), http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf,
p. 4, 15.02.2013.

“p. Dekker, A. Van den Broek, Civil Society in Comparative Perspective: Involvement in Voluntary Associations
in North America and Western Europe, in Voluntas: International Journal of Vuluntary and Nonprofit
Organizations, Vol. 9 No. 1 (1998), p. 18.
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state and public policies that are related to these processes™. Dekker values its
importance for strengthening political democracy and for increasing economic and
administrative performance. Generally speaking, public discourse is generated by
social involvement in public affairs. Its level will be assessed by measuring public
interest in political affairs and partaking in, or influencing the political processes.

Dekker and Van den Broek explain that the first indicator correlates strongly
with the second one, summing up this interconnection as follows: Focusing on
individual behavior, most stories start at social trust as an individual asset of social
capital, continue with social participation, lead to political competence and
involvement, and finish with an appreciation of its impact on public discourse and
democracy™.

| have chosen the above indicators to operationalize the assessment of the
levels of civil society developments because of their wide-ranging conceptual scope
and suitability to interrogate a wide range of actions and diverse elements of
contemporary social order. Francis Fukuyama points to the conceptual stretching of
the first term as follows: social capital is an instantiated informal norm that promotes
cooperation between two or more individuals. The norms that constitute social capital
can range from a norm of reciprocity between two friends, all the way to complex and
elaborately articulated doctrines like Christianity or Confucianism™ . Kirt H. Wilson and
Rosa A. Eberly perceive the term public discourse as rhetorical processes and
products articulated, circulated or performed, deliberated, and rearticulated in the

public sphere by private people come together as publics or movements™®.

> p. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center on
Economics and Society), http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf, ,
p. 4, 15.02.2013.

'° p. Dekker, A. Van den Broek, Civil Society in Comparative Perspective: Involvement in Voluntary Associations
in North America and Western Europe, in Voluntas: International Journal of Vuluntary and Nonprofit
Organizations, Vol. 9 No. 1 (1998), p. 18.

Yoo Fukuyama, Social Capital and Civil Society, |IMF Working Paper, WP/00/74, 2000,
http://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=4230271220290970081170171021080880850230560330070260
70025111055028117025046033047112002110030098020095069100036005023013027105118100099007111
068120&EXT=pdf, p. 3, 20.04.2013.

¥ k. H Wilson, R. A. Eberly, Rhetoric and Public Discourse, http://www.sagepub.com/upm-
data/22866 Part IV_Intro.pdf, p. 425, 20.04.2013.
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In addition, both indicators also reflect an interdisciplinary model of civil
society including private relations and public affairs. If the indicators permitted
interpreting either only private or only wider societal relations, they could not be
used to compare the different levels of development in the civil societies in the

Netherlands and Poland.

Comparative country studies

The aim of this section is to explain a relationship between the two indicators
and normative developments of civil societies in the countries under review and test
the applicability of the ‘Dekker-Van den Broek concept’.

The choice of the Netherlands and Poland follows from research conducted by
a Dutch sociologist Rob Bijl for the Netherlands Institute for Social Research/SCP,
which reveals a stark difference in the level of development of civil society in these
two countries: the Scandinavian countries and the Netherlands exhibit a high level of
social trust. Of the 20 countries compared, political interest is highest in Denmark,
Sweden and the Netherlands. By contrast, Portugal, Poland and the Slovak Republic

score low on both counts™.

1. Case study: The Netherlands

The Netherlands represents an example of a highly modern, well-developed
civil society. The following scrutiny begins with assessing the level of social capital
measured here by analysing the intensification of diversified social horizontal
relationships. Bijl comments on the most basic levels of social relations: Around 85%
of the Dutch public report that they have contact with relatives at least once per
week; two-thirds see their neighbours at least once a week; and eight out of ten have
contact with friends or acquaintances at least once per week. Some 4% of the Dutch

public have contact with relatives, friends or acquaintances less than once per

¥R Bijl, The social state of the Netherlands, The Netherlands Institute for Social Research, SCP, The Hague
2010, p. 221.
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month®®. Moreover, the vast majority of the Dutch are satisfied with their social
relations. Admittedly, the Dutch have been investing less time in social contacts over
last ten or 15 years, but this decline is not remarkable. In any case, such results
demonstrate existence of the very first stimulator for the high level of social trust in
the Dutch society®’, which should confirm the relevance of inclusion of family and
friendship ties into the civil society model*%.

Social relationships can be also appreciated by measuring the rates of public
involvement in civil society organisations. Bijl reports very high rates also in this area.
With the exception of nature and environmental organisations, half the population
were affiliated to one or more organisation in 2007 (...) If nature and environmental
organisations are included, then according to the most recent survey 45% of people
are not members of any organisation®>. The result of 55% of the Dutch belonging to a
civil society organisation ranks the Dutch society as one of the highest in the
European context.

Total numbers of NGO members are also impressive, taking account of the fact
that the Netherlands has just above 16 million inhabitants. Membership in nature
and environmental organisations exceeds four million®*, while sport federations bring
together just under five million members®. Even though the organised membership
among the Dutch have been falling since the middle of the 1990s, nature and
environment-related activities, sport and international aid, human rights and
consumer interests maintain stable or upward trending curves.

Engagement of the Dutch in voluntary activities is also high. Firstly, Helmut K.

Anheier and Lester M. Salamon point out that 38% of the adult Dutch population

2% |bidem, p. 224.

! Ibidem, p. 224-225.

22 One of the most noticeable differentiations among many civil society definitions refers to the problem of
including or excluding the factor of family and friendship relations,
See: P. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center on
Economics and Society), http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf,
p. 4,15.02.2013.

2 R. Bijl, The social state of the Netherlands, The Netherlands Institute for Social Research, SCP, The Hague
2010, p. 225.

** |bidem, p. 225.

> |bidem, p. 238.
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reported volunteering in 1995, which puts them in the top rank among the European
countries®. Secondly, Salamon et al. (2003) reveal that nearly 15% of the total Dutch
workforce is in the not-for-profit sector, which is also the highest proportion in
Europe®’. Thirdly, 43-44% of the Dutch are reported to have been volunteering (for
organisations, not individually) over the last ten years®.

Such active involvement in civil society organisations corresponds also with
an active financial aid for them. Bijl stresses that 88% of the Dutch households
financially support good causes®™. This is an extremely high proportion among the
European countries. Moreover, private households are mostly donating for social
organisations. Specifically, almost EUR 4.3 billion was donated to good causes in
2007, of which more than 45% was given by households. Businesses account for just
under 31% of donation, followed at some distance by lotteries (9%), funds (8%) and
legacies (6%)*°.

The Netherlands ranks second in Europe, behind Denmark, on the rates of
public interest and political engagement.

Firstly, Bijl indicates some fluctuations in development of political interest
among the Dutch. The majority who would like a greater say in the administration of
municipalities and provinces has shrunk substantially. This does not however apply for
the preference for directly elected mayors and for referendums; both ideas still
enjoyed the strong support in 2009 that they had ten years ago and more™".
Participation rates in elections of mayors and referendums are very high: respectively
72% and 82%. Simultaneously, the interest in local political themes remains great and

is even greater than interest in national or international political issues.

2 H. K. Anheier, L. M. Salamon, Volunteering in cross-national perspective: Initial comparisons, in Civil Society
Working Paper 10, July 2001, http://www.avso.org/voluntary/Int%20DOC/volunteering.pdf, p. 9, 6.10.2012.

%7 p. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center on
Economics and Society), http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf,
p. 4, 15.02.2013.

%% R. Bijl, The social state of the Netherlands, The Netherlands Institute for Social Research, SCP, The Hague
2010, p. 227-228.

%% |bidem, p. 225.

% |bidem, p. 225.

*! Ibidem, p. 228.
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Secondly, Bijl’s studies reveal strong support for protest activities among the
Dutch. Fairy stable (...) is the acceptance by around two-thirds of the population of
protest behavior if someone believes a law to be completely unjust; an equally stable
proportion of around 50% say that they themselves would probably protest if they
held that view*?,

Unlike the above results, the rates of membership in political parties are low
and decreasing. According to a report by Peter Mair and Ingrid van Biezen, only 2.5%
of the Dutch electorate were members of a political party in 2000, a decline of nearly
2% over 20 years™. Bijl acknowledges that this is a problem, but posits that this is not
a decisive factor in assessing the level of the Dutch political discourse in general®*.

The above scrutiny proves that the indicators of the ‘Dekker-Van den Broek
concept’ permit assessing the level of the civil society development in the
Netherlands. First, the strong social capital is assessed by measuring very well
developed horizontal relationships such as strong family and friendship ties, social
participation in NGOs as well as social trust in them expressed by volunteering and
financial support. Second, the intensive political discourse among the Dutch can be
confirmed by the high participation rates in elections and referendums, great interest

in local policy issues and strong acceptance for and participation in protest activities.

2. Case study: Poland
As in the first case study, the level of social trust is considered here first.
According to the European Social Survey (ESS), Poland ranks very low, generating 3.79

points on a 10-point trust scale and occupies one of the last positions among the

32 |bidem, p. 229.

3 p. Mair, |. van Biezen, Party membership in twenty European democracies, 1980-2000, inParty Politics, Vol. 7
No.1, SAGE Publications, London 2001, http://www.olemiss.edu/courses/pol628/mairbiezen01.pdf, p. 16,
15.02.2013.

*R. Bijl, The social state of the Netherlands, The Netherlands Institute for Social Research, SCP, The Hague
2010, p. 231.
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European countries®. This result can be further illustrated by an assessment of social
relationships and membership in and support for social organisations.

It is worth noting that the family ties in Poland are very strong, whereas
relationships with all social groups other than families score low and they can explain
the weak development of social trust in Poland. According to the Public Opinion
Research Center (Centrum Badania Opinii Spotecznej — CBOS), definite trust concerns
81% of relations to close family and only 38% of these with distant family, 20% in case
of friends and acquaintances, 16% in relations to neighbours or 4% in relations to
strangers>®. Polish sociologists Michat Wenzel and Jan Kubik explain this phenomenon
as follows: In 1970s, Stefan Nowak, a renowned Polish sociologist, proposed
a hypothesis about the existence of ‘social vacuum’ in Poland. In this conception,
Polish society is a ‘federation of families and friendship groups united in a nation’. The
family ties are strong, but voluntary relations are weak. Group activity tends to be
defined by kinship and each such family network acts in opposition to, and has
interests incompatible with the others®’ . Accordingly the Polish case, the civil society
model can apply the primary social interactions to analysing civil society provided
that this model distinguishes family ties from other social relations.

The weak social relations in Poland illustrated above correlate with low level of
membership in social organisations and associations. According to the ESS, only 5.5%
of adults have worked in non-political organisation or association in the last twelve
months>®.

The Diagnoza Spoteczna 2011 survey provides outcomes encompassing

a broader spectrum of public actors: In 2011 in Poland, 14.8% of respondents

> M. Wenzel, J. Kubik, Civil society in Poland. Case study, Prepared for international conference The Logic of
Civil  Society in New Democracies: East Asia and East Europe, Taipei, June 5-7, 2009,
http://www.cbos.pl/PL/wydarzenia/04 konferencja/Civil%20society%20in%20Poland.pdf, p. 27, 15.02.2013.

%% |bidem, p. 28.

*” Ibidem, p. 28.

* |bidem, p. 22.
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belonged to some — organisations, associations, parties, committees, councils,
religious groups or clubs. (...) 85.2% did not belong to any organisation®.

Furthermore, not only membership rates are low but support for social
organisations is weak. ‘Study on Volunteering in the European Union Country Report
Poland’ reveals the rate of only 13.2% of the adult population in Poland being
engaged in voluntary activity for an organisation or a group 2007 0 According to a
report prepared by Natalia Hipsz and Katarzyna Wadotowska for CBOS in 2011, 16%
of Poles volunteered in the last twelve months for an organisation or institution,
which is only a small increase in comparison to 2007. Admittedly, 80% of the
surveyed public declares that they worked unpaid and in an individual way (not for
any organisation) for the benefit of others last year, however, only 36% of them
helped unknown people and 20% worked for the benefit of the environment, local
community or local place®. Such results confirm the existence of the above
mentioned ‘social vacuum’ and prove that Poles are more willing to assist family
members or closest friends than engage in social interactions with neighbours or
strangers.

Statistics on the level of engagement of Poles in public discourse are also low.
First, Poland has low participation rates in country elections which are poor not only
by the EU standards but also in comparison with all other Post-Communist EU
Member States. According to a comparative study by Mikotaj Czesnik, Poland ranks
lowest with an average participation rate of 47.3, compared with the second lowest
rate of 58.1 for Lithuania while the average participation rates for all other concerned

counties are in the range of 60% to 70%". Participation rates in local elections are

). Czapinski, T. Panek, Social Diagnosis 2011. Objective and subjective quality of life in Poland, Contemporary
Economics, “Quarterly of University of Finance and Management in Warsaw”, Vol. 5, Issue 3, September 2011,
http://ce.vizja.pl/en/download-pdf/volume/5/issue/3/id/260, p.189, 15.02.2013.

0 Study on Volunteering in the European Union. Country Report Poland,http://www.pozytek.gov.pl/files/
Biblioteka/National%20report%20PL.pdf, p. 2, 15.02.2013.

*L'N. Hipsz, K. Wadotowska, Aktywnos¢ spoteczna Polakéw — poziom zaangazowania i motywacje, Fundacja
Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa 2011, http://erw2011.gov.pl/static/upload/komunikat-1.pdf, p.
1-5, 15.02.2013.

2 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza Polakdw, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa,
http://isp.org.pl/uploads/filemanager/Program%20Prawa%20i%20Instytucji%20Demokratycznych/partycypacj
awyborczaPolakw.pdf, p. 5-6, 15.02.2013.
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even lower than these at national level, showing that the Polish public attaches less
importance to local political issues than to national ones.

Second, protest participation rates in Poland are also low. In comparison with
other EU countries, protest activities are not widespread in Poland (...). As far as
participation in legal demonstrations is concerned, Poland is at the bottom of the
ranking, with Hungary [scoring] very close. Polish people are slightly more eager to
sign petitions™. In the quoted document, Wenzel and Kubik refer to the ESS data for
2002-2007 and point out the very low rate (1.5%) of people who participated in
a lawful public demonstration and the rate of 7.4% of Poles who signed a petition®.

Research on the political party membership indicates weak attachment, too. It
is in fact worse than in the Netherlands. Party membership rate in Poland was at 1.2%
of electorate in the year 2000, which represented the worst such result in the
European context®. According to the Social Diagnosis 2011, merely 2.6% of Poles
declared an activity for the cause of political parties or other action groups. This is
also one of the worst results in the European context®.

The above analysis confirms that the indicators introduced by Dekker and Van
den Broek can outline country-specific civil society developments. The weak social
capital among the Polish public is illustrated with weak social ties (except for family
ties) and weak participation in and support for social non-profit actors (where unpaid
work for the benefit of closest relatives is an only exception). Secondly, the low level
of political discourse is demonstrated by extremely low rates of participation in the
national elections, low levels of participation in protest activities or petition signing
and low levels of membership in political parties. All these characteristics confirm

that Poland remains a country where civil society has not yet fully developed.

** M. Wenzel, J. Kubik, Civil society in Poland. Case study, Prepared for international conference The Logic of
Civil  Society in New Democracies: East Asia and East Europe, Taipei, June 5-7, 2009,
http://www.cbos.pl/PL/wydarzenia/04 konferencja/Civil%20society%20in%20Poland.pdf, p. 21, 15.02.2013.

* Ibidem,p. 21.

“p, Mair, |. van Biezen, Party membership in twenty European democracies, 1980 — 2000, inParty Politics, Vol.
7 No.1, SAGE Publications, London 2001, http://www.olemiss.edu/courses/pol628/mairbiezen01.pdf, p. 16,
15.02.2013.

*. Czapinski, T. Panek, Social Diagnosis 2011. Objective and subjective quality of life in Poland, Contemporary
Economics, ,,Quarterly of University of Finance and Management in Warsaw”, Vol. 5, Issue 3, September 2011,
http://ce.vizja.pl/en/download-pdf/volume/5/issue/3/id/260, p. 207, 15.02.2013.
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Guiding principle of civil society

This section deals with the principle of voluntariness (Table 1), which, if
implemented, can stimulate the development of civil society. Dekker refers to an
American sociologist Mark Warren who explains voluntariness as the purest form of
associative relations being embodied in associations that, according to Table 1, are
dominant collective actors of civil society”’.

Such associative relations are central to civil society in the models developed
by Warren and Dekker and Van den Broek, however, their conceptual borders remain
vague. On the one hand, Warren locates the associative relations between the public
sphere of ‘political’ and ‘economic society’ and the private sphere of family and
friendship ties, excluding both from his concept. On the other hand, Dekker and Van
den Broek do stress stronger interconnections between all four societal elements:
community, market, state and civil society. They include family and friendship
relations and consider strong interaction with state and market.

Furthermore, Dekker proposes that there is a strong correlation between
simple voluntary activity and the two central indicators of civil society. Firstly, social
capital is interpreted primarily as social trust. Dekker suggests that volunteering
builds a decisive determinant for increasing social trust among the public. Interaction
in voluntary associations is supposed to advance trustworthiness and feeling of trust
between citizens™®. Accordingly, the levels of social relations and the rates of
membership in and support for social organisations can be regarded as products of
social trust which is determined by volunteering.

Secondly, Dekker suggests a positive statistical contribution of the density of
voluntary associations to political involvement including voting or organizational
membership. He refers to several other studies including his own, Almond’s and
Verba’s, Van Deth’s, Putnam’s and Warren’s concluding that membership in non-

political voluntary associations increases the civic competence and that their

* p. Dekker, Voluntary associations, volunteering and the ideals of civil society, CIES (Research Center on
Economics and Society), http://www.grupcies.com/boletin/images/stories/PDFBoletin/Articulol Edic 59.pdf,
p. 4, 15.02.2013.

*® lbidem, p. 7.
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members are more likely to be politically active. Such membership stimulates ‘civic

skills” and ‘civic virtues’, informs and mobilises the public49.

Social trends and civil society — looking for causality

It is open to debate how well an “umbrella” principle such as voluntariness can
explain in practice the two chosen normative social trends: religious behavior and
historical experience and their impact on civil society developments.

Both trends are commonly interpreted as stimulants for a civil society.
According to Fukuyama, Social capital is frequently a byproduct of religion, tradition,
shared historical experience, and other factors...”°. Religious behavior and historical
experience represent important influences on the public behavior in Poland, yet the
civil society indicators are weak. This section will use voluntariness to interrogate
these two seemingly contrasting characteristics of the Polish society.

The causal relationship between the prominent social trends and weak civil
society indicators can be analysed once voluntariness is located between them.
Neither religious behavior nor the historical experience should be seen as pure
determinants of civil society developments. Thus their impact on promoting the
voluntary attitudes among a society (that is pure associative relations — Table 1,
Dekker’s interpretation of voluntariness) will be shown before confirming the above
causal relation.

First, the religious behavior. On the one hand, the religious attitudes among
the Polish public are very common. According to the Central Statistical Office (Gtéwny
Urzad Statystyczny — GUS), 88.9% of the Polish public consider themselves to be
members of churches, other religious organisations or movements (97.3% of all

surveyed who have given an answer to this question)®'. The CBOS reports that 54% of

* Ibidem, p. 8-9.

OF, Fukuyama, Social Capital and Civil Society, IMF Working Paper, WP/00/74, 2000,
http://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=4230271220290970081170171021080880850230560330070260
70025111055028117025046033047112002110030098020095069100036005023013027105118100099007111
068120&EXT=pdf, p. 15, 20.04.2013.

*! Ludnosé. Stan i struktura demograficzno-spoteczna. Narodowy Spis Powszechny Ludnosci i Mieszkari 2011,
GUS, Warszawa 2013,
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Poles practise at least once a week, while only 8% do not take part in any religious
observances. Although the curves of partaking in religious practices trend
downwards, the decline in rates over the last two decades has not been dramatic™.

On the other hand, characteristics of the contemporary religious behavior in
Poland do not show any significant social attitudes that could serve the voluntariness.
Faith and religious attitudes concern primarily such factors as tradition, custom and
ethics of familial and sexual relations>. These factors are crucial to the development
of religious observances and moral values among the people, but they do not directly
determine associative relations to enhance the trustworthiness and increase the civic
competence.

Furthermore, sociologist Irena Borowik distinguishes three forms of religiosity
in Poland. Only the people participating regularly in religious observances, accepting
religious dogma and simultaneously feeling a strong relationship with their church
represent the religious attitudes, which have an impact on a community action (in
religious organisations, families, neighbourhood or at work). According to Borowik,
such ‘ardent’, practising Catholics are more eager to act prosocially (e.g. to help
others in need) than ‘conformists’. But most people who consider themselves to be
religious, represent either a selective religious activism or only ritual and
institutionalized practices. Specifically, the ritual, ‘folk Catholicism’ is connected to
a socialization, which promotes primarily a virtue of obedience instead of supporting
active, critical and reflective attitudes towards others>*. Such attitudes are central to
develop a voluntary activity, because they determine conscious public behavior and
stimulate people’s activity in local societies.

Jan Grosfeld emphasizes that the impact of religion on social activities in

Poland is diverse. On the one hand, religion can constitute an open community to

http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/LUD ludnosc stan str dem spo NSP2011.pdf, pp. 99-100,
20.04.2013.

2 Zmiany w zakresie wiary i religijnosci Polakéw po Smierci Jana Pawtfa I, CBOS, Warszawa 2012,
http://cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K 049 12.PDF, p. 3, 20.04.2013.

>*|bidem, p.13.

>* |, Borowik, O zréznicowaniu katolikéw w Polsce?, in Chrzescijaristwo, Swiat, Polityka, Zeszyty Spotecznej
Mysli Kosciota, UKSW, No 2 (6) 2008, Warszawa,
http://www.politologia.wnhis.uksw.edu.pl/zeszyty/publikacja6.pdf, p. 24-25, 20.04.2013.
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promote common social values and active social attitudes towards others. On the
other hand, some religious attitudes reflect negative emotions such as fear, which
undermine a sense of community among the people and thus limit relations with
others. Grosfeld concludes that there is no clear correlation between contemporary
religious behavior and such factors as individual identity and freedom>, which are
also crucial to the development of conscious, voluntary attitudes in public space.

Admittedly, the religiosity provided a space for local social activity and thus
promoted voluntary attitudes before 1989. Polish sociologist Mirostawa Grabowska
writes that the Church offered freedom and individual values which opposed
communist oppression>®. But the contemporary religious attitudes do mostly focus on
customs and moral issues and they do not underpin active voluntary relations in local
communities. The impact of the religious behavior on promoting the voluntary
attitudes cannot be proven such that the causal relation between this social trend
and the civil society developments in Poland cannot be confirmed as well.

Second, shared historical experience. Throughout the last three centuries,
Poland had experienced traumatic annexations and suffered from numerous forms of
oppressions, which have contributed to the development of a strong, national
collective identity. National uprisings in the 19" century, the underground struggles
during World War Il and social and political movements in the 1980s have also had
a crucial impact on the development of a strong sense of community of interest
which has opposed the vertical political power of occupiers and later the communist
authorities and thus has strengthened horizontal relationships.

The current shared historical experience does not contribute to the
development of horizontal relations and thus the promotion of the voluntary
attitudes. The first reason is that the communist regime has strengthened vertical ties

between an individual and the state and thus weakened the horizontal relationships.

> J. Grosfeld, Religijnosc... ale jaka?, in Chrzescijaristwo, Swiat, Polityka, Zeszyty Spotecznej Mysli Kosciofa,
UKSW, No 2 (6) 2008, Warszawa, http://www.politologia.wnhis.uksw.edu.pl/zeszyty/publikacja6.pdf, p. 29-32,
20.04.2013.

*® M. Grabowska, Religia, jednostka, wspdlnota, in Chrzescijaristwo, Swiat, Polityka, Zeszyty Spotecznej Mysli
Kosciota, UKSW, No 2 (6) 2008, Warszawa, http://www.politologia.wnhis.uksw.edu.pl/zeszyty/publikacja6.pdf,
p. 15, 20.04.2013.
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As Fukuyama explains, the state’s centralisation and involvement in the private and
social sectors contribute to undermining social trust and civil society””.

In my opinion, the correlation between a state’s social policy and societal
attitudes towards the public sphere (weak civil society indicators) can be interpreted
inversely. The current societal attitudes in Poland do not oppose any vertical power
as was historically the case. The opponent interpreted as a ‘foreign’ hierarchical
political power has disappeared and nowadays it does not mobilize the society to
strengthen its ties and develop its horizontal relations.

Above interpretations show that the political oppressions had unified the
Polish society by its struggles for liberation of the country and thus contributed to the
promotion of the voluntary attitudes. Nowadays, paradoxically, politcal freedom does
not encourage the society to volunteering. Thus the impact of this social trend on the
civil society developments in Poland cannot be confirmed.

The voluntariness can be also used to interpret the lack of causality between
the strong family relations and the civil society indicators in Poland. The prominent
social ties with the closest relatives are insufficient to enhance the social trust,
because they are not included in the above conceptual framework of voluntariness.
As a result, they do not stimulate associative relations and thus social trust and social
capital.

The principle of the ‘Dekker-Van den Broek concept’ — voluntariness — permits
interpreting why the prominent normative social trends do not determine the
development of the civil society in Poland. Even though the strong religious behavior
and shared historical experience have intensified horizontal relations among the
Polish public in the past, the current impact of the both social trends on a prosocial
action is weaker. As a result, the Polish society lacks voluntariness, which is in turn
central to both social capital and public discourse. This ‘negative’ case study also

proves the scientific validity of the ‘Dekker-Van den Broek concept’.

7 F. Fukuyama, Social Capital and Civil Society, IMF Working Paper, WP/00/74, 2000,
http://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=4230271220290970081170171021080880850230560330070260
70025111055028117025046033047112002110030098020095069100036005023013027105118100099007111
068120&EXT=pdf, p. 15-16, 20.04.2013.
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Above conclusion begs a question: what can explain the weak civil society
indicators in Poland The literature on civil society suggests such factors as: high
unemployment rate, poverty58, an insufficient political support for the third sector,
lack of the coherent and compulsory system of civic education®, an insufficient
impact of electronic media (internet) and electronic administration (e-government)
on the development of the civic activity®®, among others.

Further studies on the role of the above trends in shaping the civil society in
Poland should focus first on analysing their impact on the voluntariness. If the
examinations showed that some social trends are weak or none in Poland, they could
investigate their hypothetical effect on the development of the voluntary attitudes.
Thus they would permit concluding that their lack either hampers civil society

developments or remains rather irrelevant for them.

Conclusion

Among many definitional frameworks of civil society, studies conducted by
Dutch sociologists Paul Dekker and Andries Van den Broek provide an exhaustive
conceptual framework of an interdisciplinary civil society model. It is located within
an ideal social order including also the triad of community, market and state.

Developments in civil society can be assessed by measuring the two main
indicators of the ‘Dekker-Van den Broek concept’: social capital and public discourse.
Specifically, social capital can be assessed by measuring the level of horizontal social
relationships developed among individuals and social groups such as families, friends,
neighbours or strangers as well as the rates of membership in, and support for social
organisations. Public discourse can be assessed by measuring the level of political

interest and participation such as participation rates in the national elections and

*® H. Sasinowski, Spofeczeristwo obywatelskie i jego rola w budowie demokracji, http://zneiz.pb.edu.pl/
data/magazine/article/133/1.3 sasinowski.pdf, p. 40, 28.04.2013.

*% p. Glinski, Spofeczeristwo obywatelskie w Polsce — dwadziescia lat przemian. Trzeci sektor, Academia, PAN,
http://academia.pan.pl/dokonania.php?id=525, 28.04.2013.

S Mastyk, Aktywnos¢ obywatelska w spofeczeristwie informacyjnym. Perspektywa socjologiczna,
Uniwersytet Slaski, Wydziat Nauk Spotecznych, Instytut Socjologii, Katowice 2007,
http://www.sbc.org.pl/Content/11926/doktorat2797.pdf, p. 5, 28.04.2013.
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referendums, protest behavior, readiness to sign a petition or rates of party
membership. Application of the above conceptual framework to characterizing
different levels of civil society developments in the Netherlands of Poland permits
confirming the scientific validity of the model proposed by Dekker and Van den
Broek.

The ‘Dekker-Van den Broek concept’ perceives voluntariness as a guiding
principle of civil society. Both scientists define this term as pure associative relations
embodied in associations which, in turn, are the dominant collective actors of civil
society. Voluntariness is central to civil society because it generates its indicators.
First, volunteering is a decisive determinant of social trust which shapes social capital.
Second, voluntary attitudes contribute to the political involvement of the public. Such
framework has offered a space for discussion about the Polish phenomenon, where
historically strong country-specific social trends have been found to not determine
the level of developments in the contemporary civil society. Interrogating the role of
voluntariness — the guiding principle of the ‘Dekker-Van den Broek concept’ — permits
concluding that social trends should be measured not to determine directly civil
society developments, but rather to determine first associative relationships.

Future studies of civil society can take advantage of the Dutch model of Dekker
and Van den Broek. It is a wide-ranging and interdisciplinary model, which pays
attention to social, political and economic attitudes in a society. It provides
a conceptual space for assessing different levels of civil society developments and
offers a way of understanding the role of normative social trends in shaping civil
society developments. As such, it could also facilitate consideration of other social

trends in Poland or comparative studies of other countries.

Patryk Czutno — PhD candidate at the Faculty of Social Sciences, University of Vienna
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Abstract

The article proves the scientific validity of a model of civil society developed by
Dekker and Van den Broek, which includes community, market and state. Its main
indicators: social capital and public discourse are applied to compare the
developments of civil society in the Netherlands and Poland. This model includes
a guiding principle — voluntariness. It serves to interrogate a correlation between the
strong normative conditions: religious behavior and shared historical experience on
the one hand, and the weak level of the civil society developments in Poland on the

other.

SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE W HOLANDII | POLSCE —

CZY CZERPAC KORZYSCI Z NAUKI HOLENDERSKIEJ?

Abstrakt

Artykut analizuje model spoteczeristwa obywatelskiego rozwiniety przez Dekker’a
i Van den Broeka, uwzgledniajgcy ztozony tad spoteczny obejmujacy triade
spoteczenstwo-rynek-panstwo. Jego gtéwne wskazniki, kapitat spoteczny i dyskurs
publiczny, zastosowane sg w analizie naprzeciwlegtych przyktadéw holenderskich
i polskich. Artykut poddaje analizie centralne uwarunkowanie koncepcyjne modelu,
a wiec wolontariat, ktore stuzy interpretacji fenomenu korelacji silnych trenddéw
spotecznych, religijnosci i wspdlnoty historycznej, oraz niskiego poziomu

spoteczenstwa obywatelskiego w Polsce.
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RECENZIJE

W TROSCE
O CZLOWIEKA
I DOBRO WSPOLNE

Beata Gorowska

Konferencja Episkopatu Polski, W trosce o cztowieka @

i dobro wspdlne, Tarnow 2012, s. 72 e N A

Obecnos¢ Kosciota katolickiego jest od lat cechg zycia politycznego w Polsce.
Podpierajg sie tg instytucjg politycy z réznych ugrupowan, takze wielu hierarchow
katolickich nie stroni od jawnego popierania pogladoéw i dziatan politykéw
prawicowych. O wiele rzadsze jest wypowiadanie sie przez Kosciét katolicki w Polsce
z pozycji ponad podziatami politycznymi i ideologicznymi w sprawach wigzacych sie ze
sferg polityki.

W 2012 r. taka wypowiedziag byt dokument zatytutowany W trosce
o cztowieka i dobro wspdlne, ktéry zostat przyjety 13 marca 2012 r. przez 357.
Zebranie Plenarne Konferencji Episkopatu Polski. Fakt ten powinien by¢é w jakims
stopniu wydarzeniem medialnym. W owym czasie przystonity go jednakze inne
wydarzenia dziejgce sie w Polsce w szeroko pojmowanej sferze wyznaniowej.
W koncu lutego i w pierwszej potowie marca 2012 r. byty to: opublikowanie przez
Katolickg Agencje Informacyjng wiasnego i obszernego raportu pt. ,Finanse KosSciota
katolickiego w Polsce”; podanie do wiadomosci publicznej przez ministra
administracji i cyfryzacji projektu zlikwidowania Funduszu KoScielnego i zastgpienia
go dobrowolng asygnacjg podatkowg na koscioty w wysokosci 0,3 %; przyjecie przez
Konferencje Episkopatu Polski zasad postepowania w przypadkach pedofilii wsréd
polskiego duchowienstwa katolickiego. | wreszcie, byt to IX Zjazd Gnieznienski,
obradujacy pod hastem ,Europa obywatelska. Rola i miejsce chrzescijan”.

Zgromadzenie to — podobnie jak poprzednie zjazdy — miato jednocze$nie charakter
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kulturalny, ekumeniczny, miedzyreligijny i polityczny, ze wzgledu na udziat w nim
wielu politykdw, w tym prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.

Dokument zastuguje na uwage z dwdch przyczyn. Po pierwsze, nie jest to
wypowiedz oderwana od rzeczywistosci, mimo ze napisano jg jezykiem, ktéry mozna
nazwaé ,koscielng nowomow3a”. Po drugie, dokument jest wtasciwg dla Kosciota
katolickiego (nie tylko w Polsce!) formg oraz przejawem udziatu i aktywnosci tej
organizacji w sferze zycia publicznego. Kosciot katolicki w Polsce uwaza, ze
nieustannie napotyka przeszkody w tej materii. Fakt przygotowania i upublicznienia
dokumentu ewidentnie przeczy powyzszemu zarzutowi. Ponadto nalezy zaznaczy¢, ze
nie jest to pierwszy dokument spoteczny Konferencji Episkopatu Polski. Na przyktad
w 2001 r. ogtoszono dokument zatytutowany ,W trosce o nowg kulture zycia i pracy”.
Wiasciwym tworcg dokumentu jest Rada do Spraw Spotecznych — gremium, ktére
m.in. gromadzi i ocenia informacje dotyczace zycia spotecznego w Polsce,
a takze przygotowuje dokumenty spoteczne  Konferencji Episkopatu Polski'.
Przyczyny przygotowania dokumentu i jego przestanie wytozono dopiero
w zakonczeniu (sic!). Jak napisano, jest on reakcjg na wyrazane od lat przez rdéine
Srodowiska  zainteresowanie stanowiskiem Kosciota  [katolickiego] wobec
dokonujgcych sie zmian w Zyciu spotecznym, gospodarczym i politycznym. To
zainteresowanie znacznie wzrosto w okresie obecnego kryzysu finansowego
i gospodarczego, ktdry swoim rozmiarem i czasem trwania budzi powszechny
niepokdj. Naszego gfosu w tej sprawie oczekiwali przede wszystkim wierni (...).
Zasadniczym przestaniem tego dokumentu jest wezwanie do dziatania na rzecz
ochrony godnosci i praw kazdego cztowieka we wszystkich wymiarach Zzycia
spotecznego (s. 69).

Autorzy majg Swiadomos¢ niepetnosci i niedoskonatosci przedstawionej
wypowiedzi. Wiele problemdéw zaledwie zasygnalizowano, inne sg w ogdle nieobecne,

gdyz wskutek dynamiki zycia spotecznego nie sposéb byto ich przewidzieé¢ — napisano

! Rada dziata w nastepujgcym sktadzie: Przewodniczacy — bp Jozef Kupny. Cztonkowie: bp Marian Florczyk, bp
Jan Tyrawa. Konsultorzy: Aniela Dylus, ks. Stanistaw Fel, Jan Klimek, ks. Andrzej Kobylinski, ks. Marek tuczak,
Krzysztof Motyka, Stawomir Sowiriski, Wojciech Swigtkiewicz (stan w dniu 15 lutego 2013 r.).
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we wstepie do dokumentu. W konsekwencji poruszono kwestie uznane za
najpilniejsze  w Polsce wspodiczesnej. Wytozono je w pieciu rozdziatach
0 nastepujgcym oznaczeniu i takiej oto zawartosci: Il. ,Promocja integralnego obrazu
cztowieka” (Cztowiek stworzony na obraz Bozy i odkupiony przez Chrystusa. Godnos¢
osoby ludzkiej. Prawa cztowieka i prawo naturalne. Matzenstwo i rodzina. Rodzina —
wychowanie), Ill. ,,W trosce o kulture” (Kultura duchowa jako dobro wspdlne. Wobec
globalizacji kultury. Patriotyzm jako szkota tozsamosci. O chrzescijanskie inspiracje
wspotczesnej kultury), IV. ,Etyczne standardy w zyciu politycznym” (Roztropna troska
o dobro wspdlne. Jezyk debaty politycznej. Potrzeba wiekszego zaangazowania
politycznego. Zawieranie kompromiséw. Prawo Kosciota), V. ,Potrzeba zmian
W sposobie pojmowania dziatalnosci gospodarczej” (Cztowiek podmiotem i celem
zycia gospodarczego. Pracodawca i przedsiebiorca. Pracownik. Nowa ekonomia. Wies
— szczegblne wyzwanie. Migracja), VI. ,Media w stuzbie prawdzie i dobru” (Znak
czasu. Misja czy biznes? Wotanie o odpowiedzialnos$¢). Tres¢ kazdego punktu — jak
i caly dokument — jest apelem o to, aby kierowac¢ sie normami moralnymi
i warto$ciami w zyciu publicznym. One sg wyraznie wskazane w katolickiej nauce
spotfeczne;.

Politolog — chociaz wydaje sie, ze nie tylko on — zapewne zainteresuje sie
w pierwszej kolejnosci trescig rozdziatu IV: ,Etyczne standardy w zyciu politycznym”.
Jest to nawet pozgdane dziatanie. Dopiero w tej czesSci dokumentu
(w jego potowie!) czytelnik otrzymuje wyjasnienie dwdch kluczowych kwestii, ktore
powinny byé podane juz na poczatku i wprowadzi¢ tym samym w kontekst
spoteczno-polityczny wypowiedzi Rady do Spraw Spotecznych Konferencji Episkopatu
Polski. Po pierwsze, chodzi o kontestowanie w Polsce autoupowaznienia Kosciota
katolickiego do zabierania gtosu w sprawach politycznych i czynienia tego na forum
publicznym. Po drugie, chodzi o objasnienie terminu ,dobro wspdlne” uzytego
przeciez w tytule omawianego dokumentu koscielnego.

W 31. punkcie dokumentu odniesiono sie do miejsca i funkcji Kosciofa

katolickiego w pluralistycznym spoteczenstwie i w panstwie demokratycznym.
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Z jednej strony zgodzono sie, ze w takich warunkach Kosciot traktowany jest jako
jedna z wielu instytucji, jako jeden z subsystemow spotecznych, a jego nauczanie
— jako jedna z propozycji na rynku konkurujgcych ze sobq systemow wartosci czy
ideologii (s. 45-46). Z drugiej strony odrzucono postulat zredukowania roli Kosciota
do sfery scisle religijnej, a religijnosci do sfery Zycia prywatnego (s. 46), gtoszony przez
przeciwnikdw Kosciota katolickiego nie tylko w Polsce wspodtczesnej. Wszystkim
zwolennikom takiego ograniczenia roli Kosciota polscy hierarchowie katoliccy
wskazujag w swoim dokumencie jedno z fundamentalnych ustalen Soboru
Watykanskiego Il (1962-1965). Zgromadzenie to umocowato w doktrynie Kosciota
katolickiego i zakomunikowato swiatu prawo tej instytucji do zabierania gtosu i do
czynnego uczestnictwa w sprawach publicznych. W dokumencie KEP zatem tylko
przypomniano wszystkim — cytujgc nauczanie soborowe — ze prawem i obowigzkiem
Kosciota jest zawsze i wszedzie gtoszenie wiary z prawdziwg wolnosciq, pouczanie na
temat swojej doktryny spotecznej, efektywne wykonywanie swojego zadania wsrod
ludzi, a takze wydawanie osqdu moralnego, rowniez w sprawach, ktdre dotyczg
porzqdku politycznego, zwtaszcza gdy wymagajqg tego fundamentalne prawa osoby
lub zbawienie dusz, przy zastosowaniu tych wszystkich srodkdw pomocniczych, ktdre
zgodne sq z Ewangeliq i z dobrem wszystkich, stosownie do czasu i zmieniajgcych sie
warunkdw (s. 46).

Okreslenie ,dobro wspdlne” jest stosowane takze w dyskursie publicznym, ale
rdznie rozumiane oraz interpretowane. Wedtug Urzedu Nauczycielskiego Kosciota
katolickiego (Magisterium Ecclesiae) dobro wspdlne oznacza/obejmuje sume tych
warunkow zycia spotecznego, dzieki ktorym ludzie, rodziny i grupy spofeczne mogq
w petniejszy i szybszy sposob osiggng¢ swojq witasng doskonatos¢ (s.37). Autorzy
konkretyzujg ten abstrakt, wskazujgc 5 istotnych — ich zdaniem — elementdéw dobra
wspodlnego w kontekscie Polski wspbétczesnej. Sg to: dbatos¢ o dobry stan
i dtugofalowy rozwdj gospodarki, wspieranie rozwoju polskich przedsiebiorstw,

szczegdlnie w ich ekspansji na rynki zagraniczne, ochrona wtasnosci prywatnej, dobry

248



program polityki spofecznej, rodzinnej i zdrowotnej, a takze sprzyjajgce rozwojowi
relacje z innymi krajami (s. 38).

Dziatanie na rzecz dobra wspdlnego powinno angazowa¢ wszystkich
uczestnikdw zycia publicznego, ale w pierwszej kolejnosci oczekuje sie tego od
politykéw. Twodrcy dokumentu nie formutuja wymagan co do kwalifikacji
merytorycznych pozadanych u politykéw. Stawiajg im jedynie kilka — bagatela!

— wymagan natury etycznej. Zatem od politykdw oczekuje sie zdecydowanego
przezwyciezania takich pokus, jak nieuczciwosé, korupcja, ktamstwo, wykorzystywanie
dobr publicznych do wzbogacenia niewielkiej grupy osob, stosowanie nieetycznych
Srodkdw dla zdobycia, utrzymania bgdz powiekszenia wtadzy za wszelkg cene (s. 38).
Polityk powinien ponadto zawsze kierowac sie prawym sumieniem i cnotami:
roztropnosci, mestwa, umiaru i sprawiedliwosci (s. 41).

W Polsce wyborcy powinni gtosowac tylko na osoby o takich przymiotach moralnych.

W dokumencie ,,W trosce o cztowieka i dobro wspdlne” bardzo negatywnie
oceniono atmosfere polskiego zycia politycznego. Wskazano, ze w tej dziedzinie
wrecz standardem stajg sie: brutalizacja jezyka debaty politycznej, obnizenie jej stylu
i poziomu, moralne dyskredytowanie przeciwnikéw politycznych, atakowanie
i oSmieszanie Kosciofa katolickiego w celu zbijania kapitatu politycznego. Pomimo to,
wzywa sie ludzi wierzagcych do uczestniczenia i do zwiekszania ich obecnosci w zyciu
politycznym. Autorzy argumentujg — powotujgc sie na nauczanie papieskie — ze jest
to prawo i obowigzek oséb swieckich, ktére wynika m. in. z chrzescijanskiej
odpowiedzialnosci za ojczyzne.

Réwniez rozdziat V: ,Potrzeba zmian w sposobie pojmowania dziatalnosci
gospodarczej” zawiera negatywng ocene stanu polskiej gospodarki. Podmioty
odpowiedzialne za ten stan rzeczy sg wskazywane oglednie, autorzy tylko trzykrotnie
uzywajg stowa ,kryzys”. Robigc to po raz pierwszy, piszg o kryzysie gospodarki
i wartosci (s. 49). Koncentrujg sie na jego negatywnych skutkach, ktére dotykaja
jednostke i wiele grup spotecznych. Chodzi o: zte traktowanie pracownikéw przez

przedsiebiorcow wskutek stosowania tzw. umdw Smieciowych, zmuszanie
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pracownikow do bezptatnej pracy w godzinach nadliczbowych, zmuszanie do pracy
w niedziele i dni Swigteczne w sytuacji, kiedy charakter pracy tego nie wymaga,
stosowanie lobbingu, wysokie bezrobocie a zwtaszcza brak pracy dla mtodych ludzi,
gwattowny spadek optacalnosci produkcji rolnej i zubozenie wielu wiejskich
gospodarstw domowych, wzrastajgca emigracja za pracg i zwigzana z tym procesem
dezintegracja rodzin (zjawisko tzw. eurosierot), dziatalno$¢ nieuczciwych
i niesprawdzonych posrednikdéw na rynku pracy, oferujacych zwtaszcza nielegalne
zatrudnienie poza granicami Polski. | ostatni problem wskazany w tym miejscu
dokumentu: to, Zze takZze Polska jest wymieniana jako kraj tranzytowy w handlu
kobietami i dzie¢mi. Co wiecej, handel taki ma miejsce w naszym kraju (s. 61).

Koscidt potepit owe zjawiska, nie uzywajgc tego stowa. Wyrazit jednak jasno
swojg dezaprobate, piszac, ze sg to dziatania: nie do przyjecia, niedopuszczalne,
niesprawiedliwe, niepokojgce, ze stanowig zto i sg zjawiskami, nad ktérymi Kosciof
boleje.

Aby wybrngé z opresji dotykajacej cate spoteczenstwo, proponuje sie
w dokumencie rozwigzania, ktére s3 adresowane do panstwa i do
przedsiebiorcow/pracodawcow. Panstwo powinno: chroni¢ prawa cztowieka
w dziedzinie gospodarczej i zapewnic jednostce bezpieczenstwo w tej dziedzinie,
zmienié¢ sposdb ksztatcenia w szkoftach wyzszych, tak aby odpowiadat on w Polsce
wymogom rynku pracy, instancje odpowiedzialne za polityke zatrudnienia powinny
korzysta¢ z doswiadczenia innych panstw w procesie tworzenia nowych miejsc pracy,
nalezy przygotowa¢ ogdlnonarodowy plan odnowy wsi, wspiera¢ dziatalnosé
producentow rolnych poprzez wprowadzenie kredytéw preferencyjnych
i ograniczenie restrykcyjnych przepisdw utrudniajgcych produkcje i zbyt zywnoSci
ekologicznej, odpowiednie organy muszg zdecydowanie reagowac na zjawisko handlu
ludZmi.

Natomiast przedsiebiorcy powinni: prowadzi¢ swoje firmy, kierujgc sie
zasadami etycznymi, szanowaé godnos$¢ swoich pracownikow oraz ich prawa

pracownicze, dazy¢ do tego, aby pracobiorca stat sie z czasem aktywnym
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i swiadomym wspotpracownikiem w przedsiebiorstwie (s. 52), nalezy tworzyé
stowarzyszenia katolickich przedsiebiorcow wspierajgce sie na idei CSR (Corporate
Social Responsability), a takze tworzy¢ rdéznorodne organizacje produkcyjne, ktore
stawiajq sobie cele spoteczne i wzajemnqg pomoc ( s. 57).

Dokument W trosce o cztowieka i dobro wspdlne, przypomniany w tym
miejscu po roku od jego ogtoszenia, okazuje sie by¢ wypowiedzig nadal aktualng
w polskich realiach. Opisane w nim zjawiska nie zniknety i nie ostabty. Diagnoza
postawiona przez Rade do Spraw Spotecznych Konferencji Episkopatu Polski
w odniesieniu do spoteczno-gospodarczo-moralnego stanu polskiej sfery publicznej
wydaje sie by¢ trafna. Na ile jednak wskazéwki udzielone przez wymieniong instytucje
koscielng sg realne i czy bedg skuteczne? Czy w ogdle, badZ w jakim stopniu, beda
brane pod uwage przez podmioty uczestniczace w polskim zyciu politycznym?

W 2013 roku jeszcze nie sposob jest odpowiedzie¢ na powyzsze pytania.

Beata Goérowska — doktor politologii, pracownik Instytutu Nauk Politycznych

Uniwersytetu Warszawskiego
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Kwartalnik naukowy ,,e-Politikon” — Instrukcje dla Autorow

Zapraszamy serdecznie do zgtaszania propozycji artykutdow obejmujacych swojg
tematykg szes$¢ obszaréw badawczych, na ktdrych koncentruje sie Osrodek Analiz
Politologicznych: Jakos¢ rzadzenia, Spoteczenstwo obywatelskie, Integracja
europejska, Wspodtczesne wyzwania i zagrozenia, Stosunki Miedzynarodowe oraz
Komunikacja polityczna. Uprzejmie informujemy, iz nadestane teksty muszg miec
charakter politologiczny.

Zgtoszone prace zostang poddane selekcji redakcyjnej i analizie merytorycznej
redaktoréw tematycznych. Po wstepnym zatwierdzeniu zgtoszonych artykutdw przez
Redaktora Naczelnego czasopisma zostang one przekazane do zewnetrznej recenzji
prowadzonej w formule double-blinded. Wiecej informacji na temat procedury

redakcyjnej oraz recenzji znajduje sie na stronie epolitikon.pl.

Artykuty nalezy przesyta¢ w formacie .doc lub .docx na adres epolitikon@oapuw.pl.

Uktad tekstu:

1. Imie i nazwisko Autora

2. Jezyk publikacji: polski lub angielski

3. Tytut: w jezykach polskim i angielskim, wysrodkowany, pogrubiony

4. Abstrakt artykutu: w jezykach polskim i angielskim (oba do 600 znakéw)

5. Stowa kluczowe: 5

6. Tekst podstawowy: czcionka Calibri ,, 13”, wyjustowany
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7. Ustawienia strony: standardowe
8. Akapit: pierwszy wiersz — wciecie 1,25 cm, 1,5 odstepu miedzy wierszami

9. Przypisy: na dole strony, wyjustowane, numeracja ciggta, czcionka ,, 10”, wedtug

wzoru:
). Baszkiewicz, Powszechna historia ustrojow parnstwowych, Warszawa 2002, s. 67.
Tamze, s. 73.

M. Cichosz, Transformacja demokratyczna — przyczyny, przebieg i efekty procesu.
[w:] A. Antoszewski (red.), Systemy polityczne Europy Srodkowo-Wschodniej, Wroctaw
2006, s. 52.

). Baszkiewicz, Powszechna historia..., s. 155.

'T. Kowalski, Formy i przestanki obecnosci kapitatu zagranicznego w mediach

drukowanych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1998, Nr 1-2, s. 37.

M. Gorak, Cyfrowa prasa: chwilowa moda czy przysztosc,

http://internetstandard.pl/artykuty/45301.html, 6.12.2004.

10. Nota o Autorze: nazwa instytucji, w ktorej jest zatrudniony, tytut naukowy,

stopien naukowy (na koncu artykutu)

11. Objetos¢: od 0,6 do 1 arkusza
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12. Wymagania zapory ghostwritting1 i guest alutorship2

Pragniemy podkreslic, ze ghostwriting i guest authorship s3 przejawem
nierzetelnosci naukowej, a wszelkie ich wykryte przypadki bedg demaskowane,
wiacznie z powiadomieniem odpowiednich podmiotéw (instytucje zatrudniajgce

Autordw, towarzystwa naukowe, stowarzyszenia edytoréw naukowych itp.).

Po uzyskaniu obu pozytywnych recenzji do proponowanego artykutu nalezy
dotaczyc¢ :
a. oswiadczenie o wktadzie poszczegdlnych Autoréw w prace

b. oswiadczenie o Zrddtach finansowania publikacji

Wzory oSwiadczen sg dostepne do pobrania na witrynie internetowej OAP UW

(Instrukcja dla Autoréw)

Po otrzymaniu informacji o pozytywnej ocenie artykutu przez dwdch Recenzentdow
oba dokumenty nalezy przesta¢ pocztg badz ztozy¢é w Redakcji kwartalnika
naukowego ,,e-Politikon”:

ul. Krakowskie Przedmiescie 3 pok. 6

00-927 Warszawa

tel. 604 737 015

! Z >>ghostwriting<< mamy do czynienia wéwczas, gdy ktos wnidst istotny wktad w powstanie publikacji, bez
ujawnienia swojego udziatu jako jeden z autoréw lub bez wymienienia jego roli w podziekowaniach
zamieszczonych w publikacji.

Http://www.nauka.gov.pl/fileadmin/user_upload/Finansowanie/finansowanie nauki/Lista czasopism/201201
20 FAQ.pdf, 15.01.2012.

4 >>guest authorship<< (>>honorary authorship<<) mamy do czynienia wowczas, gdy udziat autora jest
znikomy lub w ogdle nie miat miejsca, a pomimo to jest autorem/wspdtautorem publikacji.
Http://www.nauka.gov.pl/fileadmin/user upload/Finansowanie/finansowanie nauki/Lista czasopism/201201
20 FAQ.pdf, 15.01.2012.
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