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Wprowadzenie

Szanowni Panstwo,

partie polityczne i wybory od zawsze stanowity centralny aspekt demokratycznego
zycia politycznego oraz badan politologicznych. W ostatnich 30-40 latach kontekst
ich dziatania znacznie sie zmienit. Aktualnie formutowane modele partii politycz-
nych, w tym w szczegdlnosci model partii kartelowej!, wskazujg na istotne zmiany
natury partii. W kontekscie tematyki niniejszego numeru najwazniejsze wydaje sie
by¢ to, ze partie coraz mniej reprezentujg wyborcow, skupiajac sie raczej na pro-
cesie rzadzenia, i generalnie, aktywnosci w ramach instytucji publicznych. Ma to
istotne przetozenie na charakter relacji pomiedzy wyborcami oraz partiami, w tym
w szczegdlnosci na wzorce odpowiedzialnosci i rozliczalno$ci wyborczej. Klasyczny
model odpowiedzialnego rzadu partii (responsible party government), sformuto-
wany w anglosaskiej politologii w potowie ubiegtego wieku, zaktadat bowiem,
ze partie polityczne startujgce w wyborach prezentujg odmienne programy poli-
tyczne, a na podstawie oceny tych wtasnie programéw oraz dokonan i osiggniec
partii, wyborca ma mozliwo$¢ dokonania $wiadomego wyboru przy urnie?. Zatoze-
nia powyzszego modelu w dzisiejszych czasach wydajg sie jednak traci¢ na aktual-
nosci. Rywalizacja polityczna w ujeciu ogdlnym jest bowiem w duzo mniejszym
stopniu oparta na ideologiach politycznych3, co powoduje (albo tez jest konse-
kwencjg) programowe zblizanie sie wszystkich partii do siebie*, a w sumie zmniej-

sza szanse oceny roznic pomiedzy partiami przez wyborcéw. Jednoczesnie

1R. S. Katz, P. Mair, Changing Models of Party Organization and Party Democracy:
The Emergence of the Cartel Party, ,Party Politics” nr 1, 1995, s. 5-28.
2 A. Ranney, The Doctrine of Responsible Party Government: Its Origins and Present State,
Urbana 1954, s. 12.
3 H. Kriesi i in., Political Conflict in Western Europe, Cambridge 2012.
4 H. Kitschelt, P. Rehm, Political Participation, [w:] D. Caramani (red.), Comparative Poli-
tics, Oxford 2013, s. 331-351.

5



Wstep

ci ostatni stajg sie duzo mniej zainteresowani procesem politycznym, czy to z po-
wodu jego dobrowolnego odrzucenia, czy tez z powodu braku czasu®. Podsumo-
wujgc, widzimy obraz partii, ktérym oczywiscie zalezy na gtosach wyborcéw, aby
zdoby¢ albo utrzymac witadze, ale sposoby i metody, aby tg wtadze zdoby¢, s3
oparte w mniejszym stopniu na rywalizacji programowej niz to byto dawnie;.

Na procesy reprezentacji politycznej naktadajg sie zmiany technologiczne,
zwigzane z najogodlniej mowigc, coraz wiekszym zwiekszaniem sie roli Internetu
w zyciu politycznym. W omawianym tutaj kontekscie, rodzi to dalekosiezne konse-
kwencje na bardzo wielu polach: wyborcy powinno by¢ tatwiej uzyska¢ informacje
o polityce, wyborach i partiach. Programy polityczne sg powszechnie dostepne
w Internecie, wypowiedzi politykdw mozna tatwo $ledzi¢ na przestrzeni wielu lat
bez koniecznosci przegladania archiwdéw w bibliotece. Internet umozliwia ponadto
bezposredni kontakt wyborcéw ze sobg, stajac sie w wielu przypadkach narzgdze-
niem mobilizacji, co w szczegdlny sposdb zobrazowaty protesty przeciwko ACTA.
Partie zas, bedac swiadomymi zmieniajgcych sie okolicznosci, oferujg alternatyw-
ne formy cztonkostwa, oparte w duzej mierze na interakcji internetowej®. Innymi
stowy, znacznie spadajg koszty transakcyjne udziatu w zyciu politycznym, co po-
woduje odejscie od typowych form partycypacji politycznej (poprzez partie i gto-
sowanie w wyborach) do bardziej bezposrednich czy tez ,ekspresywnych” form
oferowanych w przestrzeni internetowej’. Z drugiej strony oczywiste sg ograni-
czenia, sposrad ktorych najwazniejsze jest to, ze ogrom informacji umieszczonych
w Internecie, czesto niewiadomego pochodzenia i jakosci, moze niejednego wy-
borce przyprawi¢ o zawrét gtowy. Dlatego tez politologowie coraz czesciej dysku-

tujg, czy Internet wzmacnia, czy tez ostabia demokracje. Aczkolwiek debata w tym

> P. Mair, Ruling the Void? The Hollowing of Western Democracy, ,New Left Review”
nr 42 (2006), http://newleftreview.org/11/42/peter-mair-ruling-the-void.

®S. E. Scarrow, Beyond Party Members: Changing Approaches to Partisan Mobilization,
Oxford 2015.

7R. J. Dalton, The Good Citizen: How a Younger Generation Is Reshaping American Politics,
Los Angeles 2015, s. 60-87.
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przedmiocie jest nadal bardzo ogdlna i niepoparta teoriami®, wspominanie wcze-
$niej utatwienia, aby zainteresowac sie polityka, a nawet jakies formy w niej udzia-
tu, jak np. dotaczanie do grup facebookowych, budujg raczej luzne wiezi spoteczne
i sg generalnie uznawane za mato efektywne formy partycypacji politycznej, jesli
nie towarzyszg im dalsze kroki, np. protesty spoteczne®. Autorytety, takie jak
Schlozman, Verba i Brady, kwestionujg bowiem znak réwnosci pomiedzy np. ,za-
lajkowaniem” kandydata w Internecie a wzieciem udziatu w jego kampanii wybor-
czej poprzez rozdawanie ulotek!. Niezaleznie od tego, nie ulega watpliwosci waz-
kos¢ pytania o relacje i konsekwencje pomiedzy aktywnoscig polityczng on- i off-
line, w szczegdlnosci, na ile aktywno$¢ on-line powiela, a na ile odstepuje
od wzorcow aktywnosci off-linet!.

W tych zmieniajgcych sie okolicznosciach politycznych, w tym
w szczegolnosci wobec zmniejszenia sie znaczenia rywalizacji programowej,
a jednoczesnie w zwigzku z pojawieniem sie technologii internetowej, swojg role
w usprawnianiu demokracji dostrzegli politologowie. Nie chodzi tutaj
o doradzanie, co nalezy poprawi¢, ale o tworzenie praktycznych narzedzi ktére
pomagajg odnalezé sie w przestrzeni wyborczej. Nazywane sg one rdznie: kompa-
sami, nawigatorami czy tez barometrami wyborczymi, natomiast w jezyku angiel-
skim najczesciej uzywa sie terminu Voting Advice Application (VAA), czyli poradnik
wskazujgcy, do kogo jest nam najblizej programowo, a od kogo najdalej, a takze
jakie sg roznice pomiedzy partiami w waznych kwestiach stanowigcych sedno ry-

walizacji wyborczej.

8 H. Farrell, The Consequences of the Internet for Politics, ,Annual Review of Political Sci-
ence” nr 15, 2012, s. 35-52.
% E. Morozov, The net delusion: The dark side of Internet freedom, New York 2012.
10 K. L. Schlozman, S. Verba, H. E. Brady, The Unheavenly Chorus: Unequal Political Voice
and the Broken Promise of American Democracy, Princeton 2012, s. 510-511.
11 R. Gibson, M. Cantijoch, Conceptualizing and Measuring Participation in the Age of the
Internet: Is Online Political Engagement Really Different to Offline?, ,The Journal
of Politics” nr 3, lipiec 2013, s. 701.

7



Wstep

W Europie zachodniej i nie tylko, w ostatnich latach nawigatory staty sie
nieodtgcznym elementem krajobrazu wyborczego. W krajach, takich jak Holandia,
Finlandia czy Szwajcaria, pomiedzy 30 a 40% elektoratu korzysta z tego typu na-
rzedzi przed wyborami. Takze w Polsce od ponad dekady nawigatory wyborcze
pojawiajg sie z coraz wiekszg czestotliwoscia i zyskujg coraz wiecej uzytkownikow.
Zostaty one zaproponowane na wszystkie rodzaje wyboréow w Polsce (samorzg-
dowe, parlamentarne, prezydenckie i do Parlamentu Europejskiego), przez rézne
osrodki naukowe oraz wedle réznych metod. Warto je tutaj pokréotce wymienic.
,Latarnik Wyborczy” zostat przygotowany przez Centrum Edukacji Obywatelskiej,
niezalezng instytucje edukacyjng, na wszystkie rodzaje wybordow. Jego wersja na
wybory parlamentarne w 2015 r. byfa juz 6smg edycjg tego projektu, zas pierwsza
zostata stworzona na wybory parlamentarne w 2007 r. Pozostate nawigatory zo-
staty przygotowane przez naukowcéw. W 2009 r. na wybory do Parlamentu Euro-
pejskiego zostata zaproponowana paneuropejska aplikacja ,EU Profiler”.
W 2014 r. na scenie pojawit sie nastepca ,EU Profilera” o nazwie ,euandi” oraz
kolejny paneuropejski nawigator ,EU Vox”. Obie aplikacje miaty swoje polskie
wersje. Na wybory samorzadowe w 2014 r. w okregu matopolskim przygotowano
aplikacje ,Barometr Wyborczy”, ktéra miata swojg ogdlnopolska kontynuacje w
wyborach parlamentarnych w 2015 r. Warto réwniez wspomnieé o aplikacji ,,My-
Candidate.eu”, ktéra zostata przygotowana w Polsce, a skierowana byta do Pola-
kow i Litwindw gtosujgcych w wyborach lokalnych w Wielkiej Brytanii.

W naszym kraju liczba uzytkownikéw nawigatorow jest raczej niewielka,
choé stale rosnie. ,Latarnik Wyborczy” podaje, ze od poczatku jego istnienia
do wersji z wyboréw prezydenckich 2015 r., czyli w siedmiu edycjach, zanotowat
ponad 400 000 uzytkownikow. Zwazywszy na to, ze liczba uprawnionych do gto-
sowania liczy ponad 30 milionéw, nie sg to zatem az tak popularne narzedzia, jak
w innych krajach, w zwigzku z tym nalezy podchodzi¢ ostroznie do ich potencjalnej
roli w zwiekszaniu wiedzy obywatelskiej o wyborach i programach partii politycz-
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nych w Polsce. Oprdcz wyzej wymienionych nawigatoréw, w Internecie pojawity
sie rozne quizy i testy, okreslajagce siebie mianem nawigatoréw czy kompaséw
wyborczych, jednak — o czym bedzie jeszcze mowa w artykutach zawartych w ni-
niejszym numerze — sg to najczesciej prymitywne ankiety internetowe, znacznie
odbiegajgce jakoscig od wyzej wymienionych aplikacji®?.

Niezaleznie od relatywnie matej popularnosci nawigatoréw w Polsce,
dla politologdw sg to ciekawe narzedzia, dzieki ktorym mozna zebraé niezwykle
wartosciowe dane. Po pierwsze, oprocz funkcji typowo uzytkowych, skierowanych
na przedstawienie uzytkownikowi najblizszej mu partii, nawigatory — poprzez do-
browolne odpowiedzi uzytkownikéw — zbierajg dane dotyczgce ich profiléw spo-
teczno-demograficznych, ktére nastepnie moga byé poréwnane z zadeklarowany-
mi przez nich pogladami politycznymi. Oczywiscie nigdy nie bedzie to préba repre-
zentatywna dla catego spoteczenistwa, ale juz sama liczba udzielonych odpowiedzi,
najczesciej liczona w dziesigtkach tysiecy, pozwala na wyciggniecie bardzo cieka-
wych wnioskéw dotyczacych zachowan wyborczych. Podobnym przyktadem tego
rodzaju badania — niereprezentatywnego, ale zawierajgcego ogromng liczbe przy-
padkdéw - jest np. badanie zainteresowan wyborcédw poprzez analize stow i termi-
now wyszukiwanych przez nich w kontekscie kampanii wyborczej w wyszukiwar-
kach internetowych typu Google, liczong nie w dziesigtkach, a w setkach tysiecy.
Internet daje zatem politologom nowe narzedzia i zrédta wiedzy, ktére mogg rzu-
ci¢ $wiatto na dotychczas zupetnie nieodkryte tereny?®. Dlatego tez w niniejszym
tomie zawarte sg artykuty, ktére pokazujg, w jaki sposéb dane z nawigatorow wy-

borczych mogg by¢ wykorzystane w badaniach naukowych.

12 Nawigatory wyborcze nie sg jedynymi narzedziami, ktére w zatozeniu majg pomac wy-
borcom w poznaniu oferty programowe] partii. Powstajg rowniez portale internetowe,
ktére prezentujg szczegétowy opis propozycji partii i kandydatéw, czesto na podstawie ich
wtasnych deklaracji. Przyktadem tego rodzaju narzedzia w Polsce jest portal ,Mam prawo
wiedziec”, zainicjowany przez Stowarzyszenie Art. 69.
13D, Lazeriin., Life in the Network: the Coming Age of Computational Social Science, ,Sci-
ence 323” nr 5915, 2009, s. 721.
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Po drugie, nawigatory stajg sie kolejnym zrédtem naukowym przydatnym
w badaniach programéw partii politycznych. Przed ich nastaniem, aby okresli¢
stanowiska programowe partii politycznych i méc je poréwnywacé, naukowcy albo
kodowali manifesty wyborcze (tak jak np. Comparative Manifesto Project), albo
tez opierali sie na wynikach ankiet wypetnianych przez ekspertédw (expert surveys).
Nawigatory wyborcze staty sie kolejnym, alternatywnym zrédtem wiedzy w tym
obszarze. Zawierajg one bowiem zestaw kilkudziesieciu zagadnien (zwyczajowa
liczba to 30), wobec ktérych okreslane sg stanowiska partii politycznych, czesto
w alternatywny sposdb w stosunku do metod tradycyjnych. To zagadnienie jest
rowniez omawiane w niniejszym tomie.

Po trzecie, nawigatory wyborcze oferujg duze pole do dyskusji w kwestiach
metodologii prowadzenia badan naukowych. Jak zostanie tutaj pokazane, nawiga-
tory oparte sg na réznych modelach, jesli chodzi np. o sposéb formutowania
stwierdzen stanowigcych podstawe pozycjonowana stanowisk partii i uzytkowni-
kow czy tez metode obliczania zgodnosci pomiedzy uzytkownikiem a partiami poli-
tycznymi. Odnoszac sie do nich, rozwijamy zatem $wiadomos¢ metodologiczng,
ktéra w Polsce niestety nadal bardzo kuleje. Kolejne prace naukowe i dyskusje na
kongresach donoszg o bardzo stabo rozwinietej metodologii polskiej politologii
w stosunku do tego, co ma miejsce w nauce europejskiej i Swiatowej. Prace nau-
kowe nie zawierajg rozwinietej dyskusji o metodach badawczych, wybory metodo-
logiczne — jesli w ogdle — omawiane sg bardzo zdawkowo, znacznie czesciej auto-
rom udaje sie w artykule czy ksigzce osiggngé wszystko to, co zostato zamierzone
niz wskazywac w pracy problemy i dylematy, ktére napotkali w trakcie pracy ba-
dawczej'®. Stowem, brakuje refleksji nad tym, co sie okresla jako doswiadczenie
badawcze, czyli wtasnie wybory, dylematy i rozwazania metodologiczne na kanwie

konkretnych projektow badawczych. Niniejszy tom ma ambicje przyczynic¢ sie

14 ). Czaputowicz, K. tawniczak, A. Wojciuk, Nauka o stosunkach miedzynarodowych
i studia europejskie w Polsce, Warszawa 2015.
10
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do zmiany tego wizerunku. Wchodzac bardzo gteboko w praktyke pracy naukowej,
pokazujemy, przed jakimi dylematami staje badacz, kiedy musi rozstrzygna¢ wady
i zalety réznych podej$é badawczych. Kiedy bedgc swiadomym wad pewnych roz-
wigzan, mimo wszystko sie na nie decyduje, aby osiggngé inne wazniejsze cele.
Kiedy mimo braku istotnych, najwazniejszych zrédet danych, decyduje sie na ko-
rzystanie z danych o mniejszej wartosci. Dla przyktadu, czy, a jesli tak, to kiedy
wypowiedzi w debacie sejmowej mniej znaczacych postow nalezy traktowac jako
oficjalne stanowisko danej partii? Co zrobi¢ jesli stanowisko danej partii okreslone
przez koderdw (politologdw) rdzni sie od tego, ktére przedstawiciele partii sami
okreslili w odpowiedzi na prosbe twércéw nawigatoréw? Na jak bardzo rozbudo-
wanej skali nalezy okresla¢ stanowiska partii? Te pytania i odpowiedzi na nie sg
istotnym elementem wszystkich rozdziatéw zawartych w niniejszym tomie, dzieki
czemu pokazujemy tg samg problematyke badawczg z réznych metodologicznych

punktow widzenia.

Naszg ambicjg byto, aby po raz pierwszy zebra¢ w jednym tomie artykuty
dotyczace wszystkich nawigatorow wyborczych, ktdre zostaty przygotowane na
wybory w Polsce. W szczegdlnosci, celem numeru okre$lonym w call for papers
jest udzielenie odpowiedzi na trzy gtdwne pytania badawcze:

1. Jaka jest geneza metodologia tworzenia i sposdb dziatania nawigatoréow?

2. Jakie problemy natury metodologicznej, etycznej, technicznej
i organizacyjnej pojawity sie w trakcie pracy nad przygotowaniem nawigato-
row wyborczych i w jaki sposéb zostaty one rozwigzane?

3. Czego mozemy sie dowiedzie¢ w rezultacie funkcjonowania nawigatordw,
zaréwno z teoretycznego, metodologicznego, jak i empirycznego punktu wi-

dzenia?
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Nalezy wyraznie zaznaczy¢, iz tematem niniejszej publikacji nie sg perspektywy
gtosowania internetowego, szans na jego powszechne wprowadzenie i potencjal-
nych efektéw, ktére mozna by dzieki temu osiggngé. Nie nalezy réwniez domnie-
mywac, iz autorzy — poniewaz byli tworcami lub wspéttwdércami nawigatoréw
— z definicji opowiadajg sie za zwiekszeniem roli Internetu w zyciu politycznym.
Jeszcze raz nalezy podkresli¢, iz punktem wyjécia do analizy jest narzedzie polito-
logiczne, czyli nawigator wyborczy, jego geneza, sposéb tworzenia, dziatanie
w praktyce i wreszcie wykorzystywanie zdobytych w ten sposéb danych badaw-
czych. Analizowane sg nawigatory stworzone na wszystkie typy wyboréw (samo-
rzgdowe, parlamentarne, prezydenckie i do Parlamentu Europejskiego).

Numer mozna podzieli¢ na trzy czesci. Pierwszg, najliczniejszg z nich sta-
nowig studia przypadkéw poswiecone poszczegbélnym nawigatorom, takim jak
yLatarnik Wyborczy” (Jedrzej Witkowski), ,,Barometr Wyborczy” (Dominika Ka-
sprowicz, Agnieszka Hess, Lucyna Stupek), ,Gtosuje.com” i ,MyCandidate.eu”
(Agata Dziewulska, Anna M. Ostrowska) oraz ,,MamPrawoWiedziec.p!” (Ewa Mo-
drzejewska). Artykuty omawiajg geneze, sposéb tworzenia i dziatania nawigato-
row. Drugg czes¢ stanowig artykuty bardziej skupiajgce sie na metodologii tworze-
nia i sposobie dziatania nawigatoréw, w szczegdlnosci w zakresie doboru stwier-
dzen zawartych w kwestionariuszu stuzgcym do pozycjonowania i obliczania stop-
nia zgodnos$ci pomiedzy poglagdami partii (czy tez kandydatéw) a uzytkownikéw
nawigatorow oraz selekcji partii (Wojciech Gagatek, Katarzyna Lorenc). W trzeciej
grupie tekstéw analizuje sie w szczegdlnosci uzytecznosé nawigatoréw w bada-
nach empirycznych, zwtaszcza w kontekscie analizowania profiléw uzytkownikéw
oraz generalnie w kontekscie zmieniajgcych sie wzorcéw zachowan wyborczych
(tekst Patrycji Rozbickiej, Tomasza Matyni oraz wspdlne opracowanie Katarzyny
Waleckiej i Pawta Matuszewskiego). Oczywiscie taki podziat tylko w pewnej czesci
oddaje tres¢ artykutdw, poniewaz z natury rzeczy ich zakresy czesciowo sie pokry-
wajg. Oprécz tego w dziale Varia zapraszamy do zapoznania sie z tekstem Marka

12



Wstep

Kochana, poswieconym legitymizacji nierdwnosci majatkowych na przyktadzie
analizy cyklu publikacji zamieszczonego w tygodniku ,Polityka”, opisujgcego drogi
do fortuny najbogatszych Polakéw. Drugi tekst w tym dziale — autorstwa Joanny
Goctowskiej-Bolek — dotyka problemu radykalizacji dziatan narkobiznesu

w Meksyku i jego destrukcyjnego wptywu na dziatalnos¢ panstwa.

Wojciech Gagatek
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»LATARNIK WYBORCZY”

Stowa kluczowe:

nawigator wyborczy, Latarnik Wyborczy , Centrum Edukacji Obywatelskiej,
wybory, swiadome gfosowanie

Wprowadzenie

Demokracja Polsce, jak wszedzie na sSwiecie, potrzebuje swiadomych, odpowie-
dzialnych i zaangazowanych obywateli — tymi stowami Centrum Edukacji Obywa-
telskiej rozpoczyna wyjasnienie, na czym polega i czemu stuzy jego dziatalnosc
programowa. Jej elementem od 2005 r. jest ,Latarnik Wyborczy” — najwiekszy pod
wzgledem liczby uzytkownikdéw i najstarszy polski nawigator wyborczy. Celem tek-
stu jest przedstawienie specyfiki , Latarnika Wyborczego” na tle innych dostep-
nych w Polsce nawigatorow wyborczych oraz oméwienie wyzwan metodologicz-
nych, z ktérymi mierzg sie jego twércy. Realizujgc ten cel, autor podejmuje préobe
odpowiedzi na trzy pytania badawcze. Pierwsze z nich dotyczy genezy, metodolo-
gii tworzenia oraz sposobu dziatania ,Latarnika Wyborczego”. Odpowiedzi na to
pytanie stuzg pierwsze dwa podrozdziaty pracy. Drugie pytanie badawcze dotyczy
wyzwan metodologicznych, z ktérymi mierzg sig autorzy ,Latarnika”. W podroz-
dziale odpowiadajgcym na to pytanie opisana zostata problematyka doboru komi-
tetéw wyborczych, zbierania ich odpowiedzi i sformutowania stwierdzen oraz me-

tody okreslenia stopnia zgodnosci odpowiedzi uzytkownika i komitetéw. Ostatnia
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czes¢ opracowania stanowi probe odpowiedzi na pytanie o wptyw narzedzia na

site preferencji politycznych uzytkownikow?.

Geneza i podstawowe zatozenia ,Latarnika Wyborczego”
W cytowanym na poczatku zdaniu zawarte jest spdjne z koncepcjg gtosowania
tematycznego (tzw. issue voting) zatozenie, ze obywatele oddajg swéj gtos po-
przedziwszy ten akt refleksjg i poréwnaniem wiasnych pogladéw z deklaracjami
kandydatéw?. Zadanie to moze stanowi¢ niemate wyzwanie, szczegdlnie w polskim
kontekscie, w ktérym zwykle z wyboréw na wybory stawka konkurujgcych o gtosy
komitetéw wyborczych znacznie sie rézni, nierzadko tez sam fakt istnienia czesci
z nich dociera do swiadomosci szerokiego grona odbiorcéw w ostatnich tygo-
dniach przed wyborami, a sama kampania wyborcza w niewielkim stopniu umoz-
liwia zapoznanie sie z propozycjami programowymi, ktére kandydaci i kandydatki
chca realizowaé w wypadku odniesienia wyborczego zwyciestwa.

Przyjecie zatozenia, ze pordwnanie propozycji programowych kandydatow
z wlasnymi przekonaniami przynajmniej w czesci determinuje decyzje o oddaniu
gtosu na konkretng osobe oraz dostrzezenie, jak trudne dla zwyktego wyborcy jest
zebranie tych informacji i uporzagdkowanie ich, musiato skierowaé uwage organi-
zacji spotecznej zajmujacej sie edukacjg obywatelskag na poszukiwanie narzedzi,
ktore mogg to zadanie utatwic. Taka jest geneza powstania ,Latarnika Wyborcze-
go”. Bezposrednig inspiracjg dla stworzenia narzedzia byt holenderski ,, StemWij-
zer”, jeden z najstarszych i najbardziej popularnych nawigatoréw wyborczych
w Europie. Przeniesienie holenderskich doswiadczen do Polski mozliwe byto dzieki

dziatalnosci sieci NECE — Networking European Citizenship Education, ktérej czton-

! Autor niniejszego opracowania jest jednocze$nie wspottwércy ,Latarnika wyborczego”
od 2010 r. Prezentowany tekst nalezy wiec czytac jako narracje refleksyjnego praktyka
inspirowang literaturg przedmiotu i do$wiadczeniem prowadzenia kilku edycji tego pro-
jektu.
2 Por. O. Borre, Issue Voting: an Introduction, Aarhus 2001.
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kami sg m.in. holenderski ProDemos i Centrum Edukacji Obywatelskiej. Po raz
pierwszy w Polsce , Latarnik Wyborczy” zostat przygotowany na wybory parlamen-
tarne jesienig 2005 r. (kilka tygodni pézniej uruchomiono réwniez wersje przygo-
towang na wybory prezydenckie).

»Latarnik Wyborczy” poczatkowo prowadzony byt jako dziatanie towarzy-
szgce istniejgcej od 1995 r. ogdlnopolskiej akcji ,Mtodzi gtosujg”, w ramach ktorej
uczniowie i uczennice w polskich szkotach uczg sie na temat wybordéw, sledza
kampanie wyborczg, a nastepnie w szkolnych wyborach (ang. mock elections) od-
daja gtosy na tych samych kandydatéw, na ktérych kilka dni pdzniej gtosujg dorosli
w wyborach powszechnych. ,Latarnik Wyborczy” miat wiec z poczatku stuzyc
przede wszystkim mtodym ludziom, swojg popularnoscig narzedzie jednak szybko
przewyzszyto program, z ktérego wyrosto.

W pierwszych latach partnerem CEO w tworzeniu ,Latarnika Wyborczego”
byta redakcja ,Gazety Wyborczej”, jej dziennikarze uczestniczyli w tworzeniu
stwierdzen, wspierali tez proces uzyskiwania odpowiedzi od partii (szczegdlnie
najwiekszych, ktore czesto nie byly zainteresowane udzieleniem , Latarnikowi Wy-
borczemu” odpowiedzi). Od 2005 r. ,Latarnik Wyborczy” powstawat przy okazji
wszystkich wyboréw parlamentarnych i prezydenckich, praca nad jego tworze-
niem podlegata stopniowej profesjonalizacji, utrwalita sie specyficzna dla narze-
dzia procedura jego przygotowania, poszerzato sie réwniez grono partneréw me-
dialnych (w wybranych edycjach m.in. ,Rzeczpospolita”, ,Newsweek”, ,Tygodnik
Powszechny”). Dotychczas powstato 8 edycji ,Latarnika Wyborczego”, natomiast
w szesciu ostatnich edycjach, dla ktérych dostepne sg wiarygodne dane (2009-
2015), z narzedzia skorzystato prawie 2 min uzytkownikéw (przy okazji wyboréw
parlamentarnych w 2015 r. wypetniono ok. 600 000 ankiet®). Informacje na jego
temat pojawiajg sie w mediach reprezentujgcych rézne srodowiska polityczne, od

TV Republika po ,Gazete Wyborcza”. Odpowiedzi na przesytane przez organizato-

3 Por. stowniczek podstawowych termindw zamieszczony na koricu rozdziatu.
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row stwierdzenia przesytajg przedstawiciele wszystkich liczgcych sie sit politycz-
nych w Polsce.

Jak juz wczedniej wskazano, tworca , Latarnika Wyborczego” jest Fundacja
Centrum Edukacji Obywatelskiej (CEOQ), polska organizacja pozarzgdowa zajmujgca
sie od 1994 r. edukacjg i ksztatceniem obywatelskim. Odrdznia to ,Latarnika”
od innych podobnych nawigatoréw zwykle tworzonych przez zespoty naukowcéw,
pracujgcych w ramach projektéw badawczych. Misja oraz profil dziatalnosci CEO
bezposrednio przektadajg sie na cele narzedzia. Celem ,Latarnika Wyborczego”
jest utatwienie wyborcom podejmowania swiadomych decyzji wyborczych poprzez
dostarczenie informacji na temat stanowisk kandydatéw wobec kluczowych kwe-
stii obecnych w debacie publicznej, wyjasnienie tych zagadnien oraz umozliwienie
obywatelom poréwnania swoich pogladdéw z deklaracjami programowymi polity-
kéw. Wsparcie to organizatorzy chca kierowaé do osdb, ktére go w najwiekszym
stopniu potrzebujg (niezaleznie od tego, czy sobie te potrzebg uswiadamiajg, czy
nie), czyli przede wszystkim do oséb, ktore politykg sie nie interesujg, nie sg w niej
obeznani oraz nie wiedzg, na kogo odda¢ swoj gtos (lub w ogdle wahajg sie, czy
wzigé udziat w wyborach). Koncentracja na takiej grupie docelowej przektada sie

na szereg strategicznych rozstrzygnieé¢ dokonywanych przez twércow aplikaciji.

Jak dziata i jak powstaje , Latarnik Wyborczy”?

,Latarnik Wyborczy” to aplikacja sktadajaca sie z 20 lub 25 stwierdzeA* dotycza-
cych zagadnien obecnych w danym okresie w debacie publicznej. Uzytkownik na-
rzedzia zapoznaje sie ze stwierdzeniami i ustosunkowuje sie do nich wybierajgc
jedng ztrzech odpowiedzi zgadzam sie, nie zgadzam sie, nie mam zdania.
Od 2014 r. (wybory do Parlamentu Europejskiego) wyborca ma rowniez mozliwos¢

zapoznania sie z krétkim merytorycznym wyjasnieniem danego zagadnienia oraz

4 Por. stfowniczek podstawowych terminéw zamieszczony na koricu rozdziatu.
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argumentami za i przeciw okres$lonemu w stwierdzeniu rozwigzaniu. W kolejnym
kroku uzytkownik oznacza stwierdzenia, ktére uznaje za szczegdlnie wazne, moze
réwniez (od wyboréw parlamentarnych w 2015 r.) wybra¢ partie, ktore chce po-
rownaé. Nastepnie aplikacja poréwnuje jego odpowiedzi z wczesniej zebranymi
deklaracjami kandydatow, partii oraz komitetéw wyborczych i prezentuje wynik
— uszeregowanie kandydatow (lub komitetéw wyborczych) wedtug stopnia zgod-
nosci z odpowiedziami udzielonymi przez uzytkownika. W tym samym miejscu
uzytkownik jest zachecany do zapoznania sie z odpowiedziami wszystkich kandy-
datéw (lub komitetéw wyborczych) na poszczegdlne stwierdzenia oraz komenta-

rzami, ktére politycy mogli dodawaé do swoich odpowiedzi®.

Grafika 1. Widok testu ,Latarnika Wyborczego” w edycji przed wyborami do Parlamentu Euro-
pejskiego w 2014 r.

LATARNIK WYBORCZY

1

STWIERDZENIE 1

Integracja Unii Europejskiej powinna zmierzac do stworzenia federacji, czyli
wspdlnego panstwa europejskiego.

O Zgadzam sie Nie mam zdania Nie zgadzam sie

Paristwo federalne (zwigzkowe) ztozone jest z czesci sktadowych (landéw, regionéw, stanéw) i opiera si¢ na przyjmowanej przez
nie konstytucji, ktéra okresla relacje oraz podziat kompetencji pomigdzy wtadza federalng a czg¢sciami. Unia Europejska jest
oorganizacja miedzynarodows, ktorej struktura organizacyjna jest porownywana do federacji. W chwili obecnej Unia Europejska
funkcjonuje na podstawie uméw miedzynarodowych, zawieranych z woli paristw cztonkowskich. Pojawiajg sie gtosy
opowiadajace sie za przeksztatceniem Unii w federacje na wzor Stanow Zjednoczonych. Nie oznacza to catkowite] likwidacji
paristw narodowych, ale znaczaco ogranicza ich suwerennosé poprzez zaciesnienie i pogtebienie integracji europejskiej.

o G

Zrédto: www.latarnikwyborczy.pl.

5 Poszczegdlne edycje , Latarnika Wyborczego” nieznacznie sie od siebie rdznity. W 2007 r.
(wybory parlamentarne) czes$¢ stwierdzen zastgpiono pytaniami zamknietymi z odpowie-
dziami: tak, nie, trudno powiedzie¢ oraz pytaniami z trzema lub czterema odpowiedziami,
z ktorych kazda oznaczata inne rozwigzanie polityczne (np. o przyszto$¢ immunitetu par-
lamentarnego). W 2011 r. uzytkownicy odpowiadali wykorzystujgc pieciostopniowg skale
Likerta. W 2015 r. (wybory prezydenckie i parlamentarne) utrzymano wprowadzone
w 2014 r. wyjasnienia poszczegdlnych stwierdzen, ale zrezygnowano z podawania argu-
mentéw za i przeciw poszczegdlnym rozwigzaniom. W 2015 r. wprowadzono bardziej
rozbudowany system oznaczania waznosci stwierdzen, uzytkownicy mogli nie tylko wska-
za¢ stwierdzenia ich zdaniem szczegdlnie istotne, ale rdwniez te o mniejszej wadze.
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Grafika 2. Widok wynikéw ,Latarnika Wyborczego” w edycji przed wyborami do Parlamentu
Europejskiego w 2014 r.

LATARNIK WYBORCZY

WYNIKI

Wykres przedstawla zgodnosc¢ Twoich podgladow z deklaracjami poszczegolnych komitetow wyborczych
78% 58% 32% 30% 26% 24% 24% 20% 20%

Twoje odpowiedzi

STWIERDZENIA: 1

Integracja Unii Europejskiej powinna zmierzaé¢ do stworzenia federacji, czyli wspolnego
paristwa europejskiego.

Twoja odpowiedz: Zgadzam sie

Odpowiedzi komitetéw (sprawdz komentarz komitetu klikajac w logo)

Zgadzam si¢ Nie mam zdania Nie zgadzam sie

g Z Brak odpowiedzi : =
oo
- 3
Fricicn

g Sojusz Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy

STWIERDZENIE ~ Integracja Unii Europejskiej powinna zmierzac do stworzenia federacji,
czyli wspélnego panstwa eurcpejskiego.

Odpowiedz komitetow: Zgadzam sie Twoja odpowiedz: Zgadzam sie
KOMENTARZ KOMITETU
omrc

. s
Jedna z bolgczek UE jest deficyt demokratyczne] legitymizacji. Efektem ubocznym tego zjawiska s3
rosnace w site ruchy populistycznej prawicy. Lekarstwem powinno by¢ wzmaocnienie uprawnien

Parlamentu Europejskiego. Komisja z kolei powinna stac sie emanacja politycznej wiekszosci w PE.
UDUSTEPN” Nn F ¥ Federalizacja UE oznacza rowniez tworzenie wspolnych standardow co do ustug publicznych BDUKA
takich jak edukacja i ochrona zdrowia, tak by obywatele UE otrzymywali ustugi publiczne o
zblizonym standardzie
OPUBLIKUJ

Zrédto: wwwe.latarnikwyborczy.pl.

Opisana powyzej konstrukcja narzedzia czyni go najprostszym dostepnym
w Polsce nawigatorem wyborczym. Odejscie od skali Likerta na rzecz skali troj-
stopniowej, proste uporzadkowanie partii wg obliczanego procentowo stopnia
zgodnosci z odpowiedziami uzytkownika, brak dodatkowych pytan o preferencje
polityczne zadawanych uzytkownikowi, brak zastosowania modelu przestrzennego
— rozwigzania te mogg wydawacé sie na pierwszy rzut oka nieuprawnionymi

uproszczeniami, swiadectwem braku profesjonalizmu lub podejscia idealistyczne-
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go®. Rozwigzania te sg jednak konsekwencjg podjetych z rozmystem decyzji, kté-
rych celem byto stworzenie maksymalnie prostego, przejrzystego i atrakcyjnego
narzedzia, z ktérego z checig korzysta¢ beda uzytkownicy niemajacy na co dzien
(i nieposzukujacy) stycznosci z polityka. Utatwienie wyborcom $wiadomego gto-
sowania jest deklarowanym celem wszystkich nawigatoréw wyborczych, mozna
jednak odnie$¢ wrazenie, ze rownolegle realizowany przez wiekszos¢ podobnych
narzedzi (tworzonych przez konsorcja jednostek akademickich) cel gromadzenia
danych na potrzeby badan politologicznych odbija sie na stopniu skomplikowania
i rozbudowania kwestionariusza a tym samym na jego atrakcyjnosci i w konse-
kwencji liczbie uzytkownikéw’. Autorzy ,Latarnika Wyborczego” prezentujg inne
podejscie.

Proces powstawania ,Latarnika Wyborczego” rozpoczyna sie kilka miesiecy
przed planowanymi wyborami parlamentarnymi lub prezydenckimi. Pierwszym
etapem prac jest stworzenie kwestionariusza ze stwierdzeniami (o wyzwaniach
zwigzanych z tym etapem pracy czytaj ponizej), w procesie tym uczestniczy zespot
Centrum Edukacji Obywatelskiej oraz pracujacy spotecznie eksperci — analitycy
think-tankdéw i pracownicy akademiccy (do 2010 r. zaangazowani w ten proces byli
rowniez dziennikarze Gazety Wyborczej — éwczesnego partnera medialnego).
Kwestionariusz przesytany jest do sztabdéw wyborczych z prosba o odniesienie sie
do zamieszczonych w nim stwierdzen i dodanie krétkich komentarzy (o maksy-
malnej dtugosci 500 znakdw). Przesytane przez sztaby dane sg wprowadzane do
aplikacji, ktéra publikowana jest w Internecie na okoto 3 tygodnie przed datg wy-

boréw. ,Latarnik Wyborczy” jest jedynym w Polsce nawigatorem wyborczym, kto-

® Artykut dr. hab. Wojciecha Gagatka w niniejszym numerze ,e-Politikonu”.

7 Uzytkownik aplikacji ,EU Vox” (http://www.euvox.eu/) przygotowanej przed wyborami
do Parlamentu Europejskiego w 2014 r. musiat poza wypetnieniem testu 25 pytan i wybo-
rem jezyka (co jest oczywiste w przypadku aplikacji miedzynarodowych) przejsé przez
6 innych ekrandw, na ktérych znajdowaty sie pytania dotyczgce jego zachowan wybor-
czych, preferencji i oceny poszczegdlnych partii. Odpowiedzi na te pytania nie wptywaty
na wynik uzytkownika.
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ry w catosci opiera sie na deklaracjach sktadanych przez samych kandydatéw.
Od momentu publikacji praca zespotu odpowiedzialnego za narzedzie polega na
wspotpracy z mediami — promocji nawigatora oraz zachecaniu dziennikarzy

do wykorzystania danych w nim zgromadzonych.

Metodologiczne wyzwania w tworzeniu narzedzia

Wptyw nawigatoréw wyborczych na decyzje podejmowane przez ich uzytkowni-
kéw w dniu wybordw jest nadal przedmiotem badan ekspertdw w krajach Europy
Zachodniej®, w Polsce podobne badania nie byty dotychczas prowadzone. Rosnaca
popularnos¢ nawigatoréw wyborczych uzasadnia jednak stawianie pytan o ich
jako$¢ i neutralno$é, ktérg deklarujg podobne narzedzia. Cho¢ w Swiecie akade-
mickim podjeto juz refleksje na temat metodologii tworzenia nawigatoréw?,
to jednak nie sformutowano dotychczas zadnego uniwersalnego kodeksu zasad
budowania takich narzedzi, ktéry mégtby stanowi¢ jasne kryteria oceny jakosci
,Latarnika Wyborczego” i innych podobnych aplikacji. W tej sytuacji najlepszym
rozwigzaniem pozostaje ujawnienie przez tworcow dylematow, z ktérymi mierza
sie w czasie budowy narzedzia i uzasadnienie podejmowanych rozstrzygniec. Stra-
tegia ta zapewnia inicjatywie przejrzystos¢ i umozliwia czytelnikowi dokonanie

wiasnej oceny stopnia neutralnosci narzedzia.

Dobér i sformutowanie stwierdzen
Dobdr stwierdzen stanowi, obok metody kalkulacji wynikdw, najwazniejszy ele-

ment tworzenia narzedzia, gtdwnie dlatego, ze jak udowodnili na belgijskim przy-

8 ). Fivaz, J. Pianzola, A. Ladner, More Than Toys: a First Assessment of Voting Advice Ap-
plications’ Impact on the Electoral Decision of Voters, Working Paper No. 48, 2010.
% Por. T. Louwerse, M. Rosema, The Design Effects of Voting Advice Applications: Compar-
ing Methods of Calculating Matches, , Acta Politica” 49 (3); K. Gemenis, Estimating Par-
ties’ Policy Positions Through Voting Advice Applications: Some Methodological Consider-
ations, ,,Acta Politica” vol. 48 (3); S. Walgrave, M. Nuytemans, K. Pepermans, Voting Aid
Applications and the Effect of Statement Selection, ,,\West European Politics” 32:6, 2009.
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ktadzie Walgrave i jego wspoétpracownicy konfiguracja zestawu stwierdzen moze
wptywaé na wyniki i wskazéwki, jakimi nawigator dzieli sie z uzytkownikiem (cho¢
nie wiadomo jeszcze doktadnie, jak ten wptyw sie ksztattuje)!°. Podobnych badar
w polskim kontekscie dotychczas nie powtdrzono, nie jest to w petni mozliwe
z uwagi na inng metode tworzenia polskiego ,Latarnika”!l. Na tym etapie twor-
com pozostaje wiec jedynie zastosowanie dobrych praktyk wyboru stwierdzen
stosowanych dos¢ powszechnie w innych krajach.

Jak przypominajg Walgrave, Nuytemans i Pepermans, stwierdzenia wyko-
rzystywane w nawigatorach wyborczych: (a) powinny dotyczy¢ kwestii politycznie
istotnych, (b) powinny by¢ zréznicowane i dotyczy¢ duzej liczby zagadnien, (c) po-
winny réznicowac komitety wyborcze!?. Zespot przygotowujacy , Latarnika Wybor-
czego” doprecyzowat i uzupetnit te zasady.

1. Stwierdzenia powinny dotyczy¢ kompetencji organu, ktory jest wybierany.
Przyjecie tego zatozenia wynika z przypisania kluczowego znaczenia eduka-
cyjnej funkcji nawigatora, w tym sensie ,Latarnik Wyborczy” juz na poziomie
doboru stwierdzen informuje o kompetencjach wybieranego organu. Jest to
szczegblnie istotne w przypadku wyborow do Parlamentu Europejskiego,
przed ktéorymi kampania wyborcza koncentruje sie na kwestiach krajowych
(a nie na kwestiach europejskich, ktorych w wiekszosci dotyczy praca wy-
branych przedstawicieli). W tej sytuacji uwzglednienie w nawigatorach wy-
borczych przed wyborami do Parlamentu Europejskiego pytan dotyczacych

kwestii krajowych, na ktére ten nie ma wptywu moze pogtebia¢ dezinforma-

10°s, Walgrave, M. Nuytemans, K. Pepermans, Voting Aid Applications and the Effect of
Statement Selection, ,,West European Politics” 32:6, 2009, s. 1161-1180.
11 przeprowadzenie analogicznych badarn w Polsce wymagatoby opracowania znacznie
wiekszej puli stwierdzen, zebrania odpowiedzi do nich od wszystkich komitetéw wybor-
czych, przeprowadzenia sondazu na reprezentatywnej prébie gtosujgcych oraz wykonania
symulacji matematycznych zestawiajgcych wybrane zestawy stwierdzen i odpowiedzi.
Tymczasem autorzy ,Latarnika wyborczego” iinnych podobnych narzedzi tworzg jeden
zestaw stwierdzen i nie testujg ich na reprezentatywne] prébie uzytkownikdw.
2 Tamze, s. 1168.
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cje wyborcow, co jest niedopuszczalne w narzedziu stawiajgcym sobie cele
edukacyjne. Napiecie to dobrze obrazuje poréwnanie stwierdzen dotycza-
cych tego samego zagadnienia swiatopoglagdowego z ,Latarnika Wyborcze-
go” i ,,EU Vox” z 2014 roku. W ,,EU Vox” uzytkownik odpowiadat na stwier-
dzenie: Kobiety powinny mie¢ prawo do decydowania w sprawie aborcji,
a w ,Latarniku Wyborczym”: Unia Europejska powinna dawad paristwom
czfonkowskim wytyczne w sprawach regulacji dotyczgcych takich kwestii
Swiatopoglgdowych jak in vitro, aborcja czy eutanazja. Sformutowanie ta-
kich pytan jest znacznie bardziej wymagajgce, mimo tego wydaje sie, ze w
aplikacji o charakterze edukacyjnym podjecie tego wyzwania jest konieczne.
Stwierdzenia s3 maksymalnie réznorodne i obejmujg wiele sfer z zakresu
zycia publicznego. Twoércy ,Latarnika Wyborczego”, podobnie jak autorzy
innych tego typu aplikacji, stawiajg sobie za cel uwzglednienie w zestawie
stwierdzen zagadnied maksymalnie zréznicowanych. W przypadku wybordéw
krajowych stwierdzenia dotyczg: ustroju panstwa, gospodarki, spraw spo-
tecznych, polityki zagranicznej i obronnej, kwestii Swiatopoglagdowych oraz
srodowiska. W przypadku wyborow do Parlamentu Europejskich sg to na-
stepujgce sfery: instytucje Unii Europejskiej, polityki sektorowe UE, stosunki
zewnetrzne UE, prawa cztowieka, miejsce i rola Polski w UE. Zaden z tych
obszaréw tematycznych nie powinien by¢ nadmiernie reprezentowany,
bo powodowatoby to zwiekszenie wptywu kwestii z danej kategorii na wynik
uzytkownika. Na etapie formutowania poszczegdlnych pytan twoércy dbajg
tez o to, by mniej wiecej rowna liczba stwierdzen miata wymowe prawicowg
i lewicowg, tzn. aby osoby o pogladach prawicowych i lewicowych mniej
wiecej z réwng czestotliwoscig odpowiadaty twierdzaco i przeczaco. Jest to
szczegblnie istotne w przypadku stwierdzen dotyczacych sSwiatopogladu
— w kazdym tescie okofo potowy z nich zawiera postulaty uznawane konser-

watywne (np. stosowanie metody zaptodnienia pozaustrojowego in vitro
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powinno by¢ prawnie zakazane), a potowa —postulaty liberalne (np. w Polsce
powinna zosta¢ wprowadzona mozliwos¢ zawarcia zwigzku partnerskiego
przez pary jedno- i dwuptciowe).

3. Stwierdzenia musza réznicowacé komitety wyborcze. Z uwagi na konstrukcje
narzedzia stwierdzenia, na ktére wszystkie komitety wyborcze odpowiadaja
tak samo, nie ufatwiajg dokonania wyboru uzytkownikowi i nalezatoby je
wyeliminowaé jeszcze przed rozestaniem formularza ze stwierdzeniami do
komitetéw (zwykle selekcji dokonuje zesp6t CEO typujac mozliwe odpowie-
dzi komitetow na podstawie wypowiedzi medialnych i analizy programoéw).
Niestety nie zawsze okazuje sie to mozliwe, przyktadowo w 2011 r. wszystkie
komitety odpowiedziaty Nie zgadzam sie na stwierdzenie: W publicznej stuz-
bie zdrowia nalezy wprowadzi¢ niewielkie optaty za korzystanie z ustug me-
dycznych.

4. Stwierdzenie nie powoduje trudnosci interpretacyjnych, nie jest ztozone.
Zadne stwierdzenie zamieszczone w ankiecie ,Latarnika Wyborczego” nie
powinno by¢ wielokrotnie ztozone, tzn. nie powinno sie pyta¢ jednoczesnie
o opinie na temat dwdch zagadnieri'3. Przyktadowo nie powinno sie propo-
nowac stwierdzenia: Nalezy zlikwidowac¢ KRUS, by objgc rolnikow powszech-
nym systemem ubezpieczeri spofecznych (takie stwierdzenie pojawito sie
w ankiecie przed wyborami prezydenckimi w 2015 r.). Jak zwrdcit uwage je-
den z kandydatéw, jest to sformutowanie niepoprawne, poniewaz uniemoz-
liwia udzielenie odpowiedzi zgodnej ze swoimi przekonaniami osobie, ktéra
opowiada sie za catkowita likwidacjg systemu ubezpieczen spotecznych. In-
tencjg autoréw stwierdzenia byto zasugerowanie uzytkownikom, czym jest
KRUS, jednak nie przewidzieli komplikacji, ktére wigzaty sie z tym dopowie-
dzeniem. Podobnie btednym stwierdzeniem jest (to z kolei przyktad hipote-

tyczny) zdanie: Nalezy wprowadzi¢ liniowq stawke podatku dochodowego

13 K. Gemenis, Estimating parties’..., s. 271.
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od 0sob fizycznych na poziomie 15%, w tym wypadku brak zgody moze bo-
wiem oznaczaé kontestacje koncepcji podatku liniowego lub jedynie postulat
ustalenia jego stawki na nizszym lub wyzszym poziomie.

Stwierdzenia dotycza aktualnych kwestii, uznawanych przez obywateli
za istotne. Stwierdzenia powinny dotyczy¢ zagadnien, ktére sg dyskutowane
w czasie kampanii wyborczej i uznawane sg przez elektoraty poszczegdlnych
partii za wazne. Oznacza to, ze tylko cze$¢ dobrych stwierdzen z jednej edycji
moze zostaé wykorzystanych w kolejnej wersji narzedzia — zatozenie to wyja-
$nia, dlaczego stwierdzenie Senat nalezy zlikwidowa¢ na przemian pojawia
sie i znika w kolejnych edycjach. Jednoczesnie jednak zespoét ,Latarnika” uni-
ka pytania wprost o konkretne, precyzyjnie opisane propozycje zgtaszane
przez politykdw jednej z opcji. W 2015 r. nie zadano przyktadowo pytania
o wprowadzenie jednolitej daniny, ktéra miata, zgodnie ze zgtoszong wow-
czas propozycjg PO, zastgpi¢ podatek dochodowy oraz sktadki na ubezpie-
czenie spoteczne i zdrowotne.

Stwierdzenie jest zrozumiate dla uzytkownika, ktory nie interesuje sie poli-
tyka. Stwierdzenia powinny unikac zargonu i jezyka eksperckiego, ktéry czy-
nitby je niezrozumiatymi dla uzytkownikéw, ktérych rozeznanie w $wiecie
polityki jest nikte. Jest to szczegdlnie trudne w przypadku wyboréw do Par-
lamentu Europejskiego, ktérego kompetencje, zalezne od traktatdw unij-
nych, trudno przetozy¢ na zrozumiate stwierdzenia. W 2014 r. jedno ze
stwierdzen dotyczyto euroobligacji: Paristwa strefy euro powinny emitowac
euroobligacje, ktorych sptate gwarantowatyby solidarnie. Trudno to stwier-
dzenie uznaé za spetniajgce wymédg zrozumiatosci, dlatego tez w 2014 r.
wprowadzono do aplikacji krétkie wyjasnienia poszczegdlnych zagadnien,

ktorych dotyczyty stwierdzenia.
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Zastosowanie wszystkich tych zasad jednoczesnie nie jest zadaniem ta-
twym. Jak wskazano powyzej, istnieje oczywiste napiecie pomiedzy postulatem
formutowania pytan w sposéb zrozumiaty dla uzytkownikéw, a jednoczesnie
w nawigzaniu do kompetencji wybieranych organéw. Podobna trudnosc istnieje
w pogodzeniu postulatu zadania pytan o kluczowe kwestie interesujgce wyborcéw
z koniecznoscig unikniecia pytan nierdznicujgcych wyborcéow. W praktyce tworze-
nie katalogu stwierdzen jest wiec dynamicznym procesem budowania kompromi-
su pomiedzy kierunkami wskazywanymi przez poszczegdlne opisane powyzej za-
sady (i opiniami zaangazowanych w proces 0séb)4. Wyzwanie to jest tym wieksze,
kiedy narzedzie jest tworzone we wspodtpracy z partnerami z innych krajow (tak
dziato sie w przypadku ,Latarnika Wyborczego” w 2009 i 2014 r. przy wyborach do
Parlamentu Europejskiego), kiedy wspdlne przedsiewziecie wymaga sformutowa-
nia stwierdzen, z ktérych wiekszos¢ przyjmuje podobne brzmienie.

Nalezy réwniez zauwazy¢, ze zastosowanie wszystkich zasad tworzenia
stwierdzen moze prowadzié¢ do sytuacji, w ktérej nawet na poziomie jednego kraju
sformutowanie stwierdzenia pasujgcego do konwencji ,Latarnika Wyborczego”
jest po prostu niemozliwe. Od lat twdrcy nawigatora mierzg sie ze sformutowa-
niem dotyczacym reformy stuzby zdrowia, ograniczenia stosowania tzw. umoéow

Smieciowych, mieszkalnictwa, czy bardziej ogdélnie — odptatnosci za ustugi publicz-

14 Na marginesie doda¢ nalezy, ze proces wyboru stwierdzen jest w przypadku , Latarnika
wyborczego” znacznie prostszy niz w przypadku holenderskiego ,StemWijzera” lub belgij-
skiego , Stemtestu”. W Polsce ostateczna decyzja o ksztatcie kwestionariusza podejmo-
wana jest juz przed wystaniem listy 20-25 stwierdzen do komitetéw wyborczych. Twércy
wspomnianych nawigatoréw w Holandii i Belgii rozsytajg do sztabow wyborczych liste
znacznie dtuzszg (liczacg nawet ok 200 stwierdzen), w ktérej kilkakrotnie powtarzajg sie
inaczej sformutowane stwierdzenia dotyczgce tych samych kwestii, dopiero po uzyskaniu
odpowiedzi od sztabdw eksperci wybierajg taki zestaw stwierdzen, ktory nie tylko obej-
muje wiekszos¢ najwazniejszych kwestii, ale rdwniez maksymalnie réznicuje kazdg pare
uczestniczacych w wyborach ugrupowan. Tak procedura umozliwia tez wyeliminowanie
pytan problematycznych, ktérych wczesniej nie udato sie wskaza¢ lub tych, ktére okazaty
sie nie rdoznicowaé komitetéw. Tworcy ,Latarnika wyborczego” nie stosujg takiego trybu
z dwéch powoddw: uzyskanie odpowiedzi na tak duzg liczbe stwierdzen bytoby znacznie
trudniejsze, procedura doboru stwierdzen staje sie wtedy mniej przejrzysta.
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ne i kwestie podatkowe. Kwestii sposobu uzdrowienia stuzby zdrowia nie da sie
zamkng¢ w jednym, prostym stwierdzeniu, ktére nie operowatoby dodatkowo
zargonem eksperckim, podobnie jest z postulatami wiekszego uregulowania rynku
pracy. Z kolei oparcie ,Latarnika” na deklaracjach pochodzacych wprost od polity-
kow sprawia, ze stwierdzenia dotyczace podwyzszenia podatkéw lub wprowadze-
nia czeSciowej odptatnosci za ustugi publiczne (edukacja wyzsza, stuzba zdrowia)
prawie nigdy nie uzyskujg odpowiedzi zgadzam sie.

Nawet przy zastosowaniu wszystkich opisanych powyzej zasad kompozycja
ankiety i sformutowanie poszczegdlnych stwierdzen pozostaje w gestii arbitral-
nych rozstrzygnieé zespotu CEO, twdrca ponosi w zwigzku z tym petng odpowie-
dzialnos¢ za ostateczny ksztatt wyborczego testu (choé trudno tutaj przecenié
wkfad wnoszony w proces przez samych ekspertéw konsultujgcych kwestionariusz
i proponujgcych wtasne stwierdzenia). Wynik niejednokrotnie spotyka sie z za-
strzezeniami lub wprost wyrazang krytyka uzytkownikéw, docierajg one do twor-
cOw narzedzia poprzez maile, a ostatnio rowniez poprzez profil ,Latarnika Wybor-
czego” w serwisach Facebook i Twitter. W tych uwagach przewazajg gtosy konte-
stujgce wybdr stwierdzen i zwracajgce uwage na brak istotnych zagadnien w pro-
ponowanych zestawieniu. Bywa, ze poszczegdlne stwierdzenia krytykowane sg
réowniez przez samych politykéw udzielajgcych (lub odmawiajacych udzielenia)
odpowiedzi na poszczegdlne pytania. Kandydaci najczesciej krytykujg stwierdzenia
jako zbytnio upraszczajgce ztozone polityczne kwestie (w 2015 r. sztab wyborczy
Bronistawa Komorowskiego m.in. tym argumentem uzasadniat odmowe udzielenia

odpowiedzi'®). Zdarzajg sie jednak ze strony politykdw takze stowa krytyki bardziej

15 po krytyce ze strony mediéw (juz po uruchomieniu aplikacji) sztab wyborczy Bronistawa
Komorowskiego przestat swoje odpowiedzi, tego samego dnia zostaty one opublikowane
w aplikacji, zastgpiono nimi odpowiedzi udzielone przez zespét CEO na podstawie pu-
blicznych wypowiedzi éwczesnego Prezydenta RP. Por. R. Grochal, Latarnik Wyborczy bez
prezydenta. Czy kandydat Platformy Obywatelskiej ma gdzies obywateli?, 24.04.2015,
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dosadnej, kiedy poszczegdlne stwierdzenia okreslane byty w mailach kierowanych
do zespotu CEO jako ,gtupie” lub ,idiotyczne”. Dochodzi do tego gtdwnie w sytua-
cji, w ktorej sposdéb sformutowania stwierdzenia nie pozwala na dobre odzwier-

ciedlenie pogladéw kandydata (por. stwierdzenie dotyczgce KRUS powyzej).

Dobdr komitetdw wyborczych

Wybdr komitetéw wyborczych, ktére zostang uwzglednione w aplikacji, stanowi
drugi po doborze stwierdzen czynnik zapewniajacy catej inicjatywie neutralnosé.
Twércy nawigatora muszg ujawni¢ przed uzytkownikami i konsekwentnie stoso-
wac zasady dopuszczenia partii lub kandydatéw do udziatu w przedsiewzieciu (in-
formacje na ten temat znajdujg sie na stronie internetowe;j , Latarnika Wyborcze-
go”). Problem ten ma rdézne znaczenie w zaleznosci od wyboréw, przed ktérymi
przygotowywana jest aplikacja. Najbardziej oczywiste jest rozwigzanie w przypad-
ku wyboréw prezydenckich — do udziatu w , Latarniku Wyborczym” zapraszani sg
wtedy wszyscy kandydaci. Tak wigczajgce podejscie trudne jest w realizacji
w przypadku krajowych wyboréw parlamentarnych oraz wyboréw do Parlamentu
Europejskiego. Z uwagi na stosunkowo czasochtonny proces przygotowania nawi-
gatorow twodrcy czesci z nich ograniczajg udziat w niej do komitetow, ktére
w okreslonym dniu zdobywajg w sondazach okreslony poziom poparcia, np. prze-
kraczajagcy 3%. Tworcy ,Latarnika Wyborczego” przyjeli inne zatozenie — do
2014 r. (wybory do Parlamentu Europejskiego) zapraszali do udziatu w projekcie
wszystkie komitety wyborcze, ktére zarejestrowaty swoje listy we wszystkich
okregach wyborczych. Stanowi to pewne wyzwanie organizacyjne, poniewaz ko-
mitety wyborcze majg czas na zgtoszenie list do Panstwowej Komisji Wyborczej do

40. dnia przed dniem wyboréw (mniejsze partie czesto do ostatniej chwili zbieraja

http://wyborcza.pl/1,76842,17807088,Latarnik Wyborczy bez prezydenta Czy kandyd
at Platformy.html, 6.10.2016.
16 Zob. artykut dr. hab. Wojciecha Gagatka w niniejszym numerze ,e-Politikonu”.
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podpisy, od ktorych zalezy ich start w skali ogélnopolskiej). Motywacjg dla przyje-
cia takiego rozwigzania przez twércow aplikacji byto unikniecie sytuacji, w ktorej
aplikacja wskazuje uzytkownikowi komitet, na ktéry nie moze w swoim okregu
oddaé gtosu.

Takie rozwigzanie spotykato sie z krytyka czesci uzytkownikéw , Latarnika
Wyborczego” i medidw?’, ktérzy zwracali uwage na nieobecno$¢ ich faworytow,
dotyczyto to najczesciej partii, ktdre planowaty startowanie we wszystkich okre-
gach, ale z réznych powoddéw nie udato im sie zarejestrowac list — Nowe] Prawicy
(w2011r.) oraz Partii Zielonych, Demokracji Bezposredniej i Samoobrony
(w2014 r.). W odpowiedzi na tg krytyke przy okazji wyboréw parlamentarnych
w 2015 r. po raz pierwszy zaproszono do udziatu wszystkie komitety wyborcze,
ktére zarejestrowaty sie w przynajmniej jednym okregu wyborczym (byto ich 17).
Przyjeto jednoczesnie zasade, ze w przypadku braku udzielenia odpowiedzi przez
komitet wyborczy zespdt CEO podejmie prébe uzupetnienia odpowiedzi tylko
w imieniu komitetéw startujgcych we wszystkich okregach (rozwigzanie to byto
uzasadnione pragmatycznie — ustalenie poglagdéw komitetow, ktore nie wystawity
kandydatéw w catej Polsce i byty de facto nieobecne w mediach, nie bytoby moz-
liwe). Z mozliwosci udziatu w projekcie skorzystaty wtedy 3 komitety (z 9, ktére nie
wystawity kandydatéw w catym kraju) — Nowa Prawica, Mniejszo$¢ Niemiecka
i Ruch Spoteczny RP. Jednoczesnie dodano w aplikacji funkcjonalnos¢ wyboru ko-
mitetow, ktére uzytkownik chce poréwnaé (kazdy moze wytgczy¢ z poréwnania

dowolny komitet).

Odpowiedzi komitetow wyborczych
Kodowanie stanowisk komitetéw wyborczych (partii, koalicji i kandydatéw) sta-

nowi kolejny istotny obszar metodologicznych rozstrzygnie¢, w ktérym wybor al-

171, Dudkiewicz, Latarnik nie dla wszystkich, ,Magazyn Kontakt” nr 107, 19.05.2014,
http://magazynkontakt.pl/latarnik-nie-dla-wszystkich.html, 6.10.2016.
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ternatywnych rozwigzan niesie ze sobg donioste konsekwencje. ,Latarnik Wybor-
czy” od poczatku swojego istnienia opiera sie na zasadzie samookreslenia komite-
téw wyborczych, oznacza to w praktyce, ze odpowiedzi zamieszczone w aplikacji
pochodzg bezposrednio od kandydatéw lub partii ubiegajgcych sie o gtosy wybor-
céw (ang. self-positining lub elite survey)'®. Zasada samookre$lenia byta stosowa-
na konsekwentnie jako jedyna metoda kodowania do wyboréw prezydenckich
w 2010 r., kiedy to dwéch czotowych kandydatéow uchylito sie odpowiedzi na zde-
cydowang wiekszo$¢ pytan (por. ponizej). W odpowiedzi na ten problem
od 2014 r. wprowadzono zasade modwiagcg, ze w przypadku braku odpowiedzi
od kandydatéw uzupetniajgcym zrédtem dla aplikacji mogg by¢ kodowane przez
zespot , Latarnika Wyborczego” oficjalne wypowiedzi kandydatow i lideréw partii.
Metoda ta byta jednak stosowana dotychczas tylko okazjonalnie, twércy ,Latarni-
ka” ktadg bowiem szczegdlny nacisk na pozyskanie odpowiedzi bezposrednio
od politykow.

Zdaniem tworcéw szereg argumentow przemawia za przyznaniem prymatu
zasadzie samookreslenia komitetdw wyborczych. Po pierwsze, bezposrednie
wskazania komitetéw sg dla uzytkownikdw bardziej wiarygodne, szczegdlnie dla
zwolennikéw konkretnych partii, ktérzy w aplikacji poszukujg potwierdzenia swo-
ich preferencji wyborczych. Na wiekszg wiarygodnos¢ takich danych zwracaja
uwage rowniez dziennikarze, ktérzy piszg o ,Latarniku”, poréwnujgc na tym tle
narzedzie z innymi obecnymi w Polsce nawigatorami. Przyjecie zatozenia o petnej
prawdomownosci komitetéw wyborczych w czasie kampanii wyborczej (i braku
kalkulacji politycznej w wypetnianiu narzedzia) wydaje sie oczywiscie naiwne
(por. ponizej), ale za uznaniem samookreslenia za gtéwng metode kodowania
przemawiajg réwniez inne argumenty. Taka metoda przede wszystkim czyni pro-
ces znacznie bardziej przejrzystym, nie zaktada bowiem kodowania przez nieujaw-

nionych przed uzytkownikami ekspertéw, ktére w szczegdlnych przypadkach moze

18 K. Gemenis, Estimating parties’..., s. 276.
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nie pokrywac sie z oficjalng linig programowg partii. Jak wskazano w pierwszej
czesci niniejszego rozdziatu, brak powszechnie akceptowanych regut tworzenia
aplikacji sprawia, ze przejrzystosc staje sie w tym wypadku wartoscig autoteliczna.
Po trzecie, metoda samookreslenia zacheca do (lub jak kto woli — wymusza) zaje-
cia przez komitet wyborczy jasnego stanowiska i pozwala je uzasadni¢, jesli komi-
tet zdecyduje sie na dodanie do swojej odpowiedzi komentarza. Jest to zjawisko
tym cenniejsze, ze w ostatnich latach (szczegdélnie w wyborach w 2010 i 2011 r.)
dwie gtéwne partie polityczne polaryzujgc opinie spoteczng w wybranych kwe-
stiach (tam gdzie byto to dla nich korzystne) unikaty jasnego okreslenia swoich
poglagdéw w innych kwestiach realizujac strategie pozyskania wyborcy centrowe-
go®®. Sytuacje, w ktdrej przedstawiciele gtéwnych sit politycznych zwodzg wybor-
cow, prébujac nie ujawnié swoich planéw czy poglagdéw, ocenié nalezy jako nieko-
rzystng z punku widzenia jakosci demokracji (ogranicza bowiem rozliczalnosé
sprawujacych witadze). Po czwarte, samookreslenia komitetéw wyborczych moga
byc (i byty) wykorzystywane w mediach, kiedy dziennikarze nawigzywali do odpo-
wiedzi opublikowanych w aplikacji i domagali sie od politykdw dodatkowych wyja-
$nieri?®. Po piate, jednoznaczne zakodowanie programu komitetéw wyborczych
moze by¢ zadaniem trudnym, jesli nie niemozliwym a rozstrzygniecia zespotu ba-
dawczego mogg wydawac sie kontrowersyjne. Trudnos¢ w kodowaniu stanowisk
komitetdw wyborczych ujawnia sie w przypadku partii mniejszych (ktére czesto sg
nieobecne w mediach) i startujgcych w wyborach ruchéw spotecznych, ktére nie

posiadajg jeszcze wykrystalizowanej linii programowej (np. ruch Pawta Kukiza

19 podobng strategie stosowali m.in. Jarostaw Kaczyriski i Bronistaw Komorowski w czasie
kampanii prezydenckiej w 2010 r. (por. ponizej).

20 przyktadowo, w 2015 r., przed wyborami prezydenckimi Janusz Palikot byt pytany
w wywiadzie o uzasadnienie swojej odpowiedzi nie mam zdania w odpowiedzi na stwier-
dzenie: Polska powinna dgzy¢ do zapewnienia stafej obecnosci znaczqcych sit NATO
na terenie naszego kraju; por.
http://www.polskieradio.pl/9/299/Artykul/1428110,Janusz-Palikot-Polska-za-duzo-
wydaje-na-modernizacje-armii, 22.04.2017.
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w wyborach parlamentarnych w 2015 r.), a w szczegdlnosci w przypadku mniej
znanych kandydatéw w wyborach prezydenckich (np. nieznanego szerzej Pawta
Tanajno lub wchodzacego na scene polityczng Pawta Kukiza startujgcych w wybo-
rach w 2015 r.). Wynik kodowania stanowisk partii moze okaza¢ sie kontrowersyj-
ny. Wojciech Gagatek przyznaje, ze w przypadku ,,euandi” (wybory do Parlamentu
Europejskiego w 2014 r.) stosujacego model mieszany (samookreslenie i kodowa-
nie ekspertéw) rdznice pojawity sie pomiedzy wszystkimi trzema kwestionariu-
szami, ktdre zostaty niezaleznie wypetnione przez ekspertow i przez sam komitet
wyborczy?l. Problem ten pojawia sie réwniez w przypadku , Barometru Wyborcze-
go”, ktéry metode kodowania przez ekspertow wykorzystat w wyborach parla-
mentarnych w 2015 r. Pytany przez ,Latarnika Wyborczego” o cofniecie reformy
emerytalnej z 2015 r., sztab wyborczy Kukiz’15 zgodzit sie z tym postulatem. Eks-
perci kodujacy ,Barometr wyborczy” uznali jednak, ze ruch Pawta Kukiza nie ma
w tej sprawie zdania. Metodologiczne problemy zwigzane z kodowaniem pozycji
partii w sposdb wyczerpujacy opisuje m.in. Kostas Gemenis??2.

Przyjecie zasady samookreslenia stawia przed zespotem przygotowujgcym
projekt szereg wyzwan, oznacza to koniecznos¢ skontaktowania sie ze wszystkimi
sztabami, skutecznego dotarcia do oséb decyzyjnych odpowiadajgcych za kampa-
nie komitetu lub kandydata oraz przekonania adresatdw prosby do odestania
w terminie wypetnionego kwestionariusza. Sam ten proces zastuguje na osobne
studium socjologiczne rzucajgce swiatto na sposéb funkcjonowania i stopien pro-
fesjonalizmu sztabéw wyborczych. Doswiadczenie ponad 10 lat pracy nad kolej-
nymi edycjami ,Latarnika Wyborczego” pokazuje, ze motywacja do wypetnienia
kwestionariusza spada wraz ze wzrostem popularnosci komitetu — dla mniejszych
graczy mozliwo$é promocji swojego programu w , Latarniku Wyborczym” wydaje

sie atrakcyjna, najwieksi czesto traktujg narzedzie z mniejszym zainteresowaniem.

2L Artykut dr. hab. Wojciecha Gagatka w niniejszym numerze , e-Politikonu”.
22 K, Gemenis, Estimating parties’..., s. 271 i nast.
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Przypadki odestania wypetnionego kwestionariusza w przewidzianym przez orga-
nizatoréw terminie stanowig raczej wyjatek od reguty méwiacej, ze sztaby przesy-
taja swoje deklaracje ze znacznym opdznieniem, czasem na kilkanascie godzin
przed uruchomieniem aplikacji (np. sztab wyborczy Kukiz’l5 w wyborach parla-
mentarnych w 2015 r. przestat swoje odpowiedzi w noc poprzedzajgcg urucho-
mienie aplikacji) lub juz po nim. Kluczowg role w pozyskaniu odpowiedzi od naj-
wiekszych sztabdw odgrywajg media. Dziennikarze ze wspétpracujacych redakgji
prasowych — partneréw medialnych ,Latarnika Wyborczego” wykorzystujg wtasne
kontakty w sztabach wyborczych, zachecajg do udziatu w przedsiewzieciu i ttuma-
czg z jakim negatywnym efektem wizerunkowym dla komitetu moze wigzac sie
odmowa udziatu w projekcie.

Przedstawiona powyzej w szczegoétach zasada samookreslenia komitetéw
wyborczych nie jest oczywiscie idealna. Przedstawione ponizej przyktady zwracaja
uwage na jej kluczowe wady: ryzyko opdznien, unikanie przez komitety jasnej de-
klaracji, zatajenie prawdziwych planéw komitetu, zréznicowanie interpretacji py-
tan, polityczne kalkulowanie w wypetnianiu kwestionariusza. Jak mozna sie zorien-
towacd analizujgc przyktady w ten sposéb ,,pogrywaja” z twdrcami ,Latarnika Wy-
borczego” przedstawiciele najwazniejszych komitetow wyborczych, ktérzy majg
Swiadomos¢, ze autorom narzedzia zalezy na pozyskaniu ich odpowiedzi.

Najprostszym problemem, z ktérym wigze sie jej zastosowanie jest nieode-
stanie wypetnionego kwestionariusza przez jeden ze sztabdow — z takag sytuacja
mieliSmy do czynienia w wypadku wyboréw prezydenckich w 2015 r., kiedy odpo-
wiedzi nie nadesfat sztab Bronistawa Komorowskiego. Jego ankieta zostata cze-
Sciowo uzupetniona przez zespot realizujgcy projekt i dopiero po interwencji me-
diow éwczesny prezydent przestat swoje odpowiedzi (po 2 dniach od uruchomie-
nia aplikacji).

Ze znacznie powazniejszym wyzwaniem zespof ,Latarnika Wyborczego”

spotkat sie w czasie przyspieszonych wyboréw prezydenckich w 2010 r. Gtéwni
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kandydaci — Jarostaw Kaczynski i Bronistaw Komorowski — zwlekali z udzieleniem
odpowiedzi na pytania, a po dodatkowym namysle w ogdle odmoéwili sformuto-
wania jednoznacznych odpowiedzi. Sytuacja ta byta o tyle specyficzna, ze oba
sztaby zdecydowaty sie doda¢ komentarze do wszystkich stwierdzen a swoje od-
powiedzi przestalty w odstepie okoto godziny (dwa tygodnie po wyznaczonym
przez organizatorow terminie). Uprawnione wydaje sie wiec przypuszczenie, ze byt
to efekt porozumienia dwdch sztabéw. W obu przypadkach komentarze w spra-
wach najbardziej kontrowersyjnych nie umozliwiaty jednoznacznego okreslenia
stanowisk kandydatéw. Jeden z dziennikarzy opisujacy te sprawe zauwazyt: dwaj
najwazniejsi (kandydaci na urzad prezydenta — przyp. JW) grajq z opinig publiczng
w durnia®3. Przyktadowo, stwierdzenie: Stosowanie metody zaptodnienia pozau-
strojowego in vitro powinno by¢ prawnie zakazane, Jarostaw Kaczynski skomen-
towat w sposdb nastepujacy: Szacunek dla zycia jest fundamentem panstwa i na-
szej kultury. Sprawa in vitro bez wqgtpienia musi zosta¢ w koricu uregulowana
prawnie. NaleZy jednak pamietac, Ze z metodq in vitro zwigzane jest wiele dylema-
tow etycznych. Dlatego dzis nalezy poczekac na szczegotowe zapisy, ktére powinny
powstac w parlamencie, w wyniku porozumienia spotecznego. Jednoczesnie wazne
jest, by w Polsce byt szybko wdrozony skuteczny, wieloptaszczyznowy program
leczenia bezptodnosci. Z kolei w komentarzu Bronistawa Komorowskiego czytamy:
Obecnie zaptodnienie metodq <<in vitro>> nie jest prawnie uregulowane. Uwazam,
ze nalezy wreszcie ureqgulowac te kwestie, jednak decyzje powinny by¢ poprzedzo-
ne szerokq debatq publiczng.

Organizatorzy nie przewidzieli takiej sytuacji i nie byli na nig przygotowani
— nie informowano wczesniej sztabdéw wyborczych, ze twoércy narzedzia moga
wskaza¢ odpowiedzi w ich imieniu na podstawie nadestanych materiatdw (zasada

ta zostata wprowadzona dopiero w 2014 r.). Ostatecznie CEO zdecydowato sie na

2 p, Pacewicz, Komorowski jak Kaczynski, ,Gazeta Wyborcza”, 11.04.2015,
http://wyborcza.pl/1,76842,7999852,Komorowski _jak Kaczynski.html, 22.04.2017.
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umieszczenie w aplikacji odpowiedzi w formie przestanej przez sztaby, co ograni-
czato uzyteczno$¢ mechanizmu pordwnywania kandydatéw i w sposéb bezpo-
Sredni przetozyto sie na zmniejszenie atrakcyjnosci narzedzia (w 2010 r. zareje-
strowano tylko 72 000 unikalnych uzytkownikéw, przy ponad 340 000 rok pdzniej).

Kolejny problem — zatajenie przed wyborcami planéw komitetéw — pojawit
sie rok pdzniej, wtedy to idgca po ponowne zwyciestwo wyborcze Platforma Oby-
watelska, na pytanie dotyczace reformy emerytalnej — Nalezy jak najszybciej
zrownac wiek emerytalny kobiet i mezczyzn na poziomie 65 lat lub wiecej, udzielita
odpowiedzi — nie zgadzam sie i opatrzyta jg wyjasniajgcym komentarzem: Wazne
jest tworzenie warunkow dla dtuzszej aktywnosci zawodowej, a nie wymuszanie
tej istotnej zmiany w formie ustawy. Zyjemy coraz dtuzej, wiec przedtuzenie ak-
tywnosci zawodowej stanie sie z czasem naturalne. Pomimo tej deklaracji, juz
w maju 2012 r., parlament przyjat ustawe zréwnujaca i podwyzszajgcg wiek eme-
rytalny dla kobiet i mezczyzn do 67 roku zycia. Byt to jedyny tak wyrazny (i praw-
dopodobnie swiadomy) przyktad wprowadzenia uzytkownikéw , Latarnika Wybor-
czego” w btad, niestety przyjete przez twdrcéw zasady nie zabezpieczajg uzytkow-
nikdw przed ich powtdrzeniem.

Wyzwaniem jest tez sytuacja, w ktérej partie wykorzystujg brak precyzji
konkretnego stwierdzenia i interpretujg je dowolnie, zaleznie od wtasnej kalkulacji
politycznej. Najbardziej jaskrawym przyktadem takiej sytuacji byto stwierdzenie
dotyczace uchodzcdw, ktére znalazto sie w ,Latarniku” przed wyborami parlamen-
tarnymi w 2015 r. — Polska powinna dgzy¢ do maksymalnego ograniczenia liczby

przyjmowanych w kraju uchodzcéw?*. Jak sie okazato, stwierdzenie to w zmienio-

24 Kwestia uchodzcéw okazata sie jednym z istotniejszych zagadnier kampanii wyborczej,
jednoczesnie na poziomie europejskim sprawa rozwijata sie bardzo dynamicznie, z tygo-
dnia na tydzien pojawiaty sie nowe propozycje rozwigzania kryzysu formutowane przez
Komisje Europejskg, na ktore reagowali na biezgco polscy politycy. W potowie wrzesnia,
kiedy zakoriczono prace nad formularzem ze stwierdzeniami do ,Latarnika Wyborczego”
i rozestano go do komitetdw wyborczych zaproponowane stwierdzenie zostato przez ze-
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nej sytuacji (por. przypis) pozostawito komitetom wyborczym zbyt duze pole do
interpretacji, zaréowno Prawo i Sprawiedliwos¢, jak i Platforma Obywatelska od-
powiedziaty na to stwierdzenie twierdzgco. Dodane komentarze zdradzajg jednak,
Ze obie partie majg na mysli inne rozwigzania. PiS w swoim komentarzu wypowie-
dziat sie przeciw porozumieniu zawartemu w miedzyczasie na szczeblu unijnym:
Rzqd PO-PSL nie powinien podejmowac takiej decyzji pod wptywem nacisku silniej-
szych panstw i bez wyraZznej woli polskiego spoteczeristwa. Tymczasem rzqd PO-
PSL podjgt sie zobowiqzania, ktére ma charakter dtugofalowy i ktérego konse-
kwencji nie znamy, w tym konsekwencji z obszaru bezpieczeristwa. Zarazem, rzqd
E. Kopacz zagtosowat za fatalnym automatyzmem narzucania liczby uchodzcow
w nastepnych miesigcach i latach. Z kolei PO uznata, ze zawarty kompromis jest
realizacjg dazenia do maksymalnego ograniczenia liczby uchodzcéw przyjetych
w Polsce: Solidarnos¢ europejska w obszarze migracji musi by¢ odpowiedzialna,
oparta o suwerenne decyzje panstw cztonkowskich, uwzgledniajqgce realne mozli-
wosci poszczegdlnych krajow i bezpieczeristwo ich obywateli. Unia Europejska mu-
si zmierzy¢ sie z problemem niespotykanej presji migracyjnej. W zwigzku ze stop-
niowo zmieniajagcym sie nastawieniem Polakéw do przyjecie uchodzcéw mozna
domniemywaé, ze sztabowi PO zalezato na wskazaniu w tym stwierdzeniu odpo-
wiedzi zgadzam sie, choé¢ wiele srodowisk, zwtaszcza prawicowych, uznato to

za nadinterpretacje?°.

spot tworcéw , Latarnika wyborczego” za najlepsze, dawato bowiem szanse na sprawdze-
nie generalnych intencji komitetéw wyborczych, a jednoczesnie mato prawdopodobne
wydawato sie, e straci swojg aktualnos¢ do dnia wybordw (40 dni pdzniej). W czasie po-
miedzy rozestanie kwestionariusza, a momentem jego wypetnienia przez komitety wybor-
cze sytuacja ulegta jednak zmianie, na kolejnym unijnym szczycie przyjete zostaty (zaak-
ceptowane przez éwczesny polski rzad) propozycje Komisji Europejskiej dotyczace pro-
gramu relokacji uchodzcéw pomiedzy krajami UE.

%5 ). Woéjcik, Latarnik wyborczy $ciemnia w sprawie uchod?céw, 19.10.2015,
https://euroislam.pl/latarnik-wyborczy-sciemnia-w-sprawie-uchodzcow/ oraz
http://wolnemedia.net/latarnik-wyborczy-sciemnia-ws-uchodzcow/, 6.10.2016.

36


https://euroislam.pl/latarnik-wyborczy-sciemnia-w-sprawie-uchodzcow/
http://wolnemedia.net/latarnik-wyborczy-sciemnia-ws-uchodzcow/

,Latarnik Wyborczy”

Przyktadem politycznej kalkulacji i kluczenia jest réwniez odpowiedz udzie-
lona przez Prawo i Sprawiedliwo$é¢ (takze wybory parlamentarne w 2015 r.)
na pytanie o ustawe aborcyjng. Stwierdzenie brzmiato: Ustawa aborcyjna powinna
by¢ bardziej restrykcyjna. Sztab wyborczy PiS dodat do stwierdzenia komentarz:
Opowiadamy sie, aby w tej kwestii przestrzega¢ polskiego prawa, zgodnie z kto-
rym kazde Zycie od poczecia, az do smierci jest poddane ochronie, ale odmowit
udzielenia odpowiedzi. Pierwsza czes¢ komentarza sugeruje, ze PiS nie propono-
wat zmian prawnych w tym obszarze (to stawiatoby te partie w jednym szeregu
PO, PSL, Zjednoczong Lewicy, Razem i Nowoczesng), druga cze$¢ komentarza za-
wiera jednak postulat petnej ochrony Zycia od poczecia do naturalnej Smierci, cho¢
obowigzujgca ustawa aborcyjna takiego prawa nie gwarantuje (o czym wypetnia-
jacy kwestionariusz politycy PiS z pewnoscig wiedzieli). Mimo ponaglen ze strony
zespotu , Latarnika Wyborczego” sztab PiS nie uzupetnit odpowiedzi. Wydaje sie
wiec, ze mozna ten przypadek uznaé, za kolejny przyktad préb unikniecia jasnej
deklaracji, a jednoczesnie polityczng kalkulacje (PiS nie chciat znalez¢ sie po tej
samej stronie, po ktérej znalazty sie partie, ktore krytykowat, a jednoczesnie nie
chciat zraza¢ bardziej liberalnych i centrowych wyborcéw postulatem zaostrzenia

ustawy aborcyjnej).

Metoda okreslenia stopnia zbieZznosci

Wybdr metody okreslenia stopnia zgodnosci pomiedzy odpowiedziami uzytkowni-
ka a wskazaniami partii politycznej lub kandydata, to kolejny obszar istotnych me-
todologicznych rozstrzygnieé, ktére podjaé muszg twércy nawigatoréow. Louwerse
i Rosema wyrdzniajg cztery grupy sposobdéw obliczania zbieznosci: (a) obliczanie
odsetka pytan, w ktdrych odpowiedzi kandydata i uzytkownika pokrywajg sie
(np. ,Latarnik Wyborczy” i ostatnie edycje holenderskiego ,Stemwijzer’a”);
(b) tworzenie jednowymiarowej skali np. lewica-prawica i pozycjonowanie na niej

uzytkownikow oraz partii (np. pierwsze edycja ,StemWijzera”); (c) tworzenie skali
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dwuwymiarowej (np. ,EU Profiler”); (d) tworzenie skali wielowymiarowej
(np. szwajcarski ,SmartVote”)?®,

Louwerse i Rosema zwracajg uwage, ze cho¢ pierwsza metoda obliczenia
stopnia zgodnosci nie odwotuje sie wprost do zadnego modelu przestrzennego?’
to w praktyce mozna uzna¢ jg za model wielowymiarowy, w ktérym kazde stwier-
dzenie reprezentuje osobny wymiar?®, Metoda stosowana przez polskiego ,Latar-
nika Wyborczego” inspirowana jest dorobkiem ,StemWijzera”, cho¢ nie pokrywa
sie znim w petni. Od 2006 roku holenderski nawigator na ekranie z wynikami
wskazuje jedynie procentowy udziat odpowiedzi, w ktdérych uzytkownik udzielit
doktadnie takg samga odpowiedz, jak komitet wyborczy. Algorytm wykorzystywany

do obliczer w przypadku , Latarnika Wyborczego” prezentuje Tabela nr 1.

Tabela 1. Algorytm obliczeniowy wykorzystywany w ,Latarniku Wyborczym” przed wyborami
parlamentarnymi w 2015 r.

Odpowiedz Odpowiedz Punktacja
komitetu uzytkownika
Tak 2
Nie
Tak
Nie mam
zdania
Tak 0
) Nie
Nie Nie mam 1
zdania
Tak 1
. . Nie 1
Nie mam zdania
Nie mam 1
zdania

Zrédto: Centrum Edukacji Obywatelskiej.

% T. Louwerse, M. Rosema, The Design Effects of Voting Advice Applications: Comparing
Methods of Calculating Matches, , Acta Politica” vol. 49 (3), s. 292.
275, Otjes, T. Louwerse, Spatial Models in Voting Advice Applications, ,Electoral Studies”
vol. 36/2014, s. 263-71.
28 Tamze, s. 289.
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W przypadku udzielenia takich samych odpowiedzi przez uzytkownika
i kandydata, algorytm przydziela dwa punkty, w przypadku udzielenia odpowiedzi
rozbieznych przydziela zero punktéw. Jesli uzytkownik lub kandydat wskaze od-
powiedz nie mam zdania, algorytm zawsze przydzieli jeden punkt (nawet jesli obie
strony wybraty odpowiedZ nie mam zdania). Jednoczesnie, jesli uzytkownik ozna-
czy stwierdzenie jako bardzo wazne, algorytm pomnozy punktacje za dane pytanie
dwukrotnie (do 0, 2 lub 4 punktdéw) i jednoczesnie zwiekszy pule mozliwych punk-
téw (np. oznaczanie wszystkich 20 pytan jako bardzo waznych spowoduje, ze su-
ma mozliwych punktéw zgodnosci wynositaby 80 punktéw). Analogicznie ozna-
czenie stwierdzenia jako mniej waznego dzieli punktacje za dane pytanie dwu-
krotnie (do 0, 0,5 lub 1) i jednoczesnie zmniejsza pule mozliwych punktéow za caty
test.

Opisany powyzej model zostat wybrany z uwagi na swojg prostote i tatwosé
jego zakomunikowania uzytkownikom (sposéb obliczania wyniku opisany jest
w materiatach przesytanych do komitetéw wyborczych zapraszanych do udziatu
w projekcie oraz w dziale FAQ na stronie ,Latarnika Wyborczego”). Ta prostota
dobrze koresponduje rowniez z grupg docelowg nawigatora (narzedzie tworzone
jest w pierwszej kolejnosci dla uzytkownikdw niezainteresowanych na co dzien
polityka, dla ktérych jego prostota jest istotng zaletg). Argumentem przemawiaja-
cym za wykorzystaniem takiej metody obliczen jest rowniez jej przejrzystosé,
a w sytuacji, w ktérej nadal nie ma jednoznacznych wskazan, jak najlepiej oblicza¢
sposdb zbieznosci pogladdw uzytkownika i komitetu wyborczego?®, transparent-

nos¢ wiasnie wydaje sie konieczna.

2 Louwerse i Rosema potwierdzili w swoim badaniu, ze sposéb obliczania zgodnosci po-
miedzy uzytkownikiem a komitetem wyborczym ma istotny wptyw na wynik, zaréwno na
poziomie jednostkowym (wskazanie najblizszej uzytkownikowi partii), jak i zagregowanym
(czestotliwos¢ wskazywania poszczegdlnych partii jako najblizszych). Por. tamze, s. 303-
306.
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Gtéwna rdznica pomiedzy polskim ,Latarnikiem Wyborczym” a holender-
skim ,StemWijzer'em” polega na innej ocenie konsekwencji sytuacji, w ktorej
uzytkownik lub komitet wyborczy wybierajg opcje nie mam zdania. Polskie narze-
dzie przyznaje wtedy uzytkownikowi 1 punkt, a holenderskie zero3°. Przyjecie tego
rozstrzygniecia polscy autorzy uzasadniajg odwotujac sie do przyktaddw. Inaczej
nalezatoby ich zdaniem osadzi¢ dwie sytuacje. W sytuacji A komitet wyborczy
opowiada sie za zaostrzeniem ustawy aborcyjnej, a uzytkownik nie zgada sie z ta-
kim postulatem. W sytuacji B komitet wyborczy rowniez opowiada sie za zaostrze-
niem ustawy, ale uzytkownik wskazuje, ze nie ma w tej sprawie zdania. Interpreta-
cja sytuacji A nie jest problematyczna — sprzecznos¢ pogladdw w jasny sposéb
wskazuje, ze algorytm nie powinien w tej sytuacji przyzna¢ punktéw wskazujgcych
na bliskos¢ komitetu wyborczego i uzytkownika. Interpretacja sytuacji B jest trud-
niejsza — odpowiedz nie mam zdania nie méwi bowiem o uzytkowniku wiele. Ja-
sne jest jednak, ze stanowiska obu stron w tym przypadku nie sg przeciwstawne.
Cho¢ nie oznacza to bynajmniej zgodnosci pogladdow, to jednak powinno znalezé
odzwierciedlenie w punktacji tworzonej przez algorytm.

Szczegdlny przypadek to sytuacja, w ktdrej komitet wyborczy i uzytkownik
wskazujg odpowiedZ nie mam zdania — na podstawowym poziomie oznacza to
zgodnos¢ deklaracji. Mimo tego réwniez w tym wypadku algorytm , Latarnika Wy-
borczego” przyzna tylko jeden punkt — wynika to z uznania, ze btedem bytoby
zrownywanie przez algorytm sytuacji, w ktérej komitet wyborczy i uzytkownik
wyraznie popierajg konkretny postulat i sytuacji, w ktorej komitet nie przedstawia
jasnej opinii. Pozytywnym skutkiem ubocznym przyjecia algorytmu, ktéry obniza
punktacje w przypadku udzielenia przez komitet odpowiedzi nie mam zdania jest
zachecenie uczestniczgcych w projekcie politykédw do zajecia bardziej wyraznego
stanowiska (opis algorytmu wraz ze wskazaniem mozliwych negatywnych konse-

kwencji czestego wskazywania odpowiedzi nie mam zdania znajduje sie w mate-

30 Autorzy Stemwizjer’a stosowali te samg metode miedzy 1998 a 2006 r.
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riatach przesytanych komitetom wyborczym razem z zaproszeniem do udziatu

w projekcie).

Trafnos¢ pomiaru jako kryterium rozstrzygania dylematdw metodologicznych
Powyzsze rozwazania pokazujg jasno, ze rozstrzygniecie metodologicznych dyle-
matow w procesie tworzenia nawigatorow wyborczych nie jest zadaniem fatwym.
W kazdym z czterech opisanych powyzej obszarow mozna wybrac sposréd przy-
najmniej dwdch (a czesto znacznie wiekszej liczby) rozwigzan. Oznacza to, ze moz-
liwe jest przygotowanie kilkunastu lub nawet kilkudziesieciu wersji nawigatorow
wyborczych, z ktérych prawdopodobnie wiele dawatoby uzytkownikom rozbiezne
wskazowki dotyczgce zbieznosci ich pogladéw z deklaracjami programowymi kon-
kretnych komitetéw wyborczych.

Zadanie stojgce przed tworcami nawigatorow wyborczych bytoby znacznie
tatwiejsze, gdyby mozliwe byto ustalenie jednej miary trafnosci pomiaru zbiezno-
$ci pogladéw pomiedzy uzytkownikami narzedzi a deklaracjami programowymi
komitetédw. Trafnos$¢ zgodnie z socjologiczng definicjg3! nalezy tutaj rozumieé jako
zakres, w jakim wynik testu wyborczego rozwigzywanego przez uzytkownika
(w tym sita wskazan na poszczegdlne komitety) adekwatnie odzwierciedla stopien
zgodnosci jego pogladdéw z deklaracjami programowymi kandydatéw lub partii
politycznych.

Powszechnie uznana miara trafnos$ci pomiaru zbieznosci pogladdw pozwo-
litaby tworcom takich narzedzi na przetestowanie wszystkich alternatywnych roz-
wigzan i wybér tego, ktére gwarantowatoby najwyzszg trafno$é. Zdefiniowanie
kryterium oceny trafnosci pomiaru jest jednak zadaniem trudnym, jesli w ogdle
mozliwym. Mozna mysleé o kilku podobnych wskaznikach, zaden z nich nie wydaje

sie jednak zadowalajacy.

31 por. E. Babbie, Podstawy badari spotecznych, Warszawa 2009, s. 170.
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Pierwszym, intuicyjnym tropem badawczym jest odwotanie sie do decyzji
wyborczych uzytkownika. Zgodnie z tym podejsciem o trafnym pomiarze mozna
bytoby méwic¢ wtedy, kiedy uzytkownik z przekonaniem zagtosuje na komitet wy-
borczy, ktéry zostat mu wskazany przez nawigator wyborczy. Zastosowanie tego
wskaznika mozliwe jest jednak jedynie w wypadku oséb, ktére zagtosujg w wybo-
rach i zechcg podzieli¢ sie informacjg o tym, na kogo zagtosowali. Co wiecej, uzna-
nie tej miary wymaga przyjecia zatozenia, ze jedynym kryterium decydujgcym
o oddaniu gtosu przez wyborce jest postrzegana zbiezno$é jego opinii z progra-
mem komitetdéw partyjnych, jego przyjecie nie jest jednak uprawnione z uwagi na
to, co dzieki badaniom politologicznym wiadomo o zachowaniach wyborczych32.

Drugim tropem badawczym mogtoby by¢ odwotanie sie do subiektywnej
oceny — deklaracji uzytkownika. W tej sytuacji o trafnym pomiarze mozna bytoby
mowi¢ wtedy, kiedy narzedzie wskaze uzytkownikowi komitet wyborczy, ktéry on
sam uznaje za najblizszy programowo. Taki wskaznik jest tatwiejszy do zbadania
(odpowiednie pytania dotyczgce zbieznosci pogladéw uzytkownika z deklaracjami
programowymi komitetéw wyborczych mozna zada¢ uzytkownikowi bezposrednio
przed wypetnieniem testu za posrednictwem samej aplikacji). Zastosowanie tej
miary kaze jednak przyja¢ dwa istotna zatozenia. Po pierwsze, ze uzytkownik po-
siada sprecyzowane preferencje programowe (a 36,7% oséb korzystajgcych z na-
rzedzia deklaruje, ze przed skorzystaniem z , Latarnika” nie wiedziato, na kogo gto-
sowac; por. ponizej). Po drugie, nalezatoby zatozy¢, ze uzytkownik jest w stanie

przeprowadzi¢ samodzielnie poréwnanie analogiczne, do tego ktére przeprowa-

32 Przyjecie zatozenia, zgodnie z ktérym gtosowanie na dany komitet wyborczy jest zalezne
jedynie od stopnia zbieznos$ci programéw wyborczych z opiniami gtosujgcego bytoby
zgodne z paradygmatem racjonalnego wyboru i teoriag ekonomiczng teorig demokracji
Anthony’ego Downsa (por. A. Downs, An Economic Theory of Democracy, Nowy Jork 1957
oraz G. Sartori, Parties and Party Systems. A Framework for Analysis, Colchester 2005).
Perspektywa ta ignoruje jednak szereg zaburzen racjonalnosci indywidualnego wyborcy,
ktére zostaty opisane w badaniach z zakresu psychologii spotecznej (por. K. Skarzynska,
Cztowiek a polityka. Zarys psychologii politycznej, Warszawa 2011).
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dza algorytm nawigatora wyborczego. Réwniez to zatozenie nalezy uznac za zbyt
optymistyczne, jesli pod uwage wezmie sie niski poziom tzw. politycznego wyrafi-
nowania wyborow?3 oraz bardzo matg wiedze polityczng polskich wyborcéw34,
Jeszcze trudniejsza jest ocena trafnosci pomiaru zbieznosci pogladéw po-
miedzy uzytkownikami narzedzi a deklaracjami programowymi komitetéw w przy-
padku obywateli, ktorzy nie posiadajg jasno okreslonych preferencji wyborczych
(ponad 36,7% korzystajacych z ,Latarnika”), a zgodnie z zatozeniami twoércéw na-
rzedzia, to dla nich przede wszystkim tworzony jest nawigator. W przypadku tej
grupy nie ma na razie sprawdzonych rozwigzan, ani nawet tropdw badawczych,
ktére mozna bytoby podda¢ badaniom eksploracyjnym. Konieczna jest w tym ob-
szarze blizsza wspétpraca twoércéw nawigatoréw wyborczych z politologami spe-
cjalizujgcymi sie w badaniu preferencji politycznych, zachowan wyborczych oraz

ich psychospotecznych determinant.

Préba oceny skutecznosci narzedzia

,Latarnik Wyborczy” jako projekt spoteczny podlega ocenie, ktérej podstawg s3
nie tylko standardy i dobre praktyki tworzenia podobnych narzedzi, ale réwniez
(a nawet przede wszystkim) ewaluacji, odnoszacej sie do celéw zdefiniowanych
przez autoréw nawigatora, na poczatku procesu jego tworzenia. Jak wczesniej
wskazano, celem ,Latarnika” jest utatwienie wyborcom podejmowania swiado-
mych decyzji wyborczych. Ocena skutecznosci narzedzia polega zatem na udziele-
niu odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu ,Latarnik Wyborczy” ufatwia wybor-
com podejmowanie $wiadomych decyzji lub jakiej czesci swoich uzytkownikdéw

,Latarnik” pomaga w podjeciu decyzji, na kogo gtosowac.

33 Por. K. Korzeniowski, Psychospotfeczne uwarunkowania zachowari wyborczych, [w:]
K. Skarzynska (red.) ,Psychologia polityczna”, Poznan 1999, s. 206 i nast.
3 M. Czeénik, A. Kwiatkowska, R. Markowski, Miedzy nami ignorantami, [w:] ,Polityka”
nr 18/2016.
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Proba udzielenia odpowiedzi na to pytanie zostata podjeta na podstawie
danych zebranych za posrednictwem ankiety internetowej wyswietlanej uzytkow-
nikom ,Latarnika Wyborczego” w 2014 r. Sktadajgca sie z 7 pytan ankieta byta wy-
Swietlana co dziesigtemu uzytkownikowi ,Latarnika Wyborczego”, doktadnie
10 sekund po wyswietleniu ekranu z wynikami testu. W czasie trwania akcji
w 2014 roku, ankieta zostata pokazana 19 980, wypetnito jg 6 990 respondentéw
(zwrot wynidst 34,9%). W ankiecie znalazty sie m.in. pytania o wiek, miejsce za-
mieszkania, wyksztatcenie, zainteresowanie politykg oraz powody skorzystania
z nawigatora.

Ocenie skutecznosci stuzyty odpowiedzi respondentdw na dwa pytania:
W jakim stopniu przed skorzystaniem z <<Latarnika Wyborczego>> wiedziates/tas,
na kogo gtosowac? oraz W jakim stopniu teraz wiesz, na kogo zagtosowac?.
Do obu z nich dodano te samg czteroelementowg skale odpowiedzi (z dopasowa-
nym czasem przesztym lub terazniejszym): zupetnie nie wiem, raczej nie wiem,
raczej wiem, zdecydowanie wiem.

Cho¢ porédwnanie odpowiedzi respondentdw na te pytania rzuca Swiatto na
stopien, w jakim narzedzie utatwia Swiadome gtosowanie, nalezy zastrzec, ze jest
to miara dalece niedoskonata. Po pierwsze, poznajemy jedynie subiektywne dekla-
racje uzytkownika. Po drugie, oba pytania zostaty zadane juz po rozwigzaniu testu,
a to oznacza, ze informacja o stanie sprzed rozwigzania testu jest mniej wiarygod-
na.

Po trzecie, zastosowana skala pomiaru (zupetnie nie wiem, raczej nie
wiem, raczej wiem, zdecydowanie wiem) nie pozwala na uchwycenie pozytywne-
go wptywu nawigatora, w przypadku oséb, ktére deklarujg, ze zdecydowanie wie-
dziaty, na kogo gtosowac przed skorzystaniem z narzedzia (jedyng mozliwoscig
pokazania wptywu ,Latarnika” na te osoby jest sytuacja, gdy ich pewnos¢ spada,

a jest to dos¢ rzadkie zjawisko). O istotnosci tej wady swiadczy fakt, ze 28,7% uzyt-
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kownikéw wybrato taka wifasnie odpowiedz (dla ponad % uzytkownikéw ocena
wptywu jest skrajnie trudna).

Wykres 1. pokazuje, ze przed skorzystaniem z narzedzia wiekszo$¢ uzyt-
kownikdéw (63,3%) raczej wiedziata (34,6%) lub zdecydowanie wiedziata (28,7%) na
kogo gtosowac. Co piagty uzytkownik zupetnie nie wiedziat, na kogo zagtosowad

(20,5%), a 16,2% raczej nie wiedziato.

Wykres 1. Poréwnanie odpowiedzi na pytania W jakim stopniu przed skorzystaniem z <<Latarni-
ka Wyborczego>> wiedziates/tas na kogo gfosowac? oraz W jakim stopniu teraz wiesz na kogo
zagtosowac?.

W jakim stopniu wiedziatas/te$ na kogo gtosowa¢é?
(przed i po)

45,0%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

M przed

Hpo

zupetnie nie wiem raczej nie wiem raczej wiem zdecydowanie
wiem

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Wykres 2 pokazuje uproszczong miare wptywu narzedzia. W tym przypad-
ku wptyw jest definiowany jako zmiana (zwiekszenie lub zmniejszenie) stopnia
przekonania, ze uzytkownik wie, na kogo gtosowac. Przy tej definicji wptywu (ma-
jac w pamieci niedoskonatosci tej miary) mozna powiedzieé, ze narzedzie wywarto
wptyw na 40,8% uzytkownikéw, w tym dla 30,6% respondentéw pordwnanie wy-
kazuje, ze po skorzystaniu z narzedzia, w wiekszym stopniu wiedzg na kogo gtoso-

waé, a w przypadku 10,2% ich pewnos¢ zmalata. Przyjeto tutaj zatozenie, ze spa-
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dek zanotowany w ostatniej grupie (10,2% uzytkownikéw) pokazuje, ze poréwna-
nie wiasnych przekonan ze stanowiskami komitetéw wyborczych uczynito wybor-

ce bardziej sceptycznym wobec komitetu, ktéry wczesniej chciat poprzeé.

Wykres 2. Wptyw narzedzia na uczestnikéw (uproszczona miara).

Wptyw narzedzia

70,00%

60,00% >9,20%
) (s]

50,00%

40,80%

40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,00%

brak wptywu wptyw

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Wykres 3 pokazuje skuteczno$é narzedzia (mierzong jako odsetek osdb,
ktore deklarowaty, ze po rozwigzaniu testu sita ich preferencji wyborczych zmieni-
ta sie) w podziale wg sity preferencji poczatkowych. Skuteczno$é narzedzia jest
najwyzsza w grupie oséb, ktére przed skorzystaniem z niego zupetnie (74,8%) lub
raczej (62,3%) nie wiedziaty na kogo gtosowac.

Wptyw narzedzia znaczgco spada w grupie oséb, ktére deklaruja, ze przed
skorzystaniem z narzedzia raczej wiedziaty, na kogo gtosowaé, udato sie go zdia-
gnozowalé w przypadku 33,7% respondentéw z tej grupy. W tym 18,1% tej grupy
deklaruje, ze po skorzystaniu z , Latarnika Wyborczego” w wiekszym stopniu wie-
dza na kogo gtosowac, a w przypadku 15,6 % sita ich preferencji wyborczych

zmniejsza sie. Wptyw (w tym wypadku jedynie spadek sity preferencji wyborczych)
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jest najnizszy (12,9%) w grupie oséb, ktore zdecydowanie wiedziaty na kogo gto-

sowac.

Wykres 3. Wptyw narzedzia (zmiana sity przekonan) wg sity przekonan poczatkowych.

Zmiana sity preferencji wyborczych w podziale na
grupy wg poczatkowych deklaracji

100% -

90% -

80% -

70% -

60% -

50% ® brak zmiany

M spadek

40% -
B wzrost

30% -

20% -

10% -

0% -
zupetnie nie raczej nie raczej zdecydowanie
wiedziatem wiedziatem wiedziatem wiedziatem

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Wptyw narzedzia na respondentdow zalezny byt réwniez od deklarowanego
przez nich zainteresowania politykg. W pytaniu o zainteresowania polityczne re-
spondenci mogli wybraé jedng z czterech odpowiedzi: w ogdle sie nie interesuje,
raczej sie nie interesuje, raczej sie interesuje, bardzo sie interesuje. Na wykresie 4
wida¢, ze 63,6% respondentéw deklaruje, ze bardzo (18,2%) lub raczej (45,4%)
interesuje sie polityka; tylko 7,9% uzytkownikéw w ogdle nie interesuje sie polity-

ka, a 28,4% deklaruje, ze raczej sie nig nie interesuje.
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Wykres 4. Deklaracje respondentéw dotyczgce zainteresowania polityka.

Zainteresowanie polityka wsrod
uzytkownikow

B w ogole sie nie interesuje
M raczej sie nie interesuje
I raczej sie interesuje

M bardzo sie interesuje

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Jak widaé na wykresie 5, w grupie oséb, ktdra deklaruje zupetny brak zain-
teresowania politykg wptyw narzedzia jest najwiekszy, zmiane deklaruje 63,5%
uzytkownikdow. W grupie oséb raczej nie zainteresowanych politykg wptyw narze-
dzia jest mniejszy, ale nadal przekracza 50% (zmiane zdiagnozowano w przypadku
53,8% respondentéw). Skutecznos¢ zmniejsza sie znacznie w grupie raczej zainte-
resowanych politykg (zmiana u 36,9% respondentow) i dalej spada wsrdd bardzo

zainteresowanych (zmiana u 20,3% odpowiadajgcych).
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Wykres 5. Wptyw narzedzia (zmiana sity przekonan) w zaleznosci od deklarowanego zaintereso-
wania polityka.

Zmiana sity preferencji wyborczych w
podziale na grupy wg deklarowanego
zainteresowania polityka

100,0%
. 11,8%
20,0% 24,9%
80,0% 44,6%
70,0% 56,1%
60,0%
50.0% zwiekszenie
40,0% B zmniejszenie
30,0% B brak wptywu
20,0%
10,0%
0,0% T T T 1
bardzo sie raczej sie raczej sie nie w ogodle sie nie
interesuje interesuje interesuje interesuje

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Centrum Edukacji Obywatelskiej.

Jak wskazano powyzej, jednoznaczna ocena skutecznosci narzedzia, czyli
jego wptywu na utatwianie uzytkownikom podjecia decyzji, na kogo gtosowad, jest
utrudniona z uwagi na niedoskonatosci badania ankietowego. Zaprezentowane
powyzej dane (wptyw wykorzystania narzedzia na site preferencji nieco ponad
40% respondentéw) pozwalajg wystawi¢ mu raczej pozytywng ocene. Szczegdlnie
jesli uwzgledni sie fakt, ze wptyw narzedzia rosnie w grupach, ktdre dla twércéw
projektu sg szczegdlnie istotne, tj. oséb nie majagcych w momencie siegania po
narzedzie sprecyzowanych preferencji wyborczych oraz w niewielkim stopniu zain-
teresowanych lub w ogdle niezainteresowanych polityka. Na podstawie tych da-
nych mozna réwniez sformutowaé¢ rekomendacje méwigca, ze sposobem maksy-

malizacji pozytywnych efektdw narzedzia jest zachecanie do korzystania z narze-
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dzia wtasnie tych grup. Takie podejscie powinno znalez¢ swoje odzwierciedlenie
w strategii komunikacji i promocji aplikacji (m.in. doboru partneréw medialnych).
W kolejnym badaniu, ktérego celem bedzie okreslenie wptywu narzedzia
na istnienie lub site preferencji wyborczych respondentéw nalezatoby udoskonalié
miare wptywu nawigatora poprzez wprowadzenie alternatywnych bardziej czutych
wskaznikéw skutecznosci. Wiarygodnosé danych poprawitoby réwniez zadanie
pierwszego pytania o site preferencji wyborczych uzytkownika przed rozwigza-

niem samego testu.

Podsumowanie

Jak wskazano na wstepie, powyzsze rozwazania traktowac nalezy jako sprawozda-
nie z refleksyjnej praktyki wspétautora narzedzia. Zawarte w nim przemyslenia
sktadaja sie na wyjasnienie decyzji metodologicznych podejmowanych przez twor-
cow kolejnych edycji , Latarnika Wyborczego” w latach 2010-2015. Niniejszy tekst,
ujawniajac zatozenia przyjete przez organizatoréw, realizuje postulat przejrzysto-
Sci procesu tworzenia narzedzia w sytuacji braku jednoznacznych standardéw me-
todologicznych. Artykut jest tez w zamierzeniu autora zachetg do polemiki z bada-
czami zainteresowanymi procesami wyborczymi oraz twércami podobnych narze-
dzi, ktéra moze dzieki badaniom i twérczej dyskusji prowadzié¢ do dalszego dosko-
nalenia zatozen i sposobu tworzenia ,Latarnika Wyborczego” oraz innych nawiga-
toréw wyborczych.

Potrzebe polemicznej debaty i badawczej wspdtpracy ekspertédw uzasadnia
rosngca z wyborow na wybory liczba oséb korzystajgcych z podobnych narzedzi.
Skoro kilkaset tysiecy wyborcow korzysta z podpowiedzi nawigatoréw wybor-
czych, na ich twdrcach spoczywa odpowiedzialnos¢ za ciggte dazenie do zapew-
nienia najwyzszej mozliwej jakosci tych sugestii.

Trudno w tym momencie formutowac podparte wynikami badan hipotezy

dotyczgce wzrostu lub spadku liczby wyborcow, ktorzy bedg chcieli bardziej swia-
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domie oddac swdj gtos i bedg poszukiwali pomocy nawigatoréw wyborczych. Za-
sadne wydaje sie jednak zatozenie, ze informacja o istnieniu nawigatoréw wybor-
czych i mozliwosci skorzystania z nich nie dotarta jeszcze do wszystkich potencjal-
nie zainteresowanych nimi wyborcéw. W tym wtasnie nalezatoby upatrywac po-
tencjatu wzrostu liczby uzytkownikéw podobnych narzedzi w kolejnych latach.
Realizacja tego potencjatu bedzie jednak zalezata m.in. od sprawnosci tworcow
nawigatorow w dostosowywaniu ich do potrzeb uzytkownikéw oraz skutecznosci
w docieraniu do potencjalnie zainteresowanych.

Centrum Edukacji Obywatelskiej z pewnoscig podtrzyma swoje zaangazo-
wanie na tym polu i przygotuje nowg wersje ,Latarnika Wyborczego” przed kolej-

nymi wyborami powszechnymi.

Abstrakt

Celem tekstu jest prezentacja specyfiki , Latarnika Wyborczego” na tle innych na-
wigatorow wyborczych dostepnych w Polsce. , Latarnik” tworzony od 2005 r. przez
Centrum Edukacji Obywatelskiej jest najstarszym i najbardziej popularnym pol-
skim nawigatorem wyborczym. Autor odpowiada w tekscie na pytanie o geneze,
metodologie tworzenia oraz sposdb dziatania nawigatora. Zaprezentowane w nim
zostajg wyzwania metodologiczne, z ktérymi mierzg sig autorzy ,Latarnika”.
W ostatniej czesci tekstu autor podejmuje prébe odpowiedzi na pytanie o wptyw

narzedzia na site preferencji politycznych uzytkownikdw.

"ELECTION LIGHTHOUSE"

Abstract

The article presents "Election Lighthouse" as one of the voting advice applications
available in Poland. "Election Lighthouse" offered to voters since 2005 by the Cen-
tre for Citizenship Education is the oldest and most popular voting advice applica-

tion in Poland. The author describes the background, methodology and operating
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principles of the application. The text also describes methodological challenges
faced by the creators of the tool. Finally, the text attempts to answer the question

on the impact of the tool on the strength of political preferences of the users.

Stowniczek

ankieta — to test nawigatora wyborczego wypetniany przez kazdego uzytkownika narze-
dzia, w tekscie okreslenie ,,ankieta” wystepuje zamiennie ze stowem ,test”

stwierdzenie — to teza, z ktérych sktada ankieta nawigatora wyborczego, dotyczy bieza-
cych probleméw i wymaga od uzytkownika ustosunkowania sie do niej poprzez wybor
jednej z trzech odpowiedzi: zgadzam sie, nie zgadzam sie, nie mam zdania; z uwagi na
przejrzystos¢ tekstu i potrzeby redakcyjne okreslenie ,stwierdzenie” jest czasem zaste-
powane okresleniem ,pytanie”

test — to ankieta nawigatora wyborczego wypetniana przez kazdego uzytkownika narze-
dzia, w tekscie okreslenie ,test” wystepuje zamiennie ze stowem ,ankieta”

uzytkownik — kazda osoba wypetniajgca ankiete na stronie nawigatora wyborczego
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»BAROMETR WYBORCZY 2014” W PROCESIE POZYSKIWANIA DANYCH
NA TEMAT LOKALNEGO KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO

Stowa kluczowe:

VAA, nawigator wyborczy, wybory samorzqdowe, komunikowanie polityczne

Wprowadzenie

,Barometr Wyborczy 2014” nalezy do formatu Voting Advisory Applications
(VAAs) czyli zamieszczanych w Internecie aplikacji, ktére majg na celu dostarczenie
wyborcom czytelnej informacji, gdzie w politycznej przestrzeni lokujg sie ich po-
glady oraz w jakim zakresie sg one zbiezne ze stanowiskami komitetéw wybor-
czych startujgcych w wyborach. Aplikacje te cieszg sie coraz wiekszym zaintereso-
waniem uzytkownikdw w catej Europie. Od 2009 r. znane sg w Polsce?, ale praw-
dziwg popularnosc¢ zyskaty w 2014 r., przed wyborami do Parlamentu Europejskie-
go?. Najbardziej znang funkcjg nawigatoréw wyborczych jest informowanie o poli-
tycznej ofercie w okresie przedwyborczym, oprdcz tego, ze sg one alternatywnym
zrodtem informacji politycznej, stajg sie takze specyficznym narzedziem komuni-
kacji politycznej, wykorzystywanym przez politykdw. Coraz czesciej dostrzega sie

takze wartos¢ VAA jako narzedzi do badan naukowych, jako metody zbierania da-

! Po raz pierwszy polska edycja miedzynarodowego narzedzia (,EU Profiler”) zostata za-
proponowana w 2009 r. przed wyborami do Parlamentu Europejskiego (PE).
2 Przed wyborami do PE w 2014 r. polski wyborca mdgt skorzystaé z aplikacji stworzonych
przez rézne podmioty: samych kandydatéw (,mycandidate.eu”; Sprawdz Polityka!), grupy
interesu (Katolicki Latarnik Wyborczy, Mapa Wyborcza Kongresu Kobiet) oraz instytucje
naukowe, jak ,euandi” czy , EU Vox”.
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nych zaréwno na temat politycznych komunikatoréw jak i szerokiego (interneto-
wego) grona odbiorcow, uzytkownikow VAA3,

»,Barometr wyborczy — wybory samorzagdowe 2014 w Matopolsce” to mie-
dzynarodowy projektem zrealizowany przez naukowcéw z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego oraz Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie?, przy technicznym i mery-
torycznym wsparciu Centrum Badan nad Demokracjg (Uniwersytet w Zurychu).
Przygotowany w ramach projektu nawigator wyborczy nalezy do aplikacji akade-
mickich, ktore obok funkcji uzytkowych stanowig bardzo uzyteczne narzedzia ba-
dawcze, stuzgce do zbierania materiatu empirycznego i weryfikacji hipotez nauko-
wych. Stad istotne jest podjecie krytycznej dyskusji i wymiany doswiadczen na
temat metodologii tworzenia VAA, przebiegu kodowania i analizy pozyskanych
danych.

»,Barometr Wyborczy 2014” byt pierwsza w Polsce aplikacjg internetowa
dotyczacy szczebla samorzgdowego. Zostat wykorzystany w wyborach prezydenc-
kich miasta Krakowa i elekcji do sejmiku wojewddztwa matopolskiego w 2014 r.
Skorzystato z niego okoto 800 tysiecy uzytkownikéw. Biorgc pod uwage rdznice
W przebiegu i organizacji wyboréw szczebla samorzgdowego, jego zachowan wy-
borczych i komunikacji politycznej, od tych na szczeblu centralnym, stworzenie
VAA byto zadaniem wymagajacym, jednoczesnie dajgcym unikatowy wglad w pro-
cesy polityczne na szczeblu lokalnym, w ktdérych dokonuje sie, jak pisze Waldemar

Wojtasik: swoista depolityzacja (...) szczegdlnie na nizszych niz sejmiki wojewddztw

3 D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne tworzenia nawigatoréw wyborczych (Voting
Advice Applications), ,,e-Politikon” nr 20/2016, s. 173-198.
4 W skfad zespotu projektowego Barometr Wyborczy 2014 wchodzili: dr Dominika Ka-
sprowicz, dr hab. Agnieszka Hess (kierownicy projektu), dr hab. Jarostaw Flis, dr Matgorza-
ta Kmak, dr hab. Matgorzata Lisowska-Magdziarz, mgr Pawet Nowak, dr hab. Jacek Soko-
towski, dr hab. Dariusz Stolicki, dr hab. Agnieszka Szymanska, dr hab. Weronika Swier-
czynska-Gtownia, mgr Magdalena Zawalska, mgr Karolina Gruca, mgr Jan Niedospiat,
mgr Mateusz Kolaszynski.
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szczeblach, inaczej sytuuje rola partii, odrebnie definiuje areny rywalizacji politycz-
nej, a takze odmiennie traktuje wymiar personalny polityki°.

Celem niniejszego tekstu jest prezentacja ,Barometru Wyborczego 2014”
jako narzedzia badan i zrédta danych na temat lokalnego komunikowania poli-
tycznego®. Stanowi studium przypadku, w ktéorym wykorzystuje sie pozyskane
w projekcie dane do uzasadnienia przydatnosci internetowych nawigatoréw wy-
borczych, jako wtérnego Zrdodta do pogtebionych badan o charakterze problemo-
wym i poréwnawczym. Rozwazania skupiajg sie na wyzwaniach metodologicznych
VAA w sytuacji wyboréw samorzgdowych, przedstawieniu specyfiki przygotowy-
wania aplikacji VAA i jej zastosowaniu na poziomie wyboréw samorzgdowych.
Autorki starajg sie odpowiedzieé¢ na pytanie, w jakim zakresie informacje pozyski-
wane przez twoércow nawigatorow wyborczych mogga stanowié przydatne zrédto
wiedzy na temat réznorodnych aspektéow komunikacji wyborczej kandydatéw

i komitetéw wyborczych.

Nawigatory wyborcze w kontekscie modeli zachowan wyborczych

Jak juz wspominano we wczesniejszych publikacjach autorek’, nawigatory wybor-
cze jako narzedzia w procesie badawczym osadzone s3 w amerykanskim modelu
racjonalnego wyboru. Bazuje on na koncepcji Anthony’ego Downsa, dotyczacej
dystansu pomiedzy wyborcg a kandydatem lub komitetem, ktéra zaktada, ze kazdg
polityczng kwestie mozna uplasowac¢ w kontinuum miedzy lewicg a prawicg, wy-
bory polityczne zalezne zas sg od tego, w jakim dystansie od siebie znajdujg sie

stanowiska wybierajgcego i wybieranego. Im ,blizej” wyborcy do stanowiska kan-

> W. Woijtasik, Systemowa specyfikacja wyboréw samorzgdowych w Polsce, ,Roczniki Na-
uk Spotecznych” vol. 5(41)/2013, nr 1, s. 64.
6 A. Hess, D. Kasprowicz i in., Nawigacja na mniejszych akwenach. Programy ugrupowan
i kandydatéow samorzqdowych w aplikacji internetowej Barometr Wyborczy, [w:]
,e-Politikon” nr 15/2015, s. 8-45.
7 D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne, dz. cyt., s. 176; A. Hess, D. Kasprowicz, dz. cyt.,
s. 10.
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dydata czy partii, tym wieksze prawdopodobienstwo, ze wtasnie na te opcje odda
on swoj gtos®. W takim podejsciu do wyjasniania zachowarn wyborczych wazng
role odgrywa rodzaj motywacji wyborczych. Chodzi w tym przypadku o tzw. ,gto-
sowanie tematyczne”. Zaktada sie, ze indywidualne decyzje wyborcze zapadaja
pod wptywem (nie)zbieznosci opinii na okreslone, wazne dla gtosujgcego tematy
(na przyktad o charakterze uniwersalnym — stale obecne w debacie publicznej,
tematy ,biezgce” lub ,lokalne” np. postawa wzgledem uchodzcéw czy polityki pro-
Srodowiskowej). Przyjmuje sie tez, ze partie rywalizujg w oparciu o podobne tema-
ty, a wyborcy posiadajg okreslone stanowiska wobec tematéw, bedacych przed-
miotem politycznej oferty i co wazine, s3 w stanie potgczy¢ swoje preferencje ze
stanowiskami komitetdw wyborczych. Co jest istotg nawigatoréw wyborczych?
Pofaczenie to jest mozliwe, jesli obywatel ma wiedze na temat konkretnych sta-
nowisk konkurencyjnych opcji politycznych, wsréd ktérych moze wybierac.

W tym miejscu uczyni¢ nalezy jedno istotne zastrzezenie. Sytuacja wybor-
cza pozwala na ujmowanie polityki zaréwno jako sfery krétkoterminowych dziatan
praktycznych, jak i rozwigzan strukturalnych, systemowych. Kandydat moze pre-
zentowac polityke jako sfere wartosci lub obiecywaé obywatelom zatatwienie
probleméw, ktére w danym momencie — na podstawie badani opinii spotecznej
i kontaktow z wyborcami — zidentyfikuje jako wazne, co moze podniesé skutecz-
nos$¢ perswazji wyborczej. Model issue voting wskazuje, ze rozwigzanie ,krétkie
i praktyczne” zwieksza szanse na wybodr. Jednoczesnie politycy, ujmujgc zagadnie-
nia polityczne jako praktyczne kwestie do szybkiego rozwigzania, ksztattujg spo-
teczne rozumienie polityki. Zagadnienia tego nie da sie zlekcewazy¢. Definiowanie
polityki w kategoriach krotkoterminowych rozwigzan praktycznych staje sie szcze-

gdlnie wyraziste w wyborach na szczeblu lokalnym czy mikrolokalnym.

8 A. Downs, An Economic Theory of Democracy, New York 1957, D. Kasprowicz, Aspekty
metodologiczne..., dz. cyt., s. 176.
57



Dominika Kasprowicz, Agnieszka Hess, Lucyna Stupek

Metodologiczne kulisy powstawania ,,Barometru Wyborczego 2014”

,Barometr Wyborczy 2014” byt oparty na metodologii zastosowanej wczesniej
w aplikacji ,EU Vox”?, upowszechnionej w Polsce przed wyborami do Parlamentu
Europejskiego w 2014 r., a nastepnie wykorzystanej ponownie w aplikacji ,Baro-
metr Wyborczy 2015”, stworzonej na potrzeby polskich wyboréw parlamentar-
nych. Na marginesie niniejszych rozwazan warto zaznaczy¢, ze tworcy ,,.Barometru
2014” maja dostep do wynikéw analizy programéw wyborczych z kolejnych edycji
projektu (nawigator ,,EU Vox Polska” oraz ,Barometr Wyborczy 2015”). Stad inspi-
rujgcym zagadnieniem i wyzwaniem badawczym jest poréwnanie sposobdéw uj-
mowania polityki w programach wyborczych na poziomach: mikro-lokalnym, sa-
morzadowym, mezo-panstwowym i makro-europejskim.

»,Barometr Wyborczy 2014”, podobnie jak ,EU Vox” oraz pozostate nawiga-
tory akademickie, przygotowywany byt w czterech etapach. W pierwszej kolejno-
Sci dokonana zostata rekonstrukcja wymiaréw konstytutywnych polskiej sceny
politycznej w kontekscie rywalizacji wyborczej na poziomie samorzgdowym. Na-
stepnie zoperacjonalizowano te wymiary w formie zestawu twierdzen, dotycza-
cych wybranych aspektéw zycia spoteczno-politycznego. W trzecim etapie eksper-
ci ustalili stanowiska poszczegélnych komitetéw i kandydatéw wobec kazdego
z twierdzen. Na koniec przeksztatcono te stanowiska we wspoétrzedne wyznaczajs-
ce miejsce w przestrzeni politycznej danego podmiotu (komitetu badz kandyda-

ta).10

¥ ,EU Vox” to nawigator wyborczy stworzony przez konsorcjum naukowe Preference Mat-
cher. W Polsce narzedzie byto znane pod nazwg ,,EU Vox” Polska.
10D, Kasprowicz, Aspekty..., op. cit., s. 178. Szerzej na temat metodologicznych aspektéw
budowania miedzynarodowych nawigatoréw pisali m.in.: L. Cedroni, D. Garzia (red.), Vot-
ing Advisory Applications in Europe, State of Art, Napoli 2010; J. Fivaz, G. Nadig, Impact of
Voting Advice Applications (VAAs) on Voter Turnout and Their Potential Use for Civic Edu-
cation, [w:] ,,Policy & Internet” 2010, nr 2, s. 167-200;
D. Garzia, S. Marschall (red.) Matching Voters with Parties and Candidates. Voting Advice
Applications in a Comparative Perspective, Essex 2014.
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Lokalnie czy globalnie? Wymiary rywalizacji w wyborach samorzgdowych.

Dobor konkretnych twierdzen, a wczesniej tematdéw, ktérych one dotyczg, ma
za zadanie konceptualizacje przestrzeni polityki. Ich dobér oraz trafiona operacjo-
nalizacja stanowi jeden z kluczy do wiekszej obiektywizacji narzedzia i réwnocze-
$nie jest duzym wyzwaniem metodologicznym. Twierdzenia kwestionariusza, wo-
bec ktérych stanowisko zajmuje uzytkownik i komitety lub kandydaci, pozwalajg
na ocene zbieznosci udzielonych odpowiedzi oraz na umieszczenie w przestrzeni
polityki poszczegdlnych uzytkujgcych. Narzedzie musi wiec postugiwac sie ogél-
nymi kategoriami. Jednym z zatozern metodologicznych jest, aby twierdzenia od-
nosity sie do szczegdtowych aspektow polityk sektorowych, a nie do ideologicz-
nych wyznacznikéw polityki. Co wiecej, wybierane tematy powinny w najwyzszym
mozliwym stopniu polaryzowaé opinie, co w praktyce oznacza, ze do kwestiona-
riusza nie trafiajg pytania, co do ktérych panuje powszechna zgoda lub niezgoda.
Samo budowanie twierdzen réwniez obwarowane jest szeregiem wytycznych,
ktére —ogdlnie piszgc, pokrywajg sie z zasadami budowania kwestionariuszy ankiet
stuzgcych do badania opinii.

W samorzgdowej rywalizacji wyborczej obecne sg zaréwno tematy doty-
czace spraw szczegétowych (odnoszacych sie do rozwigzan w przestrzeni lokalnej),
ogolnopolskich podziatéw politycznych, jak i rozwigzan o charakterze systemo-
wym oraz uniwersalnym. Przy opracowywaniu kwestionariusza istotne byto
uwzglednienie wszystkich sfer rywalizacji. Z jednej strony, potozono wiec nacisk na
rozwigzania praktyczne, odnalezione w programach kandydatéw i komitetéw,
analizowanych dla potrzeb Barometru. Z drugiej strony, starano sie zlokalizowac te
sfery, w ktérych podmioty polityczne formutowaty propozycje o charakterze sys-
temowym.

Kluczowym problemem, jesli chodzi o liste twierdzen nawigatora, jest ich
»istotnos¢”, w domysle bowiem od twdércéw nawigatoréw i samych narzedzi ocze-
kuje sie, aby uwzgledniaty ,istotne” dla wyborcow tematy polityczne w danym
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miejscu (panstwie) i czasie (w danym typie wyboréw). Tymczasem, zatozenia
tworcow nawigatoréw, na podstawie ktdrych dokonujg oni doboru tematdw, sa
weryfikowane post factum przez samych uzytkownikéw aplikacji. To oni bowiem
systematyzujg pod wzgledem waznosci i wykluczajg poszczegdlne twierdzenia.
Biorac to pod uwage, twdorcy Barometru postanowili wykorzysta¢ w aplikacji czesé
twierdzen, ktdre sprawdzity sie jako ,istotne” w kwestionariuszu nawigatora
»EU Vox”, zastosowanego w tym samym roku przed wyborami do Parlamentu Eu-
ropejskiego.

Na potrzeby Barometru Wyborczego 2014 powstata lista trzydziestu twier-
dzen, ktdre odwzorowywaty przestrzen polityczng w trzech wymiarach: ekonomia,
spoteczenstwo i sprawy lokalne (zob. tabela 1.) Potowa twierdzen zostata zaim-
plementowana z kwestionariusza zastosowanego w ,EU Vox” (na szarym tle
w tabeli 1). Byty to przede wszystkim pytania odnoszace sie do propozycji o cha-
rakterze systemowym, ktdre — jak sie okazato — réwnie dobrze sprawdzity sie do

odzwierciedlenia przestrzeni politycznej w samorzgdowej rywalizacji wyborcze;j.

Tabela 1. Lista twierdzen wykorzystanych w aplikacji.

1. Partie polityczne powinny zaprzesta¢ wystawiania kandydatéw w wyborach samorzado-

wych.

2. Budzety partycypacyjne szkodzg samorzgdom.

3. Nalezy utrzymac podatek solidarnosciowy ptacony do budzetu przez bogatsze regiony,

tzw. ,janosikowe”.

4. Ogdlnie rzecz biorgc, wtadze samorzagdowe powinny by¢ bardziej niezalezne od wtadz cen-

tralnych.

5. Witadze samorzgdowe powinny zwieksza¢ naktady na budownictwo komunalne.

6. W Nowej Hucie powinna powstac¢ Strefa Gospodarcza.

7. Ochrona zdrowia lepiej dziata w warunkach wolnego rynku.

8. W samorzadzie nalezy zmniejszyc¢ liczbe pracownikdéw sektora publicznego.

9. Panstwo powinno ograniczy¢ do minimum interwencje w gospodarke.
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10.

Organizacja duzych imprez np. muzycznych, sportowych jest najskuteczniejszym sposobem

promocji miasta.

11.

Ochrona srodowiska jest wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy.

12.

Zmniejszanie wydatkédw budzetowych to dobry sposéb walki z kryzysem ekonomicznym.

13.

Nalezy zaprzesta¢ komercjalizacji stotéwek szkolnych.

14.

Firmy powinny méc swobodnie zwalnia¢ pracownikow.

15.

Nalezy wprowadzi¢ edukacje seksualng w szkotach.

16.

Mniejszosci narodowe powinny mie¢ swoich przedstawicieli we wtadzach lokalnych.

17.

Ograniczanie prywatnosci obywateli jest dopuszczalne w celu zwalczania przestepczosci.

18.

Aby zapewnic¢ porzadek, wtadze lokalne powinny méc ogranicza¢ mozliwosci demonstracji.

19.

Lzejsze przestepstwa powinny by¢ karane pracami spotecznymi, nie wiezieniem.

20.

Pary tej samej ptci powinny mie¢ takie same prawo do legalizacji zwigzku jak pary hetero-

seksualne.

21.

Kobiety powinny mie¢ prawo do decydowania w sprawie aborcji.

22.

Posiadanie marihuany na uzytek wtasny powinno by¢ legalne.

23.

Scigganie z Internetu materiatéw chronionych prawem autorskim na uzytek wtasny powin-

no by¢ dozwolone.

24.

Wtadze samorzgdowe powinny moc samodzielnie pozyskiwac srodki unijne.

25.

Liczba kobiet i mezczyzn w organach samorzadowych jak np. rady gmin powinna by¢ réwna,

26.

W niedzielg, sklepy wielkopowierzchniowe i centra handlowe powinny by¢ nieczynne.

27.

W przestrzeni publicznej takiej jak szkoty publiczne, urzedy, publiczne szpitale czy wiezienia

nie powinno by¢ symboli religijnych.

28.

Kandydaci w wyborach lokalnych powinni podlega¢ lustracji.

29.

Wtadze samorzadowe powinny ubiegac sie o zwrot dziatek przyznanych Kosciotowi Katolic-

kiemu przez Komisje Majatkowa.

Nalezy zrezygnowad z finansowania duzych obiektéw (jak stadiony) na rzecz lokalnych inwe-

stycji takich jak remonty drég czy chodnikow.

rédto: ,,Barometr Wyborczy 2014”.
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Wybory samorzadowe - organizacyjny kontekst tworzenia nawigatorow
wyborczych

Jak wspomniano wyzej, celem projektu byto stworzenie bazy danych w formie
strony internetowej, dedykowanej szerokim kregom wyborcow, ktéra bytaby dla
nich wygodnym narzedziem stuzgcym do fatwej orientacji w programach wybor-
czych kandydatow startujgcych w wyborach samorzgdowych. Innymi stowy, apli-
kacja, dzieki zastosowaniu specjalnych algorytmdéw, miata stanowié¢ swoistg ,,po-
rade wyborczg”, budujacg ranking kandydatow i komitetow, z poglgdami ktérych
wyborca utozsamia sie w najwiekszym stopniu. Kwestig kluczowg w tym kontek-
Scie byta odpowiedz na pytanie, ktére komitety wyborcze, ubiegajgce sie o prawo
zasiadania w Radzie Miasta Krakowa oraz Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego,
a takze — ktérych kandydatéw na prezydenta Krakowa uda sie wtgczy¢ do badan.
Optymalnym rozwigzaniem bytoby oczywiscie wigczenie wszystkich komitetéw
i wszystkich kandydatéw, jednak to zatozenie okazato sie niemozliwe do zrealizo-
wania z powodu niedociggnieé instytucjonalnych (wyborczych), zwigzanych przede
wszystkim z konstrukcjg kalendarza wyborczego. Wybory samorzgdowe w 2014 r.
zaplanowane zostaty (pierwsza tura) na 16 listopada. Zgodnie z harmonogramem
wyborczym, kandydatéw na radnych do sejmikéw wojewddzkich mozna byto zgta-
sza¢ do 7 pazdziernika, a kandydatow na prezydentdw miast do 17 pazdziernika.
Tymczasem, zeby ,, Barometr Wyborczy” mdgt spetni¢ swojg funkcje, czyli poméc
obywatelom w podejmowaniu decyzji wyborczych, musiat byé gotowy przynajm-
niej cztery tygodnie przed datg pierwszej tury wyboréw. Pdzny termin zamkniecia
list kandydatéw, spowodowat, ze w gronie objetych badaniem kandydatdéw
na stanowisko prezydenta Krakowa nie znalezli sie Konrad Berkowicz i Andrzej
Sikorski. Ostatecznie analizg objeto komunikacje wyborczg szesciu kandydatéw na
stanowisko prezydenta Krakowa oraz dziewieciu komitetéw wyborczych zareje-

strowanych w wyborach do Rady Miasta Krakowa oraz Sejmiku Matopolski.
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Tabela 2. Lista objetych badaniem kandydatéow na stanowisko prezydenta miasta Krakowa
oraz komitetéw wyborczych do Rady Miasta Krakowa i Sejmiku Matopolski.

L.p. Kandydaci na prezydenta i ich komitety Komitety wyborcze do Rady Miasta Krako-
wyborcze wa i Sejmiku Matopolski

1. Jacek Majchrowski Ponadpartyjny KW ,,Przy- | KW Prawa i Sprawiedliwosci

jazny Krakow”

2. tukasz Gibata Krakéw Miastem dla Ludzi KW Platformy Obywatelskiej

3. Marek Lasota Komitet PiS KW Polskiego Stronnictwa Ludowego

4. Marta Patena Komitet PO KW Sojuszu Lewicy Demokratycznej

5. Tomasz Lesniak Krakow przeciw igrzyskom KW Ruch Narodowy

6. Stawomir Ptaszkiewicz Krakéw na 100% KW Twaj Ruch (Janusz Palikot)

7. Komitet Nowej Prawicy (Janusz Korwin-

Mikke)
8. KW Wspdlnota, Patriotyzm, Solidarnos¢
9. KW Polska Razem (Jarostaw Gowin)

Zrédto: zestawienie wtasne.

Fakt, ze zamkniecie list kandydatéw w wyborach samorzgdowych nastgpito w cza-
sie, kiedy , Barometr Wyborczy”, po serii préb i testéw, byt juz gotowy do udo-
stepnienia obywatelom, miat tez istotny wptyw na zakres komunikacji wyborczej
objetej procedurg kodowania, czyli ustalanie przez ekspertéw stanowisk kandyda-
tow i komitetéw odnosnie kluczowych kwestii zawartych w kwestionariuszu.
Zgodnie z logika i dynamikg kampanii wyborczej, aktywnos¢ kandydatéw oraz ko-
mitetéw wzrasta wraz ze zblizaniem sie terminu wyboréw, zwieksza sie takze do-
stepnos¢ ich programoéw wyborczych czy obecnos¢ w mediach. W okresie pracy
ekspertow (przetom wrzesnia i pazdziernika) ilo$¢ informacji dotyczace] progra-
mow wyborczych okazata sie by¢ dos¢ ograniczona i niekompletna, a w przypadku
co najmniej kilku komitetéw wyborczych oraz kandydatéw na stanowisko prezy-

denta w zasadzie nieobecna.
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Nawigator jako narzedzie zbierania i porownywania danych w wywiadow eks-
perckich.
Pozycja poszczegdlnych komitetéw wyborczych i kandydatéw na stanowisko pre-
zydenta miasta Krakowa byta okreslana przez zespét niezaleznych ekspertéw, pra-
cownikédw naukowych, na podstawie danych pochodzacych z réinych Zrédet,
m.in. programow wyborczych, programoéw partyjnych, wywiadéw z kandydatami,
wypowiedzi lideréw czy istniejgcych analiz.

W procesie kodowania, czyli okreslania stanowisk rywalizujgcych politykdw
w odniesieniu do twierdzen zawartych w kwestionariuszu, za najbardziej wiary-
godne uznawano te informacje, ktére pochodzity z kanatéw wtasnych kandydatéw
do organdw samorzadowych. W pierwszym rzedzie eksperci poszukiwali wiec
i odwotywali sie do programéw wyborczych, materiatéw przygotowanych na po-
trzeby kampanii wyborczej (spoty telewizyjne, reklamy i ogtoszenia wyborcze),
zatozen programowych publikowanych na stronach internetowych kandydatdw,
ich opinii prezentowanych na kontach i profilach w mediach spotecznosciowych.
Waznym zrédtem informacji o pogladach kandydatéw, przy braku ich deklaracji
i opinii w jakiejs kwestii, byty rowniez dokumenty programowe partii, z ktorg byli
zwigzani badz utozsamiani. Informacje pochodzgce z mediéw charakteryzowano w
zaleznosci od typu medidw i charakteru wypowiedzi kandydata. Wyzszy walor
wiarygodnosci miaty wypowiedzi bedace cytatami lub/i zapisem wypowiedzi bez-
posredniej. Za mniej pewne uznawano relacje dziennikarskie z przebiegu kampanii
wyborczej, medialne oceny dokonan i programéw wyborczych poszczegdlnych
kandydatéw czy sprawozdania z konferencji oraz briefingdw organizowanych
przez politykdw i ich sztaby wyborcze.

Analiza oferty i programéw wyborczych poszczegdlnych kandydatow i ko-
mitetéw wyborczych, okazata sie zadaniem nietatwym. Jak wspomniano wyzej,
podstawowq trudnoscia, na jaka napotkano jeszcze na etapie przygotowan narze-

dzia badawczego, byt niezwykle pdzny termin ostatecznego zamkniecia list kandy-
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datéw. Takze ilos¢ informacji dotyczacej programu wyborczego okazata sie dos¢
ograniczona, a w przypadku co najmniej kilku komitetéw wyborczych i kandyda-
toéw na stanowisko prezydenta — tych informacji nie byto w ogdle.

W celu bardziej szczegétowego zilustrowania zrédet bedacych podstawa
ustalania stanowisk kandydatéw, ponizej odwotano sie do kilku konkretnych przy-
ktadéw. Dla wiekszej przejrzystosci zrédta te podzielono na informacje wyborczg
pochodzgcg bezposrednio od kandydata (tzw. program kandydata/ komitetu) lub
zinnych zrédet, dostepnych w przestrzeni publicznej, gtéwnie medialnych
(tzw. sfera publiczna).

Wéréd kandydatéw na urzad prezydenta Krakowa stanowisko Jacka Maj-
chrowskiego, Marka Lasoty i tukasza Gibaty identyfikowane byto w duzym stopniu
w oparciu o zrédta bezposrednie, natomiast pozostatych kandydatéw — Marty Pa-
teny, Tomasza Lesniaka i Stawomira Ptaszyckiego — przede wszystkim na podsta-
wie zrédet dostepnych w sferze publicznej.

W przypadku Jacka Majchrowskiego, urzedujgcego prezydenta i faworyta
w wyscigu o ten urzad w 2014 r. oraz jego Ponadpartyjnego Komitetu Wyborczego
,Przyjazny Krakow”, stanowiska w kluczowych kwestiach zawartych w kwestiona-
riuszu badan udato sie ustali¢ w oparciu o bezposrednie wypowiedzi kandydata
zamieszczane w jego wtasnym kanale komunikacyjnym, a takze na podstawie jego
oswiadczen, wystgpien i decyzji jako urzedujgcego prezydenta. W niektérych
przypadkach identyfikacja pogladéw odbywata sie rdwniez w oparciu o wypowie-
dzi dla mediéw, a raz — w przypadku pytania o podziat administracyjny panistwa
— W oparciu o jego opinie wyrazong w pracy naukowej (sic!).

Stosunkowo tatwym zadaniem okazato sie odnalezienie informacji na te-
mat programu wyborczego Marka Lasoty i reprezentowanego przez niego Komite-
tu Wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci. W tym przypadku udato sie wiec rowniez,
w mniej lub bardziej klarowny sposdb, okresli¢ opinie kandydata w odniesieniu do
wielu zagadnien na podstawie Zrédet bezposrednich. Nalezy jednak podkreslic,
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iz nie zawsze stanowisko to dato sie jednoznacznie zinterpretowaé, kodujacy eks-
perci w niektdrych przypadkach wyrazali opinie ambiwalentng. Wéréd innych wy-
korzystanych Zrédet dominowaty doniesienia medialne oraz portale organizacji
pozarzgdowych (Fundacja Stanczyka, Instytut Sobieskiego, Fundacja ePanstwo),
archiwizujacych i udostepniajacych wypowiedzi politykéw.

Informacje na temat programu wyborczego tukasza Gibaty i jego Komitetu
Wyborczego , Krakéw Miastem dla Ludzi” dostepne byty w czesci na jego stronie
internetowej, a wiec wlasnym kanale komunikacyjnym, zakwalifikowanym jako
zrédto bezposrednie. Spektrum tematyczne zaprezentowanego programu wybor-
czego byto jednak juz znacznie bardziej ograniczone, niz u poprzednio omawia-
nych kandydatéw. Brakujgce informacje, niezbedne do identyfikacji pogladéw
kandydata zaczerpniete zostaty z przekazéw rdéznego typu medidw oraz z portali
organizacji pozarzadowych (m.in. serwisu o osobach petnigcych funkcje publiczne
»MamPrawoWiedziec.pl”).

Szczegdblnym wyzwaniem okazata sie natomiast analiza programu wybor-
czego Marty Pateny, kandydatki na fotel prezydenta Krakowa z ramienia Platformy
Obywatelskiej i jej Komitetu Wyborczego. W trakcie kodowania stanowisk i pozy-
cjonowania kandydatéw przez ekspertéw jej program nadal nie byt gotowy, a jego
prezentacja — o czym informowata media w czasie swoich konferencji prasowych,
w $lad za czym informowaty o tym wyborcéw media lokalne — miata sie odby¢ do-
piero w pazdzierniku. Stad jej program wyborczy zostat zidentyfikowany w bardzo
ograniczonym zakresie i gtéwnie w oparciu o afiliacje partyjng kandydatki oraz
tresci medialne.

Podobnie, w bardzo niewielkim stopniu mozliwe byto okreslenie stanowi-
ska Tomasza Lesniaka i jego Komitetu Wyborczego ,Krakéw przeciw Igrzyskom”
odnosnie wielu kwestii zawartych w kwestionariuszu badan, poniewaz i ten kan-
dydat przewidywat publikacje programu wyborczego dopiero na koniec wrzesnia.

Uzyskane informacje pochodzity zatem niemal wyfgcznie ze zrédet dostepnych
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w sferze publicznej, gtdwnie z medidw lokalnych. Podobnie wygladata sytuacja
w przypadku Stawomira Ptaszkiewicza, ktdrego program wyborczy, niepetny i sto-
sunkowo pézno ogtoszony, w odniesieniu do analizowanych w badaniach kwestii
zostat zidentyfikowany w ograniczonym zakresie.

Wsérdd komitetéw wyborczych szeroko zakrojong tematycznie informacje
dotyczgcg programu wyborczego udostepnity: KW Prawa i Sprawiedliwosci,
KW Platformy Obywatelskiej, KW , Polska Razem”, KW Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej oraz KW Polskiego Stronnictwa Ludowego. Stosunkowo duza czes¢ tresci
niezbednych do opisania analizowanego spektrum zagadnien i stuzgcych w konse-
kwencji do okreslenia stanowisk politykdw reprezentujgcych te komitety, pocho-
dzita ze Zzrédet bezposrednich. Jednak rownie czesto eksperci kodujgcy stanowiska
kandydatéw siegali tez po zrédfa z obszaru sfery publicznej, stanowigce wazny
nosnik przekazu wyborczego, w tym przede wszystkim publikacje medialne.

Takze w przypadku informacji na temat programu politycznego KW Ruchu
Narodowego, duza czesé zidentyfikowanych tresci odnoszgcych sie do badanych
kwestii, pochodzita z kanatéw bezposrednich. Ciekawym przypadkiem, jak chodzi
o wykorzystanie zrédet posrednich, jest jednoczesna obecnos$é w przestrzeni pu-
blicznej wypowiedzi reprezentujgcych sprzeczne stanowisko w sprawie lustracji.

Wyniki analizy w odniesieniu do kwestii zawartych w kwestionariuszu wy-
kazaty rowniez, iz problem z przebiciem sie z meritum swojego programu do me-
didw lokalnych miat rowniez Komitet Wyborczy Twojego Ruchu Janusza Palikota.
Oczywiscie osobnej analizy wymagatoby ustalenie, czy wine za to ponoszg media,
stronigce od informowania na jego temat, czy tez styl komunikacyjny Twojego
Ruchu.

Ostatnim sposrdd komitetow wyborczych, ktére uwzglednity badania, byt
Komitet Wyborczy Nowej Prawicy Janusza Korwin-Mikke, ktéry w wyborach samo-
rzagdowych 2014 na stanowisko prezydenta Krakowa ostatecznie desygnowat Kon-
rada Berkowicza. Takze i w tym przypadku zdecydowanie dominowaty w odniesie-
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niu do analizowanych zagadnien Zrédta informacji kreowanej bezposrednio przez
komitet wyborczy. Cho¢ oczywiscie cze$é istotnych informacji definiujgcych sta-
nowisko Nowej Prawicy zostato zaczerpnietych z przekazéw medialnych, jak na
przyktad opinia w sprawie lustracji. Stanowisko Nowej Prawicy w odniesieniu do
kilku kwestii opisywano takze na podstawie tresci pochodzacych z portali spotecz-
nosciowych, strony internetowej ugrupowania lub tresci autorskiego felietonu
lidera ugrupowania, czyli w dalszym ciggu tresci bezposredniej, choé zamieszczo-
nej w przekazie tradycyjnego medium masowego.

Jak widaé, specyfika organizacji wyboréw samorzadowych ale przede
wszystkim niejednolite i stabo sprofesjonalizowane strategie komunikacyjne czesci
komitetéw wyborczych uniemozliwity pozyskanie materiatu, ktéry mégtby stano-
wi¢ podstawe do systematycznych analiz poréwnawczych, z drugiej strony préba
zastosowania ujednoliconej procedury selekcji materiatow uwypuklita potrzebe
starannych i przemyslanych procedur wyborczych, role lokalnych mediéw oraz
wyrdznita te podmioty, dla ktérych niskobudzetowe/ internetowe kanaty komuni-
kacji byty dominujace.

O ile okreslanie pozycji uzytkownikdw odbywa sie niejako automatycznie
na podstawie wypetnianego online kwestionariusza, kwestig kluczowg pozostaje
okreslanie stanowisk poszczegdlnych kandydatow i komitetéw wyborczych. Jest to
druga faza prac nad projektem, w ktérej uczestniczg eksperci. W przypadku Baro-
metru zastosowana zostata metoda wieloetapowego, anonimowego eksperckiego
kodowania tresci (Delphi method).'! Stanowisko danego kandydata lub komitetu
byto ustalane niezaleznie przez ekspertéw w trakcie kilku rund anonimowego ko-
dowania. Przejscie do kolejnej rundy mozliwe byto po wczesniejszej (wcigz anoni-

mowej) debacie ekspertdw na temat wynikéw prac oraz poréwnania zrodet.

LA, Hess, D. Kasprowicz i in., Nawigacja na mniejszych akwenach. Programy ugrupowarn
i kandydatow samorzgdowych w aplikacji internetowej Barometr Wyborczy, ,e-Politikon”
nr 15/2015, s. 15.
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Nawigator jako repozytorium danych jakosciowych — zestawienie stanowisk
kandydatow i komitetow wyborczych wobec wybranych twierdzen.

Zebrany na potrzeby Barometru Wyborczego 2014 materiat zrodtowy pozwolit nie
tylko na okreslenie, w mniej lub bardziej precyzyjny sposdb, stanowisk kandyda-
tow oraz komitetdw wyborczych, ale dostarczyt takze wiedzy mozliwej do wyko-
rzystania w innych analizach poswieconych wyborom samorzgdowym 2014 w Ma-
topolsce. Warto zatem przyjrzeé sie bardziej szczegétowo wynikom badan eks-
perckich w odniesieniu do wybranych twierdzen, by zobaczy¢, jak pozycjonowaty
sie stanowiska poszczegdlnych politykéw i ich komitetdw w przestrzeni politycz-
nej, jaki byt stopien artykulacji w ofercie wyborczej i zainteresowanie tymi, wybra-
nymi z kwestionariusza badan zagadnieniami. Nalezy réwniez rozwazy¢, programy
ktorych kandydatow i komitetéw wyborczych sg rozbudowane i obejmujg szerokie
spektrum tematdw mogacych zainteresowaé potencjalnego wyborce, a ktore byty
wasko sprofilowane, skoncentrowane na wybranych, zwykle lokalnych zagadnie-
niach. Ponizej omdwione zostang szerzej trzy istotne, cho¢ z réznych wzgledow,
obszary przeprowadzonych badan, obrazujgce stosunek kandydatéw i komitetéw
wyborczych do nastepujacych kwestii:

1. Nalezy zaprzestac¢ komercjalizacji stotowek szkolnych. Ten temat w wybo-
rach na terenie gminy Krakéw w 2014 roku wywotat bardzo goraca dyskusje,
wzbudzit wiele kontrowersji, zaangazowat rézne srodowiska, organizacje po-
zarzadowe i cho¢ ostatecznie decyzja o prywatyzacji stotdwek zostata podje-
ta, nie ucichty gtosy niezadowolenia. Wybory samorzadowe byty okazjg do
ponownej debaty nie tylko na temat zasadnosci tej decyzji, ale i optymal-
nych, lokalnych rozwigzan pozwalajgcych zminimalizowaé jej negatywne
skutki.

2. Ochrona srodowiska jest waziniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy.
W Krakowie i wojewddztwie matopolskim temat ten jest szczegdlnie wazny,
chocéby z uwagi na problem smogu, z ktérym miasto boryka sie od dawna czy
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kurczeniem sie obszaréw zieleni zabieranych mieszkancom i przeznaczanych
pod nowe inwestycje. Zagadnienie to jednak jest takze istotne z powodu je-
go szerszego, systemowego charakteru. Podobne problemy majg bowiem
takze inne regiony kraju, a dodatkowo dziatania proekologiczne, w powigza-
niu z ograniczeniem rozwoju inwestycji zagrazajgcych srodowisku natural-
nemu, co moze i zwykle przektada sie na ostabienie wzrostu gospodarczego,
wigzg sie z ogromnymi naktadami finansowymi. Samorzady, chcac zapewnic
obywatelom odpowiednie ,ekologiczne” standardy zycia, bedg potrzebowa-
ty wsparcia ze strony panstwa i to zarowno w sensie rozstrzygnie¢ systemo-
wych, prawnych, jak i dotacji finansowych.

Posiadanie marihuany na uzytek wtasny powinno byc legalne. Jest to za-
gadnienie istotne z uwagi na jego uniwersalno$é. Dyskusje na ten temat to-
czg sie na catym S$wiecie, w niektérych krajach (Urugwaj, Holandia, cztery
stany USA) decyzje o legalizacji marihuany juz podjeto. W Polsce, w okresie
wybordéw 2014 r., wyraznie zaznaczyly sie w tej publicznej debacie podziaty
polityczne — depenalizacji posiadania marihuany na uzytek wtasny domagaty
sie partie mocno akcentujgce wolnosci osobiste i reprezentujgce obyczajowy
liberalizm, zwykle pozostajgce poza parlamentem, przeciwnego zdania za$
byty partie gtéwnego nurtu i to bez wzgledu na orientacje polityczna. Intere-
sujgce wydaje sie byé sprawdzenie, jak te polityczne ogdlnopolskie podziaty

przetozyly sie na wymiar lokalny.

Temat komercjalizacji stotowek w krakowskich szkotach obecny byt w debacie

publicznej od wiosny 2012 r., kiedy to urzednicy Magistratu ogtosili, Zze od nowego

roku szkolnego wdrazany bedzie plan ,reorganizacji” stotéwek. Zamiast szkolnych

jadtodajni przygotowywaniem positkéw miaty zajmowac sie prywatne firmy pro-

wadzgce punkty gastronomiczne w szkotach lub zewnetrzny catering. Wiceprezy-

dent miasta ds. edukacji, Anna Okonska-Walkowicz, przekonywata, ze prywatyza-

cja wszystkich stotowek, wymuszona przez oszczednosci w miejskim budzecie,
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zapewni ograniczenie wydatkow miasta nawet do kwoty 40 min zt. Decyzja wtadz
Krakowa wywotata fale oburzenia wsréd rodzicdw oraz nauczycieli i dyrektoréow
szkot, protestowat takze m.in. Zwigzek Nauczycielstwa Polskiego oraz Stowarzy-
szenie Przyjaciét Oswiaty Samorzagdowej. Obawiano sie przede wszystkim znacz-
nego, nawet dwukrotnego wzrostu cen obiadéw szkolnych a takze obnizenia jako-
$ci positkdw. Pomimo pikiet, protestéw, zapowiedzi podjecia dziatan odwotania
z funkcji wiceprezydent A. Okonskiej-Walkowicz, prywatyzacja stotéwek rozpocze-

ta sie we wrzesniu 2012 r. i byta kontynuowana w kolejnych latach??.

Tabela 3. Stanowiska kandydatow na urzad prezydenta miasta Krakowa oraz ich komitetéw
wyborczych wobec twierdzenia: Nalezy zaprzestac komercjalizacji stotéowek. Ocena ekspertow.

JACEK MAREK LUKASZ MARTA TOMASZ StAWOMIR
MAJCHROWSKI LASOTA GIBALA PATENA LESNIAK PTASZKIEWICZ
Ponadpartyjny Komitet PiS Krakéw Mia- Komitet PO Krakow Krakow na
KW ,,Przyjazny stem przeciw 100%

Krakow” dla Ludzi igrzyskom
4,4,5 1,11 1,2,0 2,44 1,11 0,0
NIE TAK TAK NIE TAK 0

Skala ocen stanowiska: 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6.(0) brak opinii.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie
http://www.gazetakrakowska.pl/artykul/549823,krakow-stolowki-w-szkolach-jednak-do-
prywatyzacji,id,t.html.

W trakcie kampanii w wyborach samorzgdowych w 2014 r. ,stotéwkowa rewolu-
cja” nadal byta gorgcym tematem, wzbudzajgcym wiele emoc;ji i kwestig, do ktére;j
odwotywali sie kandydaci oraz komitety wyborcze. Wsréd kandydatéw na urzad
prezydenta Krakowa jedynie Stawomir Ptaszkiewicz nie zajat stanowiska w sprawie
prywatyzacji stotowek, natomiast pozostali pretendenci zdecydowanie i wyraznie

formutowali swoje opinie na ten temat. Oczywiste, jednoznaczne i konsekwentne

12Na podstawie: http://www.gazetakrakowska.pl/artykul/549823 krakow-stolowki-w-
szkolach-jednak-do-prywatyzacji,id,t.html, 15.06.2014.
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byto stanowisko Jacka Majchrowskiego, ktéry jako urzedujgcy prezydent, urucho-
mit ten proces i opowiadat sie za jego kontynuacjg, mimo zdecydowanego sprze-
ciwu rodzicow i duzej czesci srodowisk nauczycielskich. W sporze na temat komer-
cjalizacji stotowek, za jej realizacjg opowiedziata sie takze Marta Patena, kandy-
datka PO.

Przeciwstawne stanowisko zaprezentowali pozostali kandydaci. Marek La-
sota w kwestii stotéwek wypowiedziat sie zdecydowanie przeciw ich prywatyzacji.
Padto nawet stwierdzenie, ze ,likwidacja stotéwek szkolnych to zbrodnia”*3. Po-
dobnie, cho¢ nie tak kategorycznie, formutowat swoje poglady tukasz Gibata (Kra-
kéow Miastem dla Ludzi), ktéry m.in. w wypowiedzi dla Radia Krakéw, jednoznacz-
nie wyrazit swdj protest wobec prywatyzacji szkolnych jadtodajni. Takze Tomasz
Lesniak (Krakéw przeciw Igrzyskom), ktéry wiele uwagi w swoim programie wy-

borczym poswiecat sprawom edukacji, sprzeciwit sie komercjalizacji stotdwek.

Rysunek 1. Stanowisko kandydatéow na urzad prezydenta i ich komitetéw wyborczych wobec
twierdzenia: Nalezy zaprzesta¢ komercjalizacji stotowek.

TOMASZ LESNIAK
LUKASZ GIBALA MARTA PATENA
. - | | I niezgodne z trescig
w pelni zgodne z tredcig ani z nim zgodne, ani z nim ; . L -
. ; . . stwierdzenia, w petni z nim brak opinii
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne .
niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.

13 Krakowski Klub Wtorkowy z dnia 23.09.2014 r. (nagranie Fundacji Staficzyka, programu
Przejrzysty Krakow), http://lovekrakow.pl/aktualnosci/nie-bedziemy-likwidowac-szkol-
ani-prywatyzowac-szpitali 6920.html, https://www.youtube.com/watch?v=0u5hY35Jyg4,
2014,
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Tabela 4. Stanowiska pozostatych komitetow wyborczych wobec twierdzenia: Nalezy zaprzesta¢
komercjalizacji stotowek. Ocena ekspertow.

KW KW KW KW KW KW KW PiS | KW PO | KWW
Polska SLD PSL Ruch Twoj Nowa Wsp.,
Razem Narodowy Ruch Prawica Patr.,

(Jarostaw (Janusz (Janusz Sol.
Gowin) Palikot) | Korwin-
Mikke)

4,3,0 1,3,3 3,0,0 0,0,0 2,23 5,5,5 1,1,1 0,0,0 2,2,2

? ? 0 0 TAK NIE TAK 0 TAK

Skala ocen stanowiska: 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6 (0). brak opinii.

Zrédto: zestawienie wtasne.

W przypadku komitetéw wyborczych w wyborach do Sejmiku mozliwe byto jedno-
znaczne okreslenie stanowiska w sprawie przeksztatcen stotdwek szkolnych
w czterech przypadkach. Za zaprzestaniem ich prywatyzacji wyraznie opowiedzieli
sie samorzadowcy KW Prawa i Sprawiedliwosci, KW Twojego Ruchu oraz KW WPS
(w programach organizacji wchodzacych w jego sktad znajdujemy zapisy przeciw-
ko ograniczaniu lub komercjalizacji funkcji socjalnych). Zdecydowanie za kontynu-
acjg komercjalizacji szkolnych jadtodajni optowat KW Nowej Prawicy. Program tej
partii postulowat catkowitg prywatyzacje systemu szkolnictwa w Polsce. W pozo-
statych przypadkach identyfikacja stanowisk komitetow wyborczych okazata sie
znacznie trudniejsza. Eksperci pozycjonujacy te stanowiska wskazywali na brak
bezposrednich wypowiedzi na temat reorganizacji stotowek wsréd politykow
KW Polska Razem oraz KW SLD, ale jednoczesnie prébowali je zrekonstruowac na
podstawie innych przestanek. Stanowisko KW Polska Razem byto identyfikowane
przede wszystkim w oparciu o wypowiedzi jego lidera Jarostawa Gowina. Nie wy-
powiadat sie on wprawdzie konkretnie w sprawie komercjalizacji stotéwek szkol-
nych, jednak optowanie za ich prywatyzacjg wpisywatoby sie w konsekwentne

stanowisko partii (ograniczanie roli panstwa w gospodarce), ktérej przewodniczy.
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Komitet SLD w zasadzie nie podejmowat tematu komercjalizacji stotéwek szkol-
nych w Matopolsce, w przeciwiedstwie do innych regiondéw Polski, gdzie w tej
kwestii zajmowat stanowisko zdecydowanie negatywne.

W trzech przypadkach — KW PO oraz KW Ruchu Narodowego, KW PSL
— okreslenie stanowiska okazato sie zupetnie niemozliwe z uwagi na brak opinii
w sprawie prywatyzacji stotéwek i to zarowno w programach wyborczych, jak

i w przekazach medialnych.

Rysunek 2. Stanowisko pozostatych komitetow wyborczych wobec twierdzenia: Nalezy zaprze-
stac¢ komercjalizacji stotowek.

- WWsp, Patr, ol kwpo
© kwes wsb KW RUCH NARODOWY

KW TWOJ RUCH AWPOLSKARAZEM [ KWNOWAPRAWICA kR

. . . T, niezgodne z trescig
W pelni zgodne z tredcia ani z nim zgodne, ani z nim . . o .
: . . . stwierdzenia, w pefni z nim brak opinii
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne :
niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.

Temat prywatyzacji stotowek szkolnych w kolejnych wyborach samorzadowych
raczej nie bedzie juz wiodgcym tematem debaty politycznej, cho¢ moze powrdcié
w zwigzku z reforma systemu edukacji, a zwtaszcza likwidacjg gimnazjow i zwiek-
szeniem liczby ucznidw w szkotach podstawowych. Stotéwki w tych ostatnich bedg
musiaty wydawac wiekszg liczbe positkdw, beda tez potrzebne wieksze dotacje dla
uczniéw z najubozszych rodzin.

Rozstrzygniecie kolejnego dylematu czy: ,Ochrona srodowiska jest waz-
niejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy?” z pewnoscig nie jest sprawg prostg i to
zaréwno z perspektywy panstwa, jak i obywateli. Znaczenie, kondycja panstwa
i standardy zycia jego mieszkancéw zalezg bowiem dzisiaj od obu tych czynnikdw.
Debaty na ten temat toczg sie wiec nieustannie, cho¢ z réznym natezeniem, po-

miedzy zwolennikami zintensyfikowania dziatan proekologicznych, a tymi, ktorzy
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stawiajg przede wszystkim na wzrost gospodarczy. Bardzo czesto ich efektem jest
postulat zrownowazonego rozwoju, uwzgledniajgcy racje i argumenty obu stron.
W Krakowie i Matopolsce, gtéwnie z uwagi na powazne zanieczyszczenie powie-
trza, choc nie tylko, temat ten budzi szczegdlne zainteresowanie, wywotuje gorgce
dyskusje, zmusza wtadze lokalne do podejmowania decyzji proekologicznych wig-
z3cych sie z duzymi kosztami. Uwzglednienie go w przygotowywanym Barometrze
Wyborczym 2014 wydawato sie wiec by¢ nie tylko zasadne, ale wrecz nieuniknio-
ne. Mozna byto bowiem przypuszcza¢, ze stanie sie on jednym z wazniejszych
punktow debat politycznych w wyborach samorzgdowych.

Tymczasem przeprowadzona przez ekspertdw analiza dostepnych materia-
téw programowych oraz zrédet pochodzgcych z przestrzeni publicznej pozwolita

na ustalenie stanowisk tylko dwéch kandydatéw na urzad prezydenta Krakowa.

Tabela 5. Stanowiska kandydatéw na urzad prezydenta miasta Krakowa wobec twierdzenia:
Ochrona srodowiska jest wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy. Ocena ekspertow.

JACEK MAREK tUKASZ MARTA TOMASZ StAWOMIR
MAJCHROWSKI LASOTA GIBALA PATENA LESNIAK PTASZKIEWICZ
Ponadpartyjny Komitet PiS Krakow Komitet PO Krakow Krakow na
KW ,,Przyjazny Miastem przeciw 100%

Krakow” dla Ludzi igrzyskom
4,3,3 2,3,0 3,3,3 3,33 2,2,2 2,2,2
? ? ? ? TAK TAK

Skala ocen stanowiska: 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6 (0). brak opinii.

Zrédto: zestawienie wiasne.

W obu przypadkach byta to akceptacja twierdzenia, ze ochrona srodowiska jest
wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy. Takg opinie wielokrotnie wyrazat
Tomasz Lesniak wypowiadajac sie dla medidw, potwierdzat jg tez swojg dziatalno-
$cig, miedzy innymi koordynujac protesty przeciw planom organizacji zimowej
olimpiady w Krakowie, czy akcje na rzecz ochrony Zakrzéowka. O tym, ze wazne sg
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dla niego sprawy ekologii przekonywat takze Stawomir Ptaszkiewicz. W sporze
ekologéw z deweloperami o tereny zielone (Zakrzéwek) stangt w obronie tych
pierwszych, okreslajgc tym samym swoje priorytety w tym zakresie. Identyfikujgc
stanowiska pozostatych kandydatéw eksperci najczesciej wystawiali ocene ambi-
walentna.

W kwestii okreslenia, czy ochrona srodowiska jest wazniejsza niz dbanie
o wzrost gospodarczy, J. Majchrowski wskazuje, podobnie jak wiekszos¢ kandyda-
téw oraz analizowanych komitetéw, na potrzebe réwnomiernej dbatosci zaréwno
o przyrode, jak i rozwdj gospodarki. Dostepne zrédfa nie pozwolity takze na usta-
lenie jednoznacznego stanowiska Marka Lasoty, kandydata PiS w sprawie prioryte-
tow w zakresie dylematu co wazniejsze — ochrona srodowiska czy wzrost gospo-
darczy. Z kolei tukasz Gibata w swoim programie wypowiada sie zaréwno na te-
mat dziatan proekologicznych, jak i koniecznosci zapewnienia wzrostu gospodar-
czego. Nie wskazuje jednak wprost, ktérg z tych sfer nalezy traktowac prioryteto-
wo.

Bardzo trudno byto okredli¢ poglady M. Pateny (Komitet PO) w wiekszosci
z analizowanych obszaréw, poniewaz w trakcie kodowania stanowisk kandydatow
nie ujawnita ona jeszcze swojego programu wyborczego. Zatem o jej stosunku do
rozwazanych w badaniu zagadnient wnioskowano gtéwnie na podstawie jej wypo-
wiedzi publicznych lub odnoszgc sie do deklaracji partii, ktérej jest cztonkiem.
W sprawie okreslenia priorytetéw w zakresie dbania o wzrost gospodarczy i spraw

ekologii, Patena nie zajeta stanowiska.
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Rysunek 3. Stanowisko kandydatow na urzad prezydenta i ich komitetow wyborczych wobec
twierdzenia: Ochrona srodowiska jest wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy.

MARTA PATENA
tUKASZ GIBAtA

TOMASZ LESNIAK  JACEKMAICHROWSKI

. - L 5_ v niezgodne z trescig
w petni zgodne z trescig ani z nim zgodne, ani z nim . : J -
; > N = stwierdzenia, w petni z nim brak opinii
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne :
niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.

W przypadku komitetéw wyborczych analiza materiatéw Zrédtowych pozwolita
ekspertom okresli¢ stanowiska pieciu z nich, przy czym wszystkie komitety zdecy-
dowanie potwierdzaty, ze to wzrost gospodarczy jest wazniejszy niz ochrona $ro-
dowiska. Lider KW Polska Razem, Jarostaw Gowin ztozyt dos¢ oryginalng deklara-
cje, ze zapewnienie godnego zycia Polakom jest wazniejsze od dziatan majgcych

na celu ochrone $rodowiska®®.

Tabela 6. Stanowiska pozostatych komitetow wyborczych wobec twierdzenia: Ochrona srodowi-
ska jest wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy. Ocena ekspertow.

KW KW KW KW KW KW KW KW PO | KWW
Polska SLD PSL Ruch Twoj Nowa PiS Wsp.,
Razem Naro- Ruch Prawica Patr.,

(Jarostaw dowy (Janusz (Janusz Sol.
Gowin) Palikot) Korwin-
Mikke)

4,4,4 3,33 4,4,4 4,4,4 3,33 54,4 4,3,3 4,4,4 2,33

NIE ? NIE NIE ? NIE ? NIE ?

Skala ocen stanowiska: 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6 (0). brak opinii.

Zrédto: zestawienie wtasne.

14 http://www.rp.pl/artykul/1097623.htm|?print=tak&p=0, 15.06.2014.
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PSL, ktére w obszarze dbatosci o ochrone srodowiska chce byé postrzegane jako
partia, ktéra priorytetowo odnosi sie do kwestii ekologii, nie stawia jednak jej
ochrony ponad rozwdj gospodarczy®®. Komitet Wyborczy Ruch Narodowy w swo-
im programie odnidst sie szeroko do spraw gospodarczych, natomiast kwestie
ochrony $rodowiska wtasciwie catkowicie pominat'®. Mozna zatem wnosi¢, ze RN
nie zgadza sie ze stwierdzeniem, ze ochrona Srodowiska jest wazniejsza niz dbanie
o wzrost gospodarczy. Natomiast komitet Nowej Prawicy (Janusz Korwin-Mikke)
przewiduje wprawdzie pewng role panistwa w zakresie ochrony srodowiska jednak
nie zgadza sie ze stwierdzeniem, ze ochrona Srodowiska jest wazniejsza niz dbanie
o wzrost gospodarczy?’.

Stanowiska komitetéw wyborczych PiS, SLD, WPS oraz Twojego Ruchu oka-
zaty sie trudne do ustalenia. Najczesciej wskazywana tu ocena ekspertéw to 3
— stanowisko ani zgodne ani niezgodne z twierdzeniem, ze ochrona srodowiska
jest wazniejsza niz wzrost gospodarczy. Najczesciej powodem takiej oceny jest
niespdjnos¢ przekazu, jego fragmentarycznos¢ badz tez niedostateczna klarow-

nos$¢ wypowiadanych opinii.

15 http://prasowka.psl.pl/deklaracja_samorzadowa PSL.pdf, 15.06.2014.

16 http://narodowcy2014.pl/program/, 15.06.2014.

7 http://nowaprawicajkm.pl/info/program-wyborczy/program-wyborczy-knp,
15.06.2014.
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Rysunek 4. Stanowisko pozostatych komitetéw wyborczych wobec twierdzenia: Ochrona srodo-
wiska jest wazniejsza niz dbanie o wzrost gospodarczy.

Kw PO

© KWPS KWRUCHNARODOWY
mworuck [
C WD KWROLSKARAZEM

niezgodne z tresci
stwierdzenia, w petni z nim brak opinii
niezgodne

W pelni zgodne z tredcig ani Z nim zgodne, ani z nim
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.

W obliczu doniesien o fatalnym stanie powietrza nie tylko w Matopolsce, ale
i w catym kraju, potwierdzanym wynikami lokalnego monitoringu zanieczyszczen
oraz badan ogdlnopolskich, a takze raportami Komisji Europejskiej, temat ochrony
srodowiska naturalnego staje sie jednym z priorytetéw polityki zaréwno wtadz
centralnych, jak i lokalnych. Z pewnoscig powréci on jako wazny element debaty
politycznej w kolejnych wyborach i sktoni kandydatéw oraz komitety wyborcze do
bardziej klarownych, przemyslanych i skonkretyzowanych rozstrzygnie¢ dylematu:
co jest wazniejsze, ochrona srodowiska czy dbanie o wzrost gospodarczy.

Kolejny temat, czyli legalizacja marihuany wzbudza od lat wielkie emocje
nie tylko w Polsce. W wielu liberalnych panstwach Europy Zachodniej trwajg deba-
ty spoteczne i polityczne na ten temat, ale jak do tej pory jedynie w Holandii jej
zazywanie i kupowanie w niewielkich ilosciach zostato zalegalizowane. Nieco ina-
czej wyglada kwestia medycznej marihuany — na jej uzycie zezwala 13 krajow na
kontynencie.

W Polsce, w okresie poprzedzajgcym wybory samorzagdowe w 2014 r., przy-
jety zostat miedzy innymi Krajowy Program Przeciwdziatania Narkomanii (opraco-

wany na lata 2011-2016), ktéry zaktadat ograniczenie uzywania narkotykéw oraz
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rozwigzywanie zwigzanych z nim probleméw spotecznych i zdrowotnych. Program
proponowat dziatania poprzez kampanie edukacyjne, programy profilaktyczne,
szkolenia, konferencje czy dziatania wspierajace zmniejszenie marginalizacji oséb
uzaleznionych. Dwa lata pdzniej zrobiono spory krok w kierunku liberalizacji poli-
tyki narkotykowej'®. W 2013 r. przyjeto nowelizacje Ustawy o przeciwdziataniu
narkomanii (z 2005 r.), ktéra m.in. dawata prokuratorowi prawo do umorzenia
postepowania wobec osoby, ktora posiada niewielkie ilosci narkotyku na wtasny
uzytek. Wczesniej ustawa przewidywata kare do trzech lat wiezienia za posiadanie
nawet najmniejszej ilosci niedozwolonych substancji. Zmiana w ustawie pozwalata
na oddzielenie przestepcéw od ludzi, ktérzy incydentalnie siegneli po narkotyk
albo biorg go, poniewaz sg uzaleznieni. Temat legalizacji marihuany coraz czesciej
pojawiat sie w programach i deklaracjach ugrupowan partyjnych, zaréwno na
szczeblu krajowym, jak i lokalnym. Stat sie on jednym ze sztandarowych haset wy-
borczych Twojego Ruchu Janusza Palikota’®. Pojawiat sie takze, dominujacy dzisiaj
bardzo wyraznie w debacie publicznej, watek wykorzystania marihuany dla celéw
leczniczych. Marihuana przestata by¢ wytgcznie kwestig spoteczng, prawng czy
medyczng, stata sie tez polityczng. Zasadne byto wiec wtgczenie tego zagadnienia
do kwestionariusza Barometru Wyborczego?°.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze tylko w przypadku trzech sposrdd
szesciu kandydatéw na urzad prezydenta Krakowa mozliwe byto okreslenie sta-
nowiska wobec legalnosci posiadania marihuany na witasny uzytek. Eksperci zgod-
nie wskazali, ze za legalizacjg opowiedziat sie tukasz Gibata, natomiast Marek La-
sota (PiS) oraz Marta Patena (PO) byli przeciwnego zdania. Nalezy jednak podkre-
$li¢, ze w przypadku oponentdw legalizacji marihuany mozna byto wnioskowacé

tylko posrednio, na podstawie stanowisk partii, ktérg reprezentowali.

8 Na podstawie: www.rp.pl/Sluzba-zdrowia/303089862-Legalizacja-marihuany-jest-
prawnie-niemozliwa.html#ap-1; www.tokfm.pl/Tokfm/1,145400,18278130, 30.07.2017.
9 forsal.pl/.../552869,z0bacz-program-wyborczy-ruchu-poparcia-palikota-2011.html.

2 Tamze.
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Tabela 7. Stanowiska kandydatéw na urzad prezydenta miasta Krakowa i ich komitetéw wybor-
czych wobec twierdzenia: Posiadanie marihuany na uzytek wfasny powinno byc legalne. Ocena
ekspertow.

JACEK MAREK tUKASZ MARTA TOMASZ StAWOMIR
MAJCHROWSKI LASOTA GIBALA PATENA LESNIAK PTASZKIEWICZ
Ponadpartyjny Komitet PiS Krakow Komitet PO Krakow Krakow na
KW ,,Przyjazny Miastem przeciw 100%

Krakow” dla Ludzi igrzyskom
0,0,0 5,5,5 1,2,2 54,4 0,0,0 0,0
0 NIE TAK NIE 0 0

Skala ocen stanowiska: 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6. brak opinii.

Zrédto: zestawienie wiasne.

W przypadku Jacka Majchrowskiego eksperci podkredlali, ze w sprawach obycza-
jowych ten kandydat konsekwentnie unika wypowiedzi, gdyz mogtyby one zaszko-
dzi¢ jego dos¢ skutecznie tworzonemu wizerunkowi apolitycznego pragmatyka.
Nie sposdb odszuka¢ publicznych wypowiedzi, a tym bardziej deklaracji progra-
mowych w tym wzgledzie. Takze, w do$¢ pbdzno ogtoszonych programach wybor-

czych Tomasza Lesniaka i Sfawomira Ptaszyckiego, kwestie obyczajowe praktycz-

nie byty nieobecne.

Rysunek 5. Stanowisko kandydatow na urzad prezydenta i ich komitetow wyborczych wobec
twierdzenia: Posiadanie marihuany na uzytek wtasny powinno byc legalne.

TOMASZ LESNIAK

MARTA PATENA _
—— CMEBOR R

niezgodne z trescig
stwierdzenia, w pefni z nim brak opinii
niezgodne

w pelni zgodne z tredcig ani z nim zgodne, ani z nim
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.
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Tabela 8. Stanowiska pozostatych komitetéw wyborczych wobec twierdzenia: Posiadanie mari-

huany na uiytek wtasny powinno byc¢ legalne. Ocena koderdéw.

KW KW KW KW KW KW Nowa | KW KW | KWW
Polska SLD PSL Ruch Twoj Prawica PiS PO Wsp,
Razem Narodowy Ruch (Janusz Patr.,

(Jarostaw (Janusz Korwin- Sol.
Gowin) Palikot) Mikke)
53,3 44,4 | 55,5 3,30 1,1,1 1,1,1 555 | 555 | 233
? NIE NIE ? TAK TAK NIE NIE ?

Skala ocen stanowiska 1. w petni zgodne z trescig stwierdzenia, 2. zgodne z nim, 3. ani z nim
zgodne, ani z nim niezgodne, 4. niezgodne z trescig stwierdzenia, 5. w petni z nim niezgodne,
6. brak opinii.

Zrédto: zestawienie wtasne.

Przeprowadzona przez ekspertdw analiza materiatow zrédtowych pozwolita na
identyfikacje stanowisk, w kwestii legalizacji posiadania marihuany na uzytek wta-
sny, az szesciu sposrod dziewieciu komitetéw wyborczych objetych badaniem.
Dwa z nich — KW Twadj Ruch oraz KW Nowa Prawica w petni poparty takie dziata-
nie, natomiast cztery — KW SLD, KW PSL, KW PO oraz KW PiS byty zdecydowanie
przeciwne. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze w duzej czesci wnioskowanie miato cha-
rakter posredni, eksperci powotywali sie najczesciej na opinie i deklaracje lideréw
poszczegdblnych partii, wypowiadane na szczeblu ogdlnokrajowym badz tez na
dokumenty partyjne i dotyczy to zardwno zwolennikéw, jak i przeciwnikéw penali-
zacji posiadania marihuany. Mozna zatem powiedzieé, ze w tym przypadku ogol-
nopolskie podziaty polityczne znalazty odzwierciedlenie w polityce i rywalizacji
wyborczej na szczeblu krajowym.

W odniesieniu do trzech komitetow — Polska Razem, Ruch Narodowy,
Wspdlnota Patriotyzm Solidarno$é, precyzyjne okreslenie stanowiska okazato sie
niemozliwe. Eksperci wskazywali tu zwykle ocene ambiwalentng, co oznaczato,
ze dostepne Zrddta zawieraty niepetne, niekompletne lub mato klarowne opinie

tych komitetow na temat legalizacji posiadania marihuany na uzytek witasny.
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Mozna tez domniemywaé, ze politycy tych komitetow nie uznali tej kwestii na tyle

istotng, by prezentowac jednoznaczne stanowisko programowe.

Rysunek 6. Stanowisko komitetow wyborczych wobec twierdzenia: Posiadanie marihuany na
uzytek wtasny powinno byc¢ legalne.

WG oo I

KW TWO) RUCH KW POLSKA RAZEM C fwso

. ” g - niezgodne z trescig
w pelni zgodne z trescig ani z nim zgodne, ani z nim ) . Ny -
] . : . stwierdzenia, w pefni z nim brak opinii
twierdzenia, zgodne z nim niezgodne .
niezgodne

Zrédto: zestawienie wtasne.

Temat legalizacji posiadania marihuany na uzytek wtasny z pewnoscig powrdci
w kolejnych wyborach i to zaréwno na szczeblu krajowym, jak i lokalnym, cho¢
w najblizszym czasie zapewne na plan pierwszy wysunie sie kwestia dopuszczenia

do uzytku marihuany medyczne;.

Zakonczenie

Sednem tworzenia nawigatorow wyborczych jest informowanie o politycznej ofer-
cie. Niniejszy tekst udowadnia, ze aplikacje te mogg byé réowniez istotnymi narze-
dziami badawczymi, stuzgcymi pozyskiwaniu i gromadzenia danych naukowych.
Jak pokazaty doswiadczenia zespotu ,,Barometr Wyborczy 2014”, tworzenie VAAs
na szczeblu lokalnym niesie ze sobg szereg wyzwan natury metodologicznej, bez-
posrednio wynikajgcych ze specyfiki i organizacji wyboréw lokalnych, z drugiej
strony niejako wymusza na badaczach strukturyzacje badan proceséw politycznej
komunikacji w obszarach taczacych wiele zakreséw tematycznych np. analize sta-

nowisk podmiotéw politycznych, opis spotecznych postaw, przekonan i poglagdéw
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na zagadnienia polityki, praw obywatelskich, rozwigzan gospodarczych czy roli
medidw w samorzgdowych kampaniach wyborczych.

Cho¢, jak pokazato to przedsiewziecie, na szczeblu samorzgdowych trudna
jest petna implementacja wymogdéw metodycznych VAAs (uzyskanie materiatu
w petni poréwnywalnego), z drugiej strony wyzwania te mogg byé nowych Zré-
dtem hipotez badawczych odnosnie do rdznic, w tym stabszej instytucjonalizacji
polityki szczebla lokalnego. W dtuzszej perspektywie, zasoby nawigatoréw wybor-
czych, takich jak ,Barometr Wyborczy 2014”, stanowig unikatowe repozytorium
wiedzy, specyficznych bo lokalnych tematéw wyborczych, baze komparatystyczng

w réznych wymiarach (horyzontalnym i wertykalnym).

Abstrakt

Artykut prezentuje wybrane dane zebrane w czasie realizacji projektu ,Barometr
Wyborczy 2014”, w ktérym, po raz pierwszy w Polsce uzywano nawigatora wybor-
czego wyborow samorzadowych (prezydenckich miasta Krakowa i do sejmiku ma-
topolskiego). Celem publikacji jest prezentacja ,Barometru Wyborczego 2014”
jako narzedzia badan i zrodta danych na temat lokalnego komunikowania poli-

tycznego w sytuacji wyborow.

"BAROMETR WYBORCZY 2014", THE VOTING ADVICE APPLICATION IN THE PRO-
CESS OF DATA GATHERING ON A LOCAL-LEVEL POLITICAL COMMUNICATION.
Abstract

In the article the authors present structure of the Voting Advice Application and
(selected) data gathered during the "Barometr Wyborczy 2014" project, the VAA,
implemented in the local election for the first time in Poland. The main focus of
the article is on the "Barometr Wyborczy" (VAA) seen as a data-collection tool and
a secondary source of data on political communication in the time of the electoral

campaign, i.e. at its peak.
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»GLOSUJE.COM.PL” | ,MYCANDIDATE.EU"”

Stowa kluczowe:

nawigator wyborczy, Parlament Europejski, Wielka Brytania, Polska, Litwa

I"

Geneza ,,Glosuje.com.p

III

,Glosuje.com.pl” powstato w 2009 r. w konsekwencji akademickiej dyskusji doty-
czacej niskiej frekwencji w wyborach do Parlamentu Europejskiego (PE) i mozliwo-
$ci zastosowania technologii informatycznych w jej podniesieniu. Frekwencja ta
stale maleje od czasu pierwszych bezposrednich wybordow, ktdére obyty sie
w 1979 r. i przyciggnety do urn $rednio 62% uprawnionych wyborcéw?. Od 1999 r.
frekwencja ta na skale europejskg spadta do niepokojgcego poziomu ponizej 50%.
W 2004 r. wyniosta 45,47%, a pie€ lat pdzniej 43%. Nie wolno przy tym zapominac,
ze w czesci panstw Unii gtosowanie jest obowigzkowe, co podnosi $rednig euro-
pejska. Tendencja spadkowa dotyczy udziatu spoteczeristwa w prawie wszystkich
wyborach w Europie, co stawia procedury demokratyczne i instytucje budowane
na ich podstawie w sytuacji, kiedy ich legitymizacje mozna podwazaé. Pojawiajace
sie wiec pytanie, dlaczego spoteczenstwa nie korzystajg z uprawnien wyborczych,
przeksztatcito sie w debate dotyczacg sposobu podniesienia frekwencji.

Polacy gtosowali w wyborach europejskich po raz pierwszy w 2004 r., zale-
dwie dwa miesigce po przystgpieniu do UE. Wowczas do urn poszto niespetna

20,87% uprawnionych. O ile w 2004 r. mozna byto ttumaczyé, ze wiedza na temat

! Wszystkie dane zaprezentowane w tej czesci pochodzg z:
www.europarl.europa.eu/parliament/archive/elections2009, 05.01.2010.
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dziatania Unii Europejskiej i jej instytucji byta mata i zniechecata wyborcéw, o tyle
w 2009 r. frekwencja ta wzrosta jedynie nieznacznie — do poziomu 24,53% i nie
data sie juz wyjasni¢ brakiem $wiadomosci?. Przewidujgc podobnie niskg frekwen-
cje, juz wczesniej rozpoczeto poszukiwania sposobdéw na jej podniesienie, a zasto-
sowanie technik i narzedzi elektronicznych stato sie naturalnym kierunkiem dzia-
tania zwazywszy na ich stosunkowo mate wykorzystanie w kampaniach wybor-
czych oraz na lawinowo rosngca role Internetu w zyciu spoteczenstw.

W kwietniu 2009 r. — na ponad miesigc przed wyborami do PE — Instytut
Spraw Publicznych opublikowat raport dotyczgcy wyborcéow oparty na badaniach
TNS-OBOP3. 35% respondentéw zdecydowanie deklarowato swdj udziat w nad-
chodzacych wyborach (a jesdli badana grupa byta reprezentatywna, to ponad 10%
z nich deklaracji nie wypetnito), a az 41% wciaz byto niezdecydowanych. To na tej
grupie wifasnie nalezato skoncentrowa¢ uwage planujgc podniesienie frekwencji.
Po zestawieniu danych dotyczgcych planowanego udziatu w wyborach i wiedzy
odnosnie procedury wytaniania cztonkéw PE okazato sie, ze wyborcy ,niezdecy-
dowani” stanowili duzy odsetek tych, ktdorzy nie wiedzieli, ze europejskich depu-
towanych wybiera sie w wyborach bezposrednich. Oznaczato to, ze znaczna czes¢
z tych, ktérzy nie planowali udziatu w wyborach nie zdawata sobie sprawy ani
z kompetencji PE, ani z roli wyboréw w jego formowaniu. Jedna z pojawiajgcych
sie wowczas hipotez ktadta nacisk na powigzanie dostarczonych informacji o wy-
borach i kandydatach i przez to wptyniecie na ,niezdecydowanych” poprzez uta-
twienie im w ten sposdb wyboru. Liczono przy tym takze na deklarowany stosunek
badanych do wyborow, zgodnie z ktérym az 33% spoteczenistwa powinno uwazaé,

ze to bardzo wazne, by wzig¢ udziat w wyborach, a kolejnych 40% — ze to raczej

2 Statystyki dotyczace polskich wyboréw do Parlamentu Europejskiego w 2009 r. pocho-
dzg ze strony Panstwowej Komisji Wyborczej: www.pe2009.pkw.org.pl, 05.01.2010.

3 Badania analizowane w tym artykule zatytutowane Uczestnictwo Polakéw w wyborach
— postawy wobec nadchodzgcych wyboréw do Par-lamentu Europejskiego, znajdujg sie
na stronie Instytutu Spraw Publicznych: http://www.isp.org.pl/?v=page&id=650&In=pl,
20.01.2010.
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wazne. Na wybory szykowali sie przede wszystkim ci, ktorzy byli zadowoleni z dzia-
tania Unii Europejskiej i zmian, jakie zaszty w Polsce po przystgpieniu do nie;j.
Tymczasem powoddw do niewziecia udziatu w wyborach byto dla ,,niezde-

cydowanych” kilka:

e  23% z nich twierdzito, ze trudno powiedziec, dlaczego nie planujg gtosowac;

e 18% jako powdd podato brak odpowiedniego kandydata;

e 14% nie czuto sie odpowiednio doinformowanych o wyborach i kandyda-

tach;

e 14% nie ufato politykom ani partiom politycznym;

e 11% nie byto zainteresowanych polityka.
Z powyzszych danych wynika, ze podstawowym powodem, dla ktérego tak maty
procent uprawnionych zdecydowat sie gtosowac, byt brak informacji: od tej doty-
czacej UE, sposobu jej funkcjonowania, woli w podnoszeniu standardu zycia
w panstwach cztonkowskich, przez funkcje Parlamentu Europejskiego, jego zada-
nia, pozycji wsrdd innych instytucji UE, po znaczenie wyboréw, informacje o kan-
dydatach, ich programach, partiach ktdre reprezentowali. Ci sami ,,niezdecydowa-
ni” wyborcy, na pytanie, co mogtoby ich zmotywowaé do gtosowania, odpowiadali
nastepujgco:

e nic nie jest w stanie mnie przekonac (28%);

e trudno powiedzie¢ (23%);

e obecnos¢ odpowiedniego kandydata i programu (21%);

e zyskanie wiekszego szacunku dla politykdw i polityki (14%);

e kampania informacyjna o wyborach i kandydatach (10%).
Gdyby poming¢ osoby, ktdre deklarujg, ze nic nie jest w stanie ich przekonaé do
wziecia udziatu w wyborach i zignorowac tych, ktérzy nie maja szacunku dla poli-
tykéw (czego nie mozna byto nadrobi¢ w krétkim okresie i na pewno nie nawiga-
torem wyborczym), teoretycznie nadal pozostawata duza grupa, ktéra mogta

przewazy¢ szale wyboréw — okoto 54% z 41 % ,niezdecydowanych”. Teoretyczna
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walka toczyta sie wiec o okoto 20% wyborcéw. Nawigator wyborczy wydawat sie
krokiem w dobrym kierunku takze dlatego, ze wiekszos¢ z , niezdecydowanych”
deklarowata chec¢ pdéjscia do urn, gdyby otrzymata wiecej informacji o wyborach
i kandydatach. Gdyby udato sie zmotywowac do uczestniczenia w wyborach poto-
we ,nhiezdecydowanych” i wszystkich, ktorzy obiecali péjs¢ na wybory, frekwencja
wyborcza w Polsce siegnefaby w okolicach 55%, co bytoby wynikiem bardzo do-

brym.4

»Glosuje.com.pl” — sposéb dziatania

Nawigator wyborczy budowany przez Centrum Europejskie Uniwersytetu War-
szawskiego we wspotpracy z litewska organizacjg pozarzadowg Mypolitiq, Instytu-
tem Stosunkéw Miedzynarodowych Uniwersytetu w Wilnie, Instytutem Nauk Eko-
nomicznych PAN i Fundacjg Putawskiego wydawat sie by¢ narzedziem wrecz ideal-
nym do oddziatywania na wyborcéw. Zbudowany byt jako instrument pozwalajacy
wyborcy na sprawdzenie zbieznosci jego pogladdw bezposrednio z kandydatami,
co stanowito o jego innowacyjnosci. Wybér takiego podejscia, a nie badania zbiez-
nosci z samymi tylko partiami politycznymi, podyktowany byt kilkoma powodami:
po pierwsze deputowanych w PE z kazdego panstwa jest stosunkowo niewielu,
co oznacza, ze istotniejsze sg ich poglady, niz te partii politycznych, z ktérych sie
wywodzg. Bardziej liczg sie charyzma i pomysty cztonkéw PE, a nie polityka partii.
Po drugie, rola partii politycznych w PE jest znacznie mniejsza, niz w polityce kra-
jowej. Po trzecie, zatozeniem zespotu projektu tworzenia nawigatora byto to,
ze pomimo przynaleznosci partyjnej, kandydaci czesto odbiegajg z indywidualnymi
programami od manifestdw partii, z ramienia ktérej stratujg. Po czwarte, zaktada-

no takze, ze wyborcy majg juz swojg ogolng preferencje polityczng i potrzebuja

* Wiecej o mozliwo$ciach wykorzystania nawigatoréw wyborczych w kampaniach pro-
frekwencyjnych czytaj w: A. Dziewulska, Vote VAA! Practical Dimensions of Voter Advice
Application [w:] A. Dziewulska, A. Ostrowska (red.) Europeisation of Political Rights: Voter
Advice Application and Migrant Mobilization in 2011 UK Elections, Warszawa 2012.
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zdecydowaé pomiedzy kandydatami tej samej partii albo dwdch, ktére biorg pod
uwage, a nie decydowac od poczatku, na ktéra z opcji politycznych postawié.
WYybér rozwigzania z udostepnieniem formularzy odpowiedzi kandydatéw,
a nie partii miat konsekwencje dla catoksztattu nawigatora. Oznaczat bowiem,
ze kazdy zainteresowany kandydat powinien wypetni¢ formularz samodzielnie
i nie mégt w tym by¢ zastgpiony przez zespot projektu, co mozna uczyni¢ w przy-
padku budowania nawigatoréw pozwalajgcych na sprawdzanie zbieznosci pogla-
déw tylko z partiami politycznymi. Oznacza to wtozenie bardzo duzo pracy w na-
wigzanie kontaktu z kandydatami w wyborach, dostarczenie im kwestionariusza
i mobilizowanie do dotaczenia do nawigatora. ,,Glosuje.com.pl” zostato oddane do
uzytku w potowie maja 2009 r., to jest na trzy tygodnie przed wyborami i sktadato
sie z 35 pytan, na ktére nalezato odpowiedzie¢: zdecydowanie zgadzam sie, zga-
dzam sie, nie zgadzam sie, zdecydowanie nie zgadzam sie lub nie mam zdania oraz
oznaczyc istotnos¢ pytania w trojstopniowej skali. To samo czynili rejestrujgcy sie
w nawigatorze kandydaci. W wyniku kalkulacji na podstawie tych dwdch parame-
tréw (tj. zaznaczonej odpowiedzi i stopnia waznosci kwestii poruszanej w pytaniu),
oprogramowanie pokazywato uzytkownikowi petng liste zarejestrowanych w na-
wigatorze kandydatéw wraz z procentem zbieznosci odpowiedzi. Mozna byto tak-
ze przesledzi¢ pytanie po pytaniu zbieznos¢ swoich odpowiedzi z odpowiedziami
kandydatéw oraz przeczyta¢ komentarze tych ostatnich, jesli takie uczynili.
Udostepnienie nawigatora jednoczesnie w trzech panstwach nadato pro-
jektowi wymiaru miedzynarodowego, ale wymagato takze kompromiséw. Naj-
trudniejszym okazato sie budowanie kwestionariusza — juz na tym etapie uwydat-
nity sie réznice pomiedzy realiami sceny politycznej i problemami spotecznymi
w trzech sasiadujgcych ze sobg panstwach. Ideg wprowadzenia do nawigatora
tego samego kwestionariusza i metodologii w Polsce, na Litwie i na totwie miato

na celu udostepnié dane zaréwno do analizy poréwnawczej zachowan wyborcéw
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pomiedzy panstwami, jak i wygenerowaé wiecej komentarzy na temat dziatania

samego narzedzia.

Kwestionariusz

Kwestionariusz podzielony byt na szes¢ zakreséw tematycznych: polityka zagra-
niczna, polityka gospodarcza, polityka spoteczna, polityka energetyczna, kwestie
etyczne i wartosci, pytania ogdlne. Kolejno$¢ zakreséw byta sugerowana przez
beta-testeréw projektu i cho¢ zaktadano, ze uzytkownicy beda na nie odpowiadaé
w sugerowanej kolejnosci, mozliwe byto sprawdzenie zbieznosci poglagdéw tylko
na podstawie wybranych pytan lub zakreséw. Praktyka pokazata, ze pozostawienie
takiej opcji byto docenione przez uzytkownikdw — najwiecej zainteresowania bu-
dzito pytanie numer 31, a wiec blisko konca kwestionariusza. Dotyczyto ksztattu
politycznego Unii Europejskiej: czy zgadzasz sie, ze UE powinna przeksztafci¢ sie
w federacje? W kontekscie zakresdw pytan, pierwszy z nich — dotyczacy polityki
zagranicznej — wzbudzit najwiecej zainteresowania, a w nim najpopularniejsze byty
dwa pierwsze pytania: czy zgadzasz sie, ze UE powinna mie¢ wspdlne sity zbrojne?
i czy zgadzasz sie, ze Turcja powinna przystgpi¢ do UE w przysztosci? Wszystkich
5 pytan z pierwszego zakresu figurowato w pietnastce najbardziej popularnych.
Zauwazyc¢ tez dato sie wieksze zainteresowanie uzytkownikéw pytaniami ogdlnymi
niz tymi, ktére dotyczyty szczegdtow.

Drugim co do popularnosci zakresem bytfa polityka gospodarcza, ktérej py-
tania wyswietlano niemal réwnie czesto, jak te z obszaru polityki zagranicznej,
a trzecim — pytania ogdlne. Oprdécz wspomnianego juz pytania o federalny charak-
ter UE, w tym zakresie znalazty sie takze: czy zgadzasz sie, ze Parlament Europejski
powinien odgrywac wiekszq role w podejmowaniu decyzji?, czy zgadzasz sie,
ze podejmowanie decyzji jednomysinie powinno by¢ w UE ograniczone?, czy popie-
rasz idee gtosowania internetowego w wyborach do PE?, czy zgadzasz sie, ze na
temat najistotniejszych traktatow powinno byc¢ ogdlnoeuropejskie referendum?.
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Polityka spoteczna byta czwartym co do popularnosci zakresem, a w nim najpopu-
larniejsze okazato sie pytanie o tworzenie trans-europejskiego systemu opieki
zdrowotnej dla wszystkich obywateli UE.

W zakresie polityki energetycznej pojawito sie natomiast najwieksze kurio-
zum zwigzane z odpowiedziami uzytkownikéw: o ile pytanie, czy zgadzasz sie,
ze UE powinna zrobi¢ wszystko, co tylko mozna by zmniejszy¢ zaleznos¢ energe-
tycznq od zrodet rosyjskich? cieszyto sie jedynie znikomym zainteresowaniem, re-
kordy popularnosci bito pytanie: czy zgadzasz sie, ze powinno sie budowac ruro-
cigg NordStream przez Morze Battyckie?. W rzeczywisto$ci obydwa te pytania do-
tycza jednej kwestii, poniewaz NordStream jest projektem przede wszystkim ro-
syjskim i ma stuzy¢ lepszej dystrybucji rosyjskich surowcéw, dzieki czemu zalez-
nos$¢ energetyczna odbiorcéw, czyli panstw UE od zrédet rosyjskich by wzrosta.
Zachowanie uzytkownikéw moze wynikac¢ z ich Swiadomosci podobienstwa pytan
i wyboru jednego z nich, albo z ich preferencji w udzielaniu odpowiedzi na pytanie
bardziej konkretne (co jednak nie zgadza sie z ogélng tendencjg zauwazong w po-
zostatych czesciach kwestionariusza), albo podobne zjawisko nalezy interpretowac
jako wynik szumu medialnego, w ktérym do odbiorcy najczesciej docierajg same
hasta.

Najmniejszym zainteresowaniem cieszyt sie zakres dotyczacy kwestii etycz-
nych i wartosci, w ktédrym pytano m.in. o stosunek do zakazu sprzedazy zywnosci
modyfikowane] genetycznie czy eutanazji. Eksperci wahali sie, czy pytania z tego
zakresu w ogdle stosowaé w kwestionariuszu nawigatora. Argumentem przema-
wiajgcym ,za” byto dodanie zakresow, w ktorych partie polityczne — generalnie
o podobnych programach gospodarczych i politycznych — wykazujg najwieksze
zréznicowanie. Poniewaz kwestie zwigzane z in vitro i inne natury etycznej byty na
poczatku 2009 r. gorgco debatowane, dodanie ich do kwestionariusza nawigzywa-
to do éwczesnego dyskursu spotecznego. Z drugiej strony Parlament Europejski nie
zajmuje sie sprawami natury etycznej i nie ma wptywu na regulacje odnoszace sie

92



,Glosuje.com.pl” i ,,MyCandidate.eu”

do kwestii etycznych debatowane wowczas w Polsce, co przemawiato za pominie-
ciem zakresu etycznego z nawigatora. Mate zainteresowanie tym zakresem dowo-
dzi racji tego drugiego spojrzenia.

W perspektywie budowania kolejnych nawigatoréw wyborczych zastana-
wiano sie takze, czy udostepnienie 35 pytan nie powoduje, ze kwestionariusz jest
za dfugi. Im wiecej czasu i uwagi narzedzie wymusza na uzytkowniku, tym mniej
moze by¢ atrakcyjne, a jednoczesnie powinno by¢ wiarygodne i pozwoli¢ na roz-
réznienie miedzy kandydatami. Ponizsza tabela pokazuje, na ile pytan odpowiadali

uzytkownicy.

Tabela 1. Liczba pytan, na ktore uzytkownicy udzielali odpowiedzi.

Liczba pytan, na ktore odpowiedziano Liczba uzytkownikow
1-4 64-260
5 863
6 2615
7 106
8-29 85-759
30 1159
31-33 1 450-2 840
34 4326
35 8 258

Zrédto: dane wygenerowane przez zespét projektu na podstawie Google Analytics.

Z danych zebranych przez narzedzia statystyczne wynika, ze wiekszos¢ uzytkowni-
kow nie odpowiedziata na wszystkie pytania, cho¢ najwieksza grupa (ponad 8 ty-
siecy z nich) — tak. Pierwszym progiem okazata sie liczba 6 pytan, po ktérych skon-
czyto odpowiadac ponad 2,5 tysigca uzytkownikéw. Po przejsciu do kolejnych py-
tan, uzytkownicy zazwyczaj zostawali w nawigatorze do konca lub prawie. Z tych,
ktorzy odpowiadali dalej, najwiecej konczyto po udzieleniu odpowiedzi na 34 py-
tania, pozostawiajgc jedno bez zaznaczenia preferencji.

Uzytkownicy
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Odnosnie mozliwosci przeprowadzenia badan poréwnawczych, udafo sie wygene-
rowaé jedynie stosunkowo ogdlnikowe dane. Ponizsza tabela przedstawia liczby

dotyczace dziatania nawigatora w trzech panstwach, w ktorych byt udostepniony.

Tabela 2. Podstawowe dane dotyczgce dziatania nawigatorow Mypolitiq w Polsce, na Litwie
i totwie w 2009 r.

Liczba... Polska Litwa totwa
Uzytkownikow 43,830 39,499 2,242
Odwiedzin strony 56,119 52,277 3,141
Wypetnionych 28,823 7,527 1,255
kwestionariuszy

Kandydatéw 1,300 265 180
w wyborach

Kandydatéw 142 88 31
zarejestrowanych

w nawigatorze

Wspodtczynnik 11.18% 33.21% 17.22%
rejestracji

Zrédto: dane wygenerowane przez zespét projektu na podstawie Google Analytics.

Z powyzsze] tabeli wynika stosunkowo dobry wynik procentowy dziatania nawiga-
tora litewskiego. Liczba odwiedzin réznifa sie tam niewiele od nawigatora polskie-
go, pomimo bardzo duzej réznicy wielkosSci grupy wyborcow (30 565 272 upraw-
nionych wyborcéw i 43 830 odwiedzin w Polsce oraz 2 692 397 uprawnionych wy-
borcow i 39 499 odwiedzin na Litwie®) oraz w stosunku do liczby wybieranych eu-
rodeputowanych: w Polsce w 2009 r. miato ich by¢ 50, na Litwie — 12, a na totwie
— 8. Duze zainteresowanie nawigatorem litewskim moze by¢ ttumaczone na kilka
sposobéw: po pierwsze projekt prowadzony byt tam juz po raz drugi, a wiec nie
byt nowoscig, po drugie projekt zyskat oficjalne partnerstwo Centralnej Komisji
Wyborczej Republiki Litwy (tego statusu nie udato sie osiggngé w Polsce pomimo
bardzo usilnych staran), po trzecie jednocze$nie z wyborami do PE na Litwie prze-

prowadzano takze wybory prezydenckie, na ktére udostepniono w litewskim na-

> Dane za polskg Paristwowg Komisja Wybroczg i Centralng Komisjg Wyborczg Republiki
Litwy, http://www.pe2009.pkw.org.pl i http://www.vrk.It, 21.01.2009.
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wigatorze osobny kwestionariusz. Wybory prezydenckie zawsze cieszg sie sporym
zainteresowaniem, a wyborca sprawdzajgc odpowiedzi kandydatéw na prezyden-
ta mdgt tez przy okazji spojrze¢ na kandydatéw do Parlamentu Europejskiego.

Cho¢ w Polsce zarejestrowano jedynie 142 sposréd 1300 kandydatéw, pro-
jekt przyciggnat lideréw wiekszosci list wyborczych oraz znaczng czes$¢ kandyda-
tow zarejestrowanych na listach wyborczych jako numer 2, 3, 4 i 5 (podczas gdy
wiekszos¢ list sktadata sie z 10 kandydatéw). Nawigator mozna wiec byto uznaé
za atrakcyjny dla uzytkownikdéw.

III

Problemy w realizacji ,Glosuje.com.p

III

»,Glosuje.com.pl” byto w 2009 r. projektem pilotazowym i miato na celu sprawdze-
nie, czy nawigator wyborczy dajacy szanse na sprawdzenie zbieznosci pogladdéw
uzytkownika i kandydatéw moze by¢ realizowany, czy daje spodziewane efekty
i czy moze stuzyé za narzedzie badawcze dla srodowiska akademickiego. Pierw-
szym problemem okazat sie brak finanséw na jego realizacje, przez co prace tech-
niczne zwigzane z prowadzeniem nawigatora byty wykonywane przez Mypolitiq na
Litwie, a popularyzacja projektu i reklama byty ograniczone do inwencji i mozliwo-
Sci trojga wolontariuszy pracujgcych w chwilach wolnych od zaje¢ zawodowych.
Podobnie kontakt z kandydatami do PE odbywat sie w duzej mierze kanatami pry-
watnymi oraz z polecenia innych kandydatdéw, podczas gdy podstawows ,filozo-
fig” przyciggania kandydatéw do tego typu nawigatoréow jest poczucie kandyda-
téw, ze nie mogg tam nie by¢, skoro konkurencja juz tam jest, ze uzytkownicy
czerpig z narzedzia wiedze i ze na podstawie danych tam zebranych wyborcy po-
dejmuja decyzje o wtasciwym kandydacie. Taki mechanizm przyciggat do nawiga-
tora $rodek list wyborczych, to jest tych kandydatéw, ktdrzy liczyli na swojg szanse
w wyborach (kandydaci dotu list czesto nawet nie podejmowali wysitku prowa-
dzenia kampanii), nie mieli duzo srodkéw na kampanie, i jednoczesnie nie byli gé-
rg listy, ktorej kampanie prowadzity profesjonalne agencje reklamowe, ktérych
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rachunek pokrywaty partie, ktére reprezentowali. Wejscie do PE tych ostatnich
zalezato przede wszystkim od popularnosci partii, a nie waloréw osobistych czy
programu kandydata. Mimo to udato sie namoéwic¢ wielu kandydatow z czotéwek
list wyborczych, a za ich przyktadem szli pozostali. Zesp6t projektu bardzo pozy-
tywnie ocenit kontakt z kandydatami — szczegdlnie ze sztabami wyborczymi kan-
dydatow gory list. Jak na zerowe fundusze, przyciggniecie 142 kandydatow i ponad
43 tysiecy Internautéw oceniono jako wynik bardzo dobry.

Drugim problemem byt kwestionariusz, w ktdrego budowaniu uczestniczyli
eksperci z Centrum Europejskiego Uniwersytetu Warszawskiego, Instytutu Nauk
Ekonomicznych PAN, Uniwersytetu Wileniskiego i Mypolitiq. Poniewaz kwestiona-
riusz przygotowywany byt tak, by dziatat w trzech panstwach, stopien ogdlnosci
pytan byt duzy, a zakresy nie koniecznie atrakcyjne dla uzytkownikéw. Na przyktad
w pierwszej propozycji, strona litewska planowata umiesci¢ wsréd pytan jedno
dotyczace denazyfikacji polityki — zagadnienie nie tylko nieistotne w Polsce,
ale nawet potencjalnie wprowadzajgce konfuzje. Powtarzanie sie zakresu pytan
takze byto przedmiotem dyskusji i ostatecznie udostepniono kwestionariusz cie-
kawy, ale nie idealny.

Uzytkownicy pozytywnie ocenili nawigator, choé zauwazali jeden oczywisty
problem: sposréd kandydatow PiS — jednej z gtéwnych partii kandydujgcych — za-
rejestrowat sie tylko jeden kandydat. Powodowato to, ze nawigator wyborczy nie
mogt by¢ stuprocentowo reprezentatywny. Brak obecnosci kandydatow PiS po-
mimo, ze byli oni zachecani do wziecia udziatu w projekcie tak samo, jak kandydaci
innych partii, moze by¢ interpretowany na kilka sposoboéw. Ich zachowanie mogto
wynikac z uznania nawigatora za nieatrakcyjng platforme przekazu informacji do
ich wyborcéw albo za narzedzie, ktore i tak nie da im szansy na wygranie nowych
wyborcéw. Ich kampanie mogty by¢ oparte on inne nos$niki — bardziej adekwatne

dla profilu wyborcy PiS. O ile brak kandydatow jednej z gtdwnych partii nie prze-
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kreslit uzytecznosci narzedzia, planowanie w przysztosci badan opartych o nawiga-
tory musiato uwzgledniac takze i taki przypadek.®
Whnioski z ,,Glosuje.com.pl”
Nawigator , Glosuje.com.pl” udostepniony w 2009 r. dat kilka odpowiedzi na nur-
tujgce zagadnienia, ale sprowokowat jeszcze wiecej pytan. Sprawdzajgc jak wyniki
nawigatora przektadajg sie na faktyczne gtosowanie, zespét projektu przeprowa-
dzit sonde. Badania takie bytyby bardzo cenne do ostatecznego okreslenia, w jaki
sposéb nawigatory moga stuzy¢ uzytkownikom do podjecia decyzji o wzieciu
udziatu w gtosowaniu, ale i do ulepszenia samego narzedzia. Takie badania utatwi-
tyby takze dostep do srodkéw finansowych na kontynuacje projektu. Ze wzgledu
na niewielki rozmiar zespotu projektu ankiete udato sie przeprowadzi¢ bardzo wy-
rywkowo i niestety nie moze by¢ traktowana jako reprezentatywna. Na pytanie
o to, czy uzytkownik nawigatora gtosowat zgodnie z jego wynikami, najwiecej oséb
odpowiadato negatywnie, choé wszyscy ankietowani gtosowali na partie, do kto-
rych nalezeli tez kandydaci wskazani im przez nawigator. Podawano kilka powo-
dow:

e kandydat, na ktdrego gtosowatem jest mfodszy — dajmy mu szanse;

e kandydat, na ktorego gfosowatem miat bardzo imponujgcqg kampanie telewi-

zyjng, w ktorej uczestniczyli aktorzy i celebryci;
e kandydat, na ktdrego gfosowatem odpowiedziat lepiej na jedno konkretne
pytanie, na ktérym mi zalezato;
e kandydat, na ktérego gftosowatem deklaruje znajomos¢ jednego jezyka ob-

cego wiecej (tj. 5 zamiast 4).

® Szczegétowe podsumowanie wynikdw dziatania nawigatora znajduje sie w: A. Dziewul-
ska, The Use of Voter Advice Application in Poland — Glosuje.com.pl, [w:] L. Cedroni,
D. Garzia (red.) Voter Advice Application in Europe: The State of the Art, Neapol 2010.
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Wyniki ankiety dowodza, ze uzytkownicy sugerujg sie wynikami nawigatorow,
ale nie jest to jedyny punkt odniesienia dla formutowania ich pogladéw politycz-
nych i postaw wyborczych.

W wywiadzie pofagczonym z analizg wynikéw nawigatora (kazdy z kandyda-
tow miat udostepnione wyniki), jeden z kandydatow, ktéry nie dostat sie do PE,
ale zajmowat na liscie wyborczej wysoka pozycje podsumowat, ze z jego doswiad-
czenia wynika, ze rezultaty uzyskiwane przez kandydatéw w internetowych nawi-
gatorach i symulatorach wyboréw nie sg w zadnej mierze miarodajne. W wybo-
rach poprzedzajgcych te w 2009 r. zostat okrzykniety , kandydatem internautéw”,
a do parlamentu sie nie dostat. Podobnie i tym razem, wyniki nawigatora pokazy-
waty, ze byt to jeden z najpopularniejszych kandydatéw, tj. jego nazwisko pojawia-
to sie bardzo czesto jako pierwsze na liscie zbieznosci pogladdéw z uzytkownikami,
a ostatecznie pozostat na liscie rezerwowej cztonkéw PE.

II'

»Glosuje.com.pl” pozwolito takze zweryfikowaé spdjnos¢ swiatopoglagdowa
kandydatéw partii politycznych. Poniewaz wyrazali oni opinie odpowiadajgc na
takie same pytania kwestionariusza nawigatora, nic nie stato na przeszkodzie, by
wypowiedzi te zestawié ze sobg nawzajem oraz z oficjalnym stanowiskiem partii
politycznych. W ankiecie testowej zespotu projektu cztonkowie tej samej partii
pojawili sie na liscie wynikow zbieznosci z poglgdami uzytkownika na pozycji nr 1
iaz 127 na 142 zarejestrowanych kandydatéw. Oznacza to, ze mieli praktycznie
przeciwne poglady. Otworzyto to wiec nowe pole badawcze dotyczace przynalez-
nosci partyjnej, spojnosci pogladédw, motywacji cztonkéw partii i wiarygodnosci
programow partyjnych. Dowiodto to takze, ze tworzenie nawigatoréw sprawdza-
jacych zbiezno$é pogladdw uzytkownika z kandydatami ma ogromng zasadnosé.

III

,Glosuje.com.pl” zaskoczyt jednak mozliwosciami, ktére mozna by eksploa-
towaé, gdyby miec na to fundusze oraz gdyby ograniczy¢ dziatanie nawigatora do
jednej grupy docelowej, to jest nie liczy¢ na badania poréwnawcze pomiedzy wy-
borcami réznych panstw. Pytania, na ktére mozna by znalez¢ odpowiedzi, gdyby
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uzbroi¢ nawigator w odpowiednie oprogramowanie statystyczne, i ktore dostar-
czytyby interesujgcego materiatu badawczego, i rzucity nowe swiatto na motywa-
cje wyborcow, to na przyktad te:

e Jakich odpowiedzi najczesciej udzielali uzytkownicy na poszczegdlne pyta-
nia?

e Jaka byfa zbiezno$¢ odpowiedzi kandydatéw i wyborcow, w jakich zakre-
sach?

e Kto byt najpopularniejszym kandydatem zarejestrowanym w nawigatorze, t;j.
ktéry z nich miat najwiecej odpowiedzi zbieznych z najwiekszg liczbg uzyt-
kownikéw?

e  (Czy uzytkownicy nawigatora gtosowali zgodnie z jego wynikami?

Zebranie podobnych informacji pozwolitoby wypetni¢ wiedzg obecng luke w ba-
daniach na temat postaw i motywacji wyborcéw. Pozwolitoby doprecyzowad,
czym kierujg sie ludzie w gtosowaniu, czy kwestiami merytorycznymi, czy tez in-

nymi, ktére wspdtczesnie lepiej rozumiejg marketingowcy niz politologowie.

»MyCandidate.eu” — nastepca ,,Glosuje.com.pl”

Doswiadczenia z ,Glosuje.com.pl” byty na tyle zachecajgce, ze zespdt projektu
postanowit doskonali¢ nawigator. Pierwszg nadarzajgca sie okazjg byto zastoso-
wanie go w wyborach lokalnych i regionalnych w Wielkiej Brytanii, gdzie miat by¢
przygotowany przede wszystkim z myslg o mobilizacji politycznej mieszkajgcej tam
Polonii i spotecznosci litewskiej. Pozyskany od Komisji Europejskiej na realizacje
projektu grant pozwolit na podjecie sie tego bardzo trudnego logistycznie zadania
i na ulepszenie samego nawigatora. Projekt realizowany byt przez Centrum Euro-
pejskie Uniwersytetu Warszawskiego, Loughborough University, Leicester Univer-
sity i ponownie litewskg organizacje pozarzadowg Mypoliq odpowiedzialng za
przygotowanie nawigatora i dodatkowego oprogramowania statystycznego. Na-

wigator funkcjonowat w trzech jezykach: angielskim, polskim i litewskim.
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Roznica pomiedzy nawigatorem stosowanym w projekcie pilotazowym,
czyli ,Glosuje.com.pl”, a tym stosowanym przy okazji wyboréw w Wielkiej Bryta-
nii, polegata przede wszystkim na skréceniu kwestionariusza, na opracowaniu
i dofagczeniu do nawigatora dodatkowego oprogramowania statystycznego oraz
ankiety pozwalajgcych na zgromadzenie dodatkowych danych dotyczacych uzyt-
kownikéw. Dane te zebrane byty w nadziei, ze w trakcie dalszych badan nad Polo-
nig w Wielkiej Brytanii uda sie skorelowa¢ odpowiedzi udzielone na pytania mery-
toryczne kwestionariusza, dotyczgce wyboréw, z profilem wyborcy, dokonanym
na podstawie informacji przekazanych przy pomocy ankiety dotagczonej do nawiga-
tora. Dysponujgc podobnymi danymi bytoby takze mozliwe zbadanie, na ktérych
kandydatéw gtosowat jaki rodzaj wyborcy. Oznaczatoby to, ze nawigator moze by¢
pomocny nie tylko uzytkownikom, ale i badaczom spotecznym i politycznym,
a nawet samym kandydatom, ktérym mozna by po wyborach przedstawi¢ profil
uzytkownika, ktdry najczesciej otrzymywat odpowiedzi zbiezne z jego. Bytoby to
bardzo cenne w przysztym dziataniu nawigatoréw tego typu, co ,,Glosuje.com.pl”
i ,MyCandidate.eu”, czyli pozwalajacych na zbadanie korelacji odpowiedzi uzyt-
kownika i poszczegdlnych kandydatéw, poniewaz mozna by sie spodziewaé,
ze mozliwos¢ zebrania informacji tego ostatniego typu przekonataby kandydatéw
w wyborach, ze warto uczestniczy¢ w podobnym projekcie i rejestrowacé sie w ko-
lejnych edycjach nawigatoréw.

Poniewaz uzytkownikami miaty by¢ trzy grupy — oprécz wspomnianych
spotecznosci: polskiej i litewskiej mieszkajgcej w Wielkiej Brytanii takze pozostali
wyborcy brytyjscy — celem dziatania nawigatora byto nie tylko udostepnienie in-
formacji i pomoc w zdecydowaniu na kogo gtosowaé, ale i na zebranie informacji
o stosunkowo mato przebadanej a licznej Polonii w Wielkiej Brytanii. Zagadnienie
struktury migracji i sposobu zycia oraz partycypacji politycznej migrantow do
Wielkiej Brytanii byto bardzo aktualne ze wzgledu na otworzony przez Wielka Bry-
tanie rynek pracy dla obywateli tych panstw Unii Europejskiej, ktére przystgpity do
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niej w 2004 i 2007 r. Powszechnie szacowato sie, ze wliczajgc bardzo liczng fale
w pierwszym okresie po rozszerzeniu UE w 2004 r., do Wielkiej Brytanii wyemi-
growato nawet do 1 min Polakéw. Starajgc sie narysowac strukture Polonii brytyj-
skiej, zespot projektu oszacowat, ze pierwszg byta migracja powojenna, nastepnie
po 1989 r., a potem ta zwigzana z mozliwosciami podjecia zatrudnienia, ktére po-
jawity sie ze wzgledu na regulacje unijne i decyzje polityczne rzgdu Wielkiej Bryta-
nii.”

W zwigzku z dosyé szeroka grupg docelowa dla nawigatora, nalezato sta-
rannie przygotowac sposoby popularyzacji narzedzia. O ile ,Glosuje.com.pl”
w Polsce byto o tyle proste do popularyzacji, ze zesp6t projektu byt dobrze zazna-
jomiony z tymi przestrzeniami internetowymi, ktére mogty postuzy¢ szybkiej i ta-
niej reklamie, o tyle ,,MyCandidate.eu” wymagat znajomosci nie tyle trendowych
przestrzeni w Wielkiej Brytanii, ile tych, ktérymi postuguja sie spotecznosci polska
i litewska. Jednoczesnie z budowg nawigatora, nalezato wiec podjgé¢ starania
o zainteresowanie projektem mediow polonijnych i litewskich w Wielkiej Brytanii,
potencjalnych wyborcéw poprzez popularne wséréd nich fora internetowe oraz
brytyjskie elity polityczne, ktérych poparcie mogto by¢ kluczowe. W pierwszej ko-
lejnosci zidentyfikowano popularne polonijne tytuty prasowe, co byto skompliko-
wane, poniewaz podzielona i réznorodna strukturalnie polska migracja postuguje
sie réznymi mediami — zaréwno jesli chodzi o prase drukowang, jak i radia. Starsza
generacja Polakow stucha Radio Orta, a nowsza PRL — Polskiego Radia Londyn.
Obydwa te radia zostaty zaangazowane do kampanii popularyzujgcej uczestnictwo
w wyborach, co stanowito element wczesnej kampanii zespotu projektu, kiedy
nawigator nie byt jeszcze gotowy, a nalezato rozbudzié zainteresowanie potencjal-

nych wyborcéw kwestig nadchodzgcego gtosowania. W akcje wigczyty sie tygodni-

7 0 spotecznych i politycznych aspektach obecnosci polskiej imigracji w Wielkiej Brytanii
czytaj w: A. Dziewulska, A. M. Ostrowska, Introduction, [w:] A. Dziewulska, A. M. Ostrow-
ska (red.), Europeisation of Political Rights: Voter Advice Application and Migrant Mobili-
zation in 2011 UK Elections, Warszawa 2012.
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ki i dwutygodniki polonijne oraz ich nie mniej popularne, elektroniczne wydania,
a takze portale informacyjne i spotecznosciowe. Dgzono do tego, aby kazdy tytut
prasowy opublikowat po dwa artykuty dotyczace projektu w edycjach weekendo-
wych (majacych najwiekszy naktad), na dwa tygodnie i na tydzien przed wyborami.
Obszerne informacje dotyczgce nawigatora juz w 2011 r. pojawity sie w nastepuja-
cych periodykach: , Dzienniku Polskim”, , Goricu Polskim”, ,Coolturze”, ,Nowym
Czasie” (tytuty dobrane tak, by czytelnicy stanowili grupe reprezentatywng, to jest
by ich czytelnikami byty osoby w réoznym wieku i przybyte do Wielkiej Brytanii
w réznym okresie, od Il wojny swiatowej do 2011 r.). Audycje radiowe wyemito-
wano w Polskim Radiu Londyn (pod koniec marca 2011 r. wywiad na zywo i po-
wtérka na tydzien przed wyborami) i Radiu Orta (dwa tygodnie przed wyborami
i ostatnia niedziela przed wyborami). Informacje o narzedziu ,,MyCandidate.eu”
zostaty réwniez umieszczone na kilku portalach internetowych: elondyn

(www.elondyn.co.uk), Polish Professionals (www.polishprofessionals.org.uk),

Zjednoczenie Polskie w Wielkiej Brytanii (www.zpwb.org.uk). Dodatkowo kampa-

nia byta poszerzona o wspodtprace z réznymi organizacjami polonijnymi i networ-
kami zawodowymi, takimi jak Ognisko Polskie, Polish Professionals, Polish City
Club, Zjednoczenie Polskie w Wielkiej Brytanii, Friends of Poland, a takze UCL
School of Slavonic and East European Studies — cho¢ w ostatnim przypadku chodzi-
to raczej o podzielenie sie doswiadczeniami z realizacji podobnych projektéw. Po-
pularyzacja narzedzia wsréd Litwindw mieszkajacych w Wielkiej Brytanii szfa
znacznie gorzej, ale tez nie byta kluczowa z punktu widzenia realizacji celéw pro-
jektu. Liczbe Litwindw w Wielkiej Brytanii szacowato sie w 2011 r. na 50 tysiecy,
co stanowito zaledwie maty procent w poréwnaniu do okoto miliona Polakéw.
Statystyki wejscia na strone projektu pokazujg, ze kampania medialna byta
skuteczna: 80% uzytkownikdéw weszto na strone wpisujgc doktadny adres, a jedy-
nie 20% zostato przekierowanych przez wyszukiwarke internetowa. Liczba odwie-
dzin strony projektu wzrastata wraz z ukazywaniem sie informacji o projekcie
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w mediach, ktére wspdtpracowaty z zespotem. Liczba odwiedzin strony rosta wraz
ze zblizaniem sie wyboréw, a jedynie praktycznie zupetnie ustata 29 kwietnia
2011 r., kiedy to odbywat sie slub Ksiecia Williama z Catherine Elisabeth Middle-

ton.

Kwestionariusz ,,MyCandidate.eu”

|II

Podobnie jak , Glosuje.com.pl”, tak i projekt w Wielkiej Brytanii pozwalat na udzie-
lenie jednej z pieciu odpowiedzi: zdecydowanie tak, raczej tak, nie wiem, raczej
nie, zdecydowanie nie. Pytania pogrupowano w zakresy dotyczace: spraw spo-
tecznych, dzieci, bezpieczenistwa, zatrudnienia i kwestii gospodarczych, spraw kul-
turalnych, sportu i rekreacji, transportu lokalnego — tych, ktére wydawaty sie naji-
stotniejsze z punktu widzenia spoteczenistwa, a bedgcych w kompetencjach wtadz
lokalnych i regionalnych. W 2011 r. kwestionariusz sktadat sie z ponizszych pytan:
1. Czy jeste$ zadowolony/zadowolona ze sposobu, w jaki wtadze lokalne wy-
petniajg swoje obowigzki w zakresie pomocy spotecznej?
2. Czy uwazasz, ze sytuacja dotyczagca mtodziezy w Wielkiej Brytanii staje sie
problemem spotecznym?
3. Czy uwazasz, ze koncepcja ,Big Society” jest dobrym sposobem na rzadzenie
w Wielkiej Brytanii?
4. Czy opieka zdrowotna w Twojej okolicy jest dostepna dla wszystkich oséb,
ktore jej potrzebujg?
5. Czy uwazasz, ze opieka nad dzieémi rodzicéw pracujgcych jest dobrze zorga-
nizowana?
6. Czy system opieki zdrowotnej dla matki i dziecka jest zadowalajacy?
7. Czy uwazasz, ze dobre szkoty sg praktycznie dostepne dla dzieci imigrantéw?
8. Czy zgadzasz sie z twierdzeniem, ze wladze zapewniajg wystarczajgce bez-

pieczenstwo mieszkaricom Twojej okolicy?
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9. Czy uwazasz, ze imigranci spoza Unii Europejskiej obnizajg poziom bezpie-
czenstwa w Twojej okolicy?

10. Czy uwazasz, ze na policje mozna zawsze liczy¢?

11. Czy zgadzasz sie z przekonaniem, ze praca w Wielkiej Brytanii jest dostepna
dla wszystkich, ktérzy jej poszukujg?

12. Czy uwazasz, ze wszyscy obywatele Unii Europejskiej majg rowne szanse na
awans zawodowy w Wielkiej Brytanii?

13. Czy uwazasz, ze wiadze lokalne robig wszystko co mozna, zeby ,Spending
Review” byto jak najmniej bolesne dla obywateli?

14. Czy uwazasz, ze imprezy miedzykulturowe i przestrzen publiczna do wymia-
ny miedzykulturowe] sg dostepne w Twojej okolicy?

15. Czy uwazasz, ze dostepna jest zadowalajgca liczba miejsc do aktywnego
spedzania czasu wolnego?

16. Czy uwazasz, ze miejsca publiczne utrzymywane sg w czystosci?

17. Czy drogi sg odpowiednie do potrzeb?

18. Czy uwazasz, ze transport publiczny jest dobry?

Do kwestionariusza dotgczona byfta metryczka, ktéra miata zgromadzié¢ wiecej in-
formacji o uzytkownikach. Sktadata sie z fakultatywnych pytan o: narodowosc,
pteé, grupe wiekowa, wyksztatcenie, poziom dochoddéw, okres, w jakim przybyli do
Wielkiej Brytanii, wielkos¢ miejscowosci, w ktérej obecnie mieszkajg i z jakiej po-
chodzg w Polsce, miejsce na drabinie spotecznej, do ktérego siebie zaliczajg w skali
dziesieciostopniowej oraz czy czujg sie zadomowieni i czy nadal odczuwajg silny
zwigzek z krajem pochodzenia.

W 2012 r. kwestionariusz zostat okrojony do 14 pytan dotyczacych wytacz-
nie bardzo konkretnych zagadnien: o organizowane satysfakcjonujacej liczby wy-
darzen kulturalnych w okolicy, o liczbe i stan miejsc do spedzania wolnego czasu,
0 poczucie bezpieczenstwa i o to, czy na policje mozna liczyé, o dofinansowanie
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dla dzieci w rodzinach o niskich dochodach. Ponadto pojawity sie trzy pytania
zwigzane z wéwczas aktualnymi planami lub wtasnie zrealizowanymi programami
dotyczacymi systeméw finansowania szkolnictwa: o zanieczyszczenie powietrza
w Londynie i plany zwigzane z jego ograniczeniem, o ceny najmu i transportu pu-
blicznego, o mozliwos$é znalezienia pracy i o ocene administracji lokalnej w wyko-
nywaniu jej zadan. Na podstawie analizy odpowiedzi uzytkownikéw prezentuje sie
obraz okolic Londynu w oczach Polakéw, ktérych wsrdéd odpowiadajgcych byta
zdecydowana wiekszos$¢é. Poziom bezpieczeistwa oceniono bardzo wysoko, liczbe
organizowanych imprez kulturalnych takze, a miejsc do spedzania wolnego czasu
byto wystarczajgco duzo. Zmiany dotyczgce systemu edukacji i ksztatcenia usta-
wicznego oceniono mato przychylnie — pochwaty zebrato podniesienie doptat dla
dzieci z rodzin o niskich dochodach, jednak podniesienie czesnego w szkotach
okreslano jako niosgce zgubne skutki dla systemu edukacji, w tym takze wyzszej.
Za priorytet nowych wtadz Londynu uznano kwestie podatku od spalin i prace nad
redukcjg zanieczyszczenia powietrza. Zmiany dotyczgce podniesienia optat za wy-
najem mieszkan i cen transportu publicznego ponad 50% udzielajgcych odpowie-

dzi ocenito negatywnie.?

Trudnosci w implementacji <<MyCandidate.eu>>

O ile przygotowanie nawigatora badajgcego relacje miedzy poglgdami kandyda-
téw i uzytkownikéw przez polski zespét dla polskiego wyborcy gtosujgcego w Pol-
sce byt nie lada wyzwaniem, przygotowanie narzedzia internetowego dla spotecz-
nosci polskiej i litewskiej w Wielkiej Brytanii oraz uzytecznego dla pozostatych

grup brytyjskich wyborcéow byto wyzwaniem karkotomnym. Po pierwsze, nalezato

8 Wiecej o przebiegu i wynikach projektu czytaj w: A. Dziewulska, K. Wojdetko, MyCandi-
date.eu - the Voter Advice Application for the London Mayoral and Assembly Elections
in 2012, ,Yearbook of Polish European Studies”, vol. 15/2012, s. 371-402 oraz A. Dziewul-
ska, K. Wojdetko, Why myCandidate.eu?, [w:] A. Dziewulska, A. Ostrowska (red.) Euro-
peisation of Political Rights: Voter Advice Application and Migrant Mobilization in 2011 UK
Elections, Warszawa 2012.
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poznac strukture podziatu administracyjnego Wielkiej Brytanii i okresli¢, gdzie
i kiedy odbywaja sie wybory lokalne. Liczba okregéw wyborczych zaréwno w 2011,
jak i 2012 r. okazata sie bardzo duza (w 2011 r. byto ich ponad 400), a w kazdym
z nich nalezato skontaktowac sie — jesli to tylko mozliwe — ze wszystkimi kandyda-
tami. Kultura polityczna Wielkiej Brytanii z jednej strony pozwala na fatwiejszy
kontakt wyborcy z kandydatem, ale z drugiej strony kandydaci okazali sie bardziej
konserwatywni w kontekscie uzywania technologii internetowych. Takze specyfika
wyboréw lokalnych powodowata, ze popularyzacja nawigatora byta trudna: kan-
dydaci bazowali przede wszystkim na tradycyjnych w Wielkiej Brytanii kampanii
,door-to-door” i ulotkach programowych. Ocena skutkdw takich kampanii wybor-
czych wymagataby osobnych studidw, cho¢ z danych szczatkowych dostepnych
zespotowi projektu (poprzez komunikacje mailowg i ustng z przedstawicielami
Polonii mieszkajgcej w Londynie i jego okolicach) kampania ta nie dostarczata pre-
cyzyjnych informacji i wielokrotnie wprowadzata chaos komunikacyjny pomiedzy
kandydatem i wyborca.

Wspomniana wyzej specyfika wybordw lokalnych i regionalnych w Wielkiej
Brytanii sktada sie takze ze stosunkowo matego zainteresowania zaréwno medidow
brytyjskich, jak i samych wyborcéw. Z regularnych i dogtebnych studio prasy bry-
tyjskiej z okresu przed- i powyborczego, prowadzonych przez ekspertéw projektu
wynika sladowe wrecz zainteresowanie massmediéw wyborami lokalnymi. Réwnie

mato uwagi po$wiecono kandydatom, a pézniej wynikom wyboréw.®

% Wiecej na temat decentralizacji wtadzy i zainteresowania wyborcéw wyborami czytaj w:
W. Gagatek, Activating the Electoral Participation of the Immigrants in the UK Local Gov-
ernment Elections: the Potential Role of Voting Aid Applications, [w:] A. Dziewulska,
A. Ostrowska (red.), Europeisation of Political Rights: Voter Advice Application and Mi-
grant Mobilization in 2011 UK Elections, Warszawa 2012 oraz A. Dziewulska, K. Bozuta,
Voter Adevice Application, "Second-Order" Elections and Decentralization of Dower:
a Comparison of the Outcomes of Local Elections in Germany, United Kingdom and Po-
land, [w:] A. Dziewulska, A. Ostrowska (red.), New Neighbours - on the Diversity of Mi-
grants' Political Involvement Elections, Warszawa 2012.
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Drugim elementem implementacji nawigatora byfta koniecznos¢ skontak-
towania sie z kandydatami w wyborach, ktérych liczba szacowana byta na kilkana-
Scie tysiecy, a ich dane kontaktowe nie byty zgromadzone w ogdlnonarodowg ba-
ze. Oznaczato to, ze zespot projektu musiat dotrze¢ do kilkunastu tysiecy oséb i to
w bardzo krétkim jak na tak wielkie zadanie czasie oraz przy braku centralnego
rejestru kandydatéw. Projekt ruszyt w styczniu 2011 r., a wybory miaty sie odby¢
na poczatku maja tego samego roku. Czgstkowe listy wyborcze publikowane byty
w najlepszym wypadku na miesigc przed wyborami, a w wielu okregach wybor-
czych znacznie pézniej. Tak wiec nawigzanie komunikacji wymagato bardzo inten-
sywnej pracy w poszukiwaniu adreséw e-mailowych, numeréw telefonéw, fakséw
oraz adreséw pocztowych. Pracochtonne byto rdwniez przygotowanie materiatow
informacyjnych i marketingowych nawigatora oraz kilkakrotne rozdystrybuowanie
ich posréd kandydatow. Ze wzgledu na tak pdzng akceptacje i ogtoszenie list wy-
borczych w wielu okregach, zespdt projektu starat sie dotrze¢ nie tylko do kandy-
datdw, ale i do 0sdb, ktére mogty by¢ pomocne w dystrybucji informacji o projek-
cie posréd kandydatow, takich jak cztonkowie komisji wyborczych, szefowie lokal-
nych i regionalnych komdrek partii politycznych, urzednicy zaangazowani w przy-
gotowanie wyboréw. Na potrzeby projektu zbudowano wiec baze danych adreso-
wych opartg o poszukiwania zespotu projektu oraz o zakup bazy ,The Public Servi-
ce Exchange”. tacznie zgromadzono 5620 rekordéw na same wybory w 2011 r.
Tworzenie bazy danych zajeto ponad trzy miesigce (od lutego do maja), a informa-
cje o projekcie wysytano az do dnia wyboréow.©

Podobnie jak w Polsce w 2009 r., tak i w Wielkiej Brytanii najprosciej byto
zacheci¢ kandydatéw do wziecia udziatu w projekcie poprzez pozyskanie pozytyw-

nej rekomendacji szeféw partii politycznych. Zaleznos¢ ta byta szczegdlnie widocz-

10 Wiecej informacji na ten temat mozna znalezé w raporcie z realizacji projektu: A. Dzie-
wulska, K. Wojdetko, Raport z realizacji projektu myCandidate.eu — Voter Advice Applica-
tion dla Polakdw i Litwindw w Wielkiej Brytanii, ,Studia Europejskie”, nr 2 (62) 2012,
s. 263-281.
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na, gdy zespotowi projektu udato sie zdoby¢ cytat jednego z lideréw Liberalnych
Demokratéw wraz ze zgoda na uzycie go do popularyzacji nawigatora: To bardzo
dobry system wspierajgcy uczestnictwo Polakow i Litwinow w wyborach lokalnych
w Wielkiej Brytanii, a takze w wyborach w Irlandii Pétnocnej, Szkocji i Walii majg-
cych miejsce 5 maja. Wszyscy brytyjscy wyborcy takze mogq go uzyc¢! To pomyst
dobry nie tylko dla Wielkiej Brytanii, sprawdzit sie tez w innych krajach europej-
skich w ostatnich latach. Polecam to narzedzie wszystkim radnym, kandydatom,
organizatorom kampanii i mam nadzieje, ze otrzyma petne i entuzjastyczne popar-
cie.’r W ten sposdb projekt i nawigator zyskaty wiekszg wiarygodnosé dla kandy-
datéw i ci z ramienia Liberalnych Demokratow rejestrowali sie od tego czasu
znacznie chetniej. Poniewaz jednak nie udato sie w rownie skuteczny sposdb prze-
konac¢ szefostwa innych partii do udzielenia poparcia dla nawigatora, zespdt pro-
jektu ryzykowat brak reprezentatywnosci w przypadku, gdyby kandydatéw jednej
partii zarejestrowato sie wiecej niz pozostatych. Szczegdlny problem stanowili
kandydaci partii konserwatywnej i Zielonych. Dziatajgca w brytyjskich kregach poli-
tycznych grupa Friends of Poland, skupiajgca cztonkéw z réznych politycznych op-
cji, okazata sie bardzo pomocna w docieraniu do elit politycznych, jednak pomimo
ich zaangazowania (w réznym stopniu intensywnego w réznych partiach), zespot
projektu nadal musiat liczy¢ przede wszystkim na witasny wysitek i pomysty w po-
pularyzacji nawigatora. Ku ogromnemu zaskoczeniu — wynikajgcemu by¢ moze
z braku znajomosci realiow politycznych w Wielkiej Brytanii — jedng z najwiekszych
przeszkdd w przekonywaniu kandydatéw do nawigatora byt fakt jego sponsoro-
wania przez Unie Europejska. Dzisiaj, kilka miesiecy po referendum dotyczgcym
Brexit, nastroje antyunijne szczegdlnie poza wiekszymi miastami sg oczywiste,
jednak w 2011 r. trudno byto przypuszczaé, ze projekt prowadzony przez trzy uni-

wersytety (w tym dwa brytyjskie) i organizacje pozarzagdowg wywota nieche¢ na

11 Simon Hughes, zastepca przewodniczgcego partii Liberalnych Demokratéw, wypowied?
dla zespotu projektu.
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tyle duzg, ze zespotowi projektu grozono ,,doniesieniem” do Parlamentu Europej-
skiego za malwersacje pieniedzy europejskich podatnikéw.

Jednak nieréwnomierne rejestrowanie sie kandydatéw reprezentujacych
rézne opcje polityczne mogto spowodowaé powazny problem, gdyby w jego wyni-
ku nawigator miat sie okazac niereprezentatywny. W pierwszym roku dziatania
nawigatora udato sie osiggnac¢ reprezentatywnosc dla wyboréw regionalnych, to
jest do parlamentu szkockiego, walijskiego i Irlandii Pétnocnej. Chociaz na pozio-
mie wyborow lokalnych tylko w niektérych okregach uzytkownik otrzymat wyczer-
pujacy informacje, we wszystkich nawigator byt pomocny w decydowaniu o kan-
dydatach w wyborach regionalnych. Jednak doswiadczenie pierwszego roku pro-
jektu spowodowato, ze zakres dziatania nawigatora na rok 2012 zmodyfikowano
i okrojono jedynie do obszaru Londynu i jego bezposrednich okolic, motywujac
decyzje takze faktem zgromadzenia przewazajacej wiekszosci Polakow mieszkajg-
cych w Wielkiej Brytanii wtasnie w tym obszarze.

W drugim roku dziatania projektu udato sie unikngé wyzej przedstawionego
problemu z 2011 r. i nawigator w znacznej wiekszosci okregdw wyborczych dawat
wyniki reprezentatywne, jednak pojawit sie inny problem: wielu uzytkownikéw
polskich skarzyto sie, ze nawigator sugeruje im w pierwszej kolejnosci glosowanie
na Laburzystéw. Brytyjska Partia Pracy ma co prawda rozbudowany program spo-
teczny, ktéry mogtby by¢ atrakcyjny dla rzesz migrujacych za pracg do Wielkiej
Brytanii, jednak jej podstawowym postulatem jest... ochrona rynku pracy, w tym
miedzy innymi przed migrantami. To Laburzysci wtasnie doprowadzili do natozenia
podatkdw na migrantéw ekonomicznych, a szczegdlnie wysokiego dla Polakow.
Z zasady wiec Polonia brytyjska nie mogtaby wejsé¢ w zadng unie z Partig Pracy.
Powstato wiec pytanie, czy konstruujgc kwestionariusz, mozna byto unikng¢ po-
dobnego zjawiska. Po dtugich debatach zespdt projektu nie byt w stanie przygoto-
wac rozwigzania dzieki ktéremu mozna by lepiej ,skalibrowac” nawigator. Wnio-
skiem ptyngcym z analizy wynikdw pokazywanych przez nawigator i deklarowa-
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nych preferencji wyborczych tych uzytkownikow, ktérzy zaalarmowali zespét pro-
jektu byto stwierdzenie niedoskonatosci narzedzia internetowego. Jednak zadne
narzedzie dziatajgce automatycznie i opierajace sie o schemat — nawet korzystaja-
cy ze skomplikowanych algorytmoéw jak ,MyCandidate.eu” — a przygotowane na
wybory lokalne i oparte o kwestionariusz dotyczacy kwestii istotnych na tym po-
ziomie zarzadzania panstwem i wspdlnotg, prawdopodobnie nie bytoby w stanie
wyeliminowaé problemu, ktéry sie pojawit. Poniewaz polityka migracyjna ani do-
tyczaca rynku pracy nie pojawiajg sie wsrdd argumentéw kandydatow do lokal-
nych wiadz, trudno jest dotgczy¢ do kwestionariusza nawigatora pytanie, ktére
pozwolitoby rozrézni¢ kandydatéw pod wzgledem kwestii odnoszgcych sie do poli-

tyki partii na szczeblu ogélnokrajowym.

Whioski z dziatania nawigatoréow

W wyniku zestawienia badania obecnosci partii politycznych i kandydatow
w kampaniach prowadzonych przez Internet oraz wynikow wybordéw lokalnych
i regionalnych w Wielkiej Brytanii (w tym wyboréw burmistrza Londynu w 2012 r.)
wynika kilka prawidtowosci. Pierwszg z nich jest ta, ze generalnie lepsze wyniki
wyborcze osiggneli kandydaci tych partii, ktére chetniej angazowaty sie w kampa-
nie poprzez Internet, cho¢ z drugiej strony regutg okazato sie tez, ze wieksze partie
chetniej korzystajg ze srodkéw medidw elektronicznych. Zaleznos$¢ pomiedzy wiel-
koscig partii a udziatem w kampaniach online nie jest jednak niepodwazalng za-
leznoscig, jako ze na forum ,MyCandidate.eu” aktywne byly takze partie margi-
nalne i kandydaci niezalezni. O ile ci drudzy osiggali r6zne wyniki prawdopodobnie
w zalezno$ci od popularnosci w swoim okregu wyborczym i sposobu prowadzenia
kampanii poza nawigatorem, o tyle stosunkowo mato znana i popularna partia
Christian Peoples Alliance, ktdrej wielu kandydatdw zarejestrowato sie w nawiga-
torze (choc¢ nie sposdb sie byto z nimi skontaktowac ani drogg elektroniczng, ani
tradycyjng pocztg), nie osiggneta sukcesu wyborczego. Nie mozna wiec jedno-
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znacznie pokazaé, ze obecnos¢ w nawigatorze znacznie podnosi szanse na dobry
wynik wyborczy, cho¢ logika by za taka sugestig przemawiata. Innym przypadkiem
jest przyktad PiS w Polsce — szczegdlnie w pilnie $ledzonej przez zespdt projektu
kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2009 r. — ktéry pokazat, ze dobry wynik
wyborczy mozna osiggnac komunikujac sie z elektoratem na forach bardziej trady-
cyjnych. W 2009 r. PiS praktycznie nie prowadzit kampanii Internetowej, co mozna
probowac ttumaczyé¢ specyfika jego elektoratu — bardziej konserwatywnego i po-
legajacego na tradycyjnych $rodkach przekazu masowego — a jednak zebrat wiele
miejsc w formowanym wdéwczas PE.

Duze i popularne partie polityczne (z badanych w Wielkiej Brytanii byty to
Partia Pracy, Liberalni Demokraci, Partia Konserwatywna i Zieloni) majg zaplano-
wane kampanie wyborcze na poziomie lokalnym, podczas gdy mniejsze partie po-
lityczne czesto nie koordynujg swoich wysitkéw pomiedzy okregami wyborczymi.
Kampanie te co prawda nie byty wysoko ocenione przez badanych respondentéw,
ale byty znacznie intensywniejsze niz kampanie partii mniej istotnych. Na poziomie
lokalnym nie pojawity sie jednoczesnie zadni liderzy polityczni, ktérzy zachwialiby
szansami kandydatdw partii wiodgcych na poziomie ogdélnopanstwowym,
co Swiadczy o sile logo partii w kampanii wyborczej. Jednoczes$nie zaskakujgce dla
zespotu projektu byto to, ze prosto jest zdoby¢ adres pocztowy i elektroniczny
kandydatéw partii duzych i znaczacych, podczas gdy niezwykle ciezko jest nawia-
zac¢ kontakt z kandydatami niezaleznymi i reprezentujgcymi partie mate. Pierwsza
nasuwajgca sie w tym zakresie hipoteza uwzgledniataby raczej sytuacje odwrotng,
to jest ze im mniej kandydat ma srodkéw na kampanie i poparcia instytucjonalne-
go, tym chetniej angazuje sie w darmowe i powszechnie dostepne inicjatywy, kto-
re mogg przysporzy¢ mu elektoratu.

Trudno takze jednoznacznie okresli¢, czy nawigatory podniosty frekwencje
wyborcza. Studia dotyczace motywacji do gtosowania i srodkoéw, ktére wptywaja
na decyzje uzytkownika Internetu czy wyborcy sg dzis bardzo ograniczone, pod-
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czas gdy podaz srodkow rosnie lawinowo. Badanie motywacji znacznie juz prze-
kracza mozliwosci politologdw czy socjologéw, a wchodzi na grunt marketingu
i psychologii — szczegélnie, gdyby potrafita wypracowac reguty masowe, uniwer-
salne. Kandydaci coraz czesciej zatrudniajg firmy marketingowe do opracowania
promocji kandydata podobnie (w sensie srodkéw, przekazu i harmonogramu), jak
pracujg nad innymi markami. Coraz wiec trudniej zaradzi¢ deficytom demokracji,
takim jak malejgce zainteresowanie polityka czy spadajgca gotowos¢ politykéw do
stuzenia przede wszystkim spoteczenstwu i panstwu, a nie dazenie do zdobycia
popularnosci nawet przy pomocy trikow marketingowych. W obecnych realiach
spotecznych i politycznych nawigatory z catg pewnoscia pomagajg wprowadzi¢
wiecej przejrzystosci do proceséw wyborczych i dajg szanse kandydatom z ograni-
czonymi funduszami na prowadzenie kampanii wyborczej na szerszg skale.
Doswiadczenie zespotu projektu potwierdza hipoteze o przydatnosci nau-
kowej nawigatoréw. Cho¢ na temat motywacji wyborcy trudno jest sformutowac
jednoznaczne konkluzje, nawigator — szczegdlnie uzbrojony w dodatkowe opro-
gramowanie lub dodatkowe ankiety — moze da¢ informacje o uzytkownikach oraz
pozwala na sprofilowanie uzytkownika w potgczeniu z pogladami czyli udzielanymi
odpowiedziami. Na przyktad brytyjski program dotyczacy rozwigzan i finansowania
opieki nad dzieckiem krytyczniej ocenity kobiety niz mezczyzni. Program Partii
Konserwatywnej ,,Big Society” zmierzajacy do maksymalnej decentralizacji admini-
stracji lokalnej i zarzadzania znaczng czescig funduszy na poziomie lokalnym, przy
wspoétudziale m.in. grup aktywistow, zostat znacznie wyzej oceniony przez Pola-
koéw, niz rdzennych Brytyjczykdw. Tego typu dane tatwo jest zebraé, cho¢ potrzeba
odpowiednich funduszy na ich przetwarzanie i grupowanie, czego zespét nie zda-
zyt zapewnic¢ w czasie realizacji projektu. Potencjalnie nawigator moze tez dostar-
czy¢ zarejestrowanym kandydatom precyzyjnych informacji o typie wyborcy o po-
dobnych pogladach, a wiec moze by¢ uzyteczny w przysztych kampaniach wybor-
czych nawet — a moze szczegdlnie — realizowanych w typie kampanii marketingo-
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wych. Nawigator wyborczy moze wiec by¢ zaréwno narzedziem praktycznym,
jak i badawczym, stuzgcym zaréwno wyborcom, jak i kandydatom oraz rzeszom

naukowcow.

Abstrakt

Dwa nawigatory ,Glosuje.com.pl” (2009) i ,,MyCandidate.eu” (2011-12) zostaty
opracowane w ramach miedzynarodowych projektow przez Centrum Europej-
skie UW. Nawigator ,,Glosuje.com.pl” dotyczyt wyboréw do Parlamentu Europej-
skiego i badat zachowania wyborcéw w Polsce, na Litwie i na totwie. Nawigator
»MyCandidate.eu” zostat udostepniony Polakom i Litwinom mieszkajgcym w Wiel-
kiej Brytanii przed lokalnymi i regionalnymi wyborami tamze. Opisane zostaty:
geneza narzedzi, ich sposdéb dziatania, promocja, kwestionariusze, problemy

w realizacji projektéw, uzytkownicy oraz pozyskiwanie dostepu do nich.

"GLOSUJE.COM.PL" AND "MYCANDIDATE.EU"

Abstract

Two navigators: "Glosuje.com.pl" (2009) and "MyCandidate.eu" (2011-12) were
developed as a part of international projects by the Centre for Europe of the Uni-
versity of Warsaw. The Glosuje.com.pl navigator concerned the elections to the
European Parliament and examined the behavior of voters in Poland, Lithuania
and Latvia. The MyCandidate.eu navigator was made available to Poles and Lithu-
anians living in Great Britain before local and regional elections. The origin of
tools, their method of operation, their promotion, questionnaires, gaining access
to users, users themselves, and problems in project implementation have been

described in the paper.
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Centralna Komisja Wyborcza Republiki Litwy, http://www.vrk.It, 21.01.2009.

114


http://www.isp.org.pl/?v=page&id=650&ln=pl
http://www.europarl.europa.eu/parliament/archive/elections2009
http://www.pe2009.pkw.org.pl/
http://www.pe2009.pkw.org.pl/
http://www.vrk.lt/

Ewa Modrzejewska

MIEDZY SWIADOMYM GLOSOWANIEM A SWIADOMYM KANDYDOWANIEM

Stowa kluczowe:

VAA, vote-smart, MamPrawoWiedziec.pl, wybory, kandydaci

Wprowadzenie
W 2007 roku zmart polski homo politicus — wyborca zaangazowany, kierujgcy sie
w swoich dziataniach ideologiq politycznq, podejmujgcy racjonalne decyzje przy
urnie! — od tych stéw rozpoczyna swojg ksigzke zatytutowang znaczaco Jak
zaprogramowac wyborce Norbert Maliszewski — badacz i praktyk marketingu
politycznego. W 2007 r. spotecznicy skupieni wokdt organizacji pozarzadowej
Stowarzyszenie 61 przygotowujg dla owego ,wymartego gatunku” serwis oraz
narzedzie internetowe, ktére w ich zamysle ma wspoméc obywatela
w podejmowaniu przemyslanych decyzji wyborczych. W ten sposéb realizuja
poznang w krajach zachodnich idee vote-smart, ktorej przestaniem jest Swiadomy,
oparty na dostepie do rzetelnej, obiektywnej informacji, wybdr kandydatéow
w powszechnych elekcjach.

Celem artykutu jest przyblizenie genezy, wypracowanej metody, sposobdow
dziatania oraz ewolucji jedynej w Polsce tego typu inicjatywy, ktdora nieprzerwanie
funkcjonuje i jest rozwijana od ponad dekady. Wskaze na podobieistwa i réznice

III

miedzy ,MamPrawoWiedziec.pl” (dalej: MPW) a innymi, typowymi nawigatorami

wyborczymi. Przyblize rowniez wybrane problemy natury merytorycznej, etycznej,

1 N. Maliszewski, Jak zaprogramowa¢ wyborce?, Warszawa 2008, s. 9.
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technicznej i organizacyjnej, z ktérymi przez 11 lat przyszto sie zmierzy¢ twdércom

MPW.

Geneza MPW: otoczenie i motywacja

Poczatki Stowarzyszenia 61, ktére prowadzi MPW, siegajg 2005 r. — jak méwita jego
wspotzatozycielka: Ze znajomymi doszlismy do wniosku, Ze gtupio bytoby, gdyby
o decyzjach wyborcow miaty przesadzic tylko niebieskie koszule i Zzotte krawaty. Tak
mowilismy o wyborczych bilbordach [z kampanii w 2005 r. — EM]. W mediach
dyskutowano tylko o tym, kto lepiej na nich wyglgda. Nie mielismy pojecia, kim sq
kandydaci>. Te motywacje towarzyszyty cztonkom wkrdtce zatozonego
stowarzyszenia — jego nazwa wzieta sie od 61. art. Konstytucji RP, ktérego 1. punkt
brzmi: Obywatel ma prawo do uzyskiwania informacji o dziatalnosci organdéw
wtadzy publicznej oraz 0séb petnigcych funkcje publiczne (...)3.

Pierwszy projekt (pt.: Mam Prawo Wiedzie¢ — poglqgdy reprezentantow
22007 r.) zaktadat zebranie i upublicznienie informacji o doswiadczeniu
i poglagdach, a takze danych biograficznych postéw V kadencji, jednak zostat on
w tym ksztatcie zawieszony z powodu przedterminowych wybordéw. Przygotowany
dla postow , Kwestionariusz doswiadczenia i pogladéw” (dalej: kwestionariusz) stat
sie podstawg do stworzenia narzedzia internetowego typu nawigatora wyborczego
(VAA).

Warto przypomnieé, ze dziato sie to w czasie, kiedy stacjonarny dostep do
Internetu nie byt powszechny, strony instytucji publicznych (Sejmu, Senatu, PKW,
partii itd.) przypominaty oszczedne w wygladzie i funkcjonalnosci repozytoria

z ograniczconym dostepem do danych (czesto wupublicznianych, np. jako

2T. Molga, Majg 300 tys. zt rocznie i 8 laptopéw od Norwegow. Kulisy powstania portalu,
ktory dostarczyt <<hakéw>> na Dude, http://natemat.pl/142969,maja-300-tys-zl-rocznie-i-
8-laptopow-od-norwegow-kulisy-powstania-portalu-ktory-dostarczyl-hakow-na-dude,
20.01.2018.

3 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej,
http://www.sejm.gov.pl/prawo/konst/polski/konl.htm, 20.01.2018.

116


http://natemat.pl/142969,maja-300-tys-zl-rocznie-i-8-laptopow-od-norwegow-kulisy-powstania-portalu-ktory-dostarczyl-hakow-na-dude
http://natemat.pl/142969,maja-300-tys-zl-rocznie-i-8-laptopow-od-norwegow-kulisy-powstania-portalu-ktory-dostarczyl-hakow-na-dude
http://www.sejm.gov.pl/prawo/konst/polski/kon1.htm

Ewa Modrzejewska

zeskanowane wydruki), a korzystanie z nich byto trudne nawet dla samych
przedstawicieli  instytucji.  Posiadanie = wfasnych  stron  internetowych
lub prowadzenie blogéow przez politykdw, a w szczegdlnosci kandydatéw spoza
Scistej czotdwki, byto raczej wyjatkiem niz reguta, nie znano jeszcze pojecia ,,media
spotecznosciowe”. Ponadto dopiero w zmienionym w 2011 r. prawie wyborczym
zostat natozony na Panstwowg Komisje Wyborczg obowigzek prowadzenia dziatan
informacyjnych zwiekszajacych wiedze obywateli na temat prawa wyborczego,
w szczegOllnosci zasad gtosowania oraz warunkéw waznosci gtosu w danych

wyborach?.

Wyborcy
Opracowujgc projekt bylismy przekonani, ze udostepnienie wiedzy o osobach,
reprezentujgcych interesy wszystkich obywateli, bedzie miato pozytywny wptfyw
zarowno na wyborcow (m.in. zwiekszy poczucie kontroli nad dziataniami ich
reprezentantéw), jak i parlamentarzystow (m.in. przyczyni sie do wzrostu ich
poczucia odpowiedzialnosci)®. Te motywacje niezmiennie towarzyszg zespotowi®
MPW, bo cho¢ zmienito sie otoczenie prawno-technologiczne, to deklarowane
potrzeby czy problemy obywateli zwigzane z udziatem w procesie wyborczym
i — szerzej — politycznym pozostajg podobne, a zachodzgce zmiany jedynie
potwierdzajg potrzebe istnienia takich przedsiewziec.

Na dowdd tego twierdzenia warto przytoczyé wyniki badan opinii

publicznej, w ktdrych szuka sie przyczyn utrzymujacej sie od lat na podobnym

4 Kodeks wyborczy, art. 160, § 1., pkt 9.

> M. Mentrak, Raport z realizacji projektéw <<Kandydaci 2007>> i <<Mam Prawo Wiedzieé¢
— poglgdy reprezentantéw>>, Warszawa 2008, s. 3.

® Warto rozrézni¢ cztonkéw Stowarzyszenia 61 od zespotu ,MamPrawoWiedziec.p
Pierwsza grupa na zasadzie dobrowolnosci wspiera cele stowarzyszenia oraz przystuguja
jej prawa i obowigzki wynikajgce ze statutu organizacji (m.in. zasiadanie pro bono w cia-
tach statutowych), drugg natomiast stanowig osoby zatrudnione przez Stowarzyszenie 61
lub wspodtpracujgce na zasadzie wolontariatu (zob.
https://mamprawowiedziec.pl/strona/info-projekty/s61, 20.01.2018).

|Il
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poziomie absencji wyborczej. W 2005 r.” zapytat o nig respondentéw CBOS
(w otwartych pytaniach), a zadeklarowane przyczyny podzielit na dwie grupy
warunkujgce absencje ,zawiniong” i ,przymusowa”®. W drugiej grupie znalazty sie
powody, takie jak jak: choroba, wiek, pobyt poza miejscem gtosowania, ale
réwniez praca, brak czasu, zmeczenie czy niewiedza dotyczgca elekcji (np. adresu
lokalu wyborczego). Cze$¢ z nich zostata w dalszych latach zminimalizowanych
dzieki zmianom Kodeksu wyborczego w 2011 r., cze$¢ jednak mozna traktowacd
jako szukanie (auto) usprawiedliwienia dla absencji ,zawinionej”. Ta za$ zostata
podzielona w sondazu na cztery grupy samookre$len badanych. Najliczniejszg
stanowity odpowiedzi zaklasyfikowane jako Krytyczna ocena systemu politycznego
lub brak zaufania do sfery polityki (36% dla wyboréw parlamentarnych i 23% dla
wyboréw prezydenckich w | turze, 2015 r.). Kolejnymi byty: Ograniczona oferta
polityczna (odpowiednio 16% i 19%), ktdrg reprezentowaty odpowiedzi wskazujace
na ogodlne poczucie braku odpowiednich partii, kandydatéw, a takze poczucie
ograniczonego wyboru oraz Trudnosci z podjeciem decyzji (odpowiednio 17%
i21%), ktorg reprezentowaty odpowiedzi wskazujagce na brak poczucia
kompetencji wyborczych oraz niewiedze i nieznajomo$¢ kandydatdw, programéw?.

W podobnych badaniach przeprowadzonych 10 lat pdZniej, a wiec
w okresie podwyzszonej (dzieki wyborom prezydenckim i parlamentarnym)
aktywnosci politycznej, w dobie wtasciwie powszechnego dostepu do (mobilnego)
Internetu, intensywnej komunikacji za pomocg medidw spotecznosciowych,

przyczyny niechodzenia na wybory w zasadzie sie nie zmienity. Co jednak nalezy

7 Celowo odnosze sie do badari z 2005 r., gdyz to doswiadczenie zwigzane z tymi wybora-
mi byto inspiracjg do powstania MPW oraz do badan z 2015 r. jako ostatnich przed ukon-
czeniem niniejszego artykutu, ktére diagnozujg kwestie zwigzane z uczestnictwem
w wyborach powszechnych.
8 A. Cybulska, K. Pankowski, Przyczyny absencji w wyborach parlamentarnych
i prezydenckich, Warszawa 2005.
9 Czwarta grupa byty marginalne odpowiedzi wskazujgce na strategiczne niegtosowanie,
na przyktad wynikajgce z przekonania, ze gtos w | turze nie ma znaczenia. A. Cybulska,
K. Pankowski, dz. cyt., s. 4-5.
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podkresli¢, najczesciej podawanym (w otwartym pytaniu o przyczyne absencji
w wyborach parlamentarnych) powodem byt brak odpowiednich kandydatow
(15,5% wskazan)!?, a dopiero drugim w kolejnosci — choroba lub zte samopoczucie
(15,1%)t. Swiadczy to dobitnie o tym, ze rozwdj technologiczny w komunikowaniu
(np. masowos¢ i wielokanatowos¢ przekazywanej informacji) nie przyczyniaja sie
do wzrostu wsrdd niegtosujgcych przeswiadczenia o lepszej znajomosci
kandydatéw. Warto s$ledzic w kolejnych latach, czy ten negatywny trend
paradoksalnie bedzie sie utrzymywat.

e Zobrazowana w sondazach sytuacja obywateli niekorzystajacych ze swoich
praw wyborczych ma wiele przyczyn, by wymieni¢: zmienna ordynacja
wyborcza w zaleznosci od rodzaju wyborédw, skomplikowany system
wyborczy w wyborach samorzadowych; mozliwos¢ tworzenia diugich list
kandydatéw w okregach wielomandatowych (do samorzadu obywatel
wybiera sposrod  kilkuset kandydatow); waski katalog oficjalnie
publikowanych (PKW) danych o kandydatach; krotki okres od opublikowania
listy kandydatéw do ciszy wyborczej,

e niska jakos¢ oferty informacyjno-programowej komitetéw wyborczych; brak
dobrych praktyk w tym zakresie, ktére dotyczytby nie tylko komitetow,
ale réwniez poszczegdlnych kandydatdw,

e koncentracja na dotarciu z przekazem (niekoniecznie z rzetelng informacja)
do elektoratu, i szerzej — do obywateli — gtéwnie w okresie przedwyborczym,
brak merytorycznej debaty,

e prymat doraznych, obliczonych na zainteresowanie medidéw, dziatan

marketingowych nad rzetelng komunikacja i edukacja obywatelskg

10 podobnie taka przyczyna najczesciej (18,5% wskazan) podawana jest w badaniach prze-
prowadzonych w 2013 r., zob. M. Zerkowska-Balas, A. Kozaczuk, Obywatele i wybory,
Warszawa 2013, s. 16.
11 M. Gwiazda, Motywy niegtosowania, Warszawa 2015, s. 4.
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w kwestiach polityczno-gospodarczo-spotecznych?'?, realizacja partykularnych
potrzeb ugrupowan w krotkoterminowej perspektywie?®3,

e spolaryzowany dyskurs polityczny budowany wokét tworzonego na wtasne
potrzeby sporu, ktéry zaposredniczony i przetworzony przez media trafia do
obywateli'4,

e media relacjonujgce kampanie wyborczg badZ jako walke waskiej grupy
lideréw, badz skupiajace sie na kuriozalnych przypadkach czy niekompetencji

kandydatéw.

Rola medidéw, bedacych w teorii czwartg wtadzg systemu demokratycznego,
w kwestii  budowania  obywatelskiej podmiotowosci  jest  szczegdlna,
co potwierdzajg badania, w ktérych od lat telewizja stanowi najczesciej
wskazywane zrodto informacji o komitetach i kandydatach w czasie kampanii
wyborczej®. Jednak badacze CBOS zauwazajg, ze: Okresy poprzedzajgce oba
tegoroczne [2015 — przyp. EM] gfosowania charakteryzuje rowniez wyzszy niz na
0got udziat badanych w demokracji elektronicznej. Z sieci korzysta w Polsce okofo
dwdch trzecich dorostych. Trzy pigte internautow przed wyborami poszukiwato
online informacji dotyczqcych polityki, jedna dziesigta angazowata sie w sieci
w dziatania z tego zakresu, a minimalnie mniejsza grupa prowadzita rozmowy

o polityce z innymi uzytkownikami. (...) obserwujemy nie tylko wzrost znaczenia

12 por. A. Gajda, Rola partii politycznych w wyborach, [w:] A Gajda i in. (red.), Partie poli-
tyczne w Polsce. Wybrane zagadnienia, Gdansk 2017, s. 58.

13 Wymienione dziatania komitetéw warto poréwnaé z diagnozg Mariusza Kolczyriskiego
dotyczaca stanu polskiego marketingu politycznego, zob. M. Kolczynski, Marketing poli-
tyczny w Polsce — w poszukiwaniu utraconej dynamiki rozwoju, [w:] A. Kasinska-Metryka,
R. Wiszniowski (red.), Kryzys marketingu politycznego, Torun 2013, s. 76-77.

14 Zob. E. Modrzejewska, Spdr polityczny jako strategia retoryczna. Na podstawie materia-
tu prasowego w okresie rzqdow Prawa i Sprawiedliwosci 2005-2007 oraz Platformy Oby-
watelskiej 2007-2009, (praca doktorska), 2014,
https://depotuw.ceon.pl/handle/item/623, 20.01.2018.

15 por. M. Feliksiak, Odbiér kampanii wyborczej i aktywnosé polityczna w Internecie przed
wyborami parlamentarnymi, Warszawa 2015, s. 2.
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Internetu w wymiarze informacyjnym, opierajgcym sie na tradycyjnej relacji
nadawca—odbiorca, ale takZe jako interaktywnej platformy umozliwiajgcej
uzytkownikom generowanie tresci i zaangazowanie polityczne'®. To rosnace
zainteresowanie wskazuje, ze internetowe merytoryczne inicjatywy wyborcze maja
swoje uzasadnienie.

Innym problemem jest sposéb postrzegania wyborcow przez partie
(komitety). Z przeprowadzonych po kampanii w 2011 r. przez Pawfa Krasowskiego
rooméw z przedstawicielami sztabdw wyborczych wynika, ze ich wiedza
o elektoracie jest ogdlnikowa i do$¢ skromna'’, czasem rozmija sie z dostepnymi
badaniami. Nasuwa sie mysl, ze dziatania kampanijne skierowane sg gtéwnie na
wyrdznionego przez N. Maliszewskiego homo automaticusa, na decyzje wyborcze
ktérego mozna wptynaé peryferyjng drogg perswazji'®. W przytoczonych
badaniach Krasowskiego jedynie sztabowcy nieistniejgcej juz partii Polska Jest
Najwazniejsza wskazywali na swoich wyborcow jako tych, dla ktérych wazna jest
»programowosc¢”, tzn. mieli (..) [oni] podejmowaé wyborcze decyzje nie na
podstawie emocji, a racjonalnej analizy ofert dostepnych na rynku politycznym?°.
Ten, moze idealistyczny sposdb myslenia o elektoracie stanowi odstepstwo od
politycznej reguty — dlatego wtasnie nim kieruje sie MPW, zachecajgc kandydatow
do wypetnienia przedwyborczego kwestionariusza. W sondazu z 2015r.,
badajgcym motywy gtosowania na wybrane komitety w  wyborach
parlamentarnych, wsrdéd elektoratow poszczegdlnych ugrupowan padaty
odpowiedzi wskazujagce nie tylko na lidera (osobowo$é, doswiadczenie,
argumentacje itp., np. Pawfa Kukiza, Barbary Nowackiej, Ryszarda Petru),

ale rowniez takie, ktére dowodzity, ze wyborca $wiadomie oddat gtos

16 Tamze, s. 8.
17 Autor zaznacza jednak, ze na rozmowe nie zgodzity sie osoby bezposrednio odpowiada-
jace w sztabach za pion badawczo-analityczny; por. P. Krasowski, Kampania parlamentar-
na 2011 roku z perspektywy sztabowca, Warszawa 2013, s. 176.
18 N. Maliszewski, dz. cyt.
19°p, Krasowski, dz. cyt., s. 178.
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na konkretnego kandydata. Taka motywacje najrzadziej wskazywali wyborcy PiS,

cze$ciej — wyborcy PO, a najczesciej — PSL%.

Kandydaci
Istotg funkcjonowania MPW jest przyblizenie obywatelom sylwetek i pogladéw
indywidualnych politykdw, stad — w przeciwienstwie do typowych nawigatoréw
koncentrujgcych sie na ugrupowaniach politycznych — w centrum dziatan przed
wyborami znajdujg sie nie komitety, a ich poszczegdlni kandydaci. CzeSciowo
rekrutowani sg oni sposrdd baz cztonkowskich partii, ktére z kolei — jak wskazujg
badacze — znajdujg sie w kryzysie bgdz przynajmniej mierzg sie z wyzwaniami,
sposréd ktéorych wymienia sie: sposdb zarzadzania i relacje wewnatrzpartyjne,
niskie zaufanie spoteczne do partii, niskg (w poréwnaniu z innymi krajami) liczbe
cztonkdw?1,

W ramach nadal realizowanego badania ,Polskie partie polityczne w relacji
z otoczeniem spotecznym — analiza strategii organizacyjnych i komunikacyjnych”??
przyjrzano sie percepcji bazy cztonkowskiej w oczach elity partyjnej,
skonfrontowanej z opiniami cztonkédw na temat ich roli we wspodtczesnych
ugrupowaniach. Jak konkludujg wspétautorki badania: Z przeprowadzonych analiz
wynika, ze w polskich partiach politycznych mamy do czynienia z dysonansem
miedzy oczekiwaniami czfonkdw a zadaniami, ktore sq im w partiach powierzane.
Cztonkowie czesciej petniq funkcje legitymacyjng [sic!] i kandydujg w wyborach,

a woleliby w wiekszym stopniu stanowi¢ ogniwo posredniczqgce miedzy partiqg

20 K. Pankowski, Motywy gfosowania na poszczegdine partie i komitety wyborcze, War-
szawa 2015.

2L por. M. Winctawska, B. Brodziriska-Mirowska, Niewykorzystane szanse? Polskie partie
polityczne w dziataniu, Torun 2016; P. Marczewski, Partie polityczne a jakos¢ demokradji,
Warszawa 2017; A. Paczesniak, M. Winctawska, Czy wspdtfczesne partie potrzebujq jeszcze
cztonkow? Whnioski z badani empirycznych, ,Political Preferces”, 2017, nr 17, s. 7-26,
https://doi.org/10.6084/m9.figshare.5708278.

22 Strona projektu: http://projekt-okpp.pl, 20.01.2018.
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a wyborcami. Mozna odnies¢ wrazenie, ze cztonkowie majg swiadomosé,
iz petnienie przez nich funkcji instrumentalnych i legitymizacyjnych jest niezbedne
i Swiadczy o tym, ze sq wazinym zasobem partyjnym, ale majg <<wieksze
ambicje>>, oczekujg od partii przyznania im podmiotowosci w zakresie
podejmowania decyzji wewngqtrz ugrupowan oraz umozliwienia wptywu na sprawy
publiczne®®>. Mimo ze przedstawiciele struktur partii widzag w szeregowych
cztonkach armie?®, ktorg wystawia sie do walki w kolejnych kampaniach, to
z doswiadczenia MPW wynika, ze sztaby wyborcze nie dbaja o odpowiednie
przygotowanie kandydatéw, zaréwno pod katem merytorycznej wiedzy o izbie?>,
funkcji, procedurach wyborczych, jak i pod katem kwestii programowych danego
ugrupowania.

Ponadto doswiadczenia MPW potwierdzajg, ze cze$¢ kandydatdw,
w przypadku elekcji, w ktérych wybiera sie do okregéw wielomandatowych, petni
funkcje tzw. stupéw wyborczych?®. Tego typu kandydaci nie sg funkcjg, o ktdrg
teoretycznie sie ubiegajg. Po przeciwne] stronie znajdujg sie rozpoznawalni
medialnie politycy, ktérzy zwykle ubiegajg sie o reelekcje, a ktdrych wysokie
miejsce na liscie wigze sie z pozycja w partii i wsparciem finansowo-
organizacyjnym w kampanii. Tej grupie zalezy na zwyciestwie wyborczym,
niekoniecznie zdobytym w efekcie merytorycznej kampanii.

Pomiedzy skrajnymi postawami rozcigga sie kontinuum zrdznicowanych,

jesli chodzi o motywacje, doswiadczenie i wiedze, kandydatow, z ktérych jedynie

23 A, Paczes$niak, M. Winctawska, dz. cyt., s. 22.

24 por. W dtuzej dziatajgcych ugrupowaniach zaciekawito nas z kolei traktowanie partii jak
wojska, a cztonkow, zwtaszcza aktywnych dziataczy, jak Zotnierzy sprawnej armii.
Ta wojskowa nomenklatura byta uderzajgca. Partie najlepiej zarzqdzajg swoimi zasobami
cztonkowskimi podczas kampanii wyborczych, Zeby nie powiedzie¢ wojennych.
K. Le$niewicz, Partyjne wojska (wywiad z Anng Paczesniak),
https://www.tygodnikprzeglad.pl/partyjne-wojska, 20.01.2018.

25 W niniejszym artykule uzywam tego stowa umownie w szerszym znaczeniu, majgc
na mysli réwniez struktury samorzgdowe.

% W tej grupie pojawiaja sie tez osoby, ktdre na czyja$ prosbe zgadzaja sie figurowaé
na liscie, nie zawsze bedac w petni Swiadomymi, na co sie zgodzity.
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cze$¢ deklaruje cztonkostwo w danej partii?’. Wydaje sieg, ze jest to grupa z duzym
i niezagospodarowanym potencjatem. Cze$¢ kandydatéow ze wzgledu na swoje
wyksztatcenie czy zawdd specjalizuje sie w wybranych kwestiach, pozostali maja
zazwyczaj bardzo ogdlne pojecie o politykach panstwowych/ samorzgdowych.

Z myslg réwniez o tej grupie dziata MPW.

»MamPrawoWiedziec.pl”: metoda, sposéb dziatania, ewolucja

Za MPW odpowiada Stowarzyszenie 61, niezalezna, apartyjna organizacja
pozarzgdowa, ktéra utrzymuje sie przede wszystkim z dotacji pozyskiwanych
w otwartych konkursach grantowych. Do realizacji swoich celow statutowych
zatrudnia zespodt, ktéry tworzy serwis MPW. Obecnie jest to najwieksza
ogolnodostepna, bezptatna baza danych o polskich politykach, przede wszystkim
petnigcych wybieralne funkcje publiczne. Przez 11 lat na podstawie Zrodet
rozproszonych (w tym ptatnych) zebrano dane o doswiadczeniu zawodowym
i spotecznym, pogladach, aktywnosci (np. wyniki gtosowan w Sejmie) i stanie
majatku postéw, senatordw, postéw do Parlamentu Europejskiego oraz
prezydentéw miast. Od 2011 r. gromadzone przez MPW informacje poddawane sg
analizom, ktére w strawnej dla obywatela formie regularnie publikowane s3g za
posrednictwem kanatow informacyjnych MPW oraz w innych mediach
(internetowych i tradycyjnych). Ponadto MPW stara sie na co dzien przybliza¢
dziatania politykéw, cyklicznie publikujgc zapowiedzi nadchodzgcych posiedzen
sejmowych, sesji Parlamentu Europejskiego, liste wchodzgcych w zycie w danym
tygodniu nowych praw oraz udostepniajgc krétkie nagrania z postami

przedstawiajgcymi stanowisko swojego ugrupowania w wybranej kwestii.

27 Wedtug analizy MPW dotyczgcej kandydatéw do Sejmu w 2015 r.: Prawie potowa (48%)
wszystkich kandydatow nalezy do partii politycznych. Najwiecej cztonkéw ugrupowan
znajduje sie na listach Partii Razem (83%) (...). Do ugrupowar politycznych nalezy 39%
kobiet i 54% mezZczyzn. A. Konczewska, 7 896 kandydatow walczy o parlament. Kim oni
sq?, http://serwis.mamprawowiedziec.pl/analiza/2015/10/wybory-parlamentarne-2015-
kandydaci.html, 20.01.2018.
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Na biezaco aktualizowanych jest ponad 700 profildow politykéw?®. Od kilku lat
stowarzyszenie animuje sie¢ lokalnych ,MamPrawoWiedziec.pl”, w ramach ktorej
aktywisci monitorujg prace swoich radnych?®. W serwisie znajdujg sie ponadto
informacje, w jaki sposéb mozna skontaktowac sie ze swoim reprezentantem oraz
archiwizowane sg obietnice i deklaracje politykdow. Twércy MPW przyjeli zatozenie,
ze zebrane w jednym miejscu dane pomagajg lepiej zrozumieé dziatanie izb oraz
zwiekszajg transparentnosc zycia publicznego w Polsce.

Od 2007 r. przed kazdymi wyborami MPW publikuje informacje
o doswiadczeniu i pogladach kandydatéw zebrane za pomoca kwestionariusza®,
opracowanego we wspotpracy z gronem od kilkunastu do kilkudziesieciu
ekspertow. Przedsiewziecie jest neutralne politycznie, nie faworyzuje zadnego
kandydata, a kazdy startujgcy w wyborach ma takg samg szanse i przestrzen do
zaprezentowania swoich opinii. Stowarzyszenie nie pobiera z tego tytutu optat oraz
nie czerpie zadnych korzysci finansowych (np. z reklam)3?.

Co do idei i struktury, kwestionariusz na przestrzeni lat niewiele sie zmienit.
Jego tworzeniu przyswiecaty nastepujace zasady:

1. ma wszechstronnie przybliza¢ sylwetke kandydata,

2. dotyczy¢ kompetencji izby, do ktorej kandydat startuje,

28 MPW dysponuje archiwum politykéw i kandydatéw, w duzej czesci niewyswietlanym ze
wzgledu na sporng interpretacje stanowigca o tym, ze kandydaci wraz z zakornczeniem
kampanii wyborczej, a politycy wraz z rezygnacja ze swojej funkcji stajg sie osobami pry-
watnymi, a wiec przestaje ich dotyczy¢ art. 61. Konstytucji RP.

29 Zob. https://mamprawowiedziec.pl/strona/organizacje-lokalne, 20.01.2018.

30 Wyjatek stanowig wybory prezydenckie — w 2010 r. przedterminowe wybory uwarun-
kowaty wprowadzenie innej formuty polegajgcej na monitorowaniu oficjalnych wypowie-
dzi kandydatéw na urzad Prezydenta RP i zaklasyfikowaniu ich do jednej z kilkunastu grup
tematycznych. Podobng metode zastosowano w 2015 r., kierujac sie w dobrze tematéw
kompetencjami wynikajagcymi ze sprawowane] funkcji. Ponadto przeprowadzono trady-
cyjne wywiady z kandydatami,

(zob. https://mamprawowiedziec.pl/strona/prezydent2010 oraz
https://mamprawowiedziec.pl/strona/prezydent2015, 20.01.2018).

31 Przed wyborami pojawiaja sie dorazne przedsiewziecia komercyjne, ktdére przypominaja
funkcjonalnie MPW lub majg postaé rankingdw politykdw/ kandydatow, jednak zwykle
pobierajg one optaty.
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3. pytania i przedstawione do wyboru odpowiedzi powinny odzwierciedlac
w mozliwie najpetniejszy sposéb wszystkie stanowiska wobec danej kwestii.
Zawarte w nim pytania zostaty podzielone na dwie czesci — ogdlng, obowigzkowa,
dotyczacg sylwetki kandydata oraz szczegétowg (problemows), z ktorej
w pierwszych projektach kandydat wybierat obszary tematyczne i odpowiadat na
pytania tylko z tej grupy. Przy kolejnych wyborach (od 2014 r.) kandydat bez
wskazywania swoich zainteresowan odpowiadat na dowolne, otagowane
tematycznie pytania. Na tej podstawie automatycznie tworzyta sie ,chmura
tagow” reprezentujgca wazne dla odpowiadajgcego kwestie. W kwestionariuszu
znalazty sie pytania dotyczace:
e biografii (poszerzajgce ubogi katalog oficjalnych danych z PKW, m.in. o dane
kontaktowe, aktywnos¢ zawodowa i spoteczng, znajomosc jezyka);
e motywdow kandydowania (wymagajgce obowigzkowo uzasadnienia decyzji
o rezygnacji z dotychczasowego mandatu3?);
e oceny poprzedniej kadencji (dodane w kolejnych kwestionariuszach);
e pogladéw (odzwierciedlajgcych kompetencje, odnoszacych sie do
probleméw, ktorymi najpewniej bedzie musiata sie dana izba zajgé
w nadchodzgcej kadencji);
e indywidualnych plandw na dziatalnos¢ w izbie, np. prosba o podanie komisji,
w ktérej kandydat  chciatby  zasiada¢ (dodane w  kolejnych
kwestionariuszach);

e deklaracji wyborczych (dodane w kolejnych kwestionariuszach).

32 Kandydowanie na inng wybieralng funkcje niz te, ktéra stosunkowo niedawno sie obje-
to, jest przez czes¢ wyborcow odbierane negatywnie. To pytanie byto szczegélnie intere-
sujace poznawczo w latach 2014-2015, kiedy odbyty sie wszystkie typy powszechnych
wybordow. Na kolejnych listach wyborczych czesto pojawiaty sie te same nazwiska. Przy-
ktadem moze byc¢ prezydent A. Duda, ktéry zaledwie 3 miesigce od objecia funkcji euro-
posta zostat ogtoszony oficjalnie kandydatem na urzad Prezydenta RP (por.
E. Modrzejewska, lle twarzy Andrzeja Dudy? O retoryce wizerunku medialnego z okfadek
tygodnikow, [w:] A. Budzynska-Daca, A. Kampka, K. Molek-Kozakowska (red.), Retoryka
wizerunku medialnego, Warszawa 2016, s. 107.
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Zréznicowany typ pytan (otwarte, zamkniete, wielo- i jednokrotnego wyboru,
wykorzystujace skale Likerta itd.) uwarunkowany byt merytoryczng zawartoscia,
by jak najlepiej odzwierciedla¢ istote problemu. Pod kazdym pytaniem
zamknietym dodano pole na komentarz. Poczgwszy od kwestionariusza przed
wyborami do PE w 2014 r, do czesci pytan dofgczono merytoryczne
wprowadzenia/komentarze, ktére miaty za zadanie pokaza¢ kontekst lub wage
danej kwestii. Uzasadnieniem tej decyzji byt niski spoteczny poziom wiedzy
o sprawach europejskich i sposobie dziatania unijnych instytucji. Zdecydowano sie
réwniez nadac¢ kazdemu pytaniu tagi (od jednego do kilku, np. ,euro”, ,budzet”,
,»ustroj Warszawy”), ktére od strony merytorycznej wskazywaty tematyke pytania,
a od technicznej — stanowity mechanizm filtrowania tresci w wyswietlonym
kwestionariuszu.

Proces tworzenia kwestionariusza rozpoczynat sie na kilka miesiecy przed
wyborami od wystania zaproszenia ekspertom z o$rodkéw akademickich, think-
tankdw i organizacji pozarzadowych specjalizujgcych sie w wybranych
zagadnieniach. Te za$ odpowiada¢ miaty kompetencjom danej izby — zwykle
kluczem byta tematyka statych komisji lub kompetencje i zadania wynikajgce
z obowigzujgcego prawa. Lista podmiotéw wspottworzacych lub konsultujgcych
kwestionariusz nigdy nie byta zamknieta. Ich rolg byto zas wskazanie problemodw,
kontrowersji i wyzwan, ktérym bedg musieli sprostaé przyszli reprezentanci33.
Intencjia MPW byto dotarcie do zrdinicowanych opinii w danej kwestii.
Na podstawie grupowych dyskusji, indywidualnych spotkan i korespondencji

zespét MPW34 przygotowywat wstepne wersje zagregowanych i opracowanych

33 Ciekawym przyktadem jest udziat Stowarzyszenia Interwencji Prawnej w ukfadaniu kwe-
stionariusza przed wyborami do PE w 2014 r., ktére dwczesnie lobbowato za umieszcze-
niem pytand na temat migracji w UE. W tamtym czasie problem wydawat sie dla Polski
niemal teoretyczny. Wkrétce stat sie on realnym problemem, wokét ktérego zbudowano
przekazy kampanijne w wyborach krajowych.
34 Sktada sie gtéwnie z socjologdw, etnologéw i politologéw.
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zagadnien, ktére przez kolejne tygodnie grupowo konsultowano. Co do zasady
eksperci byli wymienieni na stronie projektu.

Przyjeta metoda skutkowata tym, ze kwestionariusz ostatecznie sktadat sie
z kilkudziesieciu, czesto rozbudowanych, pytan, ktére zwykle poruszaty dosc
szczegdtowe zagadnienia, a odpowiedzi na nie wymagaty, jesli nie odpowiedniej
wiedzy, to przynajmniej namystu. Stad tez uchodzit on za czasochtonny, trudny3
i elitarny3®. Swiadomi tej zasadniczej wady twdrcy stawali zawsze wobec tego
samego dylematu bez dobrego rozstrzygniecia: 1) jak uprosci¢ wielowgtkowe
i skomplikowane zagadnienia w taki sposéb, by pokaza¢ istote sprawy,
a jednoczesnie, by uproszczenia nie wprowadzaty odbiorce w btad, 2) jaka liczba
pytan z réznorodnych zagadnien moze stanowic reprezentatywny obraz czyichs$
pogladdw.

Odpowiedzi kandydatéw nie podlegaty redakcji i byty publikowane
w indywidualnych  profilach  kandydatéw na ,,MamPrawoWiedziec.pl”?’.
W kolejnych latach ograniczano liczbe obligatoryjnych pytan oraz zdecydowano
o wyswietlaniu jedynie tych, na ktore kandydat udzielit jakiejkolwiek odpowiedzi.
Kwestionariusz nalezato wypetni¢ elektronicznie za posrednictwem aplikacji
internetowej , LimeSurvey”, do ktérej dostep (z indywidualnym tokenem) wysytano
do wszystkich kandydatow, do ktérych MPW pozyskato adres e-mail, co od zawsze
stanowito wyzwanie przedsiewziecia.

Przede wszystkim obecne przepisy nie naktadajg na kandydata obowigzku
podawania do PKW/ komitetu adresu e-mail. Od rozpoczecia kampanii wyborczej

zesp6t MPW wsparty przez wolontariuszy kontaktowat sie z przedstawicielami

% M. Solon-Lipinski, Aktywizowanie wyborcéw w Polsce. Inicjatywy profrekwencyjne
w latach 2001-2011, Warszawa 2012, s. 23.
% E. Komorowska, Dziatania polskich organizacji pozarzqgdowych na rzecz poprawy fre-
kwencji wyborczej przed wyborami do Parlamentu Europejskiego, (niepublikowana praca
magisterska), Uniwersytet Warszawski, 2016, s. 80.
37 W kolejnych wyborach, dzieki zmianom technologicznym, kandydat mégt dodatkowo
zatgczy¢ swoje zdjecie oraz materiaty wyborcze.
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centralnymi i regionalnymi komitetdéw, partii i ruchow, ktérych reprezentanci
kandydowali, by pozyskac liste kontaktéw. Cze$¢ tych czasochtonnych negocjacji
koriczyto sie sukcesem. Ponadto codziennie przeszukiwano Internet (serwisy partii,
prywatne strony i blogi, media spotecznosciowe), by znalezé kontakt
do poszczegdlnych kandydatéw. Przyktadowo przed wyborami do Parlamentu
w 2011r. (na nieco ponad 7 tys. kandydatéw) od komitetéw zebrano 3 208
adresow e-mail, 2396 adresow pozyskali wolontariusze, ponadto blisko 500 osdéb
samo sie zgtosito38. Zdarzato sie, ze przedstawiciele komitetéw zobowigzywali sie
samodzielnie przekaza¢ indywidualne tokeny do ankiet swoim kandydatom.
Niektdre ponadto wysytaly wiadomosci legitymizujgce wiarygodnosé MPW
i zachecajgce do wypetnienia kwestionariusza.

Z wyjatkiem wyboréw samorzadowych w 2010 r.3° zwykle udawato nam sie
pozyskaé kontakt do ok. 80% kandydatéw, a stopa zwrotu odpowiedzi wynosita
ok. 20% wszystkich kandydujgcych. Przyczyn tego stanu nalezatoby szuka¢ rowniez
w okolicznosciach wynikajgcych z kwestii organizacyjno-prawnych.

Kwestionariusz w formie elektronicznej pojawiat sie zwykle na ok. 4 tyg.
przed wyborami, po publikacji przez PKW oficjalnych list kandydatéw. Warto przy
tym zauwazyé, ze ostateczna liczba kandydatéw formutowata sie w zasadzie tuz
przed wyborami (po uwzglednieniu rozpatrzonych protestéw i odwotan ztozonych
przez komitety). Skutkowato to tym, ze kandydat dostawat dostep do ankiety
w najgoretszym okresie kampanii, kiedy jezdzit na spotkania w swoim okregu
wyborczym. Stanowito to czesto wymodwke usprawiedliwiajgcg niedokonczenie

wypetnienia ankiety. Niemniej dostep do niej oraz przypomnienia wysytane byty na

38 Czeéciowo zbiory te sie naktadaly. A. Scistowska i in., Kandydaci 2011. Podsumowanie
projektu, Warszawa 2011, s. 3-4. W 2007 r. wystano zas$ 1073 zaproszenia drogg mailowa.
39 Wtedy zdecydowano sie objaé¢ badaniem mozliwie jak najwiekszg liczbe kandydatéw,
przy czym w wyborach samorzadowych przekraczata ona ¢wier¢ miliona, tak wiec przed-
siewziecie przerastato mozliwosci zespotu. W 2014 r. ograniczono sie ,jedynie” do wybo-
row w Warszawie, przy czym liczba kandydatéow na funkcje zwigzane z samorzgdem stoli-
cy wynosita ponad 4 tys. kandydatow.
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biezgco pod kolejne pozyskane adresy, a techniczna mozliwos¢ odpowiedzi istniata
do ogtoszenia ciszy wyborczej. Od tego momentu zaden nowy kwestionariusz nie
mogt byé juz upubliczniany na indywidualnym profilu MPW. Ten za$ w opcji
minimalnej sktadat sie z informacji zbieranych przez PKW (tj. w zaleznosci
od wybordéw: miejsce, data urodzenia/ wiek, zawdd, okreg, lista i miejsce na liscie
oraz przynalezno$¢ do partii). Dodatkowo przed wyborami parlamentarnymi
w 2015 r. przeprowadzono kwerende, by stworzy¢ krétkie notki biograficzne
dla 984 kandydatédw do Sejmu startujgcych z pierwszych 3 miejsc ogélnopolskich
komitetéw wyborczych.

Wsrod zdiagnozowanych w ewaluacji projektu przyczyn niewypetniania
kwestionariusza byty:

e 0godlna nieche¢ do publikowania publicznie swoich pogladdéw, ktére zostang
w Internecie;

e deklarowany brak czasu w kampanii wyborczej;

e deklarowany brak specjalistycznej wiedzy; obawa przed publicznym
okazaniem niepetnej wiedzy;

e niepetne rozumienie zasad realizacji projektu (np. kandydaci obawiali sie,
ze pytania, ktérych nie wybiorg, bedg wyswietlaty sie w ich profilach jako
puste pola);

e negatywna ocena kwestionariusza — zdarzaty sie gtosy, ze kwestionariusz jest
zle skonstruowany, stronniczy, za dtugi, za trudny;

e nieumiejetnosc obstugi kwestionariusza od strony technicznej;

e niedostosowanie zewnetrznego narzedzia (LimeSurvey) do obstugi
kwestionariusza na urzadzeniach mobilnych; brak mobilnej wersji serwisu

MPW.
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Poczawszy od wyboréw w 2011 r. uzytkownik serwisu moégt nie tylko wyszukaé
kandydatéw ze swojego okregu, wpisujgc kod pocztowy zamieszkania“®,
ale réwniez porownac poglady z kandydatami, ktérzy wypetnili kwestionariusz.
Ta funkcjonalnos$¢ uruchamiana byfa zwykle na ok. 2 tygodnie przed wyborami,
kiedy w serwisie opublikowano pierwsze kwestionariusze. Uzytkownik,
jak w typowym VAA, proszony byt o odpowiedzi na dowolng liczbe tych samych
pytan, ktére przestano kandydatom. Jesli uzupetnit kod zamieszkania, otrzymywat
ranking zbieznoéci pogladéw z kandydatami ze swojego okregu*'. Zgodnos¢
przedstawiana byta w wymiarze procentowym, przy czym w nawiasie podawano
licze wspdlnych pytan, tj. takich, na ktére odpowiedzi udzielit i uzytkownik, i dany
kandydat. System pozostawiat uzytkownikowi do witasnej interpretacji kwestie,
czy cenniejsza jest mniejsza zgodnos¢ procentowa przy wiekszej wspolnej puli
wybranych zagadnien, czy odwrotnie.

Do 2011 r. projekty przedwyborcze byty prowadzone w zewnetrznej
domenie (np. (kandydaci2009.pl), nastepnie staty sie integralng czescig serwisu
bazodanowego ,MamPrawoWiedziec.pl”, ktéry na czas kampanii wyborczej
zmieniat strone startowg, by dopasowac jg do tresci i funkcjonalnosci zwigzanych
z wyborami. Ta decyzja pozwolita skoncentrowa¢é dziatania promocyjne nastawione
réwniez na dtugofalowy efekt, tj. zachecenia uzytkownika do powrotu do serwisu
i zapoznaniu sie z jego innymi tresciami. Wszystkie przedsiewziecia byty
promowane w ramach owczesnych zasobdw organizacyjnych. MPW celowo nie
prowadzito rozmow patronackich z koncernami medialnymi, by nie bylto

utozsamiane z lobbowaniem na rzecz ktorej$ ze stron sporu politycznego. Zamiast

40 Przez dtugi czas tej funkcjonalnosci nie posiadata strona PKW. Ponadto w 2015 r.
we wspotpracy z ePanstwem serwis umozliwiat wyszukanie po adresie zamieszkania loka-
lu wyborczego, czego tez w tej formie nie oferowata PKW.
41 W kolejnych wyborach mozna byto pobrac link, by w kolejnych dniach (bez koniecznosci
wypetniania kwestionariusza) sprawdzac¢ zaktualizowany wynik zgodnosci z kolejnymi
kandydatami, ktérzy wypetnili ankiete.
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tego starato sie dystrybuowaé wiasne analizy*?, a zespdt wypowiadat sie
wielokrotnie w mediach.

Wraz z rozwojem medidéw spotecznosciowych kampanie promocyjne
przeniosty sie tez na Facebook, Instagram, YouTube, Pinterest. Uzytkownicy byli
zapraszani do kontaktu z kandydatami z wtasnego okregu i namawiania ich do
wypetnienia kwestionariusza. Ponadto projektom towarzyszyty spoty, ktore
w kolejnych latach miaty rézny charakter: od stricte promocyjnego, dowcipnych
etiud, przez filmiki edukacyjne dotyczace kompetencji danej izby, po poradniki
wyborcze, przypominajace gdzie i jak mozna gtosowaé*3. Przed wyborami strone
odwiedzato do kilkuset tysiecy indywidualnych uzytkownikéw, przy czym
notowano wzrost w weekend wyborczy, co by potwierdzato teze o podejmowaniu
decyzji wyborczej niedtugo przed oddaniem gtosu. Z dostepnych zespotowi analiz
uzytkownikow wynikato, ze statystyczny korzystajgcy z MPW jest raczej z duzego

miasta niz z matego, raczej mtodszy i z wyzszym wyksztatceniem?*.

Poréwnanie

W artykule poswieconym metodycznym [sic!] aspektom tworzenia nawigatoréw
wyborczych Dominika Kasprowicz definiuje je jako zamieszczane w Internecie
aplikacje majgce na celu dostarczenie wyborcom informacji, gdzie w politycznej

przestrzeni lokujq sie ich poglgdy oraz w jakim zakresie sq one zbieine

42 Np. M. Wnuk, P. Teisseyre, M. Gmurczyk, VIl kadencja Sejmu. Raport zamkniecia: Usta-
wy nie dajq dzieci. Efekty polityki rodzinnej,
http://serwis.mamprawowiedziec.pl/analiza/2015/10/Ustawy-nie-daja-dzieci.html,
20.01.2018.

3 Zob. kanat na YouTube: https://www.youtube.com/user/MamPrawoWiedziec,
20.01.2018.

4 W 2014 r. ,Latarnik Wyborczy” (typowy VAA) dotaczyt do testu ankiete, z ktérej wytonit
sie nastepujacy profil uzytkownika: (...) osoba mfoda (w wieku 19-34), zamieszkujgca mia-
sto powyzej 100 000 mieszkancow (a czesto nawet powyzej 500 000), bedgca studentem
lub posiadajgca juz wyksztatcenie wyisze oraz deklarujgca przynajmniej w niewielkim
stopniu zainteresowanie politykq. W 2014 roku z aplikacji skorzystato ok. 200 000 uzyt-
kownikow, E. Komorowska, dz. cyt., s. 80.
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ze stanowiskami komitetow wyborczych startujgcych w danych wyborach.
Wszystko w formie atrakcyjnych grafik, w tym bazujgcych na algorytmach
zaczerpnietych z przestrzennych teorii gtosowania®. Tak wasko sformutowana
definicja wyklucza niektére z nawigatoréw przywotanych dalej w artykule®, w tym
aplikacje ,Barometr Wyborczy”, ktdrg autorka wspottworzyta®’, dlatego blizsza jest
mi charakterystyka VAA przywotana przez Diego Garzie i Stefana Marschalla,
w ktérej nie ogranicza sie nawigatoréw do sprawdzania jedynie stanowisk
komitetow i przedstawiania wynikdw w wybrany graficzny sposdb*®. W takim
rozumieniu kwestionariusz MPW jest odmiang nawigatora wyborczego. Cechami
wspolnymi bytyby: funkcjonowanie narzedzia w Internecie, badanie pogladdéw oraz
zatozenie, ze narzedzie ma wspomaoc wyborce w podjeciu decyzji wyborcze;.

Czym zatem sie rdézni? Punktem wyjscia MPW byto state przyblizanie
obywatelowi jego demokratycznie wybranych reprezentantéw, by te dwa
podmioty mogty prowadzi¢ ze sobg dialog. Stoi za tym idealistyczne zatozenie,
w ktérym politycy traktujg swoje stanowiska jako stuzbe wobec spoteczenstwa,
a ono z kolei darzy zaufaniem swoich reprezentantéw, wykazuje zainteresowanie
ich pracg i artykutuje swoje potrzeby. Obywatel pyta, a polityk mu ttumaczy,
co zamierza zrobi¢, czego juz dokonat, a czego nie uda mu sie osiggnac i jakie sa
tego przyczyny. Wychodzac z tego zatozenia, MPW traktuje kwestionariusz jako
jedno z narzedzi podtrzymujacych te obustronne relacje, ktérych wciaz i obywatele

(wyborcy), i politycy (kandydaci) muszg sie uczyc.

4% D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne tworzenia nawigatoréw wyborczych,

,e-Politikon” nr 20/2016 , s. 193.
4 Notabene 4 z 7 projektéw nie mozna juz obejrzeé, dwa kolejne funkcjonuja w innej
tematycznie odstonie, z jednego narzedzia mozna skorzystaé tak, jakby wybory miatyby
sie dopiero odby¢.
47 A. Hess i in., Nawigacja na mniejszych akwenach: programy ugrupowar i kandydatéw
samorzgdowych w aplikacji internetowej BAROMETR WYBORCZY 2014, ,e-Politikon”
nr 15/2015, s. 8-44.
% D. Garzia, S. Marschall, Research on Voting Advice Applications: State of the Art and
Future Directions, ,,Policy & Internet” 2016, nr 8, s. 376.
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Stad tez konsekwentnie tworzony jest kwestionariusz skierowany do
konkretnych kandydatéw. Wyborce zacheca sie nie tyle do wrzucenia gtosu do
urny, ile do $wiadomego zagtosowania. Moze sie to wigza¢ na przyktad
z postawieniem krzyzyka przy nazwisku takiego kandydata, ktéry ze wzgledu na
wyborczg arytmetyke nie ma szans objecia funkcji. Mimo tej swiadomosci
obywatel chce przekazaé konkretnej osobie dowdd swojego poparcia. Do zespotu
MPW trafiaty niejednokrotnie gtosy uzytkownikéw, ktérzy deklarowali, ze wybiorg
tylko sposrdd kandydatdw z wypetnionym kwestionariuszem, gdyz dla wyborcéw
byt to dowdd powaznego traktowania. Zatozeniami MPW jest promowanie
rzetelnej i merytorycznej kampanii wyborczej oraz komunikacji politycznej.

Z tego punktu widzenia typowe VAA, akcyjnie przedstawiajgce stanowiska
partii, nie wigzg obywatela/ wyborce z politykiem/ kandydatem, na ktérego
oddawany jest gtos. Ich wzajemne zainteresowanie jest krotkotrwate, by¢é moze
tylko na czas wypetniania ankiety, by¢ moze do oddania gtosu. Wydaje sie zatem,
ze dziatania, w ktorych wyborca ,przeswietla” swojego kandydata, kontaktuje sie
znim, proszagc o wypetnienie kwestionariusza, majg wiekszg szanse
dtugoterminowo umacnia¢ zachowania partycypacyjne, a tym samym
— demokracje.

Twdrcy MPW, poczatkowo nastawieni gtéwnie na tworzenie narzedzia
uzytecznego dla obywateli, zauwazyli, ze kwestionariusz moze odgrywaé rownie
wazng role dla kandydatow. Zwazywszy na deficyty poznawcze, organizacyjne
i merytoryczne, ktérych wcigz nie kompensujg partie (komitety wyborcze), moze
on czesciowo przygotowywaé kandydatéw, chcgcych prowadzi¢ rzetelng debate
z wyborcami i konkurentami. Przyzwyczajeni do znanego z doswiadczenia lub
obserwacji sposobu prowadzenia kampanii, cze$¢ politykébw wytyka poziom
trudnosci i szczegétowosci kwestionariusza. Jednak doswiadczenie kampanii
parlamentarnej z 2015 r. pokazuje, ze czes¢ startujgcych, szczegdlnie z nowo
powstatych ugrupowan, ktére sktadaty sie z aktywistow, entuzjastow badz ludzi
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reprezentujgcych rézne zawody, a wiec osob bez doswiadczenia politycznego,
cenito sobie mozliwo$¢ uporzagdkowania lub zdobycia nowej wiedzy.

Przy oczywistych wadach szczegétowego kwestionariusza, niewatpliwg
zaletg dla wyborcy jest uzyskanie wystandaryzowanej i poréwnywalnej informacji
o kandydacie, ktérej nie uzyska z ulotek i stron internetowych®. Kandydat moze
doceni¢ fakt, ze za posrednictwem kwestionariusza zadawane sg mu merytoryczne
pytania, ktére mogg pomdc mu przygotowac sie do debaty.

Nawigatory, przedstawiajgce stanowiska komitetdéw, maja
nieporownywalnie prostsze zadanie niz inicjatywa prébujgca dotrzeé
z wymagajgcym produktem do zrdznicowanej i rozproszonej grupy docelowe;j.
Jeszcze kilka lat temu darmowy indywidualny profil w Internecie, chodby
z podstawowymi danymi i zdjeciem, byt realng wartosciag dodang — dzi$ kazdy
moze zatozy¢ sobie strone lub zaistnie¢ na czas kampanii w darmowych mediach
spotecznosciowych. Takie akcyjne podejscie do komunikacji wyborczej skutkuje
fasadowos$cig dziatan, niemniej obliczone jest ono jedynie na dorazny efekt>°.

Badanie pogladéw kandydatow — cho¢ obarczone ryzykiem braku
statystycznej reprezentatywnosci — moéwi cos jednak o tej grupie. W 2014 r. przed
wyborami do PE razem z ,Latarnikiem Wyborczym” (typowym VAA przepytujgcym
komitety) MPW ustalito zestaw takich samych pytan, by potem na ich podstawie
sprawdzi¢ koherentnos$¢ programowgq. Okazato sie, ze w niektérych kwestiach
wiekszos¢ kandydatow z poszczegdlnych list odpowiadato odmiennie
od stanowiska swojego komitetu.

W polskiej literaturze przedmiotu wprowadzono rozréznienie na

»akademickie nawigatory wyborcze”>!, odnoszac je do aplikacji tworzonych przez

4 Jednakze w czasie ostatnich kampanii niektére z komitetéw prébowaty z réznym efek-
tem przedstawiac krotkie biogramy swoich kandydatéw (np. Razem).
0 por. M. Jezifski, Kryzys marketingu politycznego i jego kontekstowe uwarunkowania,
[w:] A. Kasifska-Metryka, R. Wiszniowski (red.), dz. cyt., s. 36.
*1Zob. D. Kasprowicz, dz. cyt. Por. réwniez: Hess i in., dz. cyt.
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przedstawicieli instytucji naukowych, co by wskazywato na klasyfikujagcy typ
przydawki ,akademicki”. Wydaje sie jednak, ze uzywa sie jej w znaczeniu
charakteryzujagcym, a wiec implikuje sie wiekszg ,naukowos$é” tego typu
nawigatoréw, o czym $wiadczg stowa D. Kasprowicz: (..) na tle pozostatych
<<profilowanych>>  rozwiqzarn  aplikacje = akademickie = cechuje  wieksza
transparentnos¢ procesu tworzenia | dziatania oraz maksymalny (mozliwy)
obiektywizm i powtarzalny oraz poréwnawczy charakter®?. Moze to mie¢ swoje
uzasadnienie jedynie w waskim zakresie. Tworcy ,akademickich” VAA korzystajg
z dorobku naukowego z zakresu psefologii i — co zrozumiate — chcg go powiekszy¢.
Mozna wiec zakfada¢, ze istotng funkcjg aplikacji jest agregacja danych do analiz
politologicznych, wykorzystujgcych przyktadowo zoperacjonalizowane teorie®3.
W przypadku MPW czy Latarnika Wyborczego®* punkt ciezkosci przesuniety jest
w strone realizacji zatozen edukacji obywatelskiej, a mozliwos¢ prowadzenia badan
na zebranym zbiorze danych jest uzyteczng wartoscig dodang. Kwestig dyskusyjna
sg zacytowane wyzej, dystynktywne wyznaczniki wartosciujgce przypisane
,akademickim VAA”, tj.: obiektywizm, transparentnos¢, poréwnawczy charakter.

Z mojej analizy dostepnych materiatdw o MPW, ,,EU Vox Polska”, ,,euandi”,
,Latarniku Wyborczym” — VAA z wyboréw do PE 2014 r. — wynika, ze nie ma
zasadniczej réznicy w metodzie dobierania wyswietlanych kwestii. We wszystkich
to zespdt arbitralnie wybierat zagadnienia, przy czym rdznice wystepowaty, jesli

chodzi o zakres konsultacji i faze ich przeprowadzenia. MPW, prawdopodobnie

52 D, Kasprowicz, dz. cyt., s. 194.

>3 Por. ,,EU Vox 2014 — Portal medioznawczy Uniwersytetu Jagielloriskiego”,
http://www.pm.media.uj.edu.pl/euvox-2014, 20.01.2018.

>4 W tym miejscu dodam, ze zacytowana badaczka btednie klasyfikuje Latarnika jako aka-
demicki nawigator wyborczy, jesli za kryterium przyjgé profesje jej twdrcodw, zostat on
bowiem stworzony w 2005 r. przez Fundacje Centrum Edukacji Obywatelskiej (NGO).
W podanym przez D. Kasprowicz roku, tj. 2014 r., ,Latarnik” zostat partnerem projektu,
w ramach ktérego europejskie VAA ustality wspdlng pule pytan. Jak jednak napisali
wspottworcy: Vote Match is an educational tool. It has the potential to promote European
citizenship (...). It is not a scientific tool (...). ,,VoteMatch Europe”,
http://www.votematch.eu/project, 20.01.2018.
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w odrdznieniu od pozostatych, juz na etapie wstepnym kierowato sie propozycjami
zgtoszonym przez grupy interesu i ekspertow.

W ten sposdb realizowato zasade istotnosci, ktérg jednak nie ograniczaty
dychotomie problemowe® potrzebne do przestrzennej wizualizacji wynikéw
(,EU Vox”) ani koniecznosc¢ szukania kwestii szczegdlnie polaryzujgcych stanowiska.
Dla MPW miarg istotnosci byto nie tyle to, co komitety poruszajg w kampanii
wyborczej, ile czym przyszli reprezentanci bedg sie zajmowaé w izbie, dzieki temu
wyeliminowano  problem podporzadkowywania stwierdzen  programom
startujgcych ugrupowan®®. Przyjeta metoda miata szczegdlne znaczenie przed
wyborami do PE, w ktdrych dyskurs polityczny zdominowaty sprawy krajowe®’,
bedace poza kompetencjg europostéw. Swiadomg decyzja byto tez zrezygnowanie
z pytan w sprawach swiatopoglgdowych, w ramach ktérych o zmianach prawnych
decydujg wytgcznie panistwa cztonkowskie, stad tez nie pytano o matzenstwa
jednoptciowe®®, aborcje itp. MPW nie byto ograniczone jednym schematem
sformutowania kwestii, cho¢ wiele pytan wykorzystywato skale Likerta. Tresé¢ miata

w mozliwie jasny i obiektywny sposdb oddawacd istote problemu (nie popadajac

%5 D. Kasprowicz, dz. cyt., s. 198.

%6 Do tego czesciowo zmuszone sg hawigatory, w ktérych grupa ekspertéw formutuje sta-
nowisko ugrupowania na podstawie dostepnych w obiegu publicznym materiatéw pro-
gramowych i propagandowych, co dodatkowo moze wyklucza¢ niektére (niszowe) komi-
tety. Por. D. Kasprowicz, dz. cyt., s. 201 i 204.

57 Por. pytanie o lustracje, aborcje itp. w ,,EU Vox Polska”. D. Kasprowicz, dz. cyt., s. 202-
203; réwniez A. Was-Turecka, N. Maliszewski, Wybory najciekawsze od lat, ale kampania
nijaka, http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-do-pe-2014/aktualnosci/news-
maliszewski-wybory-najciekawsze-od-lat-ale-kampania-nijaka,nid, 1431214, 20,01.2018.

% W zamian m.in. zaproponowano na koniec cze$ci prezentujgcej sylwetke kandydata
pytanie otwarte nastepujgcej tresci: Istniejg wazne i dzielgce opinie publiczng kwestie
polityczne, etyczne i swiatopoglgdowe. Bez wzgledu na to, ze Parlament Europejski nie
tworzy w tych obszarach prawa, dla niektorych wyborcéw deklaracja kandydata w tych
kwestiach moze by¢ wskazowkg do podjecia decyzji w wyborach oraz pytano o stosunek
kandydata do ujednolicania na poziomie europejskim prawnych regulacji dotyczgcych
kwestii swiatopoglagdowych i etycznych. Dla poréwnana w ,,akademickim” VAA ,euandi”
pytanie o matzenstwa homoseksualne przywotano jako wzorcowe, zob. euandi.eu,
http://euandi.eu/abouteuandi.html, 20.01.2018.
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w zbytnie uproszczenia®®), a niezbedne nazwy wtasne i terminy ttumaczono®.
Niemniej stopien  skomplikowania MPW przewyiszat pozostate VAA
(por. aneks nr 1).

W omawianych VAA uzytkownik zachecany byt do wskazywania, ktére
kwestie sg dla niego wazne®!, co wptywato na stopie dopasowania pogladdw,
algorytm bowiem inaczej wazyt odpowiedzi. MPW, zamiast deklaratywnego
sposobu wartosciowania, przyjeto, ze wskazuje procentowa zgodno$é odpowiedzi
kandydatéw i uzytkownika wraz z podaniem nominalnej liczby wspdlnych pytan,
a miare aposteriorycznie ustalonej istotnosci mogto stanowié¢ to, czy wybrano
pytania z tej samej puli tematycznej. To jednak pozostawiono do interpretacji
samemu uzytkownikowi. Z tg réznicg podejs¢ wigze sie nierozstrzygalny byé moze
dylemat, czy algorytm oparty o deklaracje uzytkownika moze i jakim stopniu
preferowa¢ wybrane ugrupowania. Rodzi sie bowiem pytanie, jakg wyborca
przyjmuje interpretacje, kiedy odpowiada, ze jaka$ kwestia jest dla niego
(bardzo/ mato) wazna lub jaki$ temat uwaza za najwazniejszy, szczegdlnie jesli ta
samg miarg musi mierzy¢ pytania Swiatopoglgdowe, pytania o kierunki zmian,
o konkretne rozwigzania w réoznych dziedzinach, sprawy, ktére mozna zatatwic
krotkoterminowo badz ich wprowadzenie wykracza poza kadencje. Jeszcze wieksze

dylematy rodzg sie w wypadku VAA, w ktérych to zespdt ekspertéw wedtug

> Sztandarowym przyktadem sg pytania, czy Polska powinna przyjaé euro (,euandi”,
,EU Vox”), ktére w obecnym stanie prawnym wprowadzajg uzytkownika w btad.
%0 Spetniano tym samym zalecenia zreferowane przez D. Kasprowicz. Notabene autorka
przywotuje restrykcyjne zalecenie, by nie stosowac ,okreslen ilosciowych” typu ,ograni-
cza¢”, tymczasem w VAA jej wspodtautorstwa uzyto go w 5 pytaniach. D. Kasprowicz,
dz. cyt., s. 202-203. W miedzynarodowych VAA zdarzaty sie natomiast niefortunne ttuma-
czenia, przyktadowo: Integracja europejska to dobra rzecz (,euandi”), nawigzujace
do standardowego pytania Eurobarometru, ktérego oficjalne polskie ttumaczenie brzmi:
(...) cztonkostwo (kraju) w UE jest czyms dobrym/ ztym (por.
http://www.europarl.europa.eu/pdf/eurobarometre/2017/2019¢ee/two_years until the
2019 european elections pl pl.pdf).
®1 Latarnik umieszczat dodatkowe pytanie ze skalg waznosci, ,euandi” opublikowato
na koniec liste tematdw z prosbga o zaznaczenie priorytetéw.
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przyjetej metody arbitralnie decyduje, ktére kwestie i w jakim stopniu sg istotne
dla danego ugrupowania. Te decyzje przektadajg sie bowiem na wyniki, ktére
zobaczy wyborca. W tym kontekscie kwestionuje uzytecznos$é graficznej
reprezentacji przestrzennej zgodnosci odpowiedzi®?, ktéra jest atrakcyjna,
ale niekoniecznie czytelna, a jej wyniki trudne do zapamietania. Zaletg MPW,
zgodnie z ideg smart-vote, jest wskazanie w wynikach konkretnych kandydatéw, na
ktérych w danych wyborach obywatel moze zagtosowac (a wczesniej wejs¢ z nimi
w dialog). W wypadku VAA wyborca dostaje jedynie wskazdwke, ograniczong
najczesciej do komitetéw ogdlnopolskich, a wiec z zatozenia pozbawiony jest
dostepu do czesci informacji. Taka metoda, przyjeta wprawdzie dla uproszczenia
i wiekszej efektywnosci narzedzia, stawia w uprzywilejowane] sytuacji
najwiekszych aktoréw sceny politycznej.

Innym problemem jest odpowiedZ na pytanie, na kogo de facto wyborca
gtosuje: na kandydata czy komitet? Mozina na te kwestie spojrze¢ z wielu
perspektyw (np. ordynacji wyborczej) — obywatel wybiera konkretnego polityka,
cho¢ nie moze go indywidualnie pozbawi¢ mandatu. W izbie moze S$ledzi¢
aktywnos¢ (gtosowania) konkretnego reprezentanta, ale w wyborach ocenie
zostaje poddana cata formacja polityczna. Moze wreszcie zgadzaé sie z danym
ugrupowaniem w kwestiach gospodarczych, ale mie¢ odmienne zdanie
w sprawach $wiatopoglagdowych. To napiecie znalazto swdj wyraz w styczniu
2018 r., kiedy pod obrady trafit obywatelski projekt ustawy liberalizujgcej prawo do
aborcji. Zabrakto wtedy kilku gtosow, by skierowaé¢ go do komisji. Sprawdzono
wiec, jak gtosowali poszczegdlni postowie. Niektdrzy, wywodzacy sie z liberalnych
srodowisk (np. PO, Nowoczesna) zagtosowali przeciw badz wstrzymali sie od gtosu.
Wywotato to podzielone komentarze obywateli. Czes$¢ twierdzita, ze jest oszukana
przez partie, na ktérg gtosowata [sic!] — czes¢ chwalita postow, gtosujgcych zgodnie

ze swoim sumieniem, nie baczac na partyjne konsekwencje (nagana, kara

%2 por. D. Kasprowicz, dz. cyt., s. 211.
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finansowa) tej decyzji. Przepytywanie przysztych reprezentantow w konkretnych
kwestiach ma te zalete, ze da sie indywidualnie rozlicza¢ polityka z jego obietnic.
Rozliczanie ugrupowania moze by¢ z tej perspektywy mniej klarowne.

Dylematem, z ktérym przyszto sie zmierzyé zespotowi MPW, byto zgtoszenie
przez polityka checi zmiany odpowiedzi w trakcie kadencji. O ile w trakcie kampanii
regulamin pozwalat na merytoryczne poprawki w okreslonym czasie, o tyle raz
opublikowany kwestionariusz (przy kazdym podana byta data publikacji) miat
pozostaé juz wyswietlony w tej formie. Co do zasady zesp6t zgadzat sie, ze polityk
ma prawo zmienié poglady i w jego gestii zostaje, jak te zmiane wyttumaczy swoim
wyborcom, dlatego zdecydowano sie opublikowac¢ analogiczny kwestionariusz

z nowymi odpowiedziami, datg i widoczng adnotacjg o ponownym wypetnieniu.

Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu byto przyblizenie serwisu ,,MamPrawoWiedziec.pl”,
jako specyficznego typu nawigatora wyborczego na tle podobnych inicjatyw oraz
w kontekscie wyzwan spoteczno-politycznych, stojgcych przed obywatelami
i politykami. Jego twdrcy swiadomie decydujg sie na opisang forme i metode
dziatania, ktére wymagajg od uzytkownika wiekszego zaangazowania
i zainteresowania sprawami publicznymi. Narzedzie wyborcze stuzy¢ ma nie tylko
wyborcom, ale réwniez kandydatom, ktérzy chcieliby prowadzi¢ merytoryczna
kampanie, a nie majg odpowiedniego przygotowania iwsparcia ze strony
komitetu. Kwestionariusz, wspéttworzony przez zrézinicowane S$rodowisko, ma
réwniez zacheca¢ m.in. grupy interesu do szukania rzecznikéw swoich spraw wsréd
reprezentantdw danej izby. MPW wreszcie jest narzedziem do rozliczania
politykéw ze sktadanych deklaracji. W odrdznieniu od innych nawigatordw, nie jest

to jedynie cykliczna inicjatywa, ale samo VAA jest czescig rozbudowanej bazy

danych i serwisu, w ktérym na biezgco publikowane sg informacje polityczne.
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Obecna ordynacja wyborcza (organizacyjne i merytoryczne zagadnienia)
oraz dominujgca kultura polityczna stwarzajg trudnosci, z ktérymi MPW musi sie
zmierzy¢. Chodzi m.in. o znalezienie informacji o kandydatach (stupy wyborcze),
pozyskanie ich adreséw e-mail (brak kontaktu), dotarcie do kandydatéw
zinformacjg, przekonanie ich do poswiecenia <czasu na wypetnienie
kwestionariusza w krotkim okresie kampanii wyborczej. Cze$¢ kandydatow jest
zaskoczona, ze pytani sg o kwestie, o ktére nikt ich nie pytat, czes¢ nie chce
zostawia¢ swoich pogladéw w sieci oraz obawia sie swojej niekompetencji
i niespdjnosci z linig programowa partii®3. Z tych przyczyn w elekcjach z duzg liczba
kandydatéw narzedzie nigdy nie osiggnie wartosci zblizonej do 100% stopy zwrotu.

Zgromadzone przez MPW dane majg potencjat badawczy®, ale gtéwnie
wykorzystywane sg3 do analiz, ktére ukazujg sie w mediach masowych
w odrdznieniu od niszowych z tego punktu widzenia publikacji naukowych.
Wieloletnie juz doswiadczenia cztonkdw zespotu legitymizuje ich do wystepowania
w roli ekspertéw. MPW stuzy jako narzedzie do informowania i nawotywania do
samodzielnego dopytywania reprezentantéw o interesujgce obywatela kwestie
przed wyborami i po nich.

Podsumowujac, w funkcjonujgcym od 2007 r. serwisie

III

,MamPrawoWiedziec.pl” nawigator wyborczy jest jednym z narzedzi, ktére ma
ufatwi¢ podjecie swiadomej decyzji wyborczej (idea vote-smart) — nie jest to wiec
w waskim rozumieniu inicjatywa stricte profrekwencyjna. Dzieki serwisowi

obywatele moga kontrolowaé swoich reprezentantéw, ale samo MPW petni

53 Wydaje sie, ze problem ten dotyczy gtéwnie duzych partii, szczegdlnie tych, w ktérych
wazna jest zwarto$¢ ideowa. Doswiadczenia z wyboréw parlamentarnych w 2015 r. wska-
zuja, ze chetniej kwestionariusz MPW wypetniali kandydaci nowych formacji politycznych,
np. Nowoczesnej i Razem.
® por. E. Modrzejewska, M. tubik, A. Konczewska, Prezydent na lata? Analiza wtodarzy
miast przed wyborami oraz po wyborach samorzqdowych w 2014 roku, [w:] J. Itrich-
Drabarek i in. (red.), Samorzqd terytorialny w Polsce — reforma czy kontynuacja?, War-
szawa 2015, s. 224-238.
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funkcje przede wszystkim informacyjng, a nie strazniczg (watchdog). Od kilku lat
publikuje regularnie analizy w oparciu o zebrane i przetworzone rozproszone dane
oraz informacje (w tym wideo) na temat biezgcych dziatan politycznych, nie jest
jednak obarczone logikag dziatania mediéw nastawionych na tempo i zysk
z publikacji.

|II

Za dziataniami »MamPrawoWiedziec.p stoi przeswiadczenie,
ze w dtugofalowej perspektywie taka inicjatywa wymusi wzrost odpowiedzialnosci
politykéw za ich dziatania oraz wzmocni zjawisko partycypacji obywateli w zyciu
publicznym, co znajdzie odzwierciedlenie zaréwno w jakosciowych, jak
i ilosciowych zmianach uczestnictwa w wyborach oraz przyczyni sie do zwiekszenia

poziomu zaufania do instytucji politycznych.

Abstrakt

Od 2007 r. ,MamPrawoWiedziec.pl” — obecnie najwieksza pozarzadowa baza
informacji o politykach — uruchamia przed wyborami narzedzie typu VAA, ktérego
celem jest wspomaganie wyborcéw w podjeciu swiadomej decyzji wyborczej (idea
vote-smart) oraz zachecanie kandydatéw do prowadzenia merytorycznej kampanii
wyborczej. Nawigator, w odrdznieniu od standardowych VAA, bada poglady
konkretnych kandydatéw, co wptywa na skale i zwigzane z nig trudnosci
przedsiewziecia. W artykule przyblizono metode dziatania oraz poréwnano

narzedzie do innych VAA.

BETWEEN THE SMART VOTING AND SMART CANDIDACY

Abstract

Since 2007, "MamPrawoWiedziec.p!" (currently the largest non-governmental
data base on politics) has launched a VAA before every elections. It focuses
especially on: promoting conscious and active participation in political life,

encouraging citizens to exercise their right to vote, raising the voters’ knowledge
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about candidates, mobilizing candidates and political parties to take a clear

position in public matters. Unlike the standard VAA, it examines the views of the

candidates, which affects the scale and related difficulties of the venture. The

paper describes the MPW and compares the tool to other VAAs.

Aneks 1: poréwnanie pytan zamieszczonych w VAA w wybranej sprawie (wybory do PE 2014).

VAA Tresc pytania

»euandi” | Ograniczenia prywatnosci w Internecie powinny by¢ zaakceptowane dla dobra
bezpieczenstwa publicznego.

»EUXOV” | Ograniczanie prywatnosci obywateli jest dopuszczalne w celu zwalczania przestepczosci.

MPW W celu walki z terroryzmem i powazng przestepczoscig Unia Europejska i jej panstwa
cztonkowskie majg prawne mozliwosci sledzenia obywateli przy wykorzystaniu danych
elektronicznych. Dziatania podejmowane w interesie bezpieczeristwa publicznego mogq by¢
rowniez pretekstem do naduzywania prawa organdw publicznych do kontroli obywateli.

Czy zgadza sie Pani/ Pan z wymienionymi opiniami? Prosimy wybraé wszystkie

odpowiedzi, ktdre pasujq.

° Unia Europejska powinna wprowadzi¢ szersze gwarancje ochrony obywateli
w zakresie masowego zbierania i przechowywania (retencji) ich danych
telekomunikacyjnych (np. billingow).

. Panstwa cztonkowskie powinny mie¢ prawo do masowego zbierania
i przechowywania wszelkich danych o obywatelach (m.in. danych internetowych,
danych dot. podrézy, danych bankowych).

. Paristwa cztonkowskie powinny mie¢ prawo do stosowania tajnych programoéw
szerokiej kontroli obywateli, takich jak PRISM.

. Panstwa cztonkowskie powinny mie¢ prawo do tajnej wspétpracy stuzb
wywiadowczych.

. Unia Europejska powinna wprowadzi¢ bardziej restrykcyjne przepisy ograniczajace
gromadzenie danych przez firmy dziatajace w Internecie.*

. Unia Europejska powinna wprowadzi¢ bardziej restrykcyjne przepisy ograniczajgce
gromadzenie danych internetowych przez instytucje publiczne w panstwach
cztonkowskich.

. Nie mam zdecydowanej opinii w tej sprawie.

sLatarnik | Unia Europejska powinna wprowadzi¢ bardziej restrykcyjne przepisy ograniczajace

Wyborczy”  gromadzenie danych przez firmy dziatajgce w Internecie.

[Pod pytaniem mozna byto rozwingé¢ komentarz wprowadzajgcy argumentacje na rzecz
réznych stanowisk.]

* MPW i ,Latarnik Wyborczy” ustalili wspdlng pule pytan bedacych jednoczesnie wspodlne dla
wszystkich VAA w sieci ,VoteMatch Europe”.
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Aneks 2: standardowy nawigator wyborczy vs ,,MamPrawoWiedziec.pl”

Standardowy nawigator

I”

»,MamPrawoWiedziec.p

wyborczy
Odbiorca dziatania: Wyborca Wyborca i kandydat (polityk)
Charakter dziatania: Akcyjny Ciagty
(jednorazowy lub cykliczny) (cykliczny)

Archiwizacja tresci:

Ograniczona lub brak (brak
dostepu do projektu)

Systematycznie agregowane,
wyswietlane lub archiwizo-
wane dane w serwisie

Oczekiwania wobec uzyt-
kownika:

Nastawienie na dorazne przy-
ciggniecie uzytkownika

Nastawienie na utrzymanie
powracajgcego uzytkownika,
ktory skorzysta z innych zaso-

bow serwisu

Przybliza poglady:

Komitetéw (gtdwnie ogdlno-
polskich) lub ograniczonej
liczby kandydatow (np. na

urzad prezydenta)

Indywidualnych kandydatéw
(niezaleznie od typu i zasiegu
komitetu)

Dobor kwestii poruszanych
w kwestionariuszu:

Zwykle zamkniete grono
(ekspertow akademickich,
dot. akademickiego VAA).

Zespot MPW oraz korzystajg-
ce z otwartego zaproszenia
grono ekspertow, w tym
grupy interesu, np. NGO

Typ pytan (stwierdzen):

Jednego typu (forma quizu).
Forma determinuje tres¢

Zrdznicowane (forma rozbu-
dowanego kwestionariusza).
Tres$¢ determinuje forme

Forma pytan (stwierdzen):

Proste, czasem ogdlnikowe
stwierdzenia

Czesc¢ pytan zniuansowana,
obudowana merytorycznymi
wstepami/ wyjasnieniami
oraz instrukcjg prawidtowego
sposobu udzielenia odpowie-
dzi

Liczba pytan

(Zwykle) miedzy 10 a 30

Kilkadziesigt (pow. 40 pytan

rédto: opracowanie wtasne.
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Aneks 3: projekty wyborcze ,,MamPrawoWiedziec.pl”

2015 — wybory parlamentarne

Kwestionariusz dla kandydatow 2015

Poréwnywarka pogladéw kandydatéw

2015 — wybory na urzad Prezydenta RP

Kandydaci i analizy

2014 — wybory do samorzadu Warszawy

Kwestionariusz dla kandydatow 2014

Porownywarka pogladéw kandydatéw na prezydenta (Il tura)

2014 — wybory do Parlamentu Europejskiego

Kwestionariusz dla kandydatéw 2014

Poréwnywarka pogladéw kandydatéw do PE 2014

2011 — wybory parlamentarne

Kwestionariusz dla kandydatéw 2011

Kwestionariusz dla parlamentarzystow 2011

2010 — wybory samorzadowe

Kwestionariusz dla kandydatéw - gminy 2010

Kwestionariusz dla kandydatéw - miasta 2010

Kwestionariusz dla kandydatéw - Warszawa 2010

Kwestionariusz dla kandydatéw - powiaty 2010

Kwestionariusz dla kandydatéw - wojewoddztwa 2010

2010 — wybory prezydenckie
Kandydaci i analizy

2009 — wybory do Parlamentu Europejskiego

Kwestionariusz dla kandydatéw 2009

2007 — wybory parlamentarne

Kwestionariusz dla kandydatéw 2007

Kwestionariusz dla parlamentarzystow 2007

Aneks 4: liczba wypetnionych kwestionariuszy

2007 — wybory parlamentarne: 179

2009 — wybory do Parlamentu Europejskiego: ponad 200

2010 — wybory samorzagdowe: 834

2011 — wybory parlamentarne: 174

2014 — wybory do Parlamentu Europejskiego: 263 (+ 1 dostany w trakcie kadencji)
2014 — wybory do samorzadu Warszawy: 278

2015 — wybory parlamentarne: 837 (+ 21 dostanych w trakcie kadencji)
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DYLEMATY TWORZENIA NAWIGATOROW WYBORCZYCH NA PRZYKLADZIE
PROJEKTOW ,,EU PROFILER” | ,,EUANDI”

Stowa kluczowe:

nawigator wyborczy, partia polityczna, wybory, metodologia badar spotecznych

Wstep

Nawigatory czy tez kompasy wyborcze (Voting Advice Applications, VAAs) stajg sie
coraz powszechniejszym elementem krajobrazu wyborczego w paristwach Europy.
Literatura przedmiotu jest zgodna co do tego, ze obok funkcji uzytkowych, pozwa-
lajgcych wyborcom na sprawdzenie, do ktdrej partii, komitetu wyborczego czy tez
indywidualnego kandydata jest im najblizej, stanowig one bardzo uzyteczne na-
rzedzie dla badaczy stuzgce do weryfikacji szeregu hipotez naukowych, zebrania
nowego materiatu empirycznego czy tez stanowigce podstawe do zabrania gtosu
w dyskusji o kwestiach metodologicznych?.

W tych samych kategoriach powinno sie traktowac¢ nawigatory wyborcze
stworzone na wybory do Parlamentu Europejskiego w 2009 r. o nazwie ,,EU Profi-
ler” oraz w 2014 r. o nazwie ,euandi” [czyt.: ju-end-aj]. Obie aplikacje staty sie
kamieniami milowymi w Swiecie nawigatoréw wyborczych. ,,EU Profiler” byt

pierwszym tego typu przedsiewzieciem, w ktdrym przygotowano jedno narzedzie

1 D. Garzia, S. Marshall (red.), Matching Voters with Parties and Candidates: Voting Advice
Applications in Comparative Perspective, Colchester 2014; A. Ladner, G. Felder, J. Fivaz,
Are Voting Advice Applications (VAAs) more than Toys? First Findings on Impact and Ac-
countability of VAAs, ,,Working paper de I'IDHEAP” 2008, nr 2,
http://www.idheap.ch/idheap.nsf/view/A28DE1AFOEAA97CEC125747C00294C9F/SFile/
WP02 08 ASPl.pdf, 10.07.2014; R. M. Alvarez i in., Voting Advice Applications: How Use-
Ful and for Whom?, ,Journal of Information Technology & Politics” 2014, nr 1, s. 82-101.
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dla wszystkich panstw cztonkowskich i we wszystkich jezykach urzedowych UE.
Z kolei najbardziej rewolucyjng czescia ,,euandi” byta mozliwos¢ poréwnania po-
gladow politycznych nie tylko ze stanowiskami partii, ale takze z pogladami innych
uzytkownikow. Ta unikalna cecha, ktdéra pozwala uzytkownikom na kontaktowanie
sie miedzy sobg poprzez Facebook, nigdy wczesniej nie byta wykorzystana w tego
typu aplikacjach. Z kolei dla badaczy ,EU Profiler” i ,,euandi” to przede wszystkim
zrédta dwoch zbioréow danych: zakodowanych i zweryfikowanych stanowisk partii
politycznych we wszystkich panstwach UE wobec szeregu palacych zagadnien sta-
nowigcych tto rywalizacji wyborczej w Europie oraz mechanizm badania i pozna-
wania opinii publicznej.

Niniejszy artykut stanowi prébe przedstawienia podstawowych dylematéw
tworzenia nawigatoréw wyborczych na przyktadzie projektéw ,EU Profiler”
i ,euandi”. Jakie wybory stajg przed twdércami nawigatordéw, i co robi¢, aby osia-
gnac satysfakcjonujgce uzytkowo i naukowo rezultaty? Do tej pory literatura sku-
piata sie raczej na skutkach nawigatoréw, w szczegdlnosci ich wptywie na zacho-
wania wyborcze?, czy tez frekwencje®, wykorzystujgc dane z nich pochodzace
w bardzo réznych projektach badawczych®. Nie wypracowano jednak precyzyjnych
kryteridw mogacych nakresli¢ zagadnienie oceny jakos$ci nawigatoréw (a przez to

najlepszych strategii ich tworzenia), mimo kilku opracowan krytycznie analizuja-

2 M. Wall, A. Krouwel, T. Vitiello, Do Voters Follow the Recommendations of Voter Advice
Application Websites? A Study of the Effects of Kieskompas.nl on Its Users’ Vote Choices
in the 2010 Dutch Legislative Elections, ,Party Politics” 2014, nr 3, s. 416-428; E. Dinas,
A. H. Trechsel, K. Vassil, A Look into the Mirror: Preferences, Representation and Electoral
Participation, ,,Electoral Studies” 2014, vol. 36, s. 290-297.
3 A. Ladner, J. Pianzola, Do Voting Advice Applications Have an Effect on Electoral Partici-
pation and Voter Turnout? Evidence from the 2007 Swiss Federal Elections, [w:]
E. Tambouris, A. Macintosh, O. Glassey (red.), Electronic Participation. ePart 2010. Lecture
Notes in Computer Science, Berlin 2010, s. 211-224; K. Gemenis, M. Rosema, Voting Ad-
vice Applications and electoral turnout, ,,Electoral Studies” 2014, vol. 36, s. 281-289.
4Zob. D. Garzia, S. Marschall, Oméwienie, [w:] D. Garzia, S. Marschall, dz. cyt.
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cych niektére nawigatory®. Wynika to takze z tego, ze niewiele nawigatorow
ujawnia szczegoty przyjetej przez siebie metodologii. Dlatego jedynym sposobem
jest dokonanie analizy kolejnych etapéw tworzenia nawigacji z zastosowaniem
ogoblnych standardéw prowadzenia badan obowigzujgcych w naukach spotecz-
nych, w tym przede wszystkim mechanizmoéw selekcji przypadkéw (w tym wypad-
ku partii politycznych), wyboru i sfomutowania stwierdzen, na podstawie ktérych
nastepuje kodowanie stanowisk partii politycznych oraz metod obliczania stopnia
zbieznosci pomiedzy partiami a uzytkownikami. Te zagadnienia wyznaczaja pod-
stawowe ramy niniejszego opracowania.

Z géry nalezy zaznaczy¢, iz autor brat aktywny udziat w przygotowaniu
,EU Profiler” i ,,euandi”, kierujac zespotem ds. Polski oraz zespotem ds. partii poli-
tycznych na poziomie europejskim. Jednakze, jak mam nadzieje pokazaé ponizej,
nie wykluczy to krytycznej analizy wad i zalet obu nawigatoréow. W pierwszej ko-
lejnosci przedstawiona zostanie geneza ,EU Profiler” i ,euandi”, ich podstawowe
funkcje, nastepnie uwaga zostanie skierowana na problematyke selekcji i kodo-

wania stanowisk partii politycznych.

Geneza projektow ,,EU Profiler” i ,,euandi”
Aby przedstawi¢ geneze obu nawigatoréw, nalezy w pierwszej kolejnosci skupic¢
sie na dwdch zagadnieniach: funkcjach i celach wspétczesnych nawigatoréw wy-

borczych oraz szczegdlnych cechach ,,EU Profilera” i ,,euandi”.

> K. Gemenis, Estimating Parties’ Policy Positions Through Voting Advice Applications:
Some Methodological Considerations, ,Acta Politica” 2013, nr 3, s. 268-295; S. Otjes,
T. Louwerse, Spatial Models in Voting Advice Applications, ,Electoral Studies” 2014,
vol. 36, s. 263-271; W. Gagatek, D. Milczarek, The Critical Assessment of the Voting Aid
Application MyCandidate.eu, [w:] A. Dziewulska, A. M. Ostrowska (red.), Europeisation Of
Political Rights: Voter Advice Application and Migrant Mobilisation in 2011 UK Elections,
Warszawa 2012, s. 147-153.
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Cele i funkcje nawigatorow wyborczych

Od ponad dwéch dekad nauka obserwuje zmieniajgce sie wzorce partycypacji poli-
tycznej®. Rywalizacja polityczna jest w duzo mniejszym stopniu oparta na ideolo-
giach politycznych’, co zmniejsza szanse oceny réznic pomiedzy partiami przez
wyborcéw. Jednoczesnie ci ostatni stajg sie duzo mniej zainteresowani procesem
politycznym. W duzo mniejszym stopniu niz kiedys$ na state sg przywigzani do gto-
sowania na konkretne partie, co przyczynia sie do wzrostu poziomu chwiejnosci
wyborczej®. Wszystko to przektada sie na potrzebe zaoferowania wyborcom na-
rzedzia umozliwiajgcego orientacje pomiedzy ofertami partii politycznych, ktére
z jednej strony byloby oparte na solidnych podstawach metodologicznych,
a z drugiej zapewniato interaktywnos¢, przyjaznosé i tatwosé uzytkowania ofero-
wang przez aplikacje internetowe. Dlatego tez w ostatniej dekadzie nastgpit wy-
buch nawigatoréow, ktére staty sie nieodtgcznym elementem krajobrazu wybor-
czego w wielu panistwach Europy. W krajach takich jak Holandia, Finlandia czy
Szwajcaria, pomiedzy 30 a 40%. elektoratu korzysta z tego typu narzedzi przed
wyborami. Natomiast w Polsce do tej pory w wiekszosci przypadkéw to, co byto
przedstawiane jako kompasy wyborcze, byto tylko prymitywnymi ankietami inter-
netowymi®, niemajgcymi zadnych podstaw w badaniach naukowych. Znanymi mi

wyjatkami od tej reguty byty , Latarnik Wyborczy”, ,MyCandidate.eu” (stworzony

® H. Kitschelt, P. Rehm, Political participation, [w:] D. Caramani (red.), Comparative Poli-
tics, Oxford 2013, s. 331-351.

7 H. Kriesi i in., Political Conflict in Western Europe, Cambridge 2012.

8 P. Mair, Rzqdzenie pustkg? O wydrgzaniu zachodniej demokracji, [w:] W. Gagatek,
K. Walecka (red.), Oblicza demokracji. Partie i systemy partyjne w ujeciu Petera Maira,
Krakéw-Warszawa 2016, s. 323-356.

9 Kompas wyborczy Wykop.pl http://www.wykop.pl/link/894113/kompas-wyborczy-
ankieta-majaca-na-celu-dopasowanie-partii-do-naszych-pogladow/;

Kompas wyborczy Wirtualnej Polski
http://dlaprasy.wp.pl/PressRelease.86643.po?changelocale=PL;

Kompas wyborczy Wiadomosci24.pl,

http://www.wiadomosci24.pl/artykul/kompas wyborczy w24 sprawdz na kogo powini
enes_zaglosowac 213789.html, 10.09.2015.
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w Centrum Europejskie UW na wybory lokalne w Wielkiej Brytanii), oraz miedzy-
narodowe aplikacje w polskiej wersji, takie jak ,,EU Profiler”, ,EU Vox” i ,,euandi”.
W modelowym, bardzo uproszczonym ujeciu nawigatory wyborcze przygo-
towywane sg w kilku krokach'®, W pierwszej kolejnosci opracowywany jest zestaw
zagadnien istotnych z punktu widzenia rywalizacji wyborczej, ktére ponadto mu-
szg dzieli¢ partie polityczne lub indywidualnych kandydatéw na jaki$ urzad,
np. prezydenta. Nastepnie okresla sie (koduje) ich stanowiska wobec tych zagad-
nien, postugujac sie komplementarnymi metodami i technikami analizy tresci.
W kolejnym etapie tworzona jest aplikacja internetowa, ktéra umozliwia profilo-
wanie i porownywanie stanowisk partii politycznych/ kandydatéow. W koricowym
etapie uzytkownik wypetnia kwestionariusz zawierajacy te same zagadnienia, we-
dle ktdorych zakodowane zostaty partie polityczne/ kandydaci, co pozwala na okre-
Slenie stopnia zbieznosci pogladow uzytkownika z poszczegdlnymi partiami/ kan-
dydatami. W niektdrych nawigatorach, w tym w obu omawianych w niniejszym
artykule, uzytkownicy sg dodatkowo proszeni o wypetnienie fakultatywnego kwe-
stionariusza do celdéw badawczych, ktéry m.in. pozwala okresli¢ charakterystyke
socjodemograficzng uzytkownika, jak réwniez poziom zadowolenia z samej aplika-
cji. W procesie przygotowywania nawigatoréw pojawia sie jednak ogromna liczba
tradycyjnych probleméw badan spotecznych, zwigzanych np. z badaniami ankie-
towymi, jak réwniez z szeregiem nowych zagadnien, typowych dla aplikacji inter-
netowych. W drugiej czesci artykutu zilustruje je przyktadami pochodzacymi

z ,EU Profiler” i ,euandi”.

10°A. H. Trechsel, P. Mair, When Parties (Also) Position Themselves: An Introduction to the
EU Profiler, ,Journal of Information Technology & Politics” 2011, nr 1, s. 1-20.
152



Dylematy tworzenia nawigatorédw wyborczych na przyktadzie projektow , EU Profiler” i ,,euandi”

»EU Profiler” 2009

,EU Profiler”!! zostat skonstruowany na wybory do Parlamentu Europejskiego
w 2009 r.22 i byt dostepny we wszystkich pafistwach cztonkowskich i we wszystkich
jezykach urzedowych UE. Skorzystato z niego w catej Europie ponad 2,5 min uzyt-
kownikow. Powstat w konsorcjum kierowanym przez Europejski Instytut Uniwer-
sytecki we Florencji we wspotpracy z holenderskim ,Kieskompas” i szwajcarskim
»Smart Vote”. Podobnie jak inne tego typu aplikacje pochodzgce z rodziny ,Kie-
skompas”, oparty byt on na 30 stwierdzeniach dotyczacych réznych zagadnien
politycznych, spotecznych i ekonomicznych, wobec ktérych uzytkownik mogt sie
ustosunkowa¢ na pieciostopniowej skali Likerta. 28 z 30 stwierdzen stanowito
czes¢ wspolng obecng we wszystkich wersjach jezykowych, natomiast
2 stwierdzenia byty sformutowane przez krajowy zespot badawczy i dostosowane
do najbardziej aktualnych dla danego panistwa problemoéw (country-specific sta-
tements). Poniewaz wedle tego samego schematu zakodowane byty stanowiska
partii politycznych, pozwalato to na przedstawienie uzytkownikowi najblizszej mu
partii politycznej oraz jego usytuowania na ortogonalnej skali wedtug podziatu
,Socjoekonomiczna prawica — socjoekonomiczna lewica” (poziomo) oraz ,za inte-
gracjg europejska — przeciw integracji europejskiej” (pionowo), jak réwniez na tzw.
pajaczku, czyli radarowym wykresie obejmujgcym 7 grup zagadnien, ktory jest

znakiem firmowym ,,Smart Vote”.

11 http://euprofiler.eu.

12 £ Breuer, The EU Profiler: A New Way For Voters to Meet Parties and to Understand
European Elections, [w:] W. Gagatek (red.), The 2009 Elections to the European Parlia-
ment: Country Reports, Florence 2010, s. 27-31; A. H. Trechsel, P. Mair, dz. cyt.
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Rysunek 1. Przyktad stwierdzenia zawartego w ,,EU Profiler”.
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Zrédto: http://euprofiler.eu.

Rysunek 2. Wynik ,,EU Profiler” ukazujacy pozycje uzytkownika na scenie polityczne;j.
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Rysunek 3. Wynik ,,EU Profilera” na tzw. pajaczku.
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Kodowanie partii politycznych oparte byto na dwdéch zasadniczych zrédfach wie-
dzy. Po pierwsze, partiom politycznym zaoferowano mozliwosé tzw. samookresle-
nia sie (self-profiling) wobec 30 stwierdzen dotyczgcych réznych dziedzin zycia
politycznego, spotecznego i ekonomicznego (np. matzeristwa homoseksualne po-
winny zostac zalegalizowane). Nalezy podkresli¢, ze partie musiaty udowodnic
(np. poprzez podanie cytatu z wtasnego programu), ze takie poglady rzeczywiscie
gloszg. W kazdym przypadku ostateczna decyzja, w jaki sposdb zakodowac partie,
nalezata do zespotu badaczy zajmujgcego sie kodowaniem. Znane sg bowiem
w Europie przypadki, kiedy to partie polityczne, aby uzyskaé jak najwiekszy pro-
cent dopasowan, podawaty zupetnie inne poglady od tych, ktére naprawde gtosi-
ty!3. Na marginesie mozna zauwazyé, ze oparcie sie tylko i wytgcznie na deklaro-

wanych przez komitety wyborcze stanowiskach, bez ich weryfikacji, stanowito

13 M. Wagner, O. Ruusuvirta, Matching Voters to Parties: Voting Advice Applications

and Models of Party Choice, ,Acta Politica” 2012, nr 4, s. 400-422.
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gtéwng wade , Latarnika Wyborczego” przygotowanego na wybory do PE w 2014 .
Dlatego tez drugim zasadniczym Zzrédtem wiedzy byta analiza stanowisk progra-
mowych partii dokonywana przez zespét badawczy na podstawie szczegdtowej
instrukcji okreslajgcej hierarchie zrédet. Najwyzej traktowane byty krajowe mani-
festy wyborcze na wybory do Parlamentu Europejskiego, nieco nizej manifesty na
wybory do parlamentu krajowego i inne dokumenty programowe partii, a najnizej
wywiady w mediach i wszelkie inne dokumenty (te ostatnie w praktyce wykorzy-
stywane byty rzadko). W kilku panstwach, w tym w Polsce, zadna partia polityczna
nie dokonata samookreslenia sie, totez korzystano wytacznie z drugiego typu zré-
det.

Aby pokazac przyktad, w jaki sposéb nawigator wyborczy moze staé sie
uzytecznym narzedziem badawczym, postuzmy sie jedng szczegdlnie wazng i ory-
ginalng funkcjg ,EU Profilera”, a mianowicie mozliwoscig wskazania najblizszej
uzytkownikowi partii nie tylko w swoim wtasnym kraju, ale takze w kazdym innym
panstwie cztonkowskim UE. Ma to szczegdlnie istotne znaczenie z punktu widzenia
tworzenia sie transnarodowej przestrzeni wyborczej. Prowadzone sg bowiem dys-
kusje o wyodrebnieniu transnarodowego okregu wyborczego, z ktérego wszyscy
wyborcy w UE wybieraliby niewielka liczbe europostéw obok postéw wybieranych
w okregach krajowych!®. Na podstawie statystyk z ,,EU Profiler” J. Bright i in. zau-
wazyli, ze przewazajgca wiekszos¢ uzytkownikéw ,EU Profiler” bytaby lepiej repre-
zentowana w Parlamencie Europejskim (biorgc pod uwage ich preferencje odno-
$nie do polityk europejskich), gdyby mogta gtosowaé na partie polityczng z innego
panstwa cztonkowskiego'®>. Poziom reprezentacji jest w tym wypadku mierzony

jako dystans pomiedzy preferencjami politycznymi uzytkownika i najblizszej mu

14 W. Gagatek, The Treaty of Lisbon, the European Parliament Elections, and Europarties:
A New Playing Field for 20147, ,Yearbook of Polish European Studies” 2011, nr 14,
s.201-218.

15 ). Bright, D. Garzia, J. Lacey, A. H. Trechsel, Trans-Nationalising Europe’s Voting Space,
,EUl Working Paper” RSCAS 2014, nr 2, http://cadmus.eui.eu/handle/1814/29657.

156


http://cadmus.eui.eu/handle/1814/29657

Dylematy tworzenia nawigatorédw wyborczych na przyktadzie projektow , EU Profiler” i ,,euandi”

partii politycznej. Szczegdlnym przyktadem jest tutaj Polska, w ktérej partie poli-
tyczne majg preferencje polityczne dopasowane do polskich uzytkownikow
»EU Profilera” tylko w 56,12% zagadnien. Innymi stowy, usredniony uzytkownik
zgadza sie z poglgdami usrednionej partii politycznej tylko w 56,12%, podczas gdy
$rednia unijna wynosi 72,45%. Wedle tej miary, widaé tutaj sporg réznice pomie-
dzy takimi panstwami jak Holandia, Belgia i Dania (ok. 77%) a Polska, Litwa i totwg
(55-60%) Oczywiscie te wyniki s3 oparte na prdbie niereprezentatywnej, choc
z drugiej strony bardzo licznej (ponad 20 tys. respondentow). Niezaleznie od tego,
w tym Swietle nie dziwig medialne narzekania, ze wyborcy w Polsce nie majg par-
tii, ktéra, jesli nie w petni, to przynajmniej w duzej czesci odpowiadataby ich wia-

snym poglagdom.

,euandi” 2014

Projekt ,,euandi” mozna traktowac jako bezposredniego kontynuatora ,,EU Profile-
ra”, w szczegélnosci jesli chodzi o sposdb jego tworzenia, logike dziatania, jak
i osoby oraz instytucje, ktére go stworzyty (tym razem jednak bez ,Kieskompasu”,
ktory zainaugurowat wtasny projekt o nazwie ,,EU Vox”). Na 28 stwierdzen wyste-
pujgcych we wszystkich wersjach jezykowych ,euandi” zapozyczyt az 19 z ,,EU Pro-
filera” (w dwodch przypadkach wprowadzajgc kosmetyczne zmiany). Natomiast
zasadnicze nowosci ,euandi” opieraty sie na dwdch filarach'®. Po pierwsze, przy-
gotowano udoskonalong graficznie wizualizacje wielowymiarowego przedstawia-
nia usytuowania uzytkownika na scenie politycznej. Pozostawiono o$ rywalizacji
,pro UE — przeciw UE”, natomiast o$ ,socjoekonomiczna lewica — socjoekono-
miczna prawica”, znana z ,EU Profilera”, zostata rozdzielona pomiedzy dwie osie:
,tradycyjne wartosci — liberalne wartosci” oraz ,ekonomiczna lewica — ekono-

miczna prawica” (zob. ponizej nt. motywow tej zmiany). Koniecznos¢ uwzglednie-

6 D. Garzia, A. H. Trechsel, L. De Sio, Party Placement in Supranational Elections. An In-
troduction to the Euandi 2014 Dataset, ,,Party Politics” 2017, nr 4, s. 333-341.
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nia trzech réznych osi rywalizacji politycznej wymusita zaprojektowanie trojwy-
miarowej konstrukcji, w ktérej partie polityczne oraz uzytkownik przedstawione sg
jak planety na niebie (do tego wyraznie nawigzuje tto). Uzytkownik moze dowolnie
manipulowac i zmienia¢ perspektywe, np. skupi¢ sie tylko na dwéch wybranych

skalach, zmieniac partie, ktora bedzie stanowic¢ punkt odniesienia, itd.

Rysunek 4. ,Moja przestrzen polityczna” — podstawowy wykres graficzny w ,,euandi”.

Moja przestrzen polityczna

Poruszaj sie po przestrzeni politycznej za pomoca myszki. Powiekszaj lub pomniejszaj za pomoca przyciskéw - / +

‘We?z udziat w naszym
laniu!

Dopasowanie partii

Europa, politykaija

Zrédto: http://euandi.eu.

Drugg najwazniejszg nowoscig byta wspomniana na wstepie rewolucyjna funkcja
»euandi” pozwalajgca na poréwnanie stanowisk nie tylko z partiami, ale takze
z innymi uzytkownikami aplikacji w dowolnej skali geograficznej: lokalnej, regio-
nalnej, krajowej i europejskiej. Zalogowanie sie na Facebooku pozwalato nastepnie
sprawdzi¢, ktérzy konkretni uzytkownicy majg podobne do naszych poglady.
W konsekwencji powstato szereg spotecznosci na Facebooku, takie jak np. ,Kon-
serwatysci przeciw eutanazji”, czy tez ,Zielona alternatywa”, skupiajgce uzytkow-

nikdw z wielu panstw cztonkowskich UE. Z tego powodu ,eunadi” stat sie paneu-
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ropejskim instrumentem, umozliwiajgcym ,lubienie” (lajkowanie) i taczenie uzyt-

kownikéw o podobnych preferencjach politycznych.

Rysunek 5. ,,Europa, polityka i ja” — mapa ukazujgca obszary w Europie z najwiekszym odsetkiem
uzytkownikéw ,euandi” o zblizonych pogladach.
Europa, politykaija

Ciemniejsze obszary stanowia wiekszy odsetek uzytkownikéw o podobnych pogladach. Kliknij karte "Dopasowanie
uzytkownika" zeby sie podtaczyc!

‘WeZ udziat w naszym
badaniu!

a

Dopasowanie partii

% Moja przestrzen
(' N » polityczna

Zrédto: http://euandi.eu.
Aby osiggngé powyzisze rezultaty, twdércy obu aplikacji musieli zmierzy¢ sie
z wieloma dylematami. Ich analizie poswiecona bedzie pozostata czes¢ niniejszego

artykutu.

Selekcja partii politycznych

Tradycyjne metody okreslania stanowisk partii politycznych mozna podzieli¢ na
trzy typy, z ktorych kazdy ma wady i zalety, i dlatego sprawdza sie lepiej lub gorzej
w zaleznosci od konkretnych celéw badawczych. Pierwszym z nich jest ilosciowa

i jakosciowa analiza tresci dokumentdw programowych partii politycznych, najcze-
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$ciej manifestdow wyborczych'’. Przyktadem takiego projektu jest Comparative
Manifesto Project (CMP), w ktérym na podstawie identycznej metodologii doko-
nano analizy tres$ci manifestéw wyborczych partii politycznych obecnych w parla-
mencie krajowym na przestrzeni ostatnich kilkudziesieciu lat. O ile dziatanie tego
rodzaju pozwalato na okreslenie stanowiska partii jako jednolitego aktora poli-
tycznego, jest ona krytykowana z uwagi na analizowanie zamierzen, a nie faktycz-
nych dziatan partii'®. Wiadomo powszechnie, ze partie sktadajg rézne obietnice,
a praktyka ich rzadédw moze by¢ zupetnie odmienna. Dlatego tez druga metoda
skupia sie nie tyle na ocenie zamierzen partii, co ich faktycznych dziatan, np. po-
przez analize gtosowan w parlamencie. Ma ona jednakze te zasadnicza wade,
ze nie bierze pod uwage szeregu czynnikéw instytucjonalnych wyznaczajgcych
wzorce gtosowania, np. obecnos¢ jakies matej partii w koalicji i koniecznos¢ gto-
sowania wspdlnie z wiekszym koalicjantem. Dlatego tez trzecia metoda, czyli an-
kieta skierowana do badaczy polityki (expert survey), ma za zadanie wyeliminowa¢é
wyzej wymienione stabosci zaréwno pierwszej, jak i drugiej metody, pozwalajac
znawcom na wyposrodkowanie zamierzen i dziatan faktycznych®®. Ma ona jednak-
ze te wade, iz respondenci (eksperci) nie muszg uzasadnia¢ swojego usytuowania
danej partii, co budzi watpliwosci z punktu widzenia obiektywnosci i rzetelnosci.
Wszystkie te trzy podejscia tgczy to, ze zasadniczo kodowanie ma miejsce juz po
wyborach.

Nastanie nawigatoréw wyborczych wprowadzito nowe elementy do po-
wyzszej dyskusji, ktére mozna ukaza¢ na przyktadzie ,euandi”. Po pierwsze, ko-
dowanie nastepuje jeszcze przed wyborami i to najczesciej 8-10 tygodni wczesniej

(zob. ponizej). Po drugie, chociaz w hierarchii zrédet wykorzystywanych do kodo-

17 K. Benoit, M. Laver, Estimating Party Policy Positions: Comparing Expert Surveys and
Hand-Coded Content Analysis, ,Electoral Studies” 2007, nr 1, s. 90-107.
18 E. Dinas, K. Gemenis, Measuring Parties’ Ideological Positions With Manifesto Data:
A Critical Evaluation of the Competing Methods, ,Party Politics” 2010, nr 4, s. 427-450.
19 R. Bakker i in., Measuring Party Positions in Europe The Chapel Hill Expert Survey Trend
File, 1999-2010, , Party Politics” 2015, nr 1, s. 143-152.
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wania partii najczes$ciej najwyzej stawiane sg dokumenty programowe, okreélajace
zamierzenia partii, korzysta sie takze z innych Zrédet, ktére mogg okresli¢ faktycz-
ne dziatania partii i jej politykdow. Przyktadowo, nawet jesli w programie danej par-
tii nie byto miejsca na dyskusje o in vitro, alternatywnie mozna byto wykorzystaé
wypowiedz lidera partii (np. w parlamencie podczas debat przed gtosowaniem czy
tez w wywiadzie), w ktorej zabierat on gtos w danej sprawie. W przypadku , euan-
di” wewnetrzna instrukcja kodowania partii?® wyraznie wskazywata, ze nalezy ko-
dowac zamierzenia partii (niezaleznie od tego, czy okreslone w programie, czy tez
w wypowiedzi lidera), a nie to, co partie faktycznie uczynity w tej sprawie
(np. w trakcie rzadzenia). Po trzecie, co do zasady po raz pierwszy w badaniach
stanowisk partii politycznych wprowadzono pieciostopniowg skale Likerta, ktéra
— tak jak wskazatem powyzej — jest charakterystyczna dla rodziny nawigatorow
wyborczych , Kieskompas”. Z jednej strony pozwala to na wieksze zniuansowanie
preferencji programowych ponad tak/nie/nie mam zdania (typowe dla rodziny
holenderskiego ,,StemWijzera”, w tym ,Latarnika Wyborczego”), z drugiej jednak
strony rodzi watpliwosci metodologiczne zwigzane z genezg samej skali Likerta.
K. Gemenis?! wskazuje, ze o ile zastosowanie skali Likerta pozwala na skupienie sie
na okreslaniu stanowisk partii w danej dziedzinie, to jest mato uzyteczne do okre-
$lenia waznosci tej dziedziny (salience). Dlatego tez zaréwno ,EU Profiler” jak
i ,euandi”, a takze inne nawigatory jak np. ,EU Vox” 2014 czy ,Latarnik Wybor-
czy”, zawierajg osobne pytania dotyczgce waznosci danych kwestii dla uzytkowni-
ka. W praktyce wyglada to w ten sposéb, iz po ustosunkowaniu sie do zagadnien
sformutowanych na skali Likerta, uzytkownik jest proszony o okreslenie, jak wazne
sg dla niego poszczegdlne kwestie.

Kolejnym zagadnieniem, na ktére nalezy zwrdci¢ uwage, jest problem se-

lekcji partii politycznych do nawigatora wyborczego. W najprostszym ujeciu twor-

20 euandi, ,Euandi — Introduction to Party Coding (materiat wewnetrzny)”, 2014.
2L K. Gemenis, dz. cyt.
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cy nawigatora stajg przed problemem, czy uwzgledniaé¢ wszystkie partie zareje-
strowane przez organ wyborczy w danym panstwie, czy tez zastosowac pewne
kryteria selekcji. Ten wybdr czesto ograniczony jest czynnikami praktycznymi.
Zgodnie z polskim prawem wyborczym, termin zawiadomienia PKW o utworzeniu
komitetéw wyborczych przypada 50 dni przed terminem gtosowania (w 2014 r. byt
to 7 kwietnia). Tworzenie nawigatora, w tym selekcja i kodowanie partii politycz-
nych, musi sie zaczg¢ znacznie wczesniej i zakonczy¢ mniej wiecej w okresie wta-
$nie 50 dni przed wyborami. Chodzi bowiem o to, aby nawigator wyborczy byt
dostepny odpowiednio wczesnie, aby mogto z niego skorzystac jak najwiecej osdb.
W procesie przygotowywania ,euandi” 10 marca przypadat termin zakonczenia
tzw. samookreslania sie przez partie, a kodowanie przez zespét ekspertéw musiato
by¢ zakonczone do 25 marca, po czym nastepowat okres weryfikacji i kalibracji
zbioru danych. Aplikacja miata swojg premiere 16 kwietnia. Z oczywistych wiec
powoddéw tworcy nawigatora nie mieli mozliwosci oprze¢ sie na takiej zasadzie,
iz wtgczajg do programu okreslone partie zarejestrowane jako komitety.

Pozostaje zatem przyjecie pewnych kryteridw selekcji partii. Podobnie jak
w przypadku ,EU Profiler”, ,,euandi” przyjat zasade, iz uwzglednia sie tylko te par-
tie, ktére na etapie wigczania partii do aplikacji (co miato miejsce w styczniu
2014r.) w trzech wiarygodnych, usrednionych sondazach osiggajg poparcie
co najmniej 1%. Chodzi o uwzglednienie w aplikacji wytgcznie partii relewantnych,
ktore majg jakiekolwiek szanse na uzyskanie mandatéw. Zgodnie z tg zasadg, wy-
kluczono Ruch Narodowy, ktéry w ww. sondazach osiggat poparcie na poziome
0%. Ostatecznie powyzsza partia zarejestrowata listy we wszystkich okregach, uzy-
skujac dzieki temu czas antenowy w ogdlnopolskiej telewizji i radiu, a w gtosowa-
niu zdobywata 1,4% poparcia. Uwazam, ze wiasciwym kryterium w Polsce powin-
na by¢ witasnie rejestracja list wyborczych w ponad potowie okregdw, co upowaz-
nia do otrzymania czasu wyborczego na antenie ogodlnokrajowej. Z uwagi na ww.
terminy, jest to jednak niemozliwe z praktycznych powoddéw. Mimo zapowiedzi
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startu w wyborach pojawiajgcych sie juz w grudniu 2013 r. (,,Rzeczpospolita”
z 9 grudnia 2013 r., s. 4), Ruch Narodowy mdgt nie zebra¢ wymagane;j liczby pod-
piséw, zdecydowaé o wejsciu w koalicje z inng partig albo w ogdle zrezygnowaé
z udziatu w wyborach. Z tego tez powodu by¢ moze zdecydowano sie na zbyt
wczesng date uruchomienia aplikacji, szczegdlnie w $wietle badan, ktére potwier-
dzajg, ze zdecydowana wiekszos¢ uzytkownikéw nawigatoréw wyborczych korzy-
sta z nich na dwa tygodnie przed gtosowaniem. Partie polityczne w Polsce dopiero
w kwietniu ogtosity wiekszos¢ swoich propozycji programowych. Przyktadowo,
Platforma Obywatelska zaprezentowata hasto wyborcze 5 kwietnia, a manifest
wyborczy 12 kwietnia. Z uwagi jednak na to, iz ,euandi” byto projektem miedzyna-
rodowym, nalezato znalez¢ wspdlne reguty dla wszystkich panstw, w tym takze
odnosnie do termindw zakonczenia kodowania. Tego ograniczenia nie miat ,La-
tarnik Wyborczy”, ktéry uwzglednit wszystkie te komitety wyborcze, ktére zareje-
strowaty listy wyborcze w ponad potowie okregdéw.

Ponadto, ze wzgleddw praktycznych szczegdlnie problematyczne jest ko-
dowanie koalicji wyborczych, zwtaszcza tych utworzonych tuz przed wyborami.
Przypadek koalicji Europa Plus — Twdj Ruch (EPTR) stanowi ilustracje tego proble-
mu. Jedyna oficjalna, wspdlna deklaracja EPTR zostata zamieszczona w Internecie
9 maja 2014 r.?? Tak sie jednak szczes$liwie ztozyto, iz w potowie marca 2014 r. wy-
znaczony przez koalicje przedstawiciel wypetnit kwestionariusz samookreslenia,
ktory po weryfikacji i kalibracji stat sie podstawg do kodowania tej partii. Gdyby
jednak tak sie nie stato, bytby to nie lada problem metodologiczny, albowiem
wtedy nie bytoby innego wyjscia, jak zakodowac koalicje EPTR, bazujgc w duzej
mierze na propozycjach programowych Twojego Ruchu — jedynego rozpoznawal-
nego cztonka koalicji, majgcego ustabilizowang baze programowg, co oczywiscie

bytoby rozwigzaniem nie w petni satysfakcjonujgcym.

22 https://www.facebook.com/notes/europa/deklaracja-programowa-unia-europejska-
odnowa/455443834540226, 15.07.2014.
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Wybér zagadnien

Kluczowym zagadnieniem dla precyzyjnosci pomiaru w ramach nawigatoréw wy-
borczych jest odpowiednie sformutowanie stwierdzen, ktére stanowig podstawe
dopasowania pogladéw uzytkownika do stanowisk partii politycznych. Jesli chodzi
o podstawowq strategie formutowania twierdzen, cytowana powyzej literatura
przedmiotu zgodna jest tylko w dwdéch sprawach. Po pierwsze, stwierdzenie musi
by¢ istotne z punktu widzenia rywalizacji wyborczej, a ponadto dzieli¢ partie poli-
tyczne. Przyktadowo, w zasadzie wszystkie partie chcg walczy¢ z bezrobociem,
wiec stwierdzenie nalezy walczy¢ z bezrobociem jest nieodpowiednie w nawigato-
rze, poniewaz nie dzieli partii, mimo ze jest bardzo istotne z punktu widzenia ry-
walizacji wyborczej. Z kolei stwierdzenie Polska powinna wprowadzi¢ odptatnos¢
za korzystanie przez obcokrajowcow z publicznych autostrad najpewniej podzieli-
toby partie polityczne w Polsce, ale w kontekscie rywalizacji w wyborach do PE
w 2014 r. wydaje sie wyborczo nieistotne.

Analizujgc tre$é stwierdzen w 26 nawigatorach stworzonych na wybory
krajowe, K. Van Camp i in.23 wskazali na kilka wspdlnych elementéw. Wiekszo$¢
nawigatordw zawiera od 30 do 40 stwierdzen obejmujgcych bardzo zréznicowang
palete zagadnien (a nie tylko te najbardziej gorgce w danym momencie tematy),
dotyczacych gtdwnie podstawowej linii podziatu na osi socjoekonomiczna lewica
—prawica (25% stwierdzen) oraz osi Swiatopogladowej tradycja — nowoczesnos¢
(takze 25%). Niewielka liczba stwierdzern obejmuje natomiast kwestie kultury,
mieszkalnictwa, czy tez integracji europejskiej. Jesli chodzi o sposdb formutowania
stwierdzen, to cytowani autorzy wskazali, Ze ogromna wiekszos¢ spetnia kryterium
pozwalajgce na uzyskanie réznych odpowiedzi od réznych partii, zas same stwier-

dzenia spetniajg kryterium konkretnosci.

2 K. Van Camp, J. Lefevere, S. Walgrave, The Content and Formulation of Statements

in Voting Advice Applications, [w:] D. Garzia, S. Marshall (red.), dz. cyt., s. 11-31.
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Pierwszym i najwazniejszym czynnikiem, ktory wptywa na strategie formu-
towania pytan, jest perspektywa wymiarowosci przestrzeni wyborczej przyjeta
explicite czy tez czesciej implicite przez tworcow nawigatoréw?4, czyli zaréwno
tego, co w danym momencie jest istotng kwestig rywalizacji wyborczej (np. prawa
i obowigzki imigrantéw), jak réwniez tego, co stanowi gtéwna o$ rywalizacji wy-
borczej (np. ,lewica — prawica”, ,tradycja — nowoczesnos¢” itd.). W przypadku
»EU Profilera” i ,,euandi” pierwszym i najwazniejszym punktem wyjsciowym byto
potwierdzone empirycznie zatozenie o tzw. drugorzednos$ci wyboréw do Parla-
mentu Europejskiego?>. Zaktada ono m.in., ze w kazdym panstwie cztonkowskim
walka wyborcza toczy sie nie na podstawie tzw. kwestii europejskich, czyli doty-
czacych pozadanego kierunku integracji europejskiej, zakresu polityk sektorowych,
roli danego panstwa w procesie integracji europejskiej, a raczej w zakresie tzw.
kwestii krajowych, ktére integracji europejskiej mogg mato dotyczyé. W praktyce
powstaje kombinacja zagadnien krajowych i europejskich, ktorych proporcje sg
rézne dla réznych partii i réznych krajéw. Te spostrzezenia wptynety na to, ze sko-
ro kampania wyborcza toczy sie zardwno na podstawie kwestii krajowych, jak
i europejskich, powinno to znalez¢ odzwierciedlenie w selekcji stwierdzern w nawi-
gatorze. Dlatego te zawarte w obu omawianych nawigatorach dotyczg catosci tta
wyborczego, czyli bardzo réznorodnych problemdéw, podzielonych w ,,euandi” na
10 grup: 1) Opieka spoteczna, rodzina i zdrowie, 2) Migracja i imigracja, 3) Spote-
czenstwo, religia i kultura, 4) Polityka finansowa i podatkowa, 5) Gospodarka

i zatrudnienie, 6) Srodowisko naturalne, transport i energia, 7) Prawo i porzadek

24 K. Benoit, M. Laver, The Dimensionality of Political Space: Epistemological and Method-
ological Considerations, ,,European Union Politics” 2012, nr 2, s. 194-218.
%5 K. Reif, H. Schmitt, Nine Second-Order National Elections — A Conceptual Framework for
the Analysis of European Election Results, ,European Journal of Political Research” 1980,
nr 1, s. 3-44; H. Schmitt, The European Parliament Elections of June 2004: Still Second-
Order?, ,,West European Politics” 2005, nr 3, s. 650-679; M. Marsh, S. Mikhaylov, Europe-
an Parliament Elections and EU Governance, ,Living Reviews in European Governance”
2010, nr 5, s. 1-30; W. Gagatek (red.), The 2009 Elections to the European Parliament:
Country Reports, Florence 2010.
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publiczny, 8) Polityka zagraniczna, 9) Integracja europejska, 10) Pytania dotyczace
danego panstwa UE. To z kolei wptywa na przyjety wzorzec rywalizacji politycznej
w wyborach do Parlamentu Europejskiego, w ktérym skala ,,socjoekonomiczna
lewica — socjoekonomiczna prawica” przecina sie ze skalg okreslajagcg podejscie
wobec integracji europejskiej?®. Natomiast ,euandi” wprowadzit zasadniczg mody-
fikacje, ktora polega na podziale tej pierwszej skali na dwie czesci: ,tradycja — no-
woczesnos¢” oraz ,lewica — prawica”, zgodnie ze wzorcem GAL-TAN (Green/ Al-
ternative/ Libertarian and Traditional/ Authoritarian/ Nationalist)?’. Z tego punktu
widzenia nieco idealistycznie wyglada jednowymiarowy model rywalizacji poli-
tycznej przyjety (nawet jesli tylko domysinie) przez aplikacje , Latarnik Wyborczy”,
w ktérym na 25 stwierdzen w zasadzie wszystkie dotyczyty problemdw integracji
europejskiej.

Tak jak wskazatem powyzej, ,,EU Profiler” i ,euandi” zawieraty 30 stwier-
dzen, w tym 2 stwierdzenia formutowane przez krajowe zespoty badacze. Pozosta-
te 28 stwierdzen byto ustalonych centralnie przez komitet sterujgcy. Zatacznik 1
zawiera liste wszystkich pytan dla programu ,,euandi”.

Aby ukaza¢ potencjalne problemy metodologiczne zwigzane ze sposobem
formutowania pytan, postuzmy sie kilkoma przyktadami. Zaréwno ,EU Profiler”,
jak i ,euandi” zawieraty wiele pytan sformutowanych jako pewna alternatywa, tak
jak np. pytanie nr 1 w ,,euandi”: System pomocy spofecznej powinien by¢ utrzy-
mywany nawet za cene wyzszego opodatkowania. W takiej strategii zawarte sg
dwa problemy. Po pierwsze, wybrzmiewa tutaj swego rodzaju normatywna wizja
demokracji, zatozenie, ze polityke mozna i trzeba poprawiaé, a czyni¢ to nalezy,

poniewaz z jednej strony wyborcy sg ignorantami, jesli chodzi o stanowiska partii

%6 . Hooghe, G. Marks, C. J. Wilson, Does Left/ Right Structure Party Positions on Europe-
an Integration?, ,Comparative Political Studies” 2002, nr 8, s. 965-989; S. Hix, A. Noury,
G. Roland, Dimensions of Politics in the European Parliament, ,American Journal of Politi-
cal Science” 2006, nr 2, s. 494-520.

27|, Hooghe, G. Marks, C. J. Wilson, dz. cyt.
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politycznych, co moze prowadzi¢ do zaburzenia procesu demokratycznego;
a z drugiej strony nalezy de facto zmusié partie do zajecia bardzo jasnego stanowi-
ska w kluczowych kwestiach, w szczegdélnosci informowania uzytkownikow,
ze dylematy w rodzaju ,,co$ za co$” sg prawie zawsze obecne i np. nie mozna jed-
noczesnie opowiadaé sie za obnizeniem podatkdéw i zwiekszeniem pomocy spo-
tecznej?®. Ma to zwigzek takze z tym, ze jak pokazuja statystyki nawigatordéw, ich
uzytkownicy maja wewnetrznie niespéjne poglady?®. Czy zatem poprzez wybor
tresci stwierdzen nalezy ich tutaj edukowac? Po drugie — i pewnie wazniejsze
— tego rodzaju strategia formutowania pytan zdaniem niektdérych badaczy stoi
W pewnej sprzecznosci z literaturg z zakresu badan ankietowych oraz dotyczaca
praktyki wykorzystywania skali Likerta. K. Gemenis3® cytuje tutaj prace z metodo-
logii badan ankietowych, aby wskaza¢ na dwa zagadnienia. Po pierwsze, nie po-
winno sie formutowac stwierdzen, ktére de facto sktadajg sie z dwdch czesci, chy-
ba ze chodzi o wybdr priorytetdw, na ktére powinny by¢ przeznaczone srodki pu-
bliczne, jak to ma miejsce w cytowanym wyzej stwierdzeniu nr 1 ,,euandi”. Nato-
miast nie mozna tego czyni¢, kiedy ten przystowiowy wybér ,cos za cos” nie jest az
tak oczywisty. Przyktadem jest stwierdzenie nr 16 ,,EU Profilera”, powtdrzone na-
stepnie w ,,euandi” jako stwierdzenie 14: Walka z bezrobociem powinna by¢ pro-
wadzona nawet kosztem ograniczenia praw pracowniczych. Po drugie, nie powin-
no sie umieszcza¢ w samej tresci stwierdzenia ilosciowych wskazéwek odnos$nie
do stopnia, w ktérym respondent zgadza sie, czy tez nie zgadza, z danym stwier-
dzeniem. Przyktadem niech bedzie stwierdzenie nr 5 w ,,euandi”: Polska polityka
imigracyjna powinna by¢ bardziej restrykcyjna. Chodzi zatem o zwroty typu

mniej/ bardziej, w wiekszym/ mniejszym stopniu, ktérych umieszczenie w stwier-

28 T. Fossen, J. Anderson, What’s the Point of Voting Advice Applications? Competing Per-
spectives on Democracy and Citizenship, ,Electoral Studies” 2014, vol. 36, s. 244-251.

2S5, Walgrave, J. Lefevere, Ideology, Salience, and Complexity: Determinants of Policy
Issue Incongruence between Voters and Parties, ,Journal of Elections, Public Opinion and
Parties” 2013, nr 4, s. 456-483.

30 K. Gemenis, dz. cyt.
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dzeniu prowadzi do zaburzenia relacji pomiedzy trescig stwierdzenia a kluczem
odpowiedzi. Przypomnieé nalezy, iz ten klucz to witasnie pieciostopniowa skala,
ktéra uwzglednia mozliwos¢ niuansowania stopnia, w ktdorym respondent zgadza,
czy tez nie zgadza sie, z tym stwierdzeniem, zas dodatkowe wprowadzenie zwro-
tow typu mniej/ bardziej moze doprowadzi¢ do bardzo wielu réznych interpretacji
dotyczgcych tresci danego stwierdzenia. W tym konkretnym przypadku stwierdze-
nia nr 5 mozna sobie wyobrazi¢ uzytkownika, ktéry uwaza, ze polityka imigracyjna
jest juz wystarczajgco restrykcyjna i nie ma powodu jeszcze bardziej jej zaostrzad.
Jesli zgodnie z tym wobec tak sformutowanego stwierdzenia odpowie raczej sie
nie zgadzam, jego odpowiedz stanie sie zgodna ze zdaniem zaréwno tej partii,
ktora tak wtasnie uwaza, jak i tej, ktéra jest w ogdle przeciwna, aby polityka imi-
gracyjna byta restrykcyjna (poniewaz ta ostatnia, aby wyrazié takie zdanie, nie be-
dzie miata innej opcji, jak wtasnie zaznaczy¢ raczej sie nie zgadzam albo catkowicie
sie nie zgadzam). Pewnym usprawiedliwieniem moze by¢ fakt, iz, jak wskazali cy-
towani wyzej K. Van Camp i in., w az 20% przypadkow wszystkie analizowane
przez nich nawigatory zawieraty dwuznaczne pytania zilustrowane w tym akapi-

cie3l,

Metoda okreslania stopnia zbieznosci

Nie jest zaskoczeniem, ze réznice pomiedzy naukowcami w odniesieniu do per-
spektywy wymiarowosci przestrzeni wyborczej nie tylko wptywajg na metode,
wedle ktérej okreslany jest stopien zbieznosci?, ale mogg prowadzi¢ do réznych
odpowiedzi na to, ktdre partie sg uzytkownikowi najblizsze (zob. ponizej). T. Lou-

werese i M. Rosema®? wyrdzniajg trzy zasadnicze metody okre$lania stopnia

31 K. Van Camp, J. Lefevere, S. Walgrave, dz. cyt.
325, Walgrave, M. Nuytemans, K. Pepermans, Voting Aid Applications and the Effect of
Statement Selection, ,,West European Politics” 2009, nr 6, s. 1161-1180.
3 T. Louwerse, M. Rosema, The Design Effects of Voting Advice Applications: Comparing
Methods of Calculating Matches, , Acta Politica” 2014, nr 3, s. 286-312.
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zbieznosci. Pierwszy przypadek typowy jest dla rodziny ,StemWijzera”, w tym
np. niemieckiego ,Wahl-O-Mat”. Jego autorzy nie oparli aplikacji na zadnym prze-
strzennym modelu rywalizacji wyborczej (poniewaz nie byli politologiami), cho¢
implicite mozna stwierdzi¢, ze jest on oparty na jednowymiarowej skali. Majac do
wyboru trzy odpowiedzi (tak/nie/nie mam zdania), stopien zbieznosci okresla sie
poprzez metode zgody, gdzie jeden punkt przyznawany jest, kiedy stanowisko
danej partii i danego uzytkownika jest identyczne, zas zero punktéw w przypadku
braku takiej zgody. Natomiast podwdjna liczba punktdw przyznawana jest w tych
stwierdzeniach, ktdére uzytkownik oznaczyt jako wazne (salient). Najblizsza uzyt-
kownikowi partia to ta, ktdra ,uzyskata” najwiecej punktdow.

Niektérzy politolodzy uznali taka forme prezentacji za niewystarczajaca,
w szczegolnosci dlatego, ze nie pozwalata ona pokazaé réznic pomiedzy partiami
politycznymi, poniewaz zawierata tylko informacje, w jakim stopniu uzytkownik
zgadza sie z poszczegdlng partig. Dlatego na podstawie przestrzennych modeli
gtosowania (spatial voting) ich celem stato sie umieszczenie partii oraz uzytkowni-
ka w przestrzeni politycznej i pokazanie dystansu uzytkownika do partii oraz po-
szczegblnych partii wobec siebie. Ta metoda jest znakiem firmowym rodziny , Kie-
skompas”, w tym takze ,,EU Profilera”, ktéry na nim z duzej mierze bazowat. Od-
powiedzi na pieciostopniowej skali Likerta sg skalowane od -2 do +2, co z uwagi na
to, ze mniej wiecej potowa stwierdzen odnosi sie do skali lewica — prawica, a po-
towa do GAL-TAN, pozwala na umiejscowienie uzytkownika na ortogonalnej skali
wedle tych wtasnie podziatdow. Innymi stowy, umiejscowienie partii na danej skali
wynika ze Sredniej odpowiedzi na stwierdzenia zakwalifikowanej do tej skali. Ale
i taka metoda ma swoje ograniczenia i wady. Po pierwsze, dwuwymiarowy model
,Kieskompasu” jest okreslony a priori, a nastepnie formutuje sie odpowiednie
stwierdzenia. Krytycy wskazali, ze najpierw powinno sie okresli¢ tres¢ stwierdzen,
a dopiero potem, na podstawie odpowiedzi partii, zastanowi¢ sie nad odpowied-
nim modelem wymiarowosci przestrzeni politycznej, ktory bytby w stanie najlepiej
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te réznice i podobienstwa miedzy partiami przedstawi¢. By¢ moze bowiem stano-
wiska partii wobec zaproponowanych stwierdzern mozna spokojnie zaprezentowac
na jednowymiarowej skali3*.

Woreszcie, trzeci sposéb jest typowy dla ,Smartvote”. Poza dwoma ww.
metodami wizualizacji, ,Smartvote” oferuje jeszcze jeden, czyli wspominany juz
tzw. smart spider, zawierajacy siedem wymiaréw rywalizacji politycznej, kazdy
zawierajacy sie w skali od 0 do 100. Zaréwno uzytkownicy, jak i partie sg pozycjo-
nowane na kazdym z tych wymiardw. Punkty na ww. skali sg nastepnie tgczone
linig, co pozwala na okreslenie stanowiska uzytkownika i partii. Rezultat umozliwia
zatem w najpetniejszy sposdb okreslenie stopnia, w jakim poglady uzytkownika
i partii naktadajg sie na siebie (zob. rysunek 3).

Osobng kwestig pozostaje sama metoda obliczania zbieznos$ci. W symulacji
przeprowadzonej przez T. Louwerse i M. Roseme, w ktérej ten sam zestaw stwier-
dzen i odpowiedzi poddano réznym metodom obliczania stopnia zbieznosci, [czyli
tzw. metodzie zgody, odlegtosci euklidesowej czy tez metryki ,miasto” (city
blocks)], ustalono, ze w 80% przypadkéw ww. metody doprowadzg do tego same-
go rezultatu, tzn. okreslenia tej samej, najblizszej uzytkownikowi partii. Jednakze
rdoznice pomiedzy metodami sg ogromne. Zaktadajac, ze mamy te same partie,
te same stwierdzenia i te same odpowiedzi, tylko 41,3% hipotetycznych uzytkow-
nikdw ,Smart Vote” korzystajgcych ze smart spidera uzyskatoby jako najblizszg
sobie te partie, ktérg wskazatby im ,StemWijzer”. Biorgc pod uwage konkretny
przyktad, o ile dla 19% uzytkownikow ,StemWijzera” z 2006 r. najblizszg partia
byta Partia Pracy (PvdA), to — podkresimy raz jeszcze — te same stwierdzenia i od-
powiedzi, ale skalkulowane przez metode ,Kieskompas”, doprowadzityby do tego,

ze tylko 3% uzytkownikdéw Partia Pracy bytaby najblizsza, chociaz nie mozna wy-

34 5. Otjes, T. Louwerse, dz. cyt.
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kluczy¢, ze wptyw na taki stan maja tez inne czynniki niz metoda obliczania stopnia

zbieznosci®.

Kodowanie partii politycznych

Tak jak wskazano powyzej, zaréwno w przypadku ,EU Profilera”, jak i , euandi”,
postugiwano sie dwoma gtdwnymi Zzrédtami wiedzy: tzw. samookresleniem sie
partii startujgcych w wyborach (self-placement) oraz analizg tresci propozycji pro-
gramowych dokonywang przez zespdét badaczy. W skali ogdlnoeuropejskiej
w 2014 r. 50% partii politycznych wypetnito kwestionariusz ,,euandi”, co wydaje
sie by¢ bardzo dobrym wynikiem. W Polsce ten wskaznik osiggnat 37,5%, a kwe-
stionariusz wypetnili przedstawiciele SLD, Polski Razem Jarostawa Gowina oraz
koalicji Europa Plus — Twdj Ruch. We wszystkich przypadkach pojawity sie rdznice
pomiedzy trescig kwestionariusza wypetnionego przez przedstawicieli partii a opi-
nig zespotu badawczego. Najwiecej, bo 11, wystgpito w przypadku SLD, podczas
gdy w przypadku PRJG byto ich 6, a EPTR — 5. W zdecydowanej wiekszosci przy-
padkdw byty to rdéznice jednego stopnia, np. zespdt badawczy wskazat odpowiedz
raczej sie nie zgadzamy, a przedstawiciel partii — zupetnie sie nie zgadzamy. Naj-
czesciej chodzito o brak podania zrdédta; podanie Zrddta, ktére nie odnosito sie
bezposrednio do stwierdzenia albo tez nie byto wytworem dziatalnosci partii lub
jej przedstawicieli (np. opracowanie akademickie). Warto przypomnie¢, ze partia
musiata poda¢ uzasadnienie (zrédfo), na podstawie ktérego twierdzi, ze posiada
taka, a nie inng opinie w danej sprawie. Sama tylko odpowiedz, bez podania zré-
dta, byta odrzucana, dlatego tez prosiliSmy partie o uzupetnienie, i jesli go nie uzy-
skalismy, stanowisko grupy badawczej stawato sie wigzgce. Przyktadem niech be-
dzie stwierdzenie nr 2: Imigranci z krajow UE przebywajgcy lub pracujgcy w Polsce,
powinni miec¢ trudniejszy niz polscy obywatele dostep do pomocy spotecznej. Jesli

cytat z wypowiedzi lidera dotyczyt sytuacji Polakéw pracujacych w Wielkiej Bryta-

% T. Louwerse, M. Rosema, dz. cyt.
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nii, a nie obywateli UE w Polsce, byto to niewystarczajgce zrédto do petnego zako-
dowania stanowiska partii wobec tego zagadnienia.

Jesli za$ chodzi o prace zespotu badawczego, nalezy zaczg¢ od tego, ze ko-
dowanie stanowisk partii politycznych to ztozony proces, na ktéry sktadajg sie dwa
zasadnicze kroki. W pierwszej kolejnosci badacz musi zidentyfikowac zrédto,
na podstawie ktérego zamierza zakodowad stanowisko partii, postugujgc sie przy
tym hierarchig Zzrédet opisang powyzej, a w drugiej kolejnosci przypisac¢ stanowi-
sku partii odpowiednig wartos¢ na skali Likerta. Zaréwno w jednym, jak i drugim
kroku mozna popetni¢ szereg btedéw metodologicznych3e. W przypadku wyboréw
do Parlamentu Europejskiego wynikajg one z raczej stabo rozwinietej bazy pro-
gramowej wiekszosci partii startujgcych w tych wyborach®’, a takze z bardziej
ogodlnej tendencji, polegajacej na odejsciu przez wiele partii od tradycyjnych spo-
sobow komunikacji z wyborcami, ktére w pierwszym kroku polegaty na przyjeciu
manifestu wyborczego. Dzisiaj wiele partii w ogdle nie przyjmuje manifestéw wy-
borczych lub tez zadowala sie jednostronicowq listg priorytetéw, co w swietle hie-
rarchii zrodet wykorzystywanych w ,,EU Profilerze” i w ,euandi” moze doprowa-
dzi¢ do trudnosci z zakodowaniem partii na podstawie ekwiwalentnych dokumen-
téw programowych. Chodzi bowiem o to, aby staraé sie unikac sytuacji, w ktorej
jedna partia w tym samym panstwie jest kodowana na podstawie zrédet znajduja-
cych sie na szczycie hierarchii, a inna — na podstawie najmniej warto$ciowych zré-
det. Analizujgc w innym miejscu oferte programowa polskich partii politycznych w
wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2004 i 2009 r.38, doszedtem do wnio-
sku, iz PiS od zawsze przywigzywat najwieksza wage do pracy nad podstawg pro-

gramowa. Przyjmowane w odstepach 2-3 letnich programy partii to pokaznych

%6 K. Gemenis, dz. cyt.
37 Zob. analizy poszczegdlnych przypadkdéw w pracy: W. Gagatek (red.), The 2009 Elec-
tions...
38 W. Gagatek, Poland, [w:] N. Conti (red.), Party Attitudes Towards the EU in the Member
States: Parties for Europe, Parties Against Europe, London 2014, s. 190-207.
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rozmiaréw dokumenty, opisujgce dosyé szczegétowo wizje i propozycje progra-
mowe PiS. Z drugiej strony staty partie typu LPR czy Samoobrona, ktére zamiast
jakichkolwiek dokumentéw programowych zadowalaty sie ogtaszaniem listéw do
wyborcow od lidera partii. Biorgc to wszystko pod uwage, twércy nawigatoréw
wyborczych stajg przed dylematem, czy ich celem powinno by¢ tylko i wytgcznie
zakodowanie stanowisk na podstawie jakichkolwiek akceptowalnych Zrddet,
czy tez takich, ktére sg wobec siebie ekwiwalentne (np. pisemne dokumenty pro-
gramowe przyjmowane przez najwyzszy organ partii). W tym wyborze zndw staje
przed nimi opisywany powyzej problem, czy celem nawigatoréw sg funkcje uzyt-
kowe czy naukowe; innymi stowy — czy wazine jest przede wszystkim jak najpet-
niejsze zakodowanie stanowisk danej partii niezaleznie od wykorzystanego zrédta,
czy tez celem jest jak najbardziej precyzyjne kodowanie, ktére w wielu wypadkach
bedzie prowadzi¢ do zaznaczenia formuty nie mam zdania.

Powyzszy problem poteguje wyzej wzmiankowana strategia, polegajgca na
tworzeniu pytan dwucztonowych, zawierajgcych pewng alternatywe. Abstrahujac
od kwestii metodologicznych, tego typu stwierdzenia prawie zawsze sprawiajg
spore ktopoty zespotowi badaczy. O ile bowiem najczesciej udaje sie odnalezé zro-
dto dla jednej czesci danego stwierdzenia, nie zawsze mozliwe jest uchwycenie
w petni zaktadanej alternatywy. Przyktadem niech bedzie pytanie nr 17 ,euandi”:
Rozwijanie systemu transportu publicznego powinno by¢ wspierane poprzez
wprowadzenie tzw. ,zielonych” podatkow (np. opodatkowanie drog publicznych).
Tylko w przypadku jednej partii (EPTR) udato sie okresli¢ na tak sformutowane
stwierdzenie inng odpowiedz niz nie mam zdania. Mimo ze w zasadzie wszystkie
partie gorgco popierajg rozwijanie systemu transportu publicznego, zadna z nich
(poza wspomniang EPTR) nie okresla sie wobec tzw. ,zielonych” podatkow, co
wptywa na uzyskang tres¢ kodowania. Z drugiej strony gdyby usung¢ drugg czesc¢

tego stwierdzenia, wszystkie partie w Polsce zostatyby okreslone, jako zdecydo-
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wanie sie zgadzam, co sprawitoby, ze to pytanie nie spetniatoby swej funkcji

w postaci pokazywania réznic pomiedzy partiami.

Dostosowywanie do kontekstu krajowego

W projektach nawigatorow miedzynarodowych dodatkowym, oczywistym pro-
blemem jest istnienie réznych wzorcéw rywalizacji politycznej w réznych pan-
stwach. Dla przykfadu, eksperci sg zgodni co do tego, ze miedzy wschodnig a za-
chodnig czescig Unii Europejskiej istniejg zasadnicze réznice wptywajace na od-
mienng strukture rywalizacji politycznej*. Ideg ,,EU Profilera” i ,,euandi” byto jed-
nak stworzenie wspdlnego zestawu pytan dla wszystkich panstw Unii Europejskiej,
mimo swiadomosci réznic pomiedzy regionami i pafistwami Unii Europejskiej.

W takiej sytuacji szczegélnego znaczenia nabiera odpowiednie ttumaczenie
stwierdzen, tak aby nie zmienia¢ ich sensu i brzmienia, a z drugiej strony w miare
mozliwosci dostosowaé do krajowego kontekstu politycznego. To zagadnienie jest
duzo mniej istotne w przypadku trzech wyzej opisanych tradycyjnych metod okre-
$lania stanowisk partii politycznych, w ktérych celem nie jest spetnianie funkcji
uzytkowych, a wytgcznie naukowych. Nie ma potrzeby ttumaczenia pytan czy tez
twierdzen na jezyk danego kraju, poniewaz kodowanie dokonywane jest przez
zespodt badaczy, a wyniki interpretowane przez naukowcéw. Z mojego doswiad-
czenia zwigzanego z ,EU Profier” i ,,euandi” wynika, ze w procesie przygotowywa-
nia projektu pojawia sie dosy¢ wyrazny konflikt intereséw: komitet sterujacy,
w celu zapewnienia odpowiedniego stopnia poréwnywalnosci i ekwiwalentnosci,
musi ustali¢ pewien zestaw pytan, ktére bedg spetniaty dwa wyzej wymienione
warunki w jak najwiekszej liczbie panstw, ale z pewnoscig nie bedzie to mozliwe

do osiggniecia we wszystkich panstwach. Z kolei w interesie zespotdw krajowych

39 G. Marks i in., Party Competition and European Integration in the East and West: Differ-
ent Structure, Same Causality, ,Comparative Political Studies” 2006, nr 2, s. 155-175;
R. Bakker, S. Jolly, J. Polk, Complexity in the European Party Space: Exploring Dimensional-
ity with Experts, ,,European Union Politics” 2012, nr 2, s. 219-245,
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w pierwszej kolejnosci jest to, zeby narzedzie jak najbardziej precyzyjnie okreslato
stopien zbieznos$ci miedzy uzytkownikiem a partiami, a dopiero w drugiej kolejno-
$ci, zeby zestaw danych zebranych w wielu panistwach byt ekwiwalenty. Poniewaz
zestaw pytan jest przygotowany przez komitet sterujgcy projektu bez wiekszego
udziatu zespotdéw krajowych, totez jedynym instrumentem, ktéry w takiej sytuacji
zespot krajowy posiada (poza jak najstaranniejszym kodowaniem partii), jest ttu-
maczenie kontekstowe pytan, na ktére moze nie wyrazi¢ zgody komitet sterujgcy.
Dwa przyktady z ,EU Profiler” beda tutaj szczegblnie wymowne. Pytanie nr 2
w tym nawigatorze brzmiato w oryginale: Greater efforts should be made to
privatise healthcare services in the (country). Polski zespét badawczy stanat przed
istotnym problemem zwigzanym z bardzo ztym kojarzeniem sie terminu prywaty-
zacja stuzby zdrowia w Polsce. Na podstawie analizy propozycji programowych
polskich partii stwierdzono, ze pozostawienie terminu prywatyzacja poskutkowa-
toby tym, iz wszystkie partie bytyby jemu przeciwne. W zwigzku z tym warunek,
ze dane stwierdzenie ma dzieli¢ partie, nie bytby zachowany. Nawet PO w tym
czasie twierdzita, ze jest przeciwna prywatyzacji, natomiast opowiadata sie za ko-
mercjalizacjg, czyli pozostawieniem stuzby zdrowia w rekach panstwa przy cze-
Sciowe] odptatnosci za niektére ustugi medyczne. Uznalismy wtedy — chod jest
to oczywiscie pewne uproszczenie — ze jezeli dany uzytkownik czy partia opowiada
sie za publiczng i ptatng z budzetu stuzba zdrowia, to bedzie przeciwny komercjali-
zacji, a tym bardziej prywatyzacji. Z drugiej strony, jesli ktos opowiada sie za pry-
watyzacjg, to logicznie powinien sie opowiadaé za komercjalizacjg, nawet jesli
uwaza, Ze jest ona niewystarczajgca i ze potrzebna jest prywatyzacja. Natomiast
wybranie terminu komercjalizacja w tresci pytania pozwolito na pewne zniuanso-
wanie odpowiedzi posrednich. Dlatego tez w polskiej wersji jezykowej pytanie
brzmiato: Sfuzba zdrowia powinna podlegac komercjalizacji, co oczywiscie réwniez
moze by¢ krytykowane poprzez zarzut, ze np. nie wszyscy uzytkownicy znali ten
termin, cho¢ z pewnoscig nie byt on obcy partiom politycznym zakodowanym
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w programie. Inny przyktad dotyczy pytania obecnego zaréwno w ,,EU Profilerze”,
jak i ,euandi”: The legalisation of same sex marriages is a good thing, ktére w pol-
skiej wersji przettumaczono dos$¢ wiernie na: Legalizacja matzeristw oséb tej samej
pftci jest dobrym pomystem. W ramach komitetu sterujgcego , EU Profilerem” od-
byta sie burzliwa dyskusja odnosnie do terminu, ktéry powinien by¢ obecny w tym
stwierdzeniu. Mianowicie rozwazano wybdr miedzy matzeristwami homoseksual-
nymi a matzeristwami osob tej samej pfci, oraz pomiedzy legalizacjq matzeristw
a zwiqzkow partnerskich. Wskazywano bowiem, ze w niektérych panstwach UE
istniejg duze réznice w odbiorze spotecznym termindw maftzeristwa i zwiqzki part-
nerskie, wedle ktérego tym drugim udzielane jest znacznie wieksze poparcie spo-
teczne, i ktére to zwigzki partnerskie, a nie matzeistwa oséb tej samej pfci, s3,
precyzyjnie rzecz ujmujac, przedmiotem debaty politycznej. Ponadto, termin mat-
Zenstwo 0sob tej samej pfci jest obcy kontekstom jezykowym i spotecznym niekto-
rych panstw, w ktérych bardziej powszechny jest termin matzeristwo homoseksu-
alne. Biorgc pod uwage wszystkie za i przeciw, wybrano sformutowanie stwier-
dzenia, ktore bedzie do zaakceptowania w najwiekszej liczbie panstw cztonkow-
skich UE. W kilku przypadkach przy ttumaczeniu pozwolono sobie na pewne odej-
Scie od ww. wzorca, np. wioska wersja jezykowa utrzymata termin mafzenstwa
homoseksualne, zas holenderska doprecyzowata, ze chodzi o Slub cywilny osob tej
samej ptci. Podsumowujac, projekty miedzynarodowe typu ,EU Profiler” czy ,eu-
andi” majg istotne ograniczenia wynikajgce wtasnie z ich miedzynarodowosci, kto-
re by¢ moze nie stanowig problemu w aplikacjach rozwijanych tylko w jednym
panstwie. Te drugie jednak majg niskg albo zerowa warto$é poréwnawczg, szcze-
gdlnie jesli opracowano do nich niestandardowo sformutowane lub tez zupetnie

nowe pytania.
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Podsumowanie

W procesie tworzenia nawigatoréw wyborczych ich twdrcy stajg przed zasadni-
czymi dylematami, ktére mogg wptyngc¢ na ich uzyteczno$¢ (mierzong przede
wszystkim w postaci precyzji stopnia dopasowania poglgdéw uzytkownika do par-
tii politycznych) oraz jakos¢ naukowa. Miedzy tymi dwoma celami — zapewnienia
wysokich waloréw uzytkowych i naukowych — zachodzi czesto sprzecznos¢. Wyda-
je sie, ze o ile w projektach nawigatoréw rozwijanych specjalnie dla jednego kraju
jest to do unikniecia, znacznie trudniejsze wydaje sie to w projektach miedzynaro-
dowych, w ktérych sposdb sformutowania stwierdzen zawartych nastepnie w na-
wigatorze ma kluczowe znacznie. Mimo to omowione w niniejszym artykule ,EU
Profiler” i ,euandi” staty sie kamieniami milowymi nie tylko z uwagi na funkcje,
ktore oferowaty uzytkownikom, ale takze jako$¢ zastosowanej metodologii nau-
kowej.

Niniejszy artykut miat ambicje pokaza¢, ze sam proces tworzenia nawigato-
row moze staé sie wartosciowg lekcjg z zakresu metodologii badan spotecznych,
a czasem stanowi¢ istotny wktad w postep naukowy. Problemy i dylematy znane
dotychczas zyskujg bowiem nowe $wiatto, kiedy adresowane sg przez tworcow
nawigatoréw. W szczegdlnosci chodzi tutaj o zastosowanie skali Likerta, ktérej
wykorzystanie pozornie wydaje sie tatwe, jednakze z punktu widzenia metodologii
niesie za sobg wiele zagrozen. Stawia to takze w nieco innym swietle badaczy, kto-
rzy zamiast skupiania sie tylko i wytgcznie na wyjasnianiu, w pewien sposob takze

kreujg rzeczywistos$¢ polityczng. To jednak jest juz zagadnienie na inny artykut.

Abstrakt

Nawigatory wyborcze sg internetowymi aplikacjami umozliwiajgcymi ocene stop-
nia zbieznosci pomiedzy poglagdami uzytkownika nawigatora a partiami politycz-
nymi czy tez indywidualnymi kandydatami. Niniejszy artykut stanowi prébe przed-
stawienia podstawowych dylematow tworzenia nawigatoréw wyborczych na przy-
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ktadzie projektéow ,,EU Profiler” i ,euandi”, ktore zostaty przygotowane na wybory
do Parlamentu Europejskiego. Jakie dylematy stajg przed twdércami nawigatorow,
i co robi¢, aby osiggna¢ satysfakcjonujgce uzytkowo i naukowo rezultaty? W tym
kontekscie autor analizuje przede wszystkim mechanizm selekcji przypadkéw
(w tym wypadku partii politycznych), wybér i sfomutowanie stwierdzen, na pod-
stawie ktérych nastepuje kodowanie stanowisk partii politycznych, oraz meto-
de obliczania stopnia zbieznosci pomiedzy partiami a uzytkownikami. Autor wska-
Zuje, ze sam proces tworzenia nawigatorow moze stac¢ sie wartosciowa lekcja
z zakresu metodologii badan spotecznych i stanowié istotny wktad w postep nau-

kowy.

DILLEMMAS OF CREATING VOTING ADVICE APPLICATIONS BASED ON
THE EXAMPLES OF "EU PROFILER" AND "EUANDI"

Abstract

Voting Advice Applications (VAAs) are Internet applications that allow to show
the degree of match between users and parties (or candidates) on various issue
positions. This paper attempts to present the central dilemmas of building VAAs
on the example of "EU Profiler" and "euandi" projects, created for the elections to
the European Parliament. What choices do the VAAs designers face? How to
achieve satisfactory results both from the functional and scientific perspectives?
In this context, the author analyzes the case selection mechanism (in this case
regarding political parties), selection and formulation of statements on the basis
of which the position of political parties is coded and methods of calculating the
match between parties and VAA users. The author argues that the process of cre-
ating VAAs can become a valuable lesson for social research methodology and

make a significant contribution to scientific progress.
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Zatacznik 1

Zestaw pytan ,,euandi”

1. System pomocy spotecznej powinien by¢ utrzymywany nawet za cene wyzszego opo-
datkowania.

2. Imigranci z krajéw UE przebywajacy lub pracujgcy w Polsce, powinni mie¢ trudniejszy
niz polscy obywatele dostep do pomocy spoteczne;j.

3. Swiadczenia emerytalno-rentowe powinny zosta¢ zmniejszone w celu zredukowania
dtugu publicznego w Polsce.

4. W celu walki z nielegalng imigracjg, Unia Europejska powinna wzig¢ odpowiedzialnos¢
za kontrolowanie swych granic.

5. Polska polityka imigracyjna powinna by¢ bardziej restrykcyjna.

6. Imigranci spoza Europy powinni mie¢ obowigzek zaakceptowania naszej kultury i war-
tosci.

7. Legalizacja matzenstw osob tej samej ptci jest dobrym pomystem.

8. Badania nad komdrkami macierzystymi powinny zostaé wstrzymane.

9. Posiadanie miekkich narkotykéw na wtasny uzytek powinno by¢ dozwolone.

10. Eutanazja powinna by¢ zalegalizowana.

11. Panistwo powinno ograniczy¢ wydatki w celu obnizenia podatkdw.

12. UE powinna uzyska¢ mozliwo$¢ naktadania wtasnego podatku.

13. Bankowe i gietdowe zyski powinny by¢ wyzej opodatkowane.

14. Walka z bezrobociem powinna by¢ prowadzona nawet kosztem ograniczenia praw
pracowniczych.

15. Panstwo powinno zapewnié¢ wieksze wsparcie finansowe dla bezrobotnych.

16. UE powinna poluzni¢ polityke zaciskania pasa w celu ozywienia wzrostu gospodarcze-
go.

17. Rozwijanie systemu transportu publicznego powinno by¢ wspierane poprzez wprowa-
dzenie tzw. ,zielonych” podatkdow (np. opodatkowanie drég publicznych).

18. Wykorzystywanie odnawialnych zrédet energii (np. energii stonecznej) powinno by¢
promowane, nawet jesli oznacza to wyzsze optaty za energie.

19. Ograniczenia prywatnosci w Internecie powinny by¢ zaakceptowane dla dobra bezpie-
czenstwa publicznego.

20. Przestepcy powinni by¢ karani bardziej surowo.

21. Dostep do aborcji powinien by¢ bardziej ograniczony.

22. Unia Europejska powinna wzmocnié swojg polityke bezpieczeristwa i obrony.

23. W kwestiach dotyczacych polityki zagranicznej Unia Europejska powinna mowic jed-
nym gtosem.

24. Integracja europejska to dobra rzecz.

25. Aby upora¢ sie z kryzysem, panistwa cztonkowskie strefy euro powinny mie¢ mozli-
wos¢ emitowania wspdlnych obligacji (euroobligacji).

26. Wspodlna waluta europejska (euro) to zta rzecz.

27. Prawo weta panstw cztonkowskich Unii Europejskiej powinno zostac ograniczone.

28. Kazdy nowy traktat europejski powinien by¢ poddany procedurze referendum w Pol-
sce.

29. Polska powinna przyjg¢ wspdlng europejskg walute euro.

30. Polska nie wydaje przyznanych jej Srodkéw europejskich w odpowiedni sposdb.
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DOBOR | KONSTRUKCJA TWIERDZEN KWESTIONARIUSZA W NAWIGATORACH
WYBORCZYCH (VOTING ADVICE APPLICATIONS): OD PROBLEMOW
METODOLOGICZNYCH PO IDEOLOGIE

Stowa kluczowe:

nawigatory wyborcze, komunikowanie polityczne, wybory, kwestionariusz

Wprowadzenie

Nawigatory wyborcze (w zagranicznej literaturze przedmiotu przyjetfa sie angielska
nazwa Voting Advice Applications, VAA!) to internetowe aplikacje w postaci ze-
stawu twierdzen, z ktédrymi uzytkownik moze sie zgodzi¢ lub nie i ktére na tej pod-
stawie obliczajg zbieznos¢ jego pogladdw politycznych z pogladami partii politycz-
nych lub kandydatéw startujgcych w wyborach. Chociaz na Swiecie, zwtaszcza
w Europie Zachodniej, tworzone sg juz od 1998 r. (,,StemWijzer”, Holandia?) i osig-
gaja niejednokrotnie znaczne zasiegi (uzytkownicy VAAs stanowili az 40% liczby
wyborcéw uprawnionych do gtosowania w Holandii w 2012 r.3), w Polsce sg wcigz
zjawiskiem stosunkowo nowym. Po raz pierwszy w polskim Internecie narzedzia

tego typu pojawity sie w 2009 r. w zwigzku z wyborami do Parlamentu Europej-

1 D. Garzia, S. Marschall, The Lausanne Declaration on Voting Advice Applications, [w:]
D. Garzia, S. Marschall (red.), Matching Voters with Parties and Candidates. Voting Advice
Applications in Comparative Perspective, Colchester 2014, s. 227-228.
2 D. Garzia, A. H. Trechsel i in., Indirect Campaigning: Past, Present and Future of Voting
Advice Applications, [w:] B. Grofman, A. H. Trechsel, M. Franklin (red.), The Internet and
Democracy in Global Perspective, Cham 2014, s. 25-41.
3 K. van Camp, J. M. Lefevere, S. Walgrave, The Content and Formulation of Statements in
Voting Advice Applications: a Comparative Analysis of 26 VAAs, [w:] D. Garzia, S. Mar-
schall (red.), Matching Voters with Parties and Candidates: Voting Advice Applications in
Comparative Perspective, Colchester 2014, s. 227-228.
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skiego (,,EU Profiler”)*. Od tego czasu nawigatory wyborcze tworzone byly z okazji
réznego typu wyboréw: do Parlamentu Europejskiego w 2014 r., parlamentarnych
i prezydenckich w 2015 r. czy nawet samorzadowych — ,Barometr Wyborczy”
22014 r., przygotowany z okazji wyboréw do sejmiku wojewddztwa matopolskie-
go i na prezydenta miasta Krakowa, byt pierwszym akademickim nawigatorem
wyborczym w Polsce, dotyczacym szczebla samorzagdowego®.

Mimo rosngcej popularnosci nawigatoréw w przestrzeni publicznej,
w polskim $rodowisku wcigz nieliczne s badania, dotyczace tej tematyki.
Na uwage zastuguje przekrojowa analiza procesu tworzenia tego typu narzedazia,
zaproponowana przez Dominike Kasprowicz® czy wykorzystanie danych
z ,Barometru Wyborczego” z 2014 r. do badania informacji prezentowanych przez
starajacych sie o urzedy podczas wyboréw samorzagdowych?’. Brakuje jednak aktu-
alnych analiz polskich VAAs, dotyczacych chociazby kwestii wptywu tego typu na-
rzedzi na postawy i zachowania wyborcéw, badan uzytkownikéw nawigatordw czy
wreszcie bardziej szczegdtowych analiz metodologii tych narzedzi. Dlatego celem
niniejszego artykutu jest przyblizenie istotnych probleméw metodologicznych,
z ktorymi stykajg sie tworcy polskich nawigatorow wyborczych podczas wyboru
i konstruowania twierdzen do kwestionariusza, a takze ocena czestotliwosci ich
wystepowania na podstawie Voting Advice Applications zaprojektowanych na po-

trzeby wyboréw do Parlamentu Europejskiego w Polsce w 2009 i 2014 r.

4 D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne tworzenia nawigatoréw wyborczych, [w:]
,e-Politikon” nr 20/2016, s. 190-215.
> A. Hess, D. Kasprowicz i in., Nawigacja na mniejszych akwenach. Programy ugrupowari
i kandydatow samorzgdowych w aplikacji internetowej Barometr Wyborczy 2014, [w:]
,e-Politikon” nr 15/2015, s. 8-44.
® D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne..., s. 190-215.
7 A. Hess, D. Kasprowicz i in., Nawigacja na mniejszych akwenach..., s. 8-44.
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Zatozenia i cele nawigatorow wyborczych

Nawigatory wyborcze cieszg sie rosngcg popularnoscia wsréd wyborcow
i politykdw w wielu krajach Europy, a od kilku lat rowniez w innych czes$ciach Swia-
ta (Kanada, Brazylia®). Przyjety sie zwtaszcza w krajach o systemie wielopartyjnym,
gdzie w okresie elekcji wyborcy stajg przed duzo bardziej skomplikowang decyzjg
polityczng niz w systemach dwupartyjnych®. Przyczyn popularnosci VAAs doszuku-
je sie w rozwoju Internetu oraz w generalnej tendencji, dostrzegalnej w zachowa-
niach wyborcow we wspdtczesnych demokracjach, polegajgcej na zacieraniu sie
tradycyjnych podziatéw socjopolitycznych w spoteczenstwie!® oraz na erozji zna-
czenia partiil. Wyborcy, ktdrzy nie identyfikujag sie juz bezposrednio z partiami
politycznymi, a rownoczesnie cechujg sie wiekszym nastawieniem na indywidua-
lizm, zasilajg grupe niezdecydowanych, ktérzy podczas oddawania gtosu w wybo-
rach kierujg sie innymi niz partyjna czy klasowa przynalezno$¢ motywami. Jak sie
okazuje, wyborcy tacy swoje polityczne decyzje opierajg czesto na ocenie zbiezno-
Sci pogladdéw swoich i wybranego kandydata lub ugrupowania, co okreslane jest
jako gtosowanie tematyczne (ang. issue voting)*?. To wtasnie ten rodzaj dokony-
wania wyboréw politycznych, oparty na zatozeniu o racjonalnosci wyboru i znajo-
mosci ofert politycznych poszczegdlnych partii, stanowi teoretyczng rame tworze-

nia nawigatoréw wyborczych.

8 K. van Camp, J.M. Lefevere, S. Walgrave, The Content and Formulation of Statements...,
s.227-228.
% J. Anderson, T. Fosgen, Voting Advice Applications and Political Theory: Citizenship, Par-
ticipation and Representation, [w:] D. Garzia, S. Marschall (red.), Matching Voters with
Parties and Candidates. Voting Advice Applications in Comparative Perspective, Colchester
2014, s.218-219.
10'M. N. Franklin, T. Mackie, H. Valen, (red.) Electoral Change: Responses to Evolving Social
and Attitudinal Structures in Western countries, Cambridge 1992.
11'R. J. Dalton, The Decline of Party Identifications, [w:] R.J. Dalton, M.P. Wattenberg (red.)
Parties Without Partisans: Political Change in Advanced Industrial Democracies, Oxford
2000, s. 19-37.
12 G, Rabinowitz, S. E. Macdonald, A Directional Theory of Issue Voting, [w:] , The Ameri-
can Political Science Review” 1989, nr 1, s. 93-121.
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Jednym z celéow Voting Advice Applications jest stworzenie platformy edu-
kacyjnej dla wyborcéw, przyblizajgcej oferty poszczegdlnych ugrupowan.
W wielopartyjnym systemie politycznym, zwtaszcza charakteryzujgcym sie duzym
rozdrobnieniem sceny politycznej, wyborca staje bowiem wobec wymagajgcego
duzych naktadéw pracy i czasu zadania, polegajgcego na poréwnaniu poszczegol-
nych partii. Wielu wyborcéw nie podejmuje tego wysitku, gtosujgc na podstawie
innych niz merytoryczne przestanek lub wstrzymujac sie od gtosu'®. Pomocne
W rozwigzaniu tego problemu majg by¢ wiasnie nawigatory wyborcze, ktére na
podstawie odpowiedzi, udzielanych w internetowym kwestionariuszu, prezentuja
uzytkownikom ich poglady polityczne oraz zestawiajg je ze stanowiskami poszcze-
gblnych partii czy tez — jak w przypadku Litwy i Szwajcarii'* — ze stanowiskami po-
szczegblnych kandydatdw. Tego typu informacje sg podawane w przystepny spo-
séb, zwykle w postaci wykreséw stupkowych (zbiezno$¢ pogladéw wyborcy z po-
szczegblnymi komitetami), pozycji wyborcy i komitetédw na dwuwymiarowe] osi
(wymiarami mogg by¢ na przyktad liberalizm i konserwatyzm kulturowy, pro-
i antyeuropejsko$é czy socjoekonomiczna lewica i prawica) lub wykresu pajgka
(pokazuje on zgodnos¢ pogladéw w kazdym z — najczesciej — oSmiu wymiaréw).
Dodatkowo wiele nawigatoréw wyborczych informuje uzytkownikéw, jakie sta-
nowisko w odniesieniu do poszczegdlnych pytan kwestionariusza zajat kazdy
z uwzglednionych komitetéw, a nawet podajg ogdlne informacje o wyborach

i mozliwosciach wziecia w nich udziatu (,,Latarnik Wyborczy”).

13 Delli Carpini, M.X., Keeter, S., What Americans Know about Politics and Why It Matters,
New Haven 1996.
14 A. Ramonite, Voting Advice Applications in Lithuania: Promoting Programmatic Compe-
tition or Breeding Populism?, [w:] ,Policy & Internet” 2010, nr 1, s. 117-147.

186



Dobor i konstrukcja twierdzen kwestionariusza w nawigatorach wyborczych...

Problemy metodologiczne w nawigatorach wyborczych
Jako narzedzia, przyblizajagce wyborcom oferte poszczegdlnych komitetow
i pozwalajgce na poréwnanie wtasnych poglagddéw z reprezentowanymi przez po-
szczegdlne komitety i kandydatéow, nawigatory wyborcze stanowig istotny ele-
ment komunikacji politycznej podczas kampanii wyborczej>. Kostas Gemenis
i Martin Rosema dowodzg mobilizujgcego efektu ich uzywania — w grupach, ktére
zwykle nie gtosujg, takich jak ludzie mtodzi i posiadajgcy mniejszg wiedze na temat
polityki, dzieki korzystaniu z VAAs nastgpit wzrost liczby gtosujgcych o okoto 4%1°.
Natomiast Matthew Wall, André Kromwel i Thomas Vitiello zauwazajg znaczacy
wptyw otrzymanej przez uzytkownika rekomendacji na jego decyzje wyborczg,
pod warunkiem, ze wskazana partia byta przez wyborce rozwazana jako jedna
z tych, na ktére mogtby zagtosowad'’. Nic dziwnego, ze wszystkie etapy tworzenia
VAAs, czyli kolejno: rekonstruowanie wymiaréw konstytutywnych dla danej sceny
politycznej, dobdr i konstrukcja twierdzen, wybor i ustalenie stanowisk poszcze-
gdlnych komitetdw oraz obliczanie i przedstawienie wynikdéw w nawigatorach wy-
borczych!®, budzg wiele kontrowers;ji.

Jak zauwazajg Stefaan Walgrave i in., jedng z istotnych kwestii, majgcych
wptyw na otrzymany przez uzytkownika wynik, moze by¢ dobdr twierdzen kwe-
stionariusza®®. Gemenis zwraca natomiast uwage na istotne znaczenie sposobéw

konstrukcji tych twierdzen podczas tworzenia VAAs, zwtaszcza pojawiajgce sie

15 A, Krouwel, T. Vitiello, M. Wall, Voting Advice Applications as Campaign Actors: Map-
ping VAAs’ Interactions with Parties, Media and Voters, [w:] D. Garzia, S. Marschall (red.),
Matching Voters with Parties and Candidates. Voting Advice Applications in Comparative
Perspective, Colchester 2014, s. 67-91.
16 K. Gemenis, M. Rosema, Voting Advice Applications and Electoral Turnout, [w:] , Elec-
toral Studies” 2014, nr 36, s. 281-289.
7M. Wall, A. Krouwel, T. Vitiello, Do Voters Follow the Recommendations of Voter Advice
Application Websites? A Study of the Effects of Kieskompas.nl on Its Users’ Vote Choices
in the 2010 Dutch Legislative Elections, [w:] ,Party Politics” 2014, nr 20, s. 416-428.
18 D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne..., s. 190-215.
195, Walgrave, M. Nuytemans, K. Pepermans, Voting Aid Applications and the Effect
of Statement Selection, [w:] ,,West European Politics” 2009, nr 6, s. 1161-1180.
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w tym procesie problemy metodologiczne?®. Aby narzedzia, takie jak nawigatory
wyborcze, dziataty skutecznie oraz przekazywaty wyborcom rzetelne i bezstronne
informacje na temat pogladéw komitetow i kandydatow, muszg spetniac restryk-
cyjne zasady metodologiczne. W polskiej nauce na temat Voting Advice Applica-
tions piszg gtdwnie twdrcy tego typu narzedzi®l. Brakuje jednak krytycznego po-
dejscia do stosowanej przez nich metodologii, zwtaszcza w zakresie doboru i kon-
strukcji twierdzen. Celem badania, ktérego wyniki przedstawione zostaty w niniej-
szym artykule, byto sprawdzenie, w jakim stopniu polskie nawigatory wyborcze
doswiadczajg probleméw metodologicznych w wyborze i konstrukcji twierdzen
kwestionariusza.

Pierwszg, podstawowg kwestig w tworzeniu kwestionariusza jest prawi-
dtowa konstrukcja twierdzen, z ktéorymi bedg mieli do czynienia zaréwno uzyt-
kownicy, jak i komitety wyborcze. Jest to niezwykle wazne zagadnienie, poniewaz
aby dobrze mierzy¢ zgodnos¢ pogladdw politycznych, nalezy najpierw upewnic sie,
ze badacze, politycy i wyborcy méwig tym samym jezykiem i w podobny sposdb
rozumiejg poszczegdlne zagadnienia. Wedtug Gemenisa prawidtowo skonstruo-
wane twierdzenie kwestionariusza powinno charakteryzowac sie spetnianiem na-
stepujgcych, ogdlnie przyjetych kryteriow metodologicznych: 1) konkretnos¢, czyli
poruszanie poszczegdlnych, konkretnych i szczegétowych zagadnien, w przeci-
wienstwie do pytan o ogdlne wartosci ideologiczne; 2) niespetnienie kryterium
twierdzenia podwdjnego, czyli poruszajacego dwie rézne kwestie, ale umozliwia-
jacego respondentowi tylko jedng odpowiedz; 3) brak charakteru iloSciowego,
sugerujgcego miare zjawiska, czyli niestosowanie poréwnan typu ,bardziej”,
»Zwiekszy¢”, poniewaz nie mozna w ten sposéb ocenié, czy odbiorca miat na mysli

sytuacje odwrotng (np. ,, zmniejszenie”), czy tez zachowanie status quo; 4) niesto-

20 K. Gemenis, Estimating Parties’ Positions Through Voting Advice Applications: Some
Methodological Considerations, [w:] , Acta Politica” 2013, nr 48, s. 268-295.
21 por. D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne..., s. 190-215; A. Hess, D. Kasprowicz i in.,
Nawigacja na mniejszych akwenach..., s. 8-44.
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sowanie przyktaddéw — stwierdzenia nie powinny by¢ doprecyzowywane poprzez
podanie dodatkowego przyktadu, gdyz moze to powodowadé rdéznice interpretacyj-
ne??,

Drugg wazng kwestiag metodologiczng jest prawidtowy dobdr twierdzen
kwestionariusza. Nalezy tu zwrdéci¢ uwage zwfaszcza na zagadnienie zgodnosci
twierdzen z profilem wyboréw. Czy twierdzenie dotyczy bezposrednio poziomu
polityki, ktory jest tematem wyboréw (np. czy pytania w wyborach do Parlamentu
Europejskiego dotyczg Unii Europejskiej)? Czy dotyczy ono zagadnien, na ktore
wybierany organ moze mie¢ wptyw (np. czy prezydent miasta moze ksztattowac
polityke zgodnie z twierdzeniem, z ktérym sie zgadza, czy tez lezy to poza jego
kompetencjami)? Jezeli w stosunku do poszczegdlnych twierdzen kwestionariusza
nawigatora wyborczego odpowiedz jest negatywna, mozemy méwi¢ o istotnym
problemie w doborze twierdzen. Zatozeniem i podstawg teoretyczng VAAs jest
bowiem gtosowanie tematyczne??, czyli motywowane zgodnoscig pogladdéw wy-
borcy i kandydata i pozwalajgce na wybér przedstawiciela, ktéry bytby prawdzi-
wym reprezentantem interesdw gtosujgcego. Jezeli twierdzenia dotyczg kwestii
ogolnych lub gdy przyktadowo wybieramy kandydata do Parlamentu Europejskie-
go na podstawie jego pogladdw na sprawy wewnetrzne panistwa, na ktdre nie be-
dzie miat wptywu, zasiadajgc w Parlamencie Europejskim, nie mozemy moéwic
o gtosowaniu tematycznym.

Kolejng kwestig jest taki dobdr twierdzen, by nie dotyczyty one jednego
tylko wymiaru sceny politycznej i nie sugerowaty uzytkownikom pewnego nasta-
wienia ideologicznego. Wazne, by odpowiednio wywazy¢ liczbe twierdzen, doty-
czacych chociazby socjoekonomicznego czy swiatopoglagdowego wymiaru polityki
tak, by ktérys z nich nie zdominowat catego badania. Nawigatory wyborcze maja

bowiem w zatozeniu oddawad wielos¢ tematéw i poglagdow, obecnych w dyskursie

2 Tamze, s. 268-295.

2 G. Rabinowitz, S.E. Macdonald, A Directional Theory..., s. 93-121.
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publicznym?4. Co wiecej, trzeba zwrdci¢ uwage, by wewnatrz poszczegdinych wy-
miaréow twierdzenia nie prezentowaty przewagi podejscia np. prawicowego lub
lewicowego w przypadku wymiaru socjoekonomicznego. Przewaga jednego z bie-
gunow ideologicznych moze bowiem sugerowaé uzytkownikowi aplikacji pewne
nastawienie, mimo ze moze on wcigz zaznaczy¢ odpowiedz ,nie zgadzam sie”

w stosunku do kazdego z twierdzen.

Dane i metodologia

Niniejsze badanie przeprowadzono na prébie czterech nawigatoréw wyborczych,
dostepnych w Polsce i przygotowywanych przez lub we wspdtpracy z polskimi na-
ukowcami, stworzonych na potrzebe wyboréw do Parlamentu Europejskiego
w 2009 i 2014 r. Dzieki ograniczeniu sie wytgcznie do wyboréw na poziomie euro-
pejskim, mozliwe stato sie poréwnanie twierdzen i wykluczenie réznic, wynikaja-
cych z rodzaju wyboréw. Badaniu poddano nastepujgce nawigatory wyborcze:
1) ,EU Profiler” (nawigator wyborczy okreslajacy stanowiska poszczegdlnych partii
nie tylko na podstawie opinii ekspertdw, ale takze autopozycjonowania sie partii,
projekt European University Institute); 2) ,euandi” (pierwsza spotecznos$ciowa
Voting Advice Application, projekt European University Institute), 3) ,EU Vox
2014” (europejski projekt, przeprowadzony przez konsorcjum akademickie Prefe-
rencje Matcher, w Polsce realizowany przez naukowcdéw z Uniwersytetu Pedago-
gicznego i Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie), 4) ,Latarnik Wyborczy” dla
wyboréw do Parlamentu Europejskiego w 2014 r. (cze$¢ ogdlnoeuropejskiego pro-
jektu ,VoteMatch Europe”, koordynowanego przez organizacje pozarzgdowgq Pro-
Demos z Holandii). W sumie uzyskano 98 twierdzen — kolejno 28, 30, 20 i 30.
W przypadku nawigatora , EU Profiler” ograniczono sie jedynie do 28 twierdzen
ogolnoeuropejskich, czyli wspdlnych dla wszystkich wersji krajowych tej aplikacji,

co byto spowodowane zakoriczeniem programu i brakiem dostepu do informacji

24 K. Gemenis, Estimating parties’ positions..., s. 268-295.
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na temat dwéch dodatkowych twierdzen, ktdre pojawity sie wytgcznie w polskiej
wersji nawigatora.

Na podstawie wskazanych wczesniej probleméw, wystepujgcych przy kon-
struowaniu pytan kwestionariusza oraz danych, dotyczacych wystepowania tych
probleméw w VAAs z innych krajéw europejskich? przyjeto nastepujgce hipotezy
badawcze:

H1: Twierdzenia kwestionariuszy badawczych w polskich nawigatorach wybor-
czych sg konstruowane w sposob bardzo konkretny.

H2: Kwestionariusze badawcze w polskich nawigatorach wyborczych czesto za-
wierajg twierdzenia podwdjne.

H3: Kwestionariusze badawcze w polskich nawigatorach wyborczych czesto za-
wierajg twierdzenia sugerujgce miare zjawiska.

H4: Kwestionariusze badawcze w polskich nawigatorach wyborczych zawieraja
jedynie nieliczne twierdzenia zawierajgce przykfady.

Druga czes$¢ badania dotyczy doboru stwierdzen do kwestionariusza.
Na podstawie analizy wybranych problemdéw nawigatoréw wyborczych postawio-
no nastepujgce hipotezy badawcze:

H5: Kwestionariusze badawcze w polskich nawigatorach wyborczych zawieraja
gtownie twierdzenia bezposrednio zwigzane z charakterem elekcji, ktérej doty-
cza.

H6: W wymiarze spoteczno-ekonomicznym kwestionariusza dominujg twierdze-
nia o charakterze prawicowym.

H7: W wymiarze swiatopoglagdowym kwestionariusza dominujg twierdzenia
o charakterze liberalnym.

H8: W wymiarze europejskim kwestionariusza dominujg twierdzenia przemawia-

jace za zwiekszeniem integracji europejskiej.

25 K. van Camp, J. M. Lefevere, S. Walgrave, The Content and Formulation..., s. 227-228.
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W celu sprawdzenia stusznosci hipotez, zbadano obecno$¢ lub skale wyzej
wymienionych problemoéw wsrdod 98 twierdzen z czterech nawigatoréow wybor-
czych. Twierdzenia zakodowano przy pomocy dwdch kluczy kategoryzacyjnych:
1) klucza dotyczgcego konstrukcji twierdzen, opracowanego na podstawie badania
Kirsten van Camp i in.2®, dzieki czemu mozliwe stato sie poréwnanie wynikéw ni-
niejszego badania z uzyskanymi w innych krajach europejskich; 2) klucza kategory-
zacyjnego dotyczgcego doboru twierdzen, stanowigcego opracowanie wtasne.

Konkretno$¢ twierdzen okreslono w skali od 1 (niekonkretne) do 3 (bardzo
konkretne). Niespetnienie kryterium pytania podwodjnego, brak charakteru ilo-
Sciowego oraz niestosowanie przyktadéw zakodowano w skali od O (problem jest
nieobecny) do 1 (problem istnieje). Dobdér twierdzen zakodowano w skali od 0
do 1, przy czym: 1) Zgodnos¢ z profilem wyboréow zakodowano jako 1, a brak
zgodnosci (twierdzenie nie dotyczy wyboréw do Parlamentu Europejskiego ani
kwestii zwigzanych z Unig Europejska) jako O; 2) Wymiar spoteczno-ekonomiczny
zakodowano jako 1 (dotyczy) lub O (nie dotyczy), w ramach tego wymiaru zako-
dowano twierdzenia lewicowe (1 — dotyczy, 0 — nie dotyczy) oraz prawicowe
(1 — dotyczy, 0 — nie dotyczy); 3) Wymiar swiatopoglgdowy zakodowano jako
1 (dotyczy) lub O (nie dotyczy), w ramach tego wymiaru zakodowano twierdzenia
liberalne (1 — dotyczy, 0 — nie dotyczy) oraz konserwatywne (1 — dotyczy, O — nie
dotyczy); 4) Wymiar europejski zakodowano jako 1 (dotyczy) lub O (nie dotyczy),
w ramach tego wymiaru zakodowano twierdzenia promujgce szerszg integracje
(1 — dotyczy, 0 — nie dotyczy) oraz sprzeciwiajgce sie integracji i promujgce wiek-
sze znaczenie panstw narodowych (1 — dotyczy, 0 — nie dotyczy). Uzyte w okresla-

niu wymiardw sceny politycznej kategorie sg wytaczajace.

% Tamze, s. 227-228.
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Wyniki badania
W pierwszej kolejnosci zbadano obecnos¢ oraz stopien wystepowania poszczegol-
nych probleméw metodologicznych w konstruowaniu twierdzen kwestionariusza

badawczego. Wyniki badania przedstawia Tabela 1.

Tabela 1. Konstrukcja twierdzen — srednie wyniki.

] ] ) ) Srednia
,EU Profiler” | ,euandi” | ,EU Vox” |,VoteMatch” | Srednia .
europejska
Konkretnos¢ 2,39 2,40 2,50 2,65 2,49 2,51
Twierdzenia podwdjne 0,21 0,23 0,10 0,05 0,15 0,17
Twierdzenia sugerujgce
| al 0,32 0,27 0,07 0,25 0,23 0,19
miare zjawiska
Twierdzenia zawierajace
0,07 0,07 0,00 0,06 0,05 0,03
przyktady

Zrédto: opracowanie wtasne; srednia europejska na podstawie badania Kirsten van Camp i in.

Jesli chodzi o konkretnosé, w skali od 1 do 3 polskie nawigatory wyborcze dla wy-
boréw do Parlamentu Europejskiego uzyskaty srednig 2,49. Jest to wynik zblizony
do tego, ktéry zaobserwowali badacze europejskich nawigatoréw wyborczych
(2,51). Rodzinice miedzy poszczegdlnymi  nawigatorami sg  niewielkie
—od 2,39 w przypadku kwestionariusza ,EU Profiler” do 2,65 w przypadku , Vote-
Match”. Swiadczy to, ze twércy polskich nawigatoréw wyborczych dbajg o to, by
ich twierdzenia byty skonstruowane w sposdb konkretny i nie zawieraty twierdzen
ogodlnych, ale raczej egzemplifikowaty poszczegdlne wymiary sceny politycznej.
Obecnos¢ twierdzen podwadjnych, a wiec dotyczgcych rédwnoczesnie co
najmniej dwdch kwestii w jednym pytaniu, okre$lono w skali od 0 do 1. Wyniki tej
czeéci badania nalezy uzna¢ za niepokojace. Srednio 15% twierdzen okazato sie
by¢ podwdjne, przy czym w przypadku nawigatoréw ,,EU Profiler” i ,,euandi” byto
to kolejno az 21% i 23%, natomiast w przypadku ,EU VOox” 10%, a w przypadku
,VoteMatch” jedynie 5%. Wskazuje to, ze w potowie analizowanych nawigatoréw

niemal co czwarte twierdzenie porusza wiecej niz jedng kwestie, co w praktyce
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moze wptywac na réznice interpretacyjne, a co za tym idzie zafatszowywac wyniki.
Rownoczesnie warto zwrécic uwage, ze obecnos¢ twierdzen podwdjnych
w polskich nawigatorach wyborczych nie rdézni sie od wynikow europejskich,
co sugeruje, ze nie jest to problem jednostkowy, ale dotyczy wiekszosci VAAs.
Niewatpliwie jednak, przygotowujac kolejne kwestionariusza, tworcy nawigatorow
powinni zwrdci¢ baczniejszg uwage na ten problem metodologiczny.

Duzym problemem analizowanych Voting Advice Applications okazata sie
obecno$¢ twierdzen sugerujgcych miare zjawiska, czyli wyrazenia typu ,bardziej”,
,mniej”, ,wzrost”, ,obnizy¢”. Srednio 23% twierdzeri zawierato takie wyrazenia,
przy czym najmniej byto ich w nawigatorze ,EU Vox” (7%), a najwiecej
—w ,,EU Profiler” (32%). Ten niepokojacy wynik powinien zwrdci¢ uwage twércow
polskich nawigatoréw, zwtaszcza, ze Srednia polskich VAAs jest nieco wyzsza niz
$rednia nawigatoréw europejskich (19%). Nalezy zwrdci¢ uwage, ze cho¢ wygod-
nie jest konstruowac twierdzenia, zaktadajgce zmiane, przy uzyciu wyrazen suge-
rujgcych miare zjawiska, to jednak mogg one powodowac rdznice interpretacyjne,
poniewaz uzytkownik, widzgc twierdzenie o tresci np. Polska polityka imigracyjna
powinna by¢ bardziej restrykcyjna, moze zaznaczy¢ odpowiedz nie zgadzam sie
zaréwno gdy chciatby, by polska polityka imigracyjna powinna byé mniej restryk-
cyjna, jak i gdy opowiada sie za utrzymaniem status quo.

Twierdzenia zawierajgce przyktady okazaty sie marginalnym problemem
polskich nawigatoréw wyborczych. Srednio jedynie 5% twierdzen zawierato przy-
ktady i doprecyzowania. Warto jednak zauwazy¢, ze dookreslanie twierdzen po-
przez przyktady moze réwniez powodowac rdznice interpretacyjne i powinno by¢
w jak najwiekszym stopniu wyeliminowane z konstrukcji nawigatoréw wybor-
czych.

W drugiej czesci badania skupiono sie na analizie wystepowania poszcze-
gdlnych problemdéw metodologicznych w doborze twierdzen kwestionariusza ba-
dawczego. Wyniki badania przedstawia Tabela 2.
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Tabela 2. Dobér twierdzen — srednie wyniki.

»EU Profiler” | ,euandi” ,EU Vox” |, VoteMatch” Srednia
Zgodnos¢ z profilem wybo-
i 0,64 0,63 0,40 1,00 0,67
row
Wymiar spoteczno-
. 0,25 0,27 0,23 0,25 0,25
ekonomiczny
Lewica 0,43 0,38 0,29 0,60 0,43
Prawica 0,57 0,62 0,71 0,40 0,57
Wymiar $wiatopogladowy 0,43 0,37 0,50 0,35 0,41
Liberalizm 0,50 0,45 0,60 0,71 0,56
Konserwatyzm 0,50 0,55 0,40 0,29 0,44
Wymiar europejski 0,32 0,33 0,27 0,40 0,33
Integracja 0,89 0,80 0,33 0,87 0,72
Panstwa narodowe 0,11 0,20 0,67 0,13 0,28

Zrédto: opracowanie wtasne.

W pierwszej kolejnosci okreslono zgodno$é poszczegdlnych twierdzen z profilem
wyboréw, czyli sprawdzono, czy badanie dotyczy kwestii, zwigzanych z Unig Euro-
pejska (1), czy raczej skupia sie na innych kwestiach (0), na przyktad polityki we-
wnetrznej. Srednio 67% twierdzen dotyczyto w sposdb bezposredni profilu wybo-
row do Parlamentu Europejskiego czyli kwestii Unii Europejskiej, z czego w naj-
mniejszym stopniu (40%) zgodny z profilem wyborédw byt nawigator ,EU Vox”,
ktéry skupiat sie gtéwnie na polityce wewnetrznej i decyzjach niezaleznych od Unii
Europejskiej, a w najwiekszym stopniu (az 100%) — nawigator ,VoteMatch”. Moz-
na wiec mowié¢ o znacznych rdznicach pomiedzy poszczegdlnymi nawigatorami
polskimi. Za wyjasnienie tego stanu rzeczy mogg stuzy¢ rdéznice w podejsciu do
narzedzi wsérdd ich twércéw. Przyktadowo, twdrcy nawigatora ,VoteMatch” skupili
sie wytgcznie na kwestiach europejskich, ryzykujac przy tym, ze niektére twierdze-
nia bedg dotyczyty tematéw niezbyt szeroko dyskutowanych wsrod obywateli Unii

Europejskiej (np. The European Parliament should be able to sack individual com-
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missioners). Tymczasem ,EU Vox” skupit sie w przewazajgcym stopniu na kwe-
stiach wewnetrznych panstwa, by¢ moze zakfadajac, ze w ten sposéb tatwiej
uchwyci réznice pomiedzy poszczegdlnymi aktorami polskiej sceny politycznej,
wystawiajgcymi kandydatéw do Parlamentu Europejskiego. Rownoczesnie do
pewnego stopnia zaniedbat jednak europejski profil wyboréw, wybierajagc mniej
twierdzen, bezposrednio dotyczacych kwestii Unii Europejskiej niz inne VAAs.

Zaktadajac, zgodnie z teoretyczng podstawg nawigatorow wyborczych, jaka
jest teoria gtosowania tematycznego, ze wyborcy dokonujg wyboru politycznego
na podstawie zgodnosci swoich pogladdéw z poglagdami kandydatéw i ze dzieki te-
mu wybierajg osoby, ktore bedg nastepnie w odpowiedni sposdb reprezentowacd
ich interesy, nalezy podkresli¢ wage zgodnosci twierdzen z profilem wyboréw. Jesli
bowiem gtosowanie odbywa sie na szczeblu europejskim konieczny jest taki dobdr
twierdzen, ktéry pozwala wyborcom na okreslenie swojego stanowiska w stosun-
ku do kwestii spornych w Unii Europejskiej, nie zas przyporzadkowanie uzytkowni-
kéw aplikacji do poszczegdlnych polskich partii. Co wiecej w Parlamencie Europej-
skim istniejg inne podziaty frakcyjne, znajdujace sie ponad podziatami krajowymi
i skupione wokdét poglagddéw parlamentarzystdw, nie przynaleznosci partyjnej
w kraju pochodzenia.

Druga czes¢ badania doboru twierdzen kwestionariuszy badawczych doty-
czyfa ich usytuowania na trzech osiach (wymiarach) sfery politycznej. Przeanalizo-
wano, jaka czes¢ twierdzen kwestionariusza badawczego dotyczyta wymiaru spo-
teczno-ekonomicznego, $Swiatopoglgdowego i europejskiego polskiej sfery poli-
tycznej. Srednio 25% twierdzert zakwalifikowano do wymiaru spoteczno-
ekonomicznego, 41% do wymiaru Swiatopoglagdowego, a 33% do wymiaru euro-
pejskiego. Warto zwrdéci¢ uwage na dysproporcje pomiedzy wymiarem spoteczno-
ekonomicznym a swiatopoglgdowym — niemal dwukrotnie wiece] twierdzen za-
kwalifikowano do wymiaru swiatopoglagdowego. Moze to wynika¢ z faktu, ze kwe-
stie Swiatopoglgdowe w sposdb znaczacy polaryzujg scene polityczng. Sg to tez
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tematy szeroko omawiane w mediach, dzieki czemu stajg sie gtéwnymi osiami
debaty publicznej.

Nastepnie wewnatrz poszczegdlnych wymiaréw zbadano, do ktérego
z dwdch przeciwstawnych biegunéw ideologicznych mozna zakwalifikowaé dane
stwierdzenie. Wewnatrz wymiaru spoteczno-ekonomicznego wyrdzniono dwa
bieguny: lewice i prawice. Jako prawicowe zakwalifikowano srednio 43% twier-
dzen, natomiast jako lewicowe — srednio 57%. Warto zauwazy¢, ze w trzech
z czterech analizowanych nawigatorach wyborczych dominujg twierdzenia
o profilu prawicowym.

Wewnatrz wymiaru Swiatopoglagdowego rdwniez wyrdzniono dwa bieguny:
liberalizm i konserwatyzm. Jako liberalne zakwalifikowano srednio 56% twierdzen,
natomiast jako konserwatywne — 44%. Rdznice w wynikach poszczegdlnych nawi-
gatoréw nie sg tu tak jednoznaczne, jak w przypadku wymiaru spoteczno-
ekonomicznego: w dwdch VAAs dominujg twierdzenia o profilu liberalnym,
w jednym nieznacznie dominujg twierdzenia o profilu konserwatywnym,
aw jednym oba bieguny wymiaru reprezentowane sg przez takg samg liczbe
twierdzen. Warto jednak zwrdci¢ uwage na ogdélng przewage twierdzen o profilu
liberalnym w srednich wynikach badania.

Wewnatrz wymiaru europejskiego wyrdzniono dwa nastepujgce bieguny:
za wiekszg integracjg w ramach Unii Europejskiej (,integracja”) i przeciwko zwiek-
szeniu takiej integracji (,panstwa narodowe”). Zdecydowana wiekszos¢ (72%)
twierdzen zakwalifikowano do bieguna ,integracja”, natomiast do bieguna , pani-
stwa narodowe” — jedynie 28% twierdzen. Jedynie jeden nawigator wytamat sie
z tej dominujacej tendencji i w wiekszosci twierdzen, dotyczacych integracji euro-
pejskiej, zawart sformutowania zakwalifikowane jako ,,anty-europejskie”.

Podsumowujgc powyzsze wyniki badania, warto zauwazy¢ niewielkg sred-
nig dominacje prawicy nad lewicg w wymiarze spoteczno-ekonomicznym, niewiel-
kg srednig dominacje liberalizmu nad konserwatyzmem w wymiarze Swiatopoglg-
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dowym oraz znaczng S$rednia dominacje pro-integracyjnosci ponad anty-
integracyjnosciag w wymiarze europejskim. Réznice te znajdujg rowniez potwier-
dzenie w wynikach poszczegdlnych nawigatordw. Jest to niepokojgce zjawisko
i twércy nawigatoréw wyborczych powinni zwrdcié¢ baczniejszg uwage na doboér

twierdzen, by w ten sposéb nie sugerowac uzytkownikom aplikacji odpowiedzi.

Podsumowanie i dyskusja

W niniejszym artykule zaprezentowano wyniki badania, dotyczacego problemoéw
metodologicznych, pojawiajgcych sie podczas konstrukcji i doboru twierdzen
w czterech polskich nawigatorach wyborczych, stworzonych na potrzeby wybordéw
do Parlamentu Europejskiego. Zbadano w jakim stopniu i z jaka czestotliwoscia
problemy te pojawiajg sie wsréd polskich Voting Advice Applications. Skupiono sie
na takich aspektach konstrukcji twierdzen, jak brak konkretnosci, twierdzenia po-
dwodjne, charakter ilosciowy twierdzen czy dookreslanie przy pomocy przyktadéw.
Zbadano takze dobor twierdzen pod katem ich tematyki (czy dotyczg one kwestii
zwigzanych z Unig Europejskg) oraz wymiaru ideologicznego (jakie wymiary i bie-
guny polskiej sfery politycznej reprezentujg).

Uzyskane wyniki zweryfikowaty postawione hipotezy. Wykazano, ze naj-
wiekszymi problemami metodologicznymi, z ktérymi muszg zmierzy¢ sie polskie
nawigatory wyborcze, sg twierdzenia podwdjne oraz nadawanie twierdzeniom
charakteru iloSciowego przy uzyciu sformutowan takich jak ,bardziej” czy ,,zmniej-
szy¢”. Szczegdlnie niepokojgcym problemem jest duzy udziat twierdzen podwadj-
nych, czyli takich, ktére dotyczg jednoczesnie dwdch tematédw. Nie mozna mieé
bowiem pewnosci, czy zgadzajgc sie badz nie zgadzajgc z danym twierdzeniem,
respondent ma na mysli oba czy jedno z tych twierdzen, a jezeli jedno, to ktdre.
Cho¢ poréwnanie z podobnym badaniem europejskich nawigatoréw wyborczych

pozwala twierdzié, ze nie jest to problem jednostkowy i dotyczy wiekszosci VAAs,
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niewatpliwie warto zwréci¢ baczniejszg uwage na ten aspekt, by jak najmniej po-
dobnych twierdzen pojawiato sie w kolejnych nawigatorach wyborczych.

Drugim istotnym problemem jest pojawianie sie twierdzeA o charakterze
ilosciowym, ktdre sugerujg niesprecyzowang dostatecznie zmiane, np. Polska poli-
tyka imigracyjna powinna by¢ bardziej restrykcyjna. Tego typu twierdzenia poja-
wiajg sie w polskich nawigatorach wyborczych stosunkowo czesto, nieco czesciej
niz sugeruje srednia europejskich VAAs. Cho¢ dzieki tego typu twierdzeniom moz-
na uchwyci¢ pewne zaleznosci, warto rownoczesnie zwréci¢ uwage, ze mogg one
wprowadza¢ w btad, poniewaz w podanym przyktadzie uzytkownik moze zazna-
czy¢ odpowiedz nie zgadzam sie zaréwno gdy chciatby, by polska polityka imigra-
cyjna powinna by¢ mniej restrykcyjna, jak i gdy opowiada sie za utrzymaniem sta-
tus quo. Dlatego nalezatoby w jak najwiekszym stopniu wyeliminowa¢é tego typu
twierdzenia z kwestionariuszy nawigatoréw wyborczych.

Jesli chodzi o pozostate badane aspekty konstrukcji twierdzen — ich kon-
kretnosc i dookreslanie z zastosowaniem przyktadow — uzyskane wyniki wskazujg
na niewielki stopien wystepowania problemu. Jest to wynik podobny do uzyska-
nego w badaniach nawigatoréw europejskich i Swiadczy o przewazajgcej popraw-
nosci metodologicznej w tych kwestiach.

Pod wzgledem zgodnosci tematycznej twierdzen z profilem wyboréw, czyli
odpowiedzig na pytanie czy nawigatory stworzone na potrzeby wyboréw ,euro-
pejskich” (do Parlamentu Europejskiego) dotyczg kwestii zwigzanych z Unig Euro-
pejska, uzyskano stosunkowo dobre wyniki. Wiekszos¢ (67%) twierdzen byto zwia-
zanych z kwestiami europejskimi. Warto jednak zauwazy¢, ze jesli zgodnie z teorig
gtosowania tematycznego, wyborcy dokonujg wyboru politycznego na podstawie
zgodnosci swoich pogladdow z poglagdami kandydatow i ze dzieki temu wybierajg
osoby, ktére beda nastepnie w odpowiedni sposdb reprezentowac ich interesy,
jest to wciaz wynik niezadowalajacy. Jesli bowiem gtosowanie odbywa sie na
szczeblu europejskim konieczny jest taki dobdr twierdzen, ktory pozwala wybor-
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com na okreslenie swojego stanowiska w stosunku do kwestii spornych w Unii
Europejskiej, nie zas przyporzgdkowanie uzytkownikéw aplikacji do poszczegél-
nych polskich partii. Co wiecej w Parlamencie Europejskim istniejg inne podziaty
frakcyjne, znajdujace sie ponad podziatami krajowymi i skupione wokét pogladéw
parlamentarzystéw, nie przynaleznosci partyjnej w kraju pochodzenia.

W koncu, w odpowiedzi na pytanie o profil ideologiczny twierdzen
w nawigatorach wyborczych, warto zauwazy¢ niewielkg dominacje prawicy nad
lewicag w wymiarze spoteczno-ekonomicznym, niewielka dominacje liberalizmu
nad konserwatyzmem w wymiarze Swiatopoglgdowym oraz znaczng dominacje
pro-integracyjnosci ponad anty-integracyjnosciag w wymiarze europejskim. Taka
dysproporcja ideologiczna to niepokojgce zjawisko i twércy nawigatoréow wybor-
czych powinni zwrécic¢ baczniejszg uwage na dobér twierdzen, by w ten sposéb nie
sugerowac uzytkownikom aplikacji odpowiedzi. Niezbedne bytyby réwniez bada-
nia, pozwalajgce na sprawdzenie, czy w innych typach wybordw, na przyktad par-
lamentarnych, prezydenckich czy samorzgdowych, istnieje podobne odchylenie

ideologiczne oraz jaka skale moze ono osiggac.

Abstrakt

Nawigatory wyborcze (Voting Advice Applications) cieszg sie rosngcg popularno-
Scig w wielu krajach swiata, w ostatnich latach takze w Polsce. Niniejszy artykut
analizuje polskie nawigatory wyborcze pod wzgledem pojawiajgcych w nich bfe-
déw metodologicznych w konstrukcji i doborze twierdzen. Ocenie czestotliwosci
i stopnia wystepowania poddano takie problemy metodologiczne jak brak kon-
kretnosci, twierdzenia podwdjne, charakter ilosSciowy twierdzen czy dookreslanie
przy pomocy przyktadéw. Zbadano takze dobér twierdzen pod katem ich tematyki

i wymiaru ideologicznego.
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STATEMENT CHOICE AND STRUCTURE IN VOTING ADVICE APPLICATIONS (VAAS):
FROM METHODOLOGICAL ISSUES TO IDEOLOGICAL FRAMEWORK

Abstract

Voting Advice Applications (VAAs) enjoy growing popularity in many countries
around the world, in recent years also in Poland. This article analyzes Polish Voting
Advice Applications in terms of methodological problems appearing during the
construction and selection of their statements. The research measures the fre-
qguency and degree of methodological problems, such as lack of concreteness,
double barreled statements as well as using quantifications and qualifications. In
addition, the selection of statements was analyzed in terms of their topic and ide-

ological framework.
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NAWIGATORY WYBORCZE: CZY MOZEMY MOWIC O ICH UZYTECZNOSCI
W BADANIACH EMPIRYCZNYCH?

Stowa kluczowe:

nawigatory wyborcze, Voting Advice Applications (VAA), wybory, EU Profiler,
euandi

Wprowadzenie
Zacznijmy od stwierdzenia, ktére jest wspdlne dla autoréw tekstéw opublikowa-
nych w tym specjalnym wydaniu: Narzedzia pomagajgce obywatelom dokonac
decyzji odnosnie tego, kogo poprze¢ w wyborach (VAA, Voting Advice Application)
staty sie nieodtgcznq czesciq krajobrazu politycznego w panstwach zachodniej Eu-
ropy. Juz w 2007 r., 15 panstw w Europie uzywato co najmniej jednej wersji VAA
w ich narodowych wyborach. Niektore z najbardziej popularnych aplikacji zdotaty
zebra¢ 4 miliony uzytkownikéw lub wiecej. Do dzisiaj, przyktadami najbardziej
udanych aplikacji s3 holenderki ,StemWijzer” z 2006 r., ktory zarejestrowat
4.7 miliona uzytkownikéw (co stanowi 40% catego holenderskiego elektoratu
z tego roku) i niemiecki ,,Wah-O-Mat” z 2009 r. z 6.7 miliona konsultacji (12% elek-
toratu). Dotychczasowe badania i studia nad tego typu aplikacjami pokazaty, ze sg
one bardziej popularne w krajach z proporcjonalng ordynacjg wyborczg i z wiekszg
iloscig partii politycznych, wigczajac Belgie, Finlandie i Holandie.

Razem z innymi autorami w tym wydaniu skupiamy sie w réznym stopniu
i zréznych punktdw widzenia na analizie potencjatu nawigatorow wyborczych.
Dyskutowane dylematy odnoszg sie do pytan jak np. trudnosci z pozycjonowaniem

stanowisk partii politycznych, wyzwaniami zwigzanymi z budowg nawigatorow
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wyborczych, jak rowniez ich potencjalng uzytecznoscia. Biorgc pod uwage te roz-
wazania, ponizszy tekst skupia sie nad praktycznym pytaniem: czy mozemy moéwié
0 uzytecznosci nawigatorow wyborczych w badaniach empirycznych? Z praktycz-
nych przyczyn, omoéwionych w innych artykutach, okreslenie uzytecznosci VAA
z punktu widzenia zwiekszania uczestnictwa w wyborach jest nadal kwestionowa-
ne. Jednakze mozemy dokonaé oceny przydatnosci zebranego materiatu do badan
naukowych. Ponizej, autor prezentuje przyktady informacji, ktére zbierane sg pod-
czas przygotowywania nawigatorow wyborczych, jak rowniez dane, ktdre sg gene-
rowane gdy potencjalni wyborcy uzywajg nawigatoréw. Aby nie pozosta¢ jedno-
stronnym, autor rowniez odnosi sie w tekscie do zalet, wad, i skali zebranych da-
nych i informacji pozwalajgc na ocene wartosci, jakg uzycie nawigatoréw moze
przynie$¢ w badaniach naukowych.

Zeby pokazaé, ze problemy, ktére pojawiajg sie na polskiej scenie politycz-
nej zwigzane z VAA nie s3 unikalne, artykut dokonuje poréwnania z jednym z kra-
jow, gdzie VAA jest ,chlebem powszednim”. Niniejszy tekst odnosi sie do doswiad-
czen zebranych w Holandii i Polsce podczas pracy nad ,EU Profilerem”? w 2009 r.
i ,euandi”? w 2014 r. W obu przypadkach autor skupia sie nad aplikacjami stwo-
rzonymi na potrzeby wyboréw do Parlamentu Europejskiego. W obu kwestiach
aplikacje zostaty zaprezentowane w tym samym czasie dla uzytkownikéow zaréwno
w Polsce, jak i w Holandii. Zasugerowane tutaj odpowiedzi bazujg na doswiadcze-
niach zebranych w bezposrednim kontakcie i wywiadach z koderami, uzytkowni-
kami, i przedstawicielami partii, jak rowniez analizie mediéw (tych typowych jak
gazety i tych bazujgcych na new media, jak Twitter i Facebook).

Artykut skupi sie nad kilkoma wybranymi zagadnieniami. Po pierwsze, za-
prezentuje informacje odnosnie ,EU Profilera” i ,euandi” w Polsce i w Holandii:

liczbe uzytkownikdw, ich charakterystyke, elementy ogdlne i jak te elementy moge

! https://www.eui.eu/Projects/EUDO/Research/EUProfiler, 26.01.2018.
2 www.euandi.eu, 26.01.2018.
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by¢ wykorzystane w badaniach naukowych. W drugiej czesci tekst skupi sie nad
analizg elementdw, ktére musza by¢ wziete pod uwage, by w petni zrozumieé ja-
ko$é¢ i uzyteczno$é zebranych danych i informacji. Porownujgc doswiadczenia
w Holandii i w Polsce, rozdziat przywotuje tematyke wydobywania stanowisk wy-
borczych od partii politycznych w obu krajach (tzw. samookreslenia sie) i proble-
mow zwigzanych z ich otrzymaniem, jakoscig i przydatnoscig. Jednym z gtéwnych
warunkow uzyteczno$¢ VAA dla badan naukowych nad catym elektoratem jest jego
dostepnos¢ do jak najwiekszej czesci populacji. W nastepnej sekcji tekst skupi sie
wiec nad tematykg dostepnosci nawigatoréw dla uzytkownikéw, ich widocznoscig
w mediach, i konkurencjg w postaci innych nawigatorow wyborczych. Dyskusja
tych elementéw stanowi wazny element oceny uzytecznosci nawigatoréw sugeru-
jac, ze znaczna liczba zmiennych musi by¢ wzieta pod uwage podczas analizy rezul-
tatéw i wnioskéw z nich ptyngcych. Artykut konczy sie podsumowaniem wnioskéw
ptynacych z doswiadczen w obu krajach. Tekst sugeruje liczbe potencjalnych przy-
czyn wyjasniajgcych réznice miedzy krajami, jednakze jest tylko poczatkiem deba-
ty. Gtéwny wniosek artykutu sugeruje, ze uzyteczno$é nawigatorow wyborczych
w badaniach naukowych ma duzy potencjat, ale analiza musi by¢ dokonywana

z krytycznym spojrzeniem.

»EU Profiler” i ,,euandi” w Polsce i w Holandii

,EU Profiler” i ,,euandi” sg przyktadami dwdch nawigatorow wyborczych przygo-
towanych na wybory do Parlamentu Europejskiego w 2009 i 2014 r. Generalna
idea stojgca za rozwinieciem tych dwdch nawigatoréw byta oparta na podobnych
projektach przygotowanych na wybory w Holandii (przez , Kieskompas” na wybory
w 2006 r.)3, w Szwaijcarii (VAA: ,Smart Vote” w 2007 r.)%, i w Niemczech (VAA:
,Wahl-O-Mat” w 2005 r.).

3 https://home.kieskompas.nl/en/, 12.01.2018.
4 https://www.smartvote.ch/, 12.12.2017.
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Obydwa nawigatory byty przygotowane w podobny sposéb, jednakze z po-
wodu wiekszej liczby informacji dostepnej odnosnie ,EU Profilera” skupimy sie
bardziej na tej aplikacji. W pierwszej fazie budowy nawigatora grupa ekspertéw
przygotowata liste stwierdzen, ktére wedtug ich ekspertyzy i debaty w mediach,
stanowita grupe tematéw, ktére beda najwazniejsze w nadchodzgcych wyborach
parlamentarnych. W nastepnej fazie, stwierdzenia te byty rozestane do réznych
partii politycznych z zapytaniem o ustosunkowanie sie do nich z prosbg o podanie
zrodta. Nastepnie po przetworzeniu odpowiedzi (i ich weryfikacji przez koderéow)
i wprowadzeniu ich do aplikacji, nawigator zostat udostepniony dla Internautéw.

,EU Profiler” zostat zainicjowany w 23 kwietnia 2009 r. pod adresem inter-

netowym www.euprofiler.eu. Ideg nawigatora byfa jego dostepnos¢ dla uzytkow-

nikdw w 27 krajach Unii Europejskiej, dodatkowo Turcji, Szwajcarii i Chorwacji.
Uzytkownicy byli poproszeni o ustosunkowanie sie do 30 stwierdzen, po czym
otrzymywali analize prezentujacg zbieznos¢ ich preferencji z tymi zgtoszonymi
przez partie polityczne. Nawigator byt dostepny w 24 jezykach i pozwalat uzytkow-
nikom dokona¢ wyboru wersji jezykowej niezaleznie od kraju pobytu.

Stwierdzenia w nawigatorze rdznity sie pomiedzy tymi skupiajgcymi sie na
wydatkach rzagdowych (stwierdzenie 11) az do, na przyktad, ochrony srodowiska
i kosztow zwigzanych ze zwalczaniem zmiany klimatu (stwierdzenie 18). Stwierdze-
nia byty podzielone na dziewie¢ sekcji (np. ekonomia i praca, lub polityka zagra-
niczna) i skupiaty sie na najistotniejszych punktach debaty wyborczej. Uzytkownicy
(podobnie jak wczesniej reprezentanci partii politycznych) byli proszeni o ustosun-
kowanie sie do poszczegdlnych stwierdzen na 5-stopniowe] skali: w zupefnosci sie
zgadzam, poprzez mniej radykalne i neutralne stanowisko, az do w zupefnosci sie
nie zgadzam. Tuz po zamknieciu wyboréw do Parlamentu Europejskiego (8 czerw-

ca 2009 r.) aplikacja zarejestrowata 2 572 891 indywidualnych rozpoczetych sesji
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1919 422 w petni zakoniczonych®. Liczby te oznaczajg, ze aplikacja zostata odwie-
dzona przez ponad 2.5 min uzytkownikéw, podczas gdy 0.9 min dokonato petnego
ustosunkowania sie do réznych stwierdzen i miato okazje poréwnaé rezultaty sa-
mopozycjonowania do tych dostarczonych przez partie. Liczba uzytkownikéw réz-
nita sie w zaleznosci od kraju. Na przyktad, w Szwecji zaobserwowano 223 952
uzytkownikoéw, podczas gdy na Malcie jedynie 378.

Dodatkowq funkcja ,,EU Profilera” byty dwa pytania zadane uzytkownikom
po samopozycjonowaniu. Pierwsze pytanie okreslato waznos¢ réznych stwierdzen
dla uzytkownika (na 5-stopniowej skali: nie wazne do bardzo wazne). Drugie pyta-
nie szukato informacji odnosnie tego, na jakie partie uzytkownicy beda gtosowaé
w wyborach. Aplikacja umozliwiata uzytkownikom pominiecie obu pytan. Na sa-
mym koncu, jak w kazdym nawigatorze wyborczym, uzytkownicy mieli mozliwosc
poréwnania swoich odpowiedzi do tych dostarczonych przez partie. Z punktu wi-
dzenia nauk spotecznych, te dwa pytania miaty szczegdlng warto$é dostarczajgc
informacji podobnej do ,Eurobarometru” lub innych badan opinii publicznej,
ze szczegdlnym uwzglednieniem wyboréw do Parlamentu Europejskiego.

W przypadku naszej analizy odnosnie uzytkownikéw z Polski i Holandii, in-
formacje i dane zebrane przez ,,EU Profiler” moga by¢ rozbite na mniejsze detale.
Kiedy ,,EU Profiler” w catosci zmobilizowat 2.5 miliona uzytkownikéw, 182 145 po-
chodzito z Holandii i 31 389 z Polski. Rdznica jest szokujgca, biorgc po uwage
zwtaszcza narodowe populacje, odpowiednio 17 min i 38 min. Liczba uzytkowni-
kéow w Holandii byta wiec proporcjonalnie prawie szesciokrotnie wieksza od tej,
jaka powinnismy byli oczekiwa¢ w Polsce.

Pomijajac te réznice wiele elementdéw jest tez wspdlnych. Przecietnie wy-

petnienie wszystkich odpowiedzi do czasu otrzymania rezultatu zajeto odpowied-

> A. Trechsel and P. Mair, When Parties (also) Position Themselves: An Introduction to the
EU Profiler, RSCAS Working Papers, http://cadmus.eui.eu/handle/1814/13007,
06.01.2018.

207


http://cadmus.eui.eu/handle/1814/13007

Patrycja Rozbicka

nio 10.5 minut w Holandii i 8.5 minuty w Polsce (réznica 2 minut wynikajgca z fak-
tu, ze wiekszo$¢ Holendrow wypetnita dodatkowo ankiete dotgczong do ,,EU Profi-
lera” w celach naukowych). 99.8 % uzytkownikéw w obu krajach wybrato narodo-
wy jezyk, jako jezyk uzytkownika. Wiekowy profil uzytkownikdw podkreslit,
ze gtéwnymi odbiorcami tego typu nawigatoréw sg ludzie w wieku miedzy 26 i 35
rokiem zycia, w wiekszosci z edukacjg srednig lub wyzsza.

»euandi” zostat zainicjowany w kwietniu 2014 r. na ten sam okres czasu, jak
,EU Profiler”. Cel nawigatora byt identyczny: pomoc w pozycjonowaniu wyborcom
na wybory do Parlamentu Europejskiego, tym razem na kadencje 2014-2019. Oba
nawigatory byly przygotowanie w ten sam sposoéb i w wiekszosci przez tg sama
ekipe (zaktadajac normalng rotacje personelu). Dane odnosnie ,euandi” zareje-
strowaty widoczng zmiane miedzy dwoma nawigatorami. ,,euandi” zarejestrowat
znaczny spadek uzytkownikéw. Liczba ta nie przekroczyta 657 572 uzytkownikow
dla catego nawigatora. Najistotniejsza zmiana pojawita sie w liczbie indywidual-
nych uzytkownikéw w Holandii i w Polsce, odpowiednio 15 337 i 23 689. Wiodaca
argumentacja odnosnie tej zmiany skupia sie na fakcie, ze podczas wyboréw w
2014 r. internauci mieli dostep do o wiele wiekszej ilosci nawigatorow, wigczajac
np. ,,EU Vox” dla catej Europy czy tez liczbe nawigatoréow przygotowanych na indy-
widualne sceny polityczne, np. , Latarnik Wyborczy” w Polsce®.

Biorgc pod uwage powyzisze punkty, najwiekszg korzyscia odnosnie uzy-
tecznosci VAA w badaniach naukowych jest niezmierna skala zebranych danych
i informacji. Te dane i informacje odnoszg sie do wiedzy na temat partii politycz-
nych, ale réwniez samych uzytkownikéw (potencjalnych wyborcow). Skala zebra-
nych informacji na temat pozycjonowania partii politycznych jest poréwnywalna
wytgcznie do tej generowanej przez Comparative Manifesto Project (CMP)’. Bazy

danych obydwu nawigatoréw zawierajg informacje nie tylko odnosnie znacznej

® http://www.latarnikwyborczy.pl/test, 26.01.2018.
7 https://manifesto-project.wzb.eu/, 11.01.2018.
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czesci partii politycznych w krajach Europejskich, ale réwniez zarejestrowaty zmia-
ne w pozycjonowaniu sie tych partii w czasie. Wartoscig dodang obydwu nawiga-
toréow, w poréwnaniu np. do informacji w mediach lub t3 zarejestrowang w CMP,
jest ich dostepnos¢ w jednym miejscu. Z punktu widzenia uzytkownikéw, gtéwnym
zrodtem informacji jest liczba Internautéw, ktérzy uzyli aplikacji, pozwalajgca nam
na porodwnania miedzy krajami odnosnie aktywnosci i wartosci budowania nawiga-
torow. W niektérych przypadkach, gdy dodatkowa ankieta zostata wypetniona,
mozemy tez dokonac analizy profilu uzytkownikow.

Skala dostepnych danych i informacji jest ogromna, jednakze pare elemen-
téw musi byé wzietych pod uwage, zanim sukces nawigatoréw w badaniach nau-
kowych moze by¢ ogtoszony. Ponizsze sekcje skupiajg sie na paru problemach na-
wigatoréw wyborczych, ktére musza byé wziete pod uwage, gdy rozwazamy jakosé
i skale danych zebranych przez nawigatory. Pierwszym problemem jest jakos¢ ze-
branej informacji, odnoszgca sie do pierwszego etapu budowania nawigatoréw:
samopozycjonowania sie partii i kontroli przez tzw. koderéw. Nastepna sekcja roz-
waza problem ze skalg zebranej informacji odnos$nie uzytkownikéw. Rozwazania
w tej sekcji skupiajg sie nad dostepnoscig nawigatoréw dla uzytkownikow i pyta-
niu, czy mozemy traktowac przecietnego uzytkownika jako reprezentanta populacji
wyborczej. Pdzniej dochodzenie skupia sie na réznicach miedzy dostepnoscig na-
wigatoréw i jak te réznice mogg zmniejszyé uzytecznos$é nawigatorow w badaniach

porownawczych miedzy krajami.

Wydobywanie stanowisk wyborczych od partii politycznych i jako$é zebranych
danych

Z innych tekstow zebranych w tym wydaniu, jak rowniez poprzedniej sekcji w tym
rozdziale, dowiedzieliSmy sie, ze przygotowujgc nawigatory wyborcze tak zwane
»samookreslenie sie” partii jest niezmiernie wazne. Rozwazajgc proces z teore-
tycznego punktu widzenia koncept jest dosy¢ prosty. Po przygotowaniu listy intere-
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sujacych tematéw, ktore eksperci uznajg za wazne w nadchodzacych wyborach,
partie polityczne sg adresowane z pytaniami odnosnie ich pozycji na temat tych
stanowisk. Partie muszg odnies¢ sie do stanowisk na 5-stopniowej skali, zaczynajac
od catkowicie sie zgadzamy do catkowicie sie nie zgadzamy. Cztonek partii, ktory
zostat oddelegowany do udzielenia odpowiedszi, jest dodatkowo poproszony o uza-
sadnienie odpowiedzi i dostarczenie cytatu z manifestu partii, wypowiedzi jednego
z jej cztonkdw lub innego dokumentu, ktéry uzasadnitby odpowiedz.

Znaczenie ,,samookreslenia sie” jest podwdjne. Z jednej strony, utatwia to
prace dla oséb odpowiedzialnych za kodowanie partii (nastepny krok w przygoto-
waniu rzetelnego nawigatora). Przynajmniej w zatozeniu, zmniejsza to ilos¢ godzin,
ktére trzeba poswieci¢ na pozycjonowanie partii, bazowane na czytaniu partii ma-
nifestdw, wywiaddow z cztonkami partii czy tez przegladaniu Internetu. Z drugiej
strony, ,samookreslenie sie” gwarantuje, ze pozycja partii zarejestrowana w nawi-
gatorze jest najblizsza stanowisku, ktore partia chce prezentowac w sferze publicz-
nej. Z tego punktu widzenia, zapewnia to obiektywnos$¢ nawigatora i, jesli wszyst-
kie partie sg uczciwe w raportowaniu swoich stanowisk, wyborcy otrzymajg o wile
lepszg porade. Z punktu widzenia badan naukowych, rzetelnosé tego procesu jest
niezmiernie wazna, jako ze dostarcza ona gtéwnych danych do analizy porownaw-
czej miedzy partiami.

Najwieksze problemy z ,samookres$leniem sie” odnoszg sie do ilosci otrzy-
manych odpowiedzi od partii, czasu jaki proces ten zajmuje i jakosci odpowiedzi
otrzymanych od partii. Dane zaprezentowane tutaj skupig sie na ,,euandi”, gtdéwnie
z powodu ich wiekszej aktualnosci. Spdjrzmy najpierw na wstepne liczby. W 2014 r.
w Holandii prosba o ,samookreslenie sie” zostata wystana do 12 partii na poczatku
lutego 2014 r. 10 partii odestato odpowiedzi w okresie miedzy 2 do 30 dni. 80%
partii odestata odpowiedzi w okresie miedzy 22 do 30 dni od dnia otrzymania za-
proszenia. Ta sama procedura i w tym samym czasie zostata zaadresowana do
8 partii w Polsce, tylko trzy partie odpowiedziaty i zajeto im to 22 i 28 dni.
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Argumenty odnosnie braku odpowiedzi (,samookreslenia sie”) s zaskaku-
jace. Dwie holenderskie partie, ktére odmoéwity udziatu, za powdd podaty uczest-
nictwo w innych tego typu przedsiewzieciach i zasugerowaty skopiowanie odpo-
wiedzi z innych nawigatoréw. Ten szczegdlny powdd ilustruje idealnie problem
z istnieniem duzej liczby nawigatoréw wyborczych w tym samym czasie na naro-
dowej scenie politycznej, do ktérego odniose sie w nastepnej sekcji. Konkurencja
miedzy réznymi nawigatorami w Holandii jest dosy¢ wysoka. Zrédtem tej sytuacji
jest popularno$é nawigatoréw, ktéra rosta nieprzerwanie od poczatku poprzedniej
dekady. Obecnie nawigatory sg stosowane nawet w wyborach regionalnych i sa-
morzadowych (np. ,Gemeente Kieskompas 2014”, lub ,Maastricht StemWijzer
2014”).

Jednakze ten sam powdd wyjasnia, czemu inne partie udzielity odpowiedzi.
Rosngca znajomos¢ i uzytecznos¢ nawigatoréw w Holandii jest bardzo wysoka.
Wiekszos¢ partii, w obliczu rosngcej popularnosci nawigatoréow, przygotowujac
kampanie wyborcze, konstruuje jednoczesnie liste krotkich stwierdzen wybor-
czych, przeznaczonych wytgcznie na uzytek VAA (np. ,Standpunten op StemWijzer”
przygotowane przez VVD - Holenderska Partia Ludowa na rzecz Wolnosci
i Demokracji)®. Wiekszo$¢ uprawnionych do gtosowania obywateli holenderskich
jest zaznajomiona z ideg dziatania nawigatorow. Dodatkowo, w niektérych przy-
padkach, obywatele otrzymujg informacje o istnieniu odpowiedniego nawigatora
jednoczesnie z otrzymaniem ich karty ewidencyjnej uprawniajgcej do gtosowania
w nadchodzgcych wyborach.®

W Polsce, partie albo w ogdle nie odpisaty na wystang prosbe, albo nie zdo-

8 https://www.vvd.nl/standpunten, 11.01.2018.

% Prosze zauwazy¢, ze w Holandii, aby zagtosowaé w wyborach (narodowych, regionalnych
lub samorzadowych) wyborcy otrzymujg karte z ich numerem ewidencyjnym kazdorazo-
wo uprawniajgcym ich do gtosowania zazwyczaj na 3-6 tygodni przed wyborami. Aby za-
gtosowac udajg sie oni do punktu wyborczego, gdzie podstawg otrzymania typowej karty
do gtosowania znanej w Polsce jest przedstawienie ich dokumentu tozsamosci i otrzyma-
nej wczesniej karty z numerem ewidencyjnym.
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taty wypetni¢ wystanego formularza w terminie. Sytuacja byta podobna réwniez
w czasie wyboréow do Parlamentu Europejskiego w 2009 r., co moze sugerowac
istnienie charakterystycznego trendu w Polsce. Argument tutaj moze odnosi¢ sie
do faktu, ze nawigatory na polskiej arenie politycznej rozpoczety swojg dziatalnos¢
dopiero w drugiej potowie ostatniej dekady, co moze sugerowac brak znajomosci
z VAA. Jednakze argument nie jest przekonujacy, zwtaszcza w obliczu rosngcej licz-
by nawigatordw.

Warty zauwazenia jest fakt, ze w obu przypadkach, w Holandii i w Polsce,
gtéwna czes¢ ,,samookreslenia sie” dotarta do koderow w ostatniej fazie terminu
przeznaczonego na odpowiedz partii. Mimo iz nie stanowi to wielkiego problemu,
definitywnie spowalnia to prace koderéw, ktérzy zobowigzani sg do rozpoczecia
pracy nad kodowaniem jak najwczesnie] i dostarczenia jej na czas tak, aby nawiga-
tor mogt ruszy¢ w wyznaczonym terminie. PéZne lub niewypetnione odpowiedzi od
partii oznaczajg wiecej pracy i dodatkowe ryzyko subiektywnosci zakodowanych
odpowiedzi. Powodujgc dodatkowy ktopot z rzetelnoscig danych analizowanych
w pozniejszych badaniach naukowych.

Jednakze najwiekszym problemem sg rozbieznosci miedzy , samookresle-
niem sie” partii i pozycjonowaniem dostarczonym przez koderéw. W Holandii tylko
w jednym przypadku pojawita sie znaczgca rdéznica: PvdA (Holenderska Partia Pra-
cy) ,samookreslita” sie w 6 przypadkach inaczej niz zasugerowali koderzy. W Pol-
sce, réznice pojawity sie we wszystkich przypadkach, réznicujgc sie miedzy 5i 11
stwierdzeniami zaleznie od partii.

Rozbieznosci te mogg wynikaé z réznych powoddw. Na przyktad, cztonek
partii wydelegowany do udzielenia odpowiedzi nie zawsze jest odpowiednig oso-
bg, by w petni zaprezentowaé pozycje partii na rdzne tematy. Ten powdd jest
zwtaszcza widoczny w przypadku polskich partii, gdzie wiekszos¢ odpowiedzi przy-
gotowywana jest przez mtodsze partyjne pokolenie. Argumentem wspierajgcym
ich wybdr jest ich obeznanie z technologig internetowg lub tez fakt, ze zazwyczaj
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petnig oni funkcje stazystéw. W konsekwencji, badania naukowe przeprowadzane
na tego typu danych muszg braé¢ pod uwage potencjalny problem z jakoscig do-
stepnych danych. Nie nalezy tego stwierdzenia rozumieé w negatywnym znaczeniu
odnosnie pracy stazystow. Chodzi tu raczej o ich brak doswiadczenia w zoperacjo-
nalizowaniu polityki partii, co powoduje, ze ich interpretacja stwierdzenia i pozycji
partii moze sie réznid.

| w Polsce, i w Holandii waznym powodem jest réwniez charakter dostar-
czonych do partii pytan-stwierdzen. Z zasady sq one ogodlne i nie wchodzg one
w detale poszczegdlnych rozwigzan ekonomicznych i politycznych. Jednakze partie
czesto réznig sie miedzy sobg zwtaszcza w tych detalach i ich interpretacjg poten-
cjalnych rozwigzan. Np. jedno ze stwierdzen w ,,euandi” skupito sie na badaniach
nad komérkami macierzystymi i ich kontynuacjg lub wstrzymaniem. Mimo iz partia
PvdD (Holenderska Partia na rzecz Zwierzat) ogdlnie wspiera tego typu badania
i konsekwentnie zostata zakodowana jako zgadzajgca sie na ich kontynuacje, partia
jest w catkowitej opozycji do tego typu badan z wykorzystaniem zwierzat. W kon-

sekwencji kod musiat byé zmieniony.

Dostepnos$¢ nawigatoréw i dylemat ,,uzytkownik vs wyborca”

Podczas gdy skala zebranych informacji odnos$nie uzytkownikdw nawigatorow wy-
daje sie ogromna, dwa punkty powinny by¢ rozwazone jako stabos¢ nawigatorow.
Pierwszy punkt, to traktowanie uzytkownikow jako grupy reprezentatywnej wybor-
cow. Obydwa nawigatory (we wszystkich krajach dla ktérych zostaty zaprojektowa-
ne) byty dostarczone do potencjalnych wyborcéw wytgcznie w formie online. Pod-
czas gdy ,,EU Profiler” dostarczat uzytkownikom mozliwosé zachowania i wydruko-
wania rezultatu, a ,,euandi” oferowat dodatkowo opcje zamieszczenia wynikdéw na
Facebooku, w obu przypadkach warunkiem byt dostep do Internetu. Jako rezultat,
kazda analiza naukowa przeprowadzana na podstawie danych zebranych przez
nawigatory musi wzig¢ pod uwage réznice miedzy liczbg uzytkownikdw (online)
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i wyborcéw (offline — Tabela 1). W obydwu przypadkach (i nie zaleznie od paristwa)
réznica miedzy liczbg uprawnionych wyborcéow do gtosowania i uzytkownikami
VAA jest znaczna. Zebrane dane reprezentujg mniej niz 1.5% potencjalnych wybor-
cow.

Tabela 1. Poréwnanie liczby uzytkownikéw i wyborcow dla ,,EU Profilera” i ,,euandi” w Polsce
i w Holandi (2009 i 2014).

,EU Profiler” Wyborcy Procent ,euandi” Wyborcy Procent
(2009) uprawnieni do (2014) uprawnieni do
gtosowania gtosowania w
w 2009 . 2014 .
Polska 31389 30 496 253 1.03% 23689 30548 021 0.08%
Holandia 182 145 12 378 500 1.47% 15 337 12 655 760 0.12%

Zrédto: Paristwowe Komisje Wyborcze (Paristwowa Komisja Wyborcza dla danych z Polski i Kie-
sraad dla danych z Holandi).
Czesciowym wyjasnieniem dla matej ilosci uzytkownikdw w porédwnaniu do
uprawnionych wyborcéw i drugg staboscig nawigatordéw, jest dostepnos¢ aplikacji
dla potencjalnych uzytkownikéw. Liczba potencjalnych uzytkownikéw jest zalezna
od dostepnosci Internetu, aby dokona¢ ,samopozycjonowania” lub wypetnienia
ankiety. Wezmy na przyktad rok 2009, w ktérym ,,EU Profiler” zostat zaprezento-
wany uzytkownikom. Wedtug Eurostatu w 2009 r. tylko 52 % obywateli Unii Euro-
pejskiej miato dostep do Internetu w domu.!® Wedtug danych zebranych przez
,EU Profiler”, 80 % uzytkownikdw nawigatora dokonywato samopozycjonowania
w domu. Nalezy z tego wnioskowaé, ze dostep do Internetu w domu odgrywa
wazng role (mozemy to bazowac na zatozeniu, ze samopozycjonowanie zajmuje
czas i nie powinno mie¢ miejsca podczas godzin pracy). Biorac te liczby pod uwage,
okoto potowa potencjalnych wyborcéw nie miata nawet okazji, aby zosta¢ zareje-
strowani jako uzytkownicy nawigatora.

Powyzsze przyktady mogg wydawaé sie trywialne, ale podkreslajg one naj-

wiekszg stabos$¢ nawigatorow. Zebrane dane odnoszg sie tylko do waskiej grupy

10 Eurostat, Europe in Figures. Eurostat Yearbook 2009, Luxemburg 2009, s. 501.
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spoteczenstwa i powinny by¢ traktowane z tej perspektywy. Dodajgc do tego
aspekt wieku uzytkownikow (np. wspomniany wczesniej wiek uzytkownikéw zare-
jestrowanych przez ,,EU Profilera”: 26-35), sub-grupa reprezentowana przez dane
nawigatoréw ma specyficzny profil. W konsekwencji, generalizacje odnosnie popu-
lacji wyborczej tworzone na podstawie danych zebranych przez nawigatory powin-

ny byé brane z przymruzeniem oka.

Widocznos$¢ nawigatoréw wyborczych

Nastepnym problemem z nawigatorami wyborczymi, skalg i jakoscig danych jakie
zbierajg, jest ich widocznos$é. Definicja widocznosci odnosi sie do wiedzy poten-
cjalnych uzytkownikéw o istnieniu nawigatora i tego, w jaki sposdb dowiedzieli sie
0 jego istnieniu oraz rdznicach, jakie generuje to miedzy krajami, na ktorych prze-
prowadzane sg badania pordwnawcze. Z teoretycznego punktu widzenia, wieksza
widoczno$é powinna przetozy¢ sie na wiekszg liczbe uzytkownikéw nawigatora
i w konsekwencji dostarcza¢ wiecej informacji, i danych do analizy.

We wszystkich przypadkach opisanych w tym artykule (,EU Profiler” i ,eu-
andi”, w Holandii i w Polsce) procedura wygladata podobnie. Wszystkie gtdwne
drukowane media w kraju zostaty poinformowane o istnieniu nawigatoréw przed
ich opublikowaniem. Zostaty one poinformowane o znaczeniu nawigatordw, ich
funkcjach i uzytecznos$ci w standardowej nocie informacyjnej. Kampania informu-
jaca o dostepnosci ,,EU Profilera” spotkata sie z rézng odpowiedzig w mediach
(w prasie, telewizji i radiu). W niektérych krajach nawigator byt niezmiernie wi-
doczny. Na przyktad w Holandii wzmianka o VAA pojawita sie w wieczornym wyda-
niu wiadomosci, NOS — gtéwnym wydaniu wiadomosci dla kraju, w artykutach pra-
sowych w ,Volkskrant” i ,,NRC” — w dwdch gtéwnych gazetach krajowych. W innych
krajach jednakze wzmianki o VAA byty znikome. W Polsce, na przyktad, ,EU Profi-
ler” byt wspomniany tylko raz podczas catej kampanii w , Gazecie Wyborczej”.
Z tego punktu widzenia wynika wazny wniosek: rdznice miedzy rezultatami i zare-
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jestrowanymi uzytkownikami w réznych krajach, nie zawsze zalezne sg wytacznie
od typowych charakterystyk (liczby wyborcéw, historycznego doswiadczenia z na-
wigatorami, czy specyfice systemu wyborczego) i wieksza liczba zmiennych musi
by¢ wzieta pod uwage.

Jakos¢ wzmianki o nawigatorze ogrywa réwniez role. Dla poréwnania sku-
pmy sie na ,euandi”. Niektére media zdecydowaty sie na publikacje krétkiej infor-
macji dla ich czytelnikéw (np. ,Gazeta Wyborcza” 18.05.2014 Pierwszy europejski
nawigator wyborczy. Sprawdz, na kogo zagfosowac), inne przygotowaty artykuty
poréwnujgce kilka nawigatoréw (np. ,NRC Handelsblad” 09.05.2014 Kies wat je
kiest: een kieswijzer voor Europese kieswijzers — Wybierz to, co wybrac¢: nawigatory
wyborcze na Europejskie wybory). W przypadku ,euandi” kampania informacyjna
skupiona na podniesieniu widocznosci nawigatora dodatkowo zwerbowata social
media. Zaproszenie do uzycia nawigatora zostato przestane do potencjalnych uzyt-
kownikdw za pomocg list korespondencyjnych, Twittera i Facebooka. Zwtaszcza
uzycie Facebooka byto wkalkulowanym posunieciem. Niektére z nowych funkcji
,euandi”, w poréwnaniu do ,EU Profilera”, byty dostepne wytacznie przez Facebo-
ok (np. tworzenie spotecznosci ludzi o podobnych pogladach politycznych). Doda-
nie nowych medidow do zwiekszenia widocznosci VAA powinno byto zwiekszy¢ licz-
be uzytkownikéw. Jednakze z danych zaprezentowanych powyzej wiemy, ze liczba
uzytkownikéw byta prawie czterokrotnie mniejsza w poréwnaniu do ,,EU Profilera”.

W przypadku ,EU Profilera” mozemy na pewno zaobserwowac¢ korelacje
z liczbg dostepnej informacji (artykutéw, wzmianek w prasie) i wzrostem liczby
uzytkownikdw w poszczegdlnych krajach. Jednakze w przypadku ,,euandi” korela-
cja byta znikoma. Biorgc pod uwage, prawie identyczng liczbe artykutéw w me-
diach dla obu nawigatoréw i nawet dodanie widocznosci w social media dla ,eu-
andi”, otwiera to ciekawg debate odnosnie uzytecznosci tych mediéw w zwieksza-
niu widocznosci nawigatoréw. Punkt ten wymaga dalszej analizy. Naszg sugestig
jest tutaj skupienie sie nad pordwnawczg analizg liczby artykutow i ich tresci. Przy-
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ktadowo, nawet dtugos¢ artykutu mogta miec efekt na wzbudzenie zainteresowa-
nia wsrdd czytelnikdw. W poréwnaniu, wymienienie kilku nawigatoréw w jednym
artykule mogto rowniez zasugerowac czytelnikom wybér innego nawigatora. Ten
szczegdlny wniosek otwiera nastepny dylemat odnosnie skali zebranych danych:
biorgc pod uwage ilos¢ generowanych nawigatordw, ktéra aplikacja jest najbardziej
reprezentatywna? A co za tym idzie, ktéra VAA dostarczy nam najlepszych danych

do analizy?

Alternatywy do VAA

Z wyzej wymienionych punktéw jasno wynika, ze jednym z pogtebiajacych sie pro-
blemoéw dla wszystkich nawigatoréw jest ich rosngca konkurencja. W Polsce mamy
doswiadczenia z ,Llatarnikiem Wyborczym”!!, ,MyCandidate.eu” (stworzony
w Centrum Europejskim UW na wybory lokalne w Wielkiej Brytanii) oraz miedzy-
narodowymi aplikacjami w polskiej wersji takiej jak ,EU Profiler”, ,,EU Vox” i ,eu-
andi”. W Holandi na same wybory do Parlamentu Europejskiego w 2014 liczba jest
wieksza, wtaczajac ,Electio2014.eu”'? przygotowany przez ,VoteWatch Europe”,
organizacje $ledzacg postepowania Parlamentu Europejskiego, , KiesWijs.eu” przy-
gotowany przez organizacje Humanisten; i dodatkowo kilka mniejszych nawigato-
réw jak ,Roze Kijswijzer”, ,,OndernemersStemWijzer” (nawigator przygotowany dla
businessmendéw)!? i ,,Boerderij Stemhulp” (nawigator adresowany do rolnikéw)4.
Nie nalezy tez ujmowac znaczenia ,euandi” i ,EU Vox”, ktére podzielity miedzy
sobg 45% uzytkownikow holenderskich. ROwniez argumenty zaprezentowane
w sekcji odnosnie odpowiedzi na prosbe o ,samookreslenie sie” podkreslajg pro-

blem rosnacej liczby nawigatordw.

1 http://www.latarnikwyborczy.pl/, 26.01.2018.

12 http://www.electio2014.eu, 11.01.2018.

13 https://www.vno-ncw.nl/news-europa/ondernemersstemwijzer-europese-
verkiezingen-de-lucht, 01.10.2016.

1% http://www.boerderij.nl/Home/Nieuws/2014/4/CDA-bovenaan-bij-gebruikers-
Stemhulp-1512165W/, 01.11.2016.
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Rosnaca konkurencja stwarza niezmierng presje na twdércéw nawigatorow,
tak aby zapewnic¢ ich indywidualny charakter i wyrdznic je z ttumu pozornie iden-
tycznych aplikacji. Niektorzy tworcy skupiajg sie na zwiekszonej jakosci nawigato-
réw. W tym przypadku negatywnym przyktadem jest ,Latarnik Wyborczy” i jego
skupienie sie wytagcznie na ,,samookresleniu sie” partii wyborczych bez ich weryfi-
kacji (co przypomina nam o problemie jakosci zebranych danych). Inni twoércy sta-
wiajg dodatkowo na nowe funkcje nawigatoréw tak aby rozszerzy¢ palete ich uzy-
tecznosci. ,,euandi” i inwestycja w social media jest tutaj pozytywnym przyktadem.
Funkcja pozwalajgca uzytkownikom na poréwnanie ich rezultatow z innymi uzyt-
kownikami w europejskiej skali geograficznej i nastepne zalogowanie sie na Face-
booku pozwolita sprawdzié¢, ktérzy konkretni uzytkownicy majg podobne poglady
i stworzenie tak zwanych Facebook communities.

Jednak nie rozwigzuje to problemu dla badaczy naukowych. Liczba zareje-
strowanych uzytkownikéw zmniejszona juz o brak dostepu do Internetu i brak wi-
docznosci nawigatoréw, musi dodatkowo byé podzielona przez liczbe dostepnych
nawigatoréw. Z powodu tych wnioskéw reprezentatywnos$é danych zebranych

przez nawigatory musi zawsze by¢ ,brana pod lupe”.

Podsumowanie
Nawigatory wyborcze rosng w popularnosci. Powyzszy tekst odnidst sie zwtaszcza
do zwiekszajacej sie liczby nawigatoréw w Polsce i w Holandii. Jednakze nie sg to
odizolowane przypadki i podobne trendy mozemy zaobserwowaé réwniez w in-
nych panstwach europejskich. Zwiekszajgca sie liczba nawigatoréow powoduje
wzrost zainteresowania w VAA i ich uzytecznosci na wiekszg skale. Gtéwng ideg
nawigatoréw jest pomoc uzytkownikom (potencjalnym wyborcom) w dokonaniu
wyboru na kogo gtosowac¢ w nadchodzgcych wyborach. Ta konkretna funkcja jest
filarem uzytecznosci nawigatoréw.

Celem tego artykutu byto rozwazenie przydatnosci VAA dla badan nauko-
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wych. Rozdziat przytoczyt doswiadczenia, dane i informacje wygenerowane pod-
czas przygotowywania i dziatalnosci dwéch nawigatoréw — ,,EU Profiler” i ,,euandi”
- w Polsce oraz w Holandii odno$nie wyboréw do Parlamentu Europejskiego
w 2009 i 2014 r. Mimo skupienia sie nad tymi dwoma przyktadami, wnioski ptyna-
ce z analizy mogg by¢ rozszerzone na catg populacje nawigatoréw, jako ze inne
aplikacje spotykajg sie z tymi samymi problemami.

Nie umniejszajac znaczeniu nawigatoréw dla potencjalnych wyborcéw, po-
wyzszy rozdziat skupit sie na krytycznej analizie danych i informacji, jakie genero-
wane sg przez nawigatory. Dwa gtdwne problemy przytoczone w tek$cie odnosza
sie do jakosci i skali zebranych danych. Wnioski ptyngce z analizy sugeruja, ze ja-
kos¢ zebranych danych odnosnie ,, samopozycjonowania” sie partii powinna podle-
ga¢ dodatkowej weryfikacji. Przyktady z Polski i Holandii wskazujg na potencjalng
rozbieznos¢ miedzy zakodowanym stanowiskiem i tym w rzeczywistosci reprezen-
towanym przez partie. Dalsza analiza wskazata réwniez na problem ze skalg zebra-
nych danych. Mimo imponujacej liczby uzytkownikéw, zaréowno w Polsce, jak
i w Holandii, obydwie aplikacje zebraty dane tylko o 1.5 % potencjalnych wybor-
cow. Argument przytoczony pdzniej w tekscie sugerowat, ze moze to byé zwigzane
z brakiem dostepu do Internetu, matg widocznoscig nawigatoréw w mediach czy
tez podziatem wyborcow miedzy konkurencyjnymi aplikacjami. Z tego punktu wi-
dzenia, reprezentatywnosé danych zebranych przez nawigatory musi byé kwestio-
nowana.

Nie oznacza to, ze dane te sg nie przydatne. Wygenerowana ilo$¢ informacji
jest na pewno uzyteczna do analizy uzytkownikéw: ich profilu, orientacji partyjnej,
waznosci roznych aspektéw na krajowej i zagranicznej arenie politycznej. Informa-
cja ta moze by¢ uzyta w przygotowaniu nastepnych nawigatorow, analizie zalezno-
$ci miedzy wykorzystaniem nawigatoréw i ich zdolnoscig do profilowania wybor-
cow. Jednakze uzyskana informacja odnosi sie tylko do okreslonej sub-grupy wy-
borcow i powinna byc¢ traktowana z tej perspektywy.
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Zaprezentowane powyzej punkty podsumowujg doswiadczenia z pracy nad
»,EU Profilerem” i ,euandi” w Holandii i Polsce. Liczba wymienionych problemoéw
nie jest jednak zamknieta. Punkty wymienione powyzej sg jedynie najbardziej cha-
rakterystyczne w poréwnaniu tych dwdch aplikacji. Liczba punktéw jest nadal

otwarta na debate i potencjalne rozwigzania.

Abstrakt

Nawigatory wyborcze (VAA) stajg sie coraz wazniejszg czescig srodowiska politycz-
nego w Europie Zachodniej. Ich popularnos¢ rosnie wraz z liczbg uzytkownikéw,
ktorzy uzywajg ich, aby uzyska¢ porady odnosnie gtosowania w nadchodzacych
wyborach. Celem artykutu jest analiza probleméw zwigzanych z tworzeniem, uzy-
ciem i utrzymaniem jakosci VAA oraz zwigzanych z tym konsekwencjami dla uzy-
tecznosci danych zebranych przez VAA do badan empirycznych. Artykut koncentru-
je sie na trzech gtéwnych trudnosciach: (1) ilosci, czasie i jako$ci samopozycjono-
wania sie parti, ktére wptywajg na kodowanie danych w trakcie przygotowywania
aplikacji, a co za tym idzie, wiarygodnosci zebranych danych, (2) problemach z do-
stepnoscig VAA i jak to wptywa na liczbe uzytkownikéw, i jak reprezentatywne sg
wyniki w poréwnaniu z petng populacjg wyborcow. | na koniec, (3) nad zwiekszong
konkurencjg pomiedzy VAA oraz jaki ma to efekt na jako$¢ zebranych danych, su-
gerujgc potrzebe konsolidacji danych zbieranych przez réine VAA. Aby pokazaé,
ze problemy te nie sg unikalne dla jednego kraju, analiza porownuje doswiadczenia
w Holandii i Polski, zebrane podczas prac nad , EU Profilerem” w 2009 r. i ,euandi”

w2014 r.

220



Nawigatory wyborcze: czy mozemy mowic o ich uzytecznosci w badaniach empirycznych?

VOTING ADVICE APPLICATIONS: CAN WE SEE THEM AS USEFUL IN EMPIRICAL

RESEARCH?

Abstract

Voting Advice Applications (VAA) are becoming a more significant part of the polit-
ical environment in Western Europe. Their popularity is growing together with the
number of users that employ them to receive voting advice in upcoming elections.
The aim of the article is to analyse the problems related with creation and
maintenance of VAAs and the usefulness of data collected through VAA for empiri-
cal research. The article focuses on three main difficulties: (1) amount, timing, and
quality of self-positioning of parties that influences the coding of the parties in
preparation of the applications, and, consequently, reliability of the collected data,
(2) problems with the accessibility of VAAs and their influence on the number
of users, and representativeness of results as compared to the whole population
of voters, and finally, (3) the increased competition within VAAs and, consequent-
ly, the necessity for the quality control and cross-VAA data consolidation. To show
that the problems are not limited to one country, the analysis elaborates on the
experiences from the Netherlands and Poland collected during the work on the

“EU Profiler” in 2009 and "euandi" in 2014.
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ZMIANY W OBSZARZE ZACHOWAN WYBORCZYCH A POWSTANIE
| FUNKCJONOWANIE NAWIGATOROW WYBORCZYCH

Stowa kluczowe:

zachowania polityczne, nawigatory wyborcze, wartosci polityczne

Wstep
Zachowania polityczne, a zwtaszcza zachowania wyborcze, to jeden
z najciekawszych obszaréw badan we wspodtczesnych naukach politycznych. Po-
wstato (i wcigz powstaje) wiele modeli szukajgcych podstaw decyzji
o preferencjach wyborczych i innych zachowaniach o charakterze spotecznym.
Badania naukowe w obszarze nauk politycznych wskazujg, ze podejmujac decyzje
polityczne, kierujemy sie wieloma czynnikami, ktére naukowcy prébujg opisaé
w skomplikowanych modelach. Ich zadaniem jest poznanie preferencji politycz-
nych wczesniej, niz wynika to z wyborczego kalendarza. Zmiana postaw politycz-
nych wyznacza nowy kierunek dziatan specjalistow od badan spotecznych i po-
trzebe uwzglednienia nowych trenddéw, m.in. wptywu sieci spotecznosciowych
i technologii nowej fali. Wyborcy ujawniajg potrzebe racjonalizacji wtasnych decy-
zji wyborczych i oparcie ich na wyznawanych wartos$ciach. Utatwieniem w tym
procesie moga by¢ nawigatory wyborcze, rozumiane jako narzedzia (najczesciej
online), ktére pozwalajg poréwnac wtasne spektrum wartosci z tymi wyznawanymi
przez kandydata badz komitet wyborczy.

Badania prowadza do hipotezy zaktadajgcej, ze mamy do czynienia
z postepujacymi zmianami w obszarze zachowan politycznych i duzego na nie
wptywu wyznawanych wartosci osobistych, ktére majg réwniez charakter poli-
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tyczny (indywidualizacja). Rodzi to potrzebe lepszego poznania swiata polityki,
zaangazowania sie w jego analize i poszukiwanie dopasowania programéw poli-
tycznych do naszego indywidualnego stanowiska. Przy ograniczeniach poznaw-
czych doskonatym narzedziem analizy dopasowania moga by¢ wiasnie nawigatory
wyborczel. Celem tej pracy jest analiza zmian w obszarze zachowan politycznych
i zbadanie ich zwigzku z powstajgcymi i rozwijajacymi sie narzedziami wspomaga-
nia indywidualnych decyzji politycznych. Moim zdaniem mozna znalez¢ uzasad-
nienie dla rozwoju nawigatorow wyborczych w dobie postepujacych zmian za-
chowan politycznych.

W ponizszym artykule skupiam sie na zmianach w obszarze zachowan poli-
tycznych i powstaniu w zwigzku z nimi nawigatoréw wyborczych. Poszukuje takze
zrédet konstruowania nawigatoréw wsréd czynnikow wykorzystywanych przez
twoércéw roznego typu modeli zachowan wyborczych. Waznym elementem dla
pracy sg takze mozliwe funkcje narzedzi wspomagania decyzji politycznych.

Koniczac uwagi wstepne warto jeszcze zaznaczy¢ jeden element wazny
ze wzgledu na odbidr pracy. Wiekszo$é ponizszych tez i argumentéw odnosi sie do
zachowan wyborczych, ktdre sg czescig zachowan politycznych. Jest to uproszcze-
nie zwigzane z wymogami objetosciowymi pracy, jednak zmiana w obszarze za-
chowan wyborczych doskonale wskazuje na mozliwe zmiany w dziedzinie zacho-
wan politycznych i zawiera sie w nich. Zachowania polityczne to pojecie niezwykle
obszerne, ktdre zajmuje sie zaréwno kwestiami wyborczymi, jak i catym zestawem
decyzji i zachowan politycznych obywateli, choéby tak prostych jak absencja wy-
borcza czy aktywnos$¢ spoteczna zwigzana z protestami i manifestacjami o charak-

terze politycznym.

1 W. Gagatek, D. Milczarek, The Critical Assessment of the Voting Aid Application MyCan-
didate.eu, [w:] A. Dziewulska, A. M. Ostrowska (red.), Europeisation of Political Rights:
Voter Advice Application and Migrant Mobilisation in 2011 UK Elections, Warszawa 2012,
s. 147-149; D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne tworzenia nawigatorow wyborczych
(Voting Advice Applications), ,,e-Politikon” nr 20/2016, s. 190-191.
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W trakcie opracowywania artykutu korzystatem z nastepujgcych nawigato-
réw wyborczych i réznych ich wydan: ,Latarnik Wyborczy” (przygotowany na wy-
bory parlamentarne w 2015 roku przez Centrum Edukacji Obywatelskiej), ,,Baro-
metr Wyborczy” (projekt stworzony na wybory parlamentarne w 2015 roku przez
naukowcéw z Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie i Uniwersytetu Jagielloi-
skiego), ,,Wybornik2015” (stworzony na potrzeby wyboréw prezydenckich i par-

|II

lamentarnych w 2015 roku), aplikacja ,,MamPrawoWiedziec.pl” (wykorzystana
w wyborach prezydenckich i parlamentarnych w 2015 roku, stworzona przez Sto-
warzyszenie 61) oraz ,Trojkat Ideologiczny” (przygotowany przez Wydziat Nauk

Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych UW w 2014 roku).

Zmiana spoteczna w obszarze podejmowania decyzji politycznych

Modele decyzji wyborczych a nawigatory

Zainteresowanie politologéw zagadnieniem procesu podejmowania decyzji wy-
borczych przez obywateli stanowi podstawe wspdtczesnych badan. Prébg odpo-
wiedzi na pytania obejmujgce to zagadnienie zajmuje sie wielu teoretykow nauk
o polityce. Poszczegdlne modele zawierajg zestawy réznych czynnikéw, ktdre bez
watpienia majg wptyw na ostateczng decyzje podejmowang przez obywatela. Nie-
ktérzy z badaczy twierdzg takze, ze mamy do czynienia z coraz wiekszym wptywem
czynnikdw osobistych, ktore zajmujg miejsce — istotniejszych wczesniej
— zmiennych spotecznych.

Jednym z pierwszych twércéw modeli zachowan wyborczych byt Paul La-
zarsfeld. Zgodnie z podejsciem socjologicznym P. Lazarsfelda decyzje wyborcze s3
uzaleznione od przynaleznosci klasowej, wynikajgcej z rzeczywistego umiejsco-
wienia w strukturze spotecznej. Jest to podejscie socjalno-strukturalne, zaktadajg-
ce praktyczng niezmiennos$¢ decyzji wyborczych w obrebie danej klasy spotecznej
i brak wptywu czynnikéw indywidualnych. Gtosowanie klasowe byfo charaktery-
zowane na przyktadzie dwoch panstw — Niemiec i Wielkiej Brytanii, gdzie réznice
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te miaty rzeczywiste znaczenie dla systemu politycznego?. Wspodtczesne przemy-
$lenia na temat zrédet zachowan politycznych krytykujg tez inne wariacje modelu
socjologicznego, jak np. model socjo-geograficzny, ktéry uwzglednia dodatkowa
zmienng — miejsce zamieszkania — majgca wptyw na stanowisko ideologiczne
i mogacy je modyfikowaé®. Odejscie od koncepcji socjologicznych stato sie po-
wszechne w $Swiatowej politologii, co rozwineto badania w kierunku indywidual-
nych podstaw zachowan politycznych.

W odniesieniu do zmian spotecznych warto przywota¢ koncepcje Loeka
Halmana, ktéry uwaza, ze zyjemy w czasach zmierzchu klas, co ma charakter nie-
odwracalny*. Duzo blizsze staja sie zupetnie inne wartosci, realizowane takze po-
przez grupy spoteczne, ale w inny sposdb i w poprzek stosunkdéw spotecznych.
Wedtug L. Halmana moze to by¢ zaréwno efekt komercjalizacji i globalizacji, jak
i zmian w procesach komunikacji. Podobnie twierdzi tez inny badacz rzeczywisto-
Sci spotecznej Richard Rose. Zwraca on uwage na zupetnie nieprzystajace do teorii
klasowej wyniki badan w sferze wartosci spoteczenistw panstw zachodnich. Znane
do tej pory wartosci materialne sg zastepowane przez nowe kryteria odbioru spo-
tecznego®. Obie przywotane koncepcje mocno wpisujg sie w caty szereg badan
Ronalda Ingleharta, ktéry stworzyt teorie opierajacg sie na zmianie spotecznej
w zakresie wyznawanych wartosci, wskazujgc na zupetnie nowy zespdt wartosci
— wartosci postmaterialne, odpowiadajace na kryzys idei w polityce® i zmierzch

klas spotecznych’. Jednym z elementdw teorii wartosci postmaterialnych jest ich

2 Ciekawie koncepcje Paula Lazarsfelda opisujg W. Cwalina i A. Falkowski w pracy Marke-

ting polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006, s. 57-62.

3 W. Cwalina, A. Falkowski, dz. cyt., s. 80-83.

% L. Halman, Wartosci polityczne, [w:] R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.), Zachowania

polityczne, t. 1, Warszawa 2010, s. 366-367.

> R. Rose, Badania zachowari politycznych w czasie i przestrzeni, [w:] R. J. Dalton,

H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 1, Warszawa 2010, s. 332-334.

® Charakterystyczne dla politologii francuskiej, np. J. Baudrillarda.

7 Warto zwrdcié¢ tutaj uwage na poglady innych naukowcdw, np. na podejscie O. Knutse-

na, zaprezentowane w artykule: O. Knutsen, Spadek znaczenia klasy spofecznej, [w:]
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indywidualny charakter. Wartosci postmaterialne sugerujg nowego rodzaju antro-
pocentryzm. Jest on oparty na zmianie w obszarze ludzkiego postrzegania rzeczy-
wistosci, wynikajgcej z duzych zmian spotecznych. Wedtug R. Ingleharta, ludzie
w panstwie dobrobytu nie muszg zajmowad sie organizowaniem potrzeb mate-
rialnych, bo sg one juz catkowicie zapewnione, co otwiera nowe pola potrzeb. Wi-
da¢ to chocby na przyktadzie panstw Europy Zachodniej, gdzie od wielu dekad
mamy do czynienia z panstwem dobrobytu. Uzyskany kapitat, w postaci wolnego
czasu, rozwija konstruowanie nowych potrzeb. Ten obszar jest zagospodarowany
przez zupetnie nowe cele (wartosci), nazywane przez R. Ingleharta wartosciami
postmaterialnymi, z zatozenia niezwykle indywidualistyczne, cho¢ bardzo czesto
realizowane w grupie ludzi podobnie myslgcych. Wyznawanie tychze wartosci roz-
cigga sie nie tylko na podstawowe zachowania spoteczne, ale ma takze wptyw na
decyzje konsumenckie?, a zwtaszcza na decyzje polityczne.

Potwierdzenie tezy o wplywie wartosci politycznych na zachowania spo-
teczne znajdujemy w teorii i catym szeregu badan przeprowadzonych na jej pod-
stawie, realizowanych przez amerykanskiego badacza zydowskiego pochodzenia
S. Schwartza®. Teoria S. Schwartza wigze wyznawanie pewnych wartosci z wybo-
rem konkretnego programu politycznego, a takze opiera decyzje wyborczg na war-
tosciach politycznych jednostki.

Podstawy myslenia indywidualnego o sprawach politycznych zostaty stwo-
rzone w teorii racjonalnego wyborcy, zaktadajgcej proces powstawania decyzji

wyborczej na podstawie szacunku wtasnych ekonomicznych korzysci z wyboru

R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 2, Warszawa 2010,
s. 68-69.
8 Bardzo szeroko zjawisko ,marketingu opartego na wartosciach” opisali Ph. Kotler,
H. Kartajaya, |. Setiawan w pracy: Marketing 3.0. Dobry produkt? Zadowolony klient?
Spetniony Cztowiek!, Warszawa 2010, s. 17-40.
9'S. Schwartz, Universals in the Content and Structure of Values, ,Advances in Experi-
mental Social Psychology” 1992, vol. 25, s. 2-65.
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danego podmiotul®. Ta koncepcja, majaca wielu zwolennikédw w doktrynie liberali-
zmu, moze by¢ zrédtem powodzenia nawigatoréw wyborczych w dobie Sieci 2.0.
Pojawiajg sie jednak pytania o jej zatozenia i mozliwos¢ percepcji informacji obec-
nych na scenie politycznej przez przecietnego obywatela. Mowa tu gtéwnie
o niskiej Swiadomosci politycznej wyborcéw, ktérym trudno samodzielnie okreslic,
kto reprezentuje ich interes. Czesto interes ten jest nieuswiadomiony, a racjonalny
osad zastepujg heurystyki i emocje, co generuje czesto zachowanie sprzeczne
z zasadg racjonalnego gtosowania.

Zachowania wyborcze w indywidualnej perspektywie zaczety by¢ dostrze-
gane w Swiatowej nauce w drugiej potowie XX w. Jednym z twdrcow tego typu
koncepcji jest Isaac Ajzen, ktéry uwazat, ze na racjonalng decyzje wptywajg zupet-
nie nowe, czesto indywidualne, czynniki i zmienne. Opiera sie to na nowym po-
strzeganiu rzeczywistosci i osobistym podejsciu do konkretnych wartosci funkcjo-
nujacych w obrebie polityki. Chodzi tu takze o przekonania i doswiadczenia beha-
wioralne w obrebie poszczegdlnych podmiotéw polityki, tgcznie z podmiotami
indywidualnymi i grupowymi®’.

Indywidualistyczne podejscie modelowe do zachowan wyborczych zapre-
zentowat takze Bruce I. Newman, ktory swéj marketingowy model opracowat w
potowie lat 80. XX w. i wyliczyt konkretne zmienne wptywajgce na zmiane decyzji
politycznej'?. Wyborce traktuje sie tutaj jak klienta, ktéry przychodzi do sklepu
zideami, kupujgc konkretne elementy programu politycznego kandydata,
a w koncu samego kandydata'3. W tej koncepcji na decyzje wyborczg wptywaja
wiec zarowno warunki o charakterze niezaleznym od wyborcy (biezgce wydarze-

nia, wizerunek kandydata), jak i jego catkowicie osobiste odniesienia (wyobrazenia

10w, Cwalina, A. Falkowski, dz. cyt., s. 62-79.
111, Ajzen, The Theory of Planned Behaviour, ,Organizational Behavior and Human Deci-
sion Processes” 1996, vol. 50, s. 179-211.
128, |. Newman, J. N. Seth, A Model of Primary Voters Behavior, ,Journal of Consumer
Research” 1985, nr 2, s. 178-187.
13 Tamze, s. 179.

228



Zmiany w obszarze zachowan wyborczych a powstanie i funkcjonowanie nawigatordw...

spoteczne, uczucia czy wydarzenia osobiste). Szukanie potwierdzenia dla modelu
Newmana doprowadza do konstatacji, z ktérej wynika, ze czynniki osobiste majg
coraz wiekszy wptyw na decyzje, kosztem warunkdéw o charakterze spotecznym.
Wymienione wyzej wieloczynnikowe modele zachowan wyborczych jako
pierwsze dostrzegajg indywidualne podejscie do aktu wyborczego i uwzgledniaja
postepujgce zmiany w obszarze zachowan wyborczych. W tych koncepcjach zré-
dtem stajg sie podstawy psychologiczne, charakterystyczne dla jednostki
— wszystko kosztem odejscia od determinant o charakterze socjologicznym. Pozo-
staje wcigz jednak ktopot $wiadomosci wyborcéw i mozliwosci percepcji ztozonych
zjawisk obecnych na scenie politycznej, ich analizy oraz przyswojenia tresci propo-
zycji programowych ugrupowan politycznych i kandydatéw. To kolejny argument
za potrzebg uproszczenia i powstania narzedzia wspomagajgcego decyzje o cha-

rakterze wyborczym.

Indywidualizacja jako efekt technologii nowej fali i wartosci postmaterialnych

Jednym z najwazniejszych czynnikdw wptywajgcych na zmiane postaw (indywidua-
lizacje) jest zaistnienie tzw. technologii nowej fali, skonstruowanej przez badaczy
zjawisk rynkowych, zwtaszcza w obszarze dostepu do débr konsumpcyjnych. Jest
to zjawisko, ktore polega na utatwionym dostepie obywatela do informacji za po-
mocg prostych urzadzen mobilnych, ktéry pozwala na uczestnictwo w zyciu spo-
tecznym i szybkg konsumpcje informacji, a takze ich komentowanie i promowa-
nie'*. Na podstawie tej teorii prezes firmy Sun Microsystems — Scott McNealy
skonstruowat teorie ery wspdétuczestnictwa, w ktérej ludzie sg w stanie sami two-
rzy¢ informacje o duzym zasiegu spotecznym. Jezeli zaktadamy, ze gtos kazdego
ma znaczenie, to oczywiste staje sie jego prawo do indywidualnych zachowan wy-
borczych. Dzieje sie tak zwtaszcza wtedy, gdy uczestnik demokracji ma odpowied-

nie podstawy do podejmowania takich decyzji. Mowa tu zwtaszcza o przestankach

14 Ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan,dz. cyt., s. 20.
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racjonalnych, wiedzy i dostepie do informacji. Znacznie lepsze wyksztatcenie spo-
teczenstwa prowadzi do rozwoju myslenia politycznego i podejmowania decyzji
w sposéb dalece bardziej swiadomy, choé niekoniecznie wolny od heurystyk,
emocji i prze$wiadczen wynikajacych z pozycji spotecznej. Jezeli mozemy mowic
jeszcze o gtosowaniu sektorowym?'®, to podstawa przynaleznosci do danej grupy
przestaty by¢ czynniki materialne. Duzo wieksze znaczenie zaczety mie¢ wspdlnoty
wartosci.

Do potrzeby indywidualizacji i zaznaczania witasnego stanowiska dotgcza
kolejny sktadnik w postaci indywidualizacji zrédet wartosci'®. Autoekspresja jed-
nostki jest silniejsza od wiezi grupowych i otwiera zupetnie nowe mozliwosci
w obszarze zachowan politycznych. Cztowiek chce mie¢ zwigzek z wyznawanag
przez siebie wartoscig, postrzegac jg jako swojg witasng i ewentualnie wnosi¢ do
szerokiej bgdz waskiej wspdlnoty. Zmienia to takze charakter samej tresci warto-
$ci, ktore czesto odnoszg sie wtasnie do wyrazania wtasnego ,ja” — w odréznieniu
od ,ja” kogo$ innego badz ,,my” grupowego?’.

Cate moje rozwazanie poswiecone wartosciom postmaterialnym ma pro-
wadzi¢ do skonstruowania tezy zaktadajgcej, ze zmiana spoteczna (w tym zmiana
polityczna), zachodzgca w ostatnich dekadach, nieuchronnie prowadzi nas do in-
dywidualizacji postaw politycznych (w tym zachowan wyborczych). Jest to mozliwe
gtownie dzieki upowszechnieniu tatwego dostepu do odbioru i konstruowania
informacji oraz odejsciu od materializmu. Cztowiek we wspdtczesnym swiecie ma
zaréwno wystarczajgcg wiedze, jak i dostep do informacji i narzedzi, zeby samo-
dzielnie podejmowac decyzje o charakterze politycznym. Zgodnie z teorig wartosci

politycznych, innowacja spoteczna sprawia, ze jego prywatna wartos¢ (prywatna

15 podejscie zwigzane z przynaleznoscig do organizacji, grupy nieformalnej, Kosciofa itp.
18 R. Inglehart, Wartosci postmaterialne oraz przejscie od wartosci zwigzanych
Z przetrwaniem do wartosci zwigzanych z wyrazaniem wtasnego ,ja”, [w:] R. J. Dalton,
H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 1, Warszawa 2010, s. 289-293.
7 Tamze, s. 158-178.
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decyzja wyborcza) musi mie¢ indywidualny proces wytworzenia, bo jest to nie-
zbedne do jej internalizacji i wyrazenia wtasnego ,ja”. Nawigator wyborczy moze
by¢ narzedziem takiego procesu, upraszczajgcym schemat podejmowania decyzji
i pozwalajacym na jej podjecie bez naktadu duzej ilosci sit i poswiecenia czasu. Jest
takze wsparciem dla potwierdzenia stusznosci zatozen odnosnie do decyzji wybor-
czej. Mamy jednak do czynienia z narzedziem stosunkowo mato rozbudowanym,
nieuwzgledniajagcym petnych modeli, jak np. model wartos$ci Schwartza czy wielo-

czynnikowy model Newmana.

Nawigatory wyborcze — zrédta wykorzystywanych czynnikéw i funkcje

Budowa nawigatoréow wyborczych na podstawie czynnikow modeli zachowar wy-
borczych

Narzedzia nazywane nawigatorami wyborczymi zawierajg najczesciej od 15 do 30
pytan (tez) na rézne tematy zwigzane z zyciem politycznym. Na przyktad ,, Wybor-
nik2015” zawiera 25 pytan, ktére odnoszg sie zardwno do kwestii ideologicznych
(nastawienie do Kosciofa, aborcja), jak i osobistych preferencji (miejsce robienia
zakupow, oszczedzanie)'®. Warto poszukaé odpowiedzi na pytania, skad twdrcy
nawigatoréw czerpig zagadnienia do konstrukcji narzedzia.

Na pewno cze$¢ pytan nawigatordw odnosi sie do elementow przywoty-
wanych wczeéniej modeli zachowan wyborczych. Na przyktad teoria A. Downsa®®
(racjonalnego wyborcy) ma mocno ekonomiczne zrédta i odnosi sie do ,kieszeni”
obywatela, co znajduje potwierdzenie w wielu pytaniach nawigatoréw wybor-

czych, ktére w zdecydowanej czesci odnoszg sie do wartosci o charakterze eko-

18 www.wybornik2015.pl, styczeri 2018.
19 A. Downs, An Economic Theory of Political Actions in Democracy, , The Journal of Politi-
cal Economy” 1957, nr 2, s. 135-150.
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nomicznym, takich jak: wysokos¢ podatkdéw, stosunek do prywatnej wiasnosci,
rynku pracy i emerytur?®,

Drugim z istotnych elementdéw nawigatoréw sg sprawy Swiatopoglagdowe,
odnoszace sie do kwestii wolnosci, stosunku do zabijania nienarodzonych dzieci,
mniejszosci seksualnych i kulturowych, udziatu Kosciota w Zzyciu publicznym.
W badaniu przed wyborami w 2015 roku nawigator pod nazwg ,,Barometr wybor-
czy 2015” poswiecit tym zagadnieniom prawie co trzecie pytanie?l. Wigze to me-
chanizmy wsparcia decyzji wyborczych z teorig |. Ajzena, ktéry uwazat, ze indywi-
dualne doswiadczenie, zwtaszcza w obszarze wyznawanych wartosci, ktérymi kie-
rujemy sie w zyciu, ma wptyw na nasze decyzje polityczne. Potwierdza to takze
stuszno$¢ zatozen twércodw nawigatoréw wyborczych, ktérzy uznajg kwestie swia-
topogladowe za wazny sktadnik ankiet i zestawiajg je z pogladami ekonomicznymi.

Wartosci postmaterialne nie pojawiaja sie tak szeroko w mechanizmach
wspierania decyzji politycznych, jak kwestie ideologiczne czy ekonomiczne. Jakas
podstawe znalezienia drogi w tym kierunku mozna wskaza¢ wsrdd pytan o ochro-
ne srodowiska naturalnego, sytuacje zwierzat czy wptywu zycia politycznego na
zycie osobiste. Najwiecej pytan tego typu sposréd badanych nawigatorow odnaj-
dziemy w ,Wyborniku2015”, gdzie osoba szukajgca wspomagania decyzji wybor-
czej byta pytana o prace w grupie i wptyw na witadze.

Warto dostrzec, ze dzis czes¢ kwestii ideologicznych urasta do roli gtéw-
nych predyktoréw decyzji politycznych. Mowa tu o stosunku do godnosci zycia
cztowieka, rownouprawnieniu réznych grup czy realizowaniu réznie postrzegane;j
wolnosci. Niestety w badanych nawigatorach wyborczych nie znajdziemy pogte-
bionej analizy tych czynnikdw, co nie zmienia jednak innego waznego aspektu

funkcjonowania ,,nowych” wartosci w obszarze decyzji wyborczych.

20 por. szerzej Barometr wyborczy 2015, http://www.wnp.pl/parlamentarny/barometr-
wyborczy-2015/, 15.01.2018.
2L Tamze.
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Pewnym narzedziem wspierajgcym budowe nawigatoréw wyborczych
w obszarze wartosci politycznych moze by¢ teoria uniwersalnych wartosci pod-
stawowych S. Schwartza, ktéra buduje zwigzek miedzy wyznawanymi przez czfo-
wieka wartosciami a zachowaniami politycznymi??. Zaréwno teoria, jak
i przeprowadzone na jej podstawie badania sugerujg korelacje pewnych wartosci
z konkretnymi stanowiskami politycznymi. Badania przeprowadzone na podstawie
tej teorii we Witoszech wskazaty na zwigzek miedzy preferowaniem bezpieczen-
stwa a poparciem dla ugrupowan prawicowych?®. Wyniki badari s3 pomocne
w przygotowaniu poszczegdlnych zagadnien dla nawigatoréw wyborczych, a mo-
del Schwartza jest czesciowo obecny w przypadku ,Latarnika Wyborczego”. Trud-
no jednak mowi¢ o wykorzystaniu tego narzedzia, bo ,Latarnik” nie weryfikuje
petnego PVQ — mierzgcego wszystkie 10 typdw wartosci.

Podsumowujac tg cze$¢ rozwazan, nalezy przyjgé, ze tworcy nawigatoréw
wyborczych  korzystajg z wczesniejszych modeli zachowann politycznych
i wykorzystujg w przygotowaniu narzedzia czynniki, ktére byly podstawami tych
modeli. Jednoczesnie nie jest jasne, ktére z czynnikdw majg wiekszy, a ktdre
mniejszy wplyw na ostateczne powigzanie pogladéw respondenta z ugrupowa-
niem badz kandydatem. OdpowiedzZ na to pytanie bytaby mozliwa po przeprowa-
dzeniu analizy algorytméw przeliczajgcych numeryczne wartosci odpowiedzi

w poszczegdlnych nawigatorach wyborczych.

Redukcja jako zrddto popularnosci i rozwoju nawigatoréw wyborczych
Zapewne jedng z przyczyn pojawienia sie nawigatoréw wyborczych, takich jak ,Ba-

rometr Wyborczy 2015”, ,Tréjkat Ideologiczny”, realizowany w ramach Wydziatu

225, Schwartz, dz. cyt.
23 G. Caprara, M. Vecchione, S. Schwartz, Mediational Role of Values in Linking Personality
Traits to Political Orientation, ,,Asian Journal of Social Psychology” 2009, nr 2, s. 82-94.
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Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Warszawskiego?*
czy poréwnywarka kandydatéw w wyborach prezydenckich w 2015 roku, realizo-
wana w ramach serwisu ,,MamPrawoWiedziec.pl”, byfa potrzeba lepszego pozna-
nia programoéw i stanowisk $wiatopoglgdowych kandydatéw w wyborach i ich ko-
mitetéw wyborczych.

Przecietny wyborca nie jest w stanie przyswoi¢ wszystkich informacji na
temat rynku politycznego. Przeszkodg jest istnienie granic w recepcji poznanych
tresci. Potwierdzajg to badania Philipa Conversa, ktdre realizowat w latach 80.
1 90. XX wieku w Stanach Zjednoczonych. Psycholog spoteczny doszedt do wniosku,
ze niewiele osdb jest w stanie zrozumieé podziat ideologiczny i catg polityke oparta
na ideologii, a takze przedstawi¢ ugruntowang postawe/ stanowisko w sprawach
politycznych?®. Podobne tezy byly stawiane przez wiekszo$¢ krytykdw teorii racjo-
nalnego wyborcy, m.in. przez Benjamina |. Page’a, ktéry stwierdzit, ze teza
o dobrym poinformowaniu wyborcy jest idealizacja rzeczywistosci spotecznej?®.

Koncepcje te powstaty w okresie utrudnionego dostepu do informacji.
Zmiana wynikajaca z pojawienia sie Internetu moze czesciowo ograniczac tak sze-
roka krytyke, np. przywotana wczesniej technologia nowej fali utatwita dostep do
wiedzy o charakterze politycznym, a era wspdtuczestnictwa umozliwia poréwna-
nie swoich pogladdéw i prébe ich zestawienia z poglgdami innych?’. Niestety wcigz
poziom mozliwej recepcji uniemozliwia przyswojenie wielu informacji na temat
kandydatow, co rodzi potrzebe jakiejs redukcji i selekcjonowania. Redukcja ta cze-

sto prowadzi do wykorzystywania w procesie oceny Swiata politycznego i podej-

24 projekt wskazywat raczej na stanowisko ideologiczne badanego niz na konkretng partie
polityczng czy kandydata.
25 P. Converse, Assessing the Capacity of Mass Electorates, ,American Review of Political
Science” 2000, nr 3, s. 331-353.
26 W. Cwalina, A. Falkowski, dz. cyt., s. 72.
27 Oba oznaczone kursywg pojecia to zjawiska publicystyczne, nazwane i opisane m.in.
przez Ph. Kotler, H. Kartajaya, |. Setiawan w ksigzce: Marketing 3.0. Dobry produkt? Za-
dowolony klient? Spetniony Cztowiek!
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mowania decyzji w tej dziedzinie tzw. heurystyk — zagadnienia z dziedziny ekono-
mii behawioralnej, polegajgcego na uproszczeniu procesu wnioskowania i odrzu-
ceniu niuansoéw?8,

Bez watpienia idealnym narzedziem takiej redukcji sg nawigatory wybor-
cze, ktére na podstawie dialektycznych odpowiedzi budujg strukture naszych po-
gladow i s3 w stanie dopasowac je do konkretnego kandydata czy partii politycz-
nej. Ich rola jest wcigz marginalna, jednak wydaje sie, ze poszukiwanie pomocy
w takich aplikacjach wynika wtasnie z ograniczen w poznaniu rzeczywistosci poli-
tycznej, a zwfaszcza problemu z zajeciem stanowiska wobec oferty kierowanej
do wyborcéw przez rynek polityczny.

Jest to zgodne ze stosunkowo mato popularng teorig uspotecznionego wy-
borcy?®, zaktadajgcg stosowanie uproszczen w postrzeganiu rzeczywistosci poli-
tycznej i indywidualizacji decyzji. Jednak badania w tym obszarze zostaty ukierun-
kowane na wptyw cech osobowosciowych kandydatéw i wyborcéw, pozostawiajgc

nierozpoznane elementy ingerencji stanowisk ideologicznych.

Jak nawigatory wyborcze mogq wptywac¢ na zachowania polityczne i jakie petnic¢
funkcje?

Jak juz wczesdniej wspominatem, cztowiek chce dzis nie tylko sam wypracowad
swoje stanowisko (okresli¢ swoje wartosci), ale chce takze poszukiwaé wspdlnot
myslacych podobnie. Wiekszos$¢ nawigatorow wyborczych umozliwia swoim uzyt-
kownikom publikowanie wynikdéw zgodnosci indywidualnych preferencji politycz-
nych z obiektami obecnymi na rynku politycznym w mediach spotecznosciowych.
Moze mieé to wptyw na faczenie sie ludzi z podobnymi stanowiskami i popularyza-

cje okreslonych idei. Tak samo moze sie to odnosi¢ do zarazania ideami, przeko-

28 Por. szerzej D. Kahneman, P. Slovic, A. Tversky, Judgment under Uncertainty: Heuristics
and Biases, New York 1982.
29 A. Campbell, P. E. Converse, W. E. Miller, D. E. Stokes, The American Voter, New York
1960.
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nywania do podobnych postaw na podstawie wspdlnoty wartosci. Warto w tym
miejscu wskazac na zjawisko z pogranicza psychologii i socjologii, nazwane przez
autoréw spotecznym dowodem stusznosci. R. Cialdini stwierdza, ze jest to opiera-
nie swoich decyzji na tym, jak zachowuja sie i w co wierzg inni ludzie3°. Wedtug
amerykanskiego psychologa takie zachowania wzmacnia atmosfera niepewnosci
i znajdowania podobienstw do siebie u innych ludzi (wspdlnotowos¢). Dzieki sha-
re’owaniu swoich wynikéw, nawigatory petnig takg funkcje. Moga tez wptywad
podobnie do badan sondazowych, w taki sposéb jak zjawisko psychologiczne na-
zwane bandwagon effect, polegajace na nasladowaniu innych w ich zachowaniach
spotecznych, a takze decyzjach o charakterze politycznym3!. Perswazja nawigato-
row mogtaby polegac na przyjmowaniu stanowiska lub realizacji zachowania, po-
pieranego przez duzg grupe oséb uzywajacych narzedzia.

Jedng z ciekawych koncepcji funkcji nawigatoréw wyborczych moze by¢
takze wykorzystanie tego narzedzia do potwierdzenia zwigzku pomiedzy wyzna-
wanymi wartosciami a planowang decyzjg polityczng. Wskazane wyzej ogranicze-
nia poznawcze uwidaczniajg potrzebe ,zderzenia” odczu¢ z czyms, co moze by¢
dowodem stusznosci naszego stanowiska. Nawigator moze by¢ pomocny w inter-
nalizacji decyzji o charakterze wyborczym.

Jednym ze Zrédet popularnosci nawigatoréw wyborczych w przysztosci mo-
ze by¢ catkowicie nowe zjawisko, polegajace na analizie tzw. big data. Mozna
oczekiwad, ze w przysztosci nawigatory nie bedg polegaty na wypetnianiu kwestio-
nariusza z pytaniami, ale beda analizowac¢ nasze zachowania w Internecie, polu-
bienia, udostepnienia i komentarze na Facebooku lub nasze zainteresowania na
podstawie zakupdéw, odwiedzanych miejsc i naszych znajomych. Bardzo szerokie
badania w tym zakresie przeprowadzit polski badacz Michat Kosinski, ktory wypro-

filowat uzytkownikdw Facebooka pod wzgledem ich pogladdw spotecznych,

30'R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi, Gdansk 2016.
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co zostato wykorzystane w trakcie kampanii prezydenckiej w Stanach Zjednoczo-
nych w 2016 roku. Wedtug M. Kosirskiego mozna na podstawie analizy zachowan
na Facebooku odtworzy¢ proces psychologiczny jego uzytkownika i poréwnaé go
z innymi uzytkownikami Facebooka, co pozwala pdzniej na taczenie ich w grupy32.
Jezeli badania w tym kierunku pozwolg na stworzenie aplikacji umozliwiajgcych
indywidualne wykorzystanie tego mechanizmu, to charakter nawigatoréw wybor-
czych bardzo mocno sie zmieni.

Powyzsza teoria rodzi wiele pytan o charakterze etycznym i zwigzanych
z zagadnieniem bezpieczenstwa. Wspodtczesnos¢ nie zna odpowiedzi na pytanie,
czy nawigatory mogtyby by¢ przedmiotem manipulacji wyborczych, jezeli statyby
sie popularnym narzedziem podejmowania decyzji. Ten obszar wymaga jednak

poszerzonych badan i obserwacji rozwoju tego narzedzia w przysztosci.

Podsumowanie
Zmiany w obszarze zachowan politycznych powoduja, ze cztowiek musi rozpoznaé
wartosci i cele aktordow politycznych, ktdre sg mu niezbedne do podjecia decyzji
o charakterze politycznym. Ograniczenia w poznaniu i rozumieniu zjawisk powo-
dujg poszukiwanie uproszczen, ktére pozwolg (gtéwnie na podstawie heurystyk
i innych rodzajow narzedzi psychologicznych) wesprze¢ proces podejmowania
decyzji wyborczej. Jednym z przyktadéw narzedzi tego typu sg nawigatory wybor-
cze.

Zaréwno w klasycznych socjologicznych koncepcjach modeli podejmowa-
nia decyzji politycznych (zachowan politycznych), jak i w modelach wieloczynni-
kowych, znajdujg sie zagadnienia wykorzystywane przez twércéw nawigatorow

wyborczych. Przyjecie przez twoércow nawigatorow tych samych czynnikéw po-

32 M. Kosinski i in., Facebook as a Research Tool for the Social Sciences, ,,American Psy-
chologist”, wrzesien 2015,
https://www.repository.cam.ac.uk/bitstream/handle/1810/256072/Kosinski et al-2015-
American_Psychologist-AM.pdf?sequence=1&isAllowed=y, 15.01.2018.
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twierdza teze, ze majg one wptyw na podejmowanie decyzji wyborczej i dostrze-
gajg to sami wyborcy. Jednocze$nie nawigatory wyborcze nie uwzgledniajg bada-
nych przez politologdéw zjawisk wptywu aspektéw psychologicznych, np. Modelu
Zgodnosci Preferencji Politycznych na zachowania wyborcze33, a takze nie odnosza
sie do zmiany spotecznej w obszarze nowych wartosci — tzw. wartosci postmate-
rialnych. Jakim$ wypetnieniem tezy o wptywie wartosci politycznych na decyzje
polityczng i wykorzystaniem tego pofgczenia jest pojawienie sie w nawigatorach
wyborczych zagadnien badanych przez S. Schwartza. Tworcy nawigatoréw wyko-
rzystujg proste powigzania, jak np. bezpieczernstwo — prawicowos$é, uniwersalizm
— lewicowo$¢, odrzucajgc niuanse i temperature poszczegdlnych uczué. Nieznany
jest nam takze sposéb oceny wptywu poszczegdlnych elementéw na ostateczny
wynik.

Rozwdj nawigatoréw wyborczych ma zwigzek z procesem lepszego doste-
pu do informacji, a takze zmiany w dziedzinie ich pozyskiwania i tworzenia przez
obywateli. Funkcje nawigatoréw wyborczych odnoszg sie do potwierdzenia zgod-
nosci preferencji z planowang decyzjg polityczng, a takze mozliwosci wsparcia de-
cyzji w przypadku potrzeby redukcji informacji o zjawiskach politycznych. Pobocz-
ng i niezamierzong funkcja nawigatorow moze byé takze tgczenie o0sdb
o podobnych stanowiskach (dzieki udostepnianiu wtasnego wyniku ankiety).

Bez watpienia istnieje zwigzek pomiedzy zachodzgcymi zmianami
w obszarze zachowan politycznych (w tym podejmowaniu decyzji wyborczych)
a powstaniem i kierunkiem rozwoju narzedzi wspomagania decyzji politycznych.
Teze te potwierdza m.in. wykorzystanie do tworzenia kwestionariuszy nawigato-
row wyborczych zagadnien dostrzeganych przez twércow modeli zachowan wy-
borczych. Innym z czynnikéw wptywajacych na uznanie zatozen tego tekstu moze

by¢ popularno$é prezentacji stanowisk wyborczych na podstawie zrealizowanej

3 G. V. Caprara, P. G. Zimbardo, Personalizing Politics. A Congruency Model of Political
Preference, ,American Psychologist” 2004, nr 7.
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ankiety nawigatora. Jednoczesnie nie mozna méwic¢ o okreslonym wptywie wska-
zania nawigatora na decyzje polityczna.

Ograniczenia tego tekstu nie pozwolity na analize poréwnawczg roli i funk-
cji nawigatoréw wyborczych w odniesieniu do innych zjawisk wywierajacych
wptyw na decyzje polityczne, takich jak media masowe, zmiana stosunkéw spo-
tecznych czy rozwdj tworzenia segmentéw psychologicznych na podstawie analiz

profili z sieci spotecznosciowych.

Abstrakt

Gtéwnym celem artykutu jest analiza zmian w obszarze zachowan wyborczych pod
katem powstania i funkcjonowania nawigatoréw wyborczych. W artykule wskaza-
ny jest zwigzek pomiedzy zmianami w procesach podejmowania decyzji politycz-
nej a rozwojem narzedzi wspomagania decyzji — nawigatorami wyborczymi. Anali-
zie poddane zostaty rodzaje zagadnien wykorzystywanych do konstruowania tych

narzedzi, a takze ich funkcje w podejmowaniu decyzji wyborczych.

CHANGES IN THE AREA OF ELECTORAL BEHAVIOR AND THE ARISE AND FUNCTION-
ING OF VOTING ADVICE APPLICATIONS

Abstract

The main purpose of the article is to analyze changes in the area of voting behav-
ior in terms of the creation and functioning of voting advice applications. The arti-
cle indicates the relationship between changes in the processes of political deci-
sion making and the development of decision support tools (VAD). The analysis
covered the types of issues used to construct these tools and their functions

in making voting decisions.

239



Tomasz Matynia

Bibliografia

I. Ajzen, The Theory of Planned Behaviour, , Organizational Behavior and Human Decision
Processes” 1996, vol. 50.

J. Blumer, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London 1995.

J. G. Blumer, D. Kavanagh, The Third Age of Political Communication: Influences and Fea-
tures, ,Political Communication” 1999, nr 3.

A. Campbell, P. E. Converse, W. E. Miller, D. E. Stokes, The American Voter, New York
1960.

G. Caprara, M. Vecchione, S. Schwartz, Mediational Role of Values in Linking Personality
Traits to Political Orientation, ,,Asian Journal of Social Psychology” 2009, nr 2.

G. V. Caprara, P. G. Zimbardo, Personalizing Politics. A Congruency Model of Political Pref-
erence, ,American Psychologist” 2004, nr 7.

R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi, Gdarisk 2016

P. Converse, Assessing the Capacity of Mass Electorates, ,,American Review of Political
Science” 2000, nr 3.

W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2006.

R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 1i 2, Warszawa 2010.

A. Downs, An Economic Theory of Political Actions in Democracy, , The Journal of Political
Economy” 1957, nr 2.

W. Gagatek, D. Milczarek, The Critical Assessment of the Voting Aid Application MyCandi-
date.eu, [w:] A. Dziewulska, A. M. Ostrowska (red.), Europeisation of Political
rights: Voter Advice Application and Migrant Mobilisation in 2011 UK Elections,
Warszawa 2012.

L. Halman, Wartosci polityczne, [w:] R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.), Zachowania
polityczne, t. 1, Warszawa 2010.

R. Inglehart, Pojawienie sie wartosci postmaterialistycznych, [w:] P. Sztompka, M. Kucia
(red.), Socjologia. Lektury, Krakéw 2006.

R. Inglehart, Wartosci postmaterialne oraz przejscie od wartosci zwigzanych z przetrwa-
niem do wartosci zwigzanych z wyrazaniem wtasnego ,ja”, [w:] R. J. Dalton,
H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 1, Warszawa 2010.

R. I. Johnston, C. J. Pattie, J. G. Allsop, A Nation Dividing? The Electoral Map of Great Brit-
ain 1979-1987, London 1988.

D. Kahneman, P. Slovic, A. Tversky, Judgment under Uncertainty: Heuristics and Biases,
New York 1982.

D. Kasprowicz, Aspekty metodologiczne tworzenia nawigatoréow wyborczych (Voting Advi-
ce Applications), ,,e-Politikon” nr 20/2016.

M. Kosinski i in., Facebook as a Research Tool for the Social Sciences, ,,American Psycholo-
gist”, wrzesien 2015,
https://www.repository.cam.ac.uk/bitstream/handle/1810/256072/Kosinski et a
[-2015-American_Psychologist-AM.pdf?sequence=1&isAllowed=y, styczer 2018.

Ph. Kotler, H. Kartayaja, I. Setiawan, Marketing 3.0. Dobry produkt? Zadowolony klient?
Spetniony Cztowiek!, Warszawa 2010.

0. Knutsen, Spadek znaczenia klasy spotecznej, [w:] R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.),
Zachowania polityczne, t. 2, Warszawa 2010.

240


https://www.repository.cam.ac.uk/bitstream/handle/1810/256072/Kosinski_et_al-2015-American_Psychologist-AM.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.repository.cam.ac.uk/bitstream/handle/1810/256072/Kosinski_et_al-2015-American_Psychologist-AM.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Zmiany w obszarze zachowan wyborczych a powstanie i funkcjonowanie nawigatordw...

Ch. Li, J. Bernoff, Marketing technologii spotecznych. Groundswell, czyli jak wykorzystac
Web 2.0 w twojej firmie, Warszawa 2009.

B. Newman, The Marketing of the President: Political Marketing as Campaign Strategy,
Thousand Oaks 1994.

B. I. Newman, J. N. Seth, A Model of Primary Voters Behavior, ,Journal of Consumer Re-
search” 1985, nr 2.

L. Przybysz, Komunikowanie polityczne 2.0. Analiza amerykariskiej i polskiej kampanii pre-
zydenckiej, Warszawa 2013.

R. Rose, Badania zachowan politycznych w czasie i przestrzeni, [w:] R. J. Dalton,
H.-D. Klingemann (red.), Zachowania polityczne, t. 1, Warszawa 2010.

S. Schwartz, Universals in the Content and Structure of Values: Theoretical Advances and
Empirical Tests in 20 Countries. ,,Advances in Experimental Social Psychology”
1992, vol. 25.

P. Sztompka, M. Kucia (red.), Socjologia. Lektury, Krakow 2006.

Ch. Welzel, Nowoczesnos¢ jednostki, [w:] R. J. Dalton, H.-D. Klingemann (red.), Zachowa-
nia polityczne, t. 1, Warszawa 2010.

241



Pawet Matuszewski, Katarzyna Walecka

(NIE)SWIADOME DECYZJE POLITYCZNE POLSKICH UZYTKOWNIKOW ,, EUANDI”?
ANALIZA WYNIKOW NAWIGATORA WYBORCZEGO DO PARLAMENTU
EUROPEJSKIEGO W 2014 ROKU

Stowa kluczowe:

nawigatory wyborcze, zachowania wyborcze, Parlament Europejski, partie
polityczne, ideologia

Wprowadzenie

Pomimo wzrostu znaczenia Parlamentu Europejskiego (PE) w polityce europejskiej
$rednia frekwencja w wyborach do niego wyraznie sie zmniejsza. Jesli przyjmiemy,
ze uczestnictwo wyborcze jest przejawem poparcia obywateli dla systemu poli-
tycznego, jego spadek mozemy uznac jako niepokojacy sygnat dla legitymac;ji Unii
Europejskiej. Status wyboréw do PE jako wybordéw drugiego rzedu® moze by¢ tu
pewnym wyjasnieniem. Jednak niecheé¢ obywateli do angazowania sie w proces
wyborczy na poziomie europejskim mozna tez upatrywaé¢ w niedostatecznym zro-
zumieniu funkcjonowania systemu instytucji europejskich oraz matej wiedzy
na temat polityki europejskiej. Wyborcy wiec nie gtosujg nad sprawami europej-
skimi, ale na podstawie czynnikéw drugiego rzedu, takich jak zadowolenie z rza-

doéw krajowych?.

1 Zob. S. Hix, B. Hoyland, The Political System of the European Union, Basingstoke 2011;
H. Schmitt, J. J. A. Thomassen, Political Representation and Legitimacy in the European
Union, Oxford 1999.
2 M. Franklin, S.Hobolt, The Legacy of Lethargy: How Elections to the European Parliament
Depress Turnout, ,Electoral Studies” 2011, nr 30 (1), s. 67-76.
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Nawigatory wyborcze, poprzez dopasowanie pogladéw politycznych uzyt-
kownikdw i partii politycznych, miaty przyczynié sie do lepszego poinformowania
obywateli europejskich na temat stanowisk krajowych partii politycznych,
a w szerszym wymiarze do wzmocnienia proceséw demokratycznych i przeciw-
dziata¢ malejgcemu zaangazowaniu wyborcow?.

Nie istnieje jednak elektorat idealny, ktéry wybiera sposréd kandydatow
i partii na podstawie swiadomego zrozumienia kwestii politycznych i programoéw
politycznych. Wiekszo$¢ ludzi ma ograniczone zdolnosci do myslenia abstrakcyjne-
go o kandydatach i zagadnieniach przez nich poruszanych, ale takze brakuje im
konkretnych informacji na temat polityki*. Polityczna niewiedza staje sie zjawi-
skiem powszechnym. Jak pokazujg badania z Eurobarometru wiekszos¢ waznych
inicjatyw Unii Europejskiej nie wywotywata wiekszego zainteresowania obywateli
europejskich. Za przyktad moze tutaj stuzy¢ koncepcja Spitzenkandidaten, ktéra
miata wybory europejskie uczyni¢ podobnymi do wyboréw parlamentarnych na
poziomie krajowym. Po raz pierwszy obywatele oddajgc gtosy na partie krajowe
zrzeszone w partiach europejskich, mieli wiedzie¢, kto bedzie potencjalnym kan-
dydatem na Przewodniczacego Komisji Europejskiej>. Swiadomos$¢ obywateli
o istnieniu takiego zwigzku, ale réwniez sam fakt istnienia kandydatéw na komisa-
rza powigzanych z europartiami, byta niewielka. Jesli te niskg wiedze na temat
kandydatéw oraz programéw partii dodatkowo potgczymy z niskim zaufaniem

i spadajacg lojalnoscig wyborcow do partii politycznych, a ze strony partii zaciera-

3 Por. J. Anderson, T. Fossen, Voting Advice Applications and Political Theory: Citizenship,
Participation, and Representation, [w:] D. Garzia, S. Marschall (red.), Matching Voters
with Parties and Candidates. Voting Advice Applications in a Comparative Perspective,
Colchester 2014.

4 Zob. R. M. Alvarez, J. Brehm, Hard Choices, Easy Answers: Values, Information, and
American Public Opinion, Princton 2002; P. Converse, The Nature of Belief Systems in
Mass Publics, ,,Critical Review” 1964, nr 18 s. 1-74.

> Zob. K. Grzybowska-Walecka, Demokratyzacja systemu politycznego Unii Europejskiej,
[w:] A. Skolimowska i K. Grzybowska-Walecka, Dlaczego europeistyka? Europa w czasie

kryzysu, Warszawa 2015.
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niem sie rézni¢ na tradycyjnej osi prawica - lewica, mamy obraz bardzo ztozonego
srodowiska, w ktorym obywatele mogg poczuc sie zagubieni. Europejskie nawiga-
tory wyborcze, ,,EU Profiler” oraz jego nastepca ,euandi” zostaty stworzone, aby
przyblizy¢ obywatelom problematyke dyskutowang na poziomie europejskim, ale
takze przedstawic, jakie stanowisko w tych kwestiach zajmujg partie na poziomie
krajowym. Wykorzystujgc dane z nawigatora ,,euandi” formutujemy pytanie o to,
czy istnieje zalezno$¢ miedzy zgodnoscig przekonan jego uzytkownikéw i propozy-
cjg programowa partii politycznej, na ktérg zamierzajg gtosowac a takze, czy zwia-

zek ten sie zmienia w zaleznosci od kompetencji politycznych badanych.

Wyborcy, wiedza polityczna i aktywnos¢ w Internecie

Literatura, ktéra dostarcza odpowiedzi na pytanie, co rzeczywiscie wptywa na fre-
kwencje w ogdlne, a w wyborach do Parlamentu Europejskiego w szczegdlnosci,
jest bardzo bogata. Odpowiedzi w okresleniu przyczyn gtosowania mozna szukaé
na poziomie indywidualnych wyborcéw®, czynnikdw mobilizacyjnych, takich jak
kampanie wyborcze’ czy poziomu makro, takie jak cechy systemu wyborczego®.
Zgodnie z zatozeniami Verby i Nie®, odwotujacych sie do poziomu indywidualnego,
obywatel, aby uczestniczyé w wyborach, musi dysponowac¢ niezbednymi zasoba-
mi, ktére sg powigzane ze statusem socjoekonomicznym jednostki. Ich posiadanie
sprzyja partycypacji i angazowaniu sie w polityke. Réwniez poglady polityczne oraz
sprecyzowane sympatie polityczne zwiekszajg prawdopodobienistwo uczestnictwa

w wyborach. W swojej klasycznej pracy Anthony Downs z wraca z kolei uwage na

® A. Blais, What Affects Voter Turnout, ,,Annual Review of Political Science” 2006, nr 9,
s.111-125.
7K. Smets i C. van Ham, The Embarrassment of Riches? A Meta-Analysis of Individual-Level
Research on Voter Turnout, ,Electoral Studies” 2013, nr 2, s. 344-359.
8 A. Blais, What Affects Voter Turnout, ,Annual Review of Political Science” 2006, nr 9,
s. 111-125; B. Geys, <<Rational>> Theories of Voter Turnout: A Review, ,Political Studies
Review” 2006, nr 1, s. 16-35.
9S. Verba, N. Nie, Participation in America: Political Democracy and Social Equality, New
York 1972.
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to, ze ludzkie zachowania mozna analizowa¢ przez pryzmat racjonalnosci instru-
mentalnej, tj. zaktadajac, ze podejmujg decyzje wyborcze kierujgc sie rachunkiem
zyskow i strat. Z jednej strony obywatel kieruje sie swoim antycypowanymi skut-
kami swoich wyboréw. Z drugiej strony, zaangazowanie polityczne wigze sie
z kosztami: zdobycie informacji wymaga czasu, a takze $rodkdw finansowych
(np. zakup prasy, uzyskanie dostepu do Internetu, zakup technologii umozliwiaja-
cych korzystanie z Internetu).

Nawigatory wyborcze majg m.in. za zadanie ograniczy¢ czas zdobywania in-
formacji, umozliwiajgc szybkie dotarcie do wiedzy na temat programu i stosunku
partii do waznych kwestii w réznych dziedzinach.

Wszechobecnos¢ Internetu moze zaktada¢ jego ogélnodostepnosé, jednak
nie musi. Wielu badaczy dostrzega potencjat Internetu w zwiekszaniu zaangazo-
wania politycznego obywateli. Internet czesto postrzegany jest jako medium, kté-
ry moze stuzy¢ do zaktywizowania, jednak przede wszystkim tych obywateli, kt6-
rzy posiadajg juz jakiego$ rodzaju predyspozycje do bycia zmobilizowanymi,
np. wczesniejszg dziatalnoscig spoteczng lub po prostu wynikajgcych z zaintereso-
wania kwestiami politycznymi'®. Bez watpienia Internet zmniejsza koszty, rozu-
miane jako czas, czy wysitek, w dostepie do informacji politycznych i oferuje bar-
dziej dogodne sposoby angazowania sie w zycie polityczne. Pippa Norris identyfi-

kuje jednak tez dosc¢ istotne ograniczenia. Jej zdaniem te sposoby sg atrakcyjne

10 B. Bimber, The Internet and Citizen Communication with Government: Does the Medium
Matter?, ,,Political Communication” 1999, nr 4, s. 409-428; P. |. DiMaggio i in., From Une-
qual Access to Differentiated Use: A Literature Review and Agenda for Research on Digital
Inequality, ,Social inequality” 2004, s. 355-400; P. Norris, Digital Divide: Civic Engage-
ment, Information Poverty, and the Internet Worldwide, Cambridge 2001; H. Vettehen
i in., Political Knowledge and Media Use in the Netherlands, ,European Sociological Re-
view” 2004, nr 5, s. 415-424; L. M. Weber, A. Loumakis i J. Bergman, Who Participates and
Why?: An Analysis of Citizens on the Internet and the Mass Public, ,Social Science Com-
puter Review” 2003, nr 1, s. 26-42.
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przede wszystkim dla tych, ktérzy s3 juz zainteresowani, kompetentni i zaangazo-
wani w procesy politycznell.

Istnieje rowniez mniej pesymistyczne podejscie dotyczgce wptywu Interne-
tu na aktywnos$¢ polityczng obywateli. Zwiekszony dostep do informacji moze
zmniejszy¢ braki w wiedzy, ktére moga by¢ usprawiedliwieniem dla nieuczestni-
czenia w wyborach. Moze tez wptywac na zmniejszanie sie rdéznice w posiadanej
wiedzy miedzy osobami o réinym statusie spoteczno-ekonomicznym, ptci,
czy grupach wiekowych??.

Nowe mozliwosci stworzone przez Internet mogg pomdc w identyfikacji
i organizowaniu sie oséb o podobnych pogladach i zainteresowaniach. Korzysci
ptyngce z Internetu sg szczegdlnie podkreslane w stosunku do oséb mtodych, kté-
re sg grupa najmniej zmobilizowana wyborczo, ale najlepiej odnajdujaca sie w sieci
i korzystajgca z niej najbardziej intensywnie. Takie podejscie ujawnia jednak brak
rownowagi, ktére w ujeciu Paula DiMaggio tworzg podziaty w nierdwnym dostepie
do Internetu, zakresie jego uZytkowania, znajomosci strategii wyszukiwania infor-
macji, zdolnosci do ewaluacji informacji, i réznorodnosci jej uzycia*2.

Poszukujac informacji politycznych w sieci, uzytkownicy Internetu majg do
wyboru zréznicowany asortyment idei i pogladéw politycznych. Nie oznacza to
jednak, ze potrafig z niego korzystaé lub, ze w ogéle z niego korzystajg. Badacze
coraz czesciej zwracajg uwage, ze wiekszy wybdr w informacjach politycznych mo-

ze powodowa(, iz uzytkownicy beda omijali te, z ktérymi sie nie zgadzajg‘.

1p. Norris, A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial Societies, Cam-
bridge 2000.
12 M. X. Delli Carpini, S. Keeter, What Americans Know about Politics and Why It Matters,
New Haven 1997.
13 p, DiMaggio i in., Social Implications of the Internet, ,,Annual Review of Sociology” 2001,
nrl,s.310.
14 D. C. Mutz, P. S. Martin, Facilitating Communication Across Lines of Political Difference:
The Role of Mass Media, ,American Political Science Review” 2001, nr 1, s. 97.
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W konsekwenciji, niesie to za sobg obawe czy Internet nie przyczynia sie do coraz
bardziej sfragmentaryzowanych i spolaryzowanych spoteczeristw?>.

Jesdli wiec wrécimy do naszych rozwazan nad nawigatorami wyborczymi
i ich uzytkownikami, bedgcymi jednoczesnie uzytkownikami sieci, mozemy zato-
zy¢, ze dotychczasowe wyniki badan mogg rowniez ich dotyczy¢. Internauci, ktérzy
decydujg sie na wypetnic¢ kwestionariusz ,,euandi”, moga by¢ zatem osobami, kté-
re interesujg sie polityka i tym samym wyszukujg tresci dla nich interesujgcych.

Na tej podstawie sformutowalismy naszg pierwszg hipoteze badawcza.

H1: Uzytkownicy ,,euandi” s3 $wiadomymi i racjonalnymi wyborcami. Dokonujgc
wyboru politycznego rozwaziajg zagtosowanie na ugrupowanie, ktorego program
wyborczy popierajg w najwiekszym stopniu.

Istnieje wiele powoddéw, dlaczego ludzie nie sg dobrze poinformowani o sprawach
europejskich. Zarowno procesy decyzyjne oraz kwestie rozwazane w UE sg bar-
dziej skomplikowane niz w wiekszosci systeméw krajowych, takze jednostki musza
inwestowac¢ dodatkowy czas, aby rozwija¢ Swiadome stanowiska. Ponadto szersze
Srodowisko informacyjne nie moze oferowac takiej samej jakosci informacji, jakie
zostaty ustalone na poziomie krajowym. Europejskie media poswiecajg znacznie
mniej czasu na temat polityki europejskiej, niz na temat polityk lokalnych
i krajowych?®, jak réwniez ideologii, przynaleznosci partyjnej i proponowanych
przez partie polityczne rozwigzan. Biorgc pod uwage te przeszkody, osoby nieza-

angazowane politycznie mogg zrezygnowac z wysitku, aby dowiedzie¢ sie wiecej

15 W. Quattrociocchi, A. Scala i C.R. Sunstein, Echo Chambers on Facebook, Rochester
2016,

http://www.law.harvard.edu/programs/olin _center/papers/pdf/Sunstein 877.pdf;

C. R. Sunstein, #Republic: Divided Democracy in the Age of Social Media, Princeton 2017.
16 p. J. Anderson, A. McLeod, The Great Non-Communicator? The Mass Communication
Deficit of the European Parliament and Its Press Directorate, ,JCMS: Journal of Common
Market Studies” nr 5, s. 897-917; C. H. De Vreese, Communicating Europe,
https://www.files.ethz.ch/isn/22994/Communicating Europe.pdf.
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na temat UE. Dynamiczna krajowa scena polityczna, z pojawigjacymi sie nowymi
partiami i programami politycznymi, ktére nie dajg jednoznacznej odpowiedzi
na temat stanowiska partii w istotnych dla obywateli kwestiach, nie sprzyja do-
bremu poinformowaniu wyborcéw. Jaka jest wiec zalezno$¢ miedzy pogladami
wyborcy a stanowiskiem partii politycznej, na ktérg gtosuje? Wczesne badania
amerykanskie na temat zachowan wyborczych argumentowaty, iz preferencje par-
tyjne stanowig osobng czes¢ systemu przekonan, niepowigzang z pogladami
na konkretne kwestie polityczne!’. Moze to mieé zwigzek z tym, iz wyborcy maja
ktopot z przyporzadkowaniem pogladéw/programéw do odpowiednich polity-
kédw/partii politycznych!®. Badania przeprowadzone w Polsce pokazaty, ze nie ma
zwigzku pomiedzy pogladami spoteczno-politycznymi badanych oraz poglagdami,
ktdre przypisujg oni popieranym przez siebie politykom a preferowaniem okreslo-
nego ugrupowania politycznego'®. Mozemy wiec stwierdzi¢, ze wyborcy moga
zaktadac jakiegos rodzaju poglady, ktére utozsamiajg z partia, z ktérg sympatyzujg,
ale nie muszg one by¢ prawdziwe. Poziom wiedzy obywateli odgrywa tutaj niema-
ta role. Samuel Popkin i Michael Dimock?® twdrcy tezy o racjonalnosci niskiego
poziomu wiedzy (low information rationality thesis) udowodnili w swoich bada-
niach, iz obywatele posiadajgcy niski poziom informacji nie moga sledzi¢ ze zro-
zumieniem dyskusji dotyczacych kwestii politycznych i sg sktonni do powierz-
chownych osgddw, co we efekcie powoduje, ze s3 mniej zainteresowani uczestnic-
twem w polityce. Poziom wiedzy politycznej réwniez w Polsce okreslany jest jako

bardzo niski, czego dowodzg wstepne wyniki badain na temat wiedzy politycznej

17.p. E. Converse, The Nature of Belief Systems in Mass Publics, ,,Critical Review” 2006,
nrl1-3,s.1-74
18 P. Noller i in., Impressions of Politicians: The Effect of Situation and Communication
Channel, , Australian Journal of Psychology” 1988, nr 3, s. 267-80.
19 'W. Cwalina i A. Falkowski, Marketing polityczny perspektywa psychologiczna, Gdansk
2006, s. 78.
205, L. Popkin, M. A. Dimock, Political Knowledge and Citizen Competence, [w:] S. Elkin,
K. Sottan (red.), Citizen Competence and Democratic Institutions, Pennsylvania 1999.
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Polakéw prowadzone przez zesp6t badaczy z Uniwersytetu SWPS?!, Wyborcy coraz
czesciej postugujg sie heurystykami i na tej podstawie, dokonujg decyzji wybor-
czych bez zagtebiania sie w meritum problematyki spotecznej czy gospodarcze;j.
Fakt ten nie powinien dziwié, skoro jak twierdzi Mikotaj Czes$nik: czes¢ wyborcow
nie rozumie, co do nich mowiq politycy. A nie rozumie, bo nie ma wiedzy, narzedzi,
by ten komunikat przyjgcé?2.

Drugim aspektem wiedzy w przypadku nawigatorow wyborczych, jest wie-
dza na temat zasobdéw informacji w Internecie, ale przede wszystkim umiejetnos¢
wyselekcjonowania informacji, na ktérych nam zalezy. Lepsze umiejetnosci jako
kompetentnych uzytkownikdw Internetu sg w duzym stopniu funkcjg wyksztatce-
nia®3. Internet jako medium charakteryzuje sie dostepnoscig duzej ilosci tekstu,
czesto nie tak fatwego w odbiorze dla przecietnego odbiorcy. Dlatego tez teza,
ze obywatele szukajgcy informacji politycznych w sieci prawdopodobnie posiadaja
rowniez wiekszg wiedze polityczng, sg zainteresowani politykg i czesciej biorg
udziat w dyskusji na tematy polityczne znajduje potwierdzenie w badaniach empi-
rycznych. Jednoczesnie zaobserwowano, ze z czasem wiedza polityczna mtodych
ludzi korzystajgcych z Internetu wzrasta. Przypisuje sie to dwém czynnikom: wiek-

szej intensywnosci korzystania z Internetu?* oraz nizszemu pozimowi wiedzy poli-

21 R. Markowski, A. Kwiatkowska, M. Cze$nik, Co Polacy wiedzq o polityce? Niewiele,
http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1658962,1,co-polacy-wiedza-o-polityce-
niewiele.read, 26.04.2016.

22 Cze$nik, M., Polska w ruinie, uczynimy Ameryke znéw wielkg? ,,Gazeta Wyborcza” 2017,
Wywiad Pawta Wronskiego z 2 lutego 2017 r.,
http://wyborcza.pl/7,75398,21327842,polska-w-ruinie-uczynimy-ameryke-znow-
wielka.html, 20.12.2017.

23 p, DiMaggio i C. Celeste, Technological Careers: Adoption, Deepening, and Dropping Out
in a Panel of Internet Users, [w:] Eastern Sociological Society Annual Meetings, New York
City 2004.

24 K. Mossberger, C. J. Tolbert i M. Stansbury, Virtual Inequality: Beyond the Digital Divide,
Washington D.C. 2003.
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tycznej na starcie?®. Rozwazajac ten aspekt zdobywania wiedzy, mozna zatozy¢,
ze im bardziej tresci polityczne bedg podane w sposdb prostszy, tym bardziej
prawdopodobne, ze mtodzi uzytkownicy, ale réwniez ci mniej obyci w Internecie
z niego skorzystajg. Dowodzi tego eksperyment przeprowadzony przez Arthura
Lupia i Tashe Philpot, ktéry pokazat, ze jezeli uzytkownicy uznajg tresci w intrene-
cie za efektywne tzn. dostarczajgce informacji szybciej, tatwiej i doktadniej, moze
generowac wieksze zainteresowanie uzytkownikow i tym samym wieksze praw-
dopodobieristwo uczestnictwa politycznego?®. Sam fakt dotarcia do nawigatora
wyborczego dostepnego jedynie w wersji online oraz skorzystania z niego $wiad-
czy o posiadanym zasobie wiedzy. Dodatkowo, zagadnienia (pytania z kwestiona-
riusza ,euandi” znajdujg sie w Aneksie 1), do ktérych musiat sie ustosunkowac
uzytkownik, wymagajg pewnej wiedzy, aby zrozumie¢, jakie konsekwencje mogg
mie¢ okres$lone polityki gospodarcze czy spoteczne.

Przyjmujemy zatozenie, ze kompetencje polityczne sg funkcjg wyksztatce-
nia i im jest ono wieksze, tym wieksza wiedza badanych o polityce i wieksze umie-
jetnosci prawidtiowego umiejscowienia w przestrzeni politycznej stanowisk rdéz-
nych partii. Swiadomy wybér polityczny jednostki wiaze sie z wiedza o tym, ktére
ugrupowanie w najwiekszym stopniu jest bliskie jej wtasnym poglagdom. Na tej
podstawie formutujemy hipoteze (H2) , ze wraz z wyksztatceniem dystans swia-

topogladowy do preferowanych ugrupowan jest mniejszy.

Dane i metodologia
Materiat badawczy pochodzi z projektu nawigatora wyborczego ,euandi”, ktory
miat na celu pomoc w podjeciu decyzji wyborczej obywatelom poprzez poréwna-

nie ich preferencji w waznych kwestiach programowych ze stanowiskiem partii

25 R. D. Putnam, Samotna gra w kregle: upadek i odrodzenie wspdlnot lokalnych w Sta-
nach Zjednoczonych, Warszawa 2008.

% A. Lupia, T. Philpot, More Than Kids Stuff: Can News and Information Web Sites Mobilize
Young Adults?, Boston 2002, https://eric.ed.gov/?id=ED473027.
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politycznych. Nawigator zostat uruchomiony 16 kwietnia 2014 r., na szes¢ tygodni
przed wyborami do Parlamentu Europejskiego, ktére odbywaty sie 25 maja 2014 r.
Byt on dostepny w 24 jezykach?’ i zachecat uzytkownikéw do reagowania na
28 stwierdzen obejmujacych szeroki zakres zagadnien odnoszacych sie do polityki
europejskiej oraz do 2 stwierdzen bedacych specyficznych dla krajowego kontek-
stu politycznego uzytkownika. W artykule odwotujemy sie jedynie do danych ze-
branych w Polsce, ktére wygenerowato 18 302 uzytkownikéw. Badanie objeto
osiem partii politycznych: Platforma Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwosé, Polskie
Stronnictwo Ludowe, Sojusz Lewicy Demokratycznej, Konfederacja Polski Niepod-
legtej, Solidarna Polska, Polska Razem Jarostawa Gowina i Europa Plus?®. Kodowa-
nie stanowisk partii odbywato sie przez zespét ekspertéw, po czym wszystkie ko-
mitety zostaty zaproszone do ustosunkowania sie do tych ustalen tzw. samookre-
Slenia. Odpowiedzi dostarczone przez partie powinny byty zawiera¢ potwierdzenie
stanowiska w wypowiedziach lideréw, w programach politycznych, wywiadach lub
innych dokumentach partyjnych. W przypadku, gdy samookreslenie partii poli-
tycznej réznito sie od okreslenia stanowiska nadanego przez ekspertéw, nastepo-
wat proces uzgadniania. Nie wszystkie partie skorzystaty z tej mozliwosci.
Uzytkownicy wypetniajgc kwestionariusz w pierwszej kolejnosci ustosun-
kowywali sie do poszczegdlnych stwierdzen, a nastepnie okreslali w skali od 1
od 10 prawdopodobienstwo zagtosowania na okre$lone ugrupowania. Na koricu
nawigatora znajdowata sie réwniez metryczka, w ktérej uzytkownicy mogli pozo-

stawié¢ informacje na temat ptci, wieku i poziomu wyksztatcenia?®.

27 Nawigator byt dostepny na stronie www.euandi.com i mozna byto z niego z niego ko-
rzystac jeszcze w 2017 r., ale kwestionariusze nie byty juz zapisywane.

28 W wyborach startowato 12 komitetéw wyborczych, ale w fazie przygotowania zespét
badawczy musiat zdecydowac, ktére partie bedg odgrywaty najwieksza role podczas kam-
panii wyborczej do Parlamentu Europejskiego.

2 Wiecej na temat metodologii i procesu kodowania zob. D. Garzia i in., Euandi: Project
Description and Datasets Documentation, 2015,
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract id=2553919
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Z analizy wykluczone zostaty przypadki, ktore zawieraty braki danych
w kluczowym dla nas pytaniu o prawdopodobienstwo zagtosowania na ugrupo-
wania w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Wsrdd respondentéw domino-
wali mezczyini (73,5%), osoby miode (49,8% ma mniej niz 25 lat) oraz
z wyksztatceniem wyzszym (54,5%). Zaréowno metoda zbierania danych (kwestio-
nariusz, ktéry mogt wypetni¢ dobrowolnie dowolny uzytkownik Internetu) jak tez
rozktady cech spoteczno-demograficznych (Tabela 1) powoduje, ze nie wolno po-
wyzszych danych traktowaé jako reprezentatywnych dla ogétu Polakéw. Z tego
wzgledu wnioski na podstawie analizy danych formutujemy tylko i wytgcznie
w odniesieniu do uzytkownikéw nawigatora wyborczego ,euandi” a w przypadku
interpretacji danych w odniesieniu do szerszego kontekstu staramy sie zachowac

daleko idgcag ostroznosé.

Tabela 1. Charakterystyka spoteczno-demograficzna badanych w euandi®.

Zmienna Czestosci Odsetek
Pte¢ Kobieta 4521 26,5%
Mezczyzna 12522 73,5%
Wiek Ponizej 16 lat 267 1,6%
16-17 lat 779 4,6%
18-24 lata 7457 43,6%
25-34 lata 5099 29,8%
35-44 lata 1832 10,7%
45-54 lata 833 4,9%
55-64 lata 582 3,4%
Powyzej 65 lat 247 1,4%
Wyksztatcenie Podstawowe lub brak 179 1,0%
Gimnazjalne 909 5,3%
Srednie 6679 39,2%
Wyisze 9292 54,4%

Zrédto: opracowanie witasne.

Odpowiedzi na pytania zawarte w kwestionariuszu zostaty zrekodowane. Zsumo-

wano wartosci catkowicie sie zgadzam i raczej sie zgadzam jako ,,odpowiedzi pozy-

30 Nie wszyscy uzytkownicy wypetniali catg metryczke, dlatego czestosci nie sumujg sie
do 18 302.
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tywne”, raczej sie nie zgadzam i catkowicie sie nie zgadzam jako ,odpowiedzi ne-
gatywne” i pozostawiono warto$¢ nie mam zdania. Umozliwito to dos$¢ intuicyjng
interpretacje dystanséw. Rdznica jednego punktu miedzy odpowiedzig badanego
a oceng eksperckg oznacza, ze badany deklaruje poparcie lub sprzeciw wobec ja-
kiejs kwestii a dane ugrupowanie zajmuje postawe neutralng albo na odwrét.
Roéznica dwdéch punktdw oznacza, ze badany i ugrupowanie zajmujg przeciwstaw-
ne stanowiska. Badany dystans przyjmuje zatem wartosci od 0 do 2, gdzie 0 ozna-
cza to same stanowisko, 1 réznice miedzy stanowiskiem neutralnym a poparciem/
sprzeciwem, ktére nazywamy umiarkowang rozbieznoscig, a 2 catkiem rozbiezne
stanowiska (np. partia jest przeciw, a badany wspiera dane rozwigzanie).
Rekodowanie dotyczyto réwniez pytania: jak prawdopodobne jest to,
ze kiedykolwiek zagtosujesz na nastepujgce partie? Za prawdopodobnych wybor-
cow danej partii uznalismy tych, ktérzy wybrali dang partie jako najbardziej praw-

dopodobny wybér i to prawdopodobienstwo okreslili na wiecej niz 50%.

Wyniki i analiza

Na podstawie rozktadéw czestosci mozemy zaobserwowaé, iz sympatycy takich
partii jak Kongres Nowej Prawicy, Europy Plus i Polski Razem Jarostawa Gowina
stanowili wiekszo$¢, co zawazyto na wynikach preferencji wyborczych, ktére zna-
czaco odbiegaty od wynikéw wyboréw (Tabela 2). Poniewaz prawdopodobieristwa
oddania gtosu na partie byty podawane przez samych badanych, to na tej podsta-
wie juz mozna poczynié interesujgcg poznawczo obserwacje. Znaczng czes$¢ bada-
nych stanowili sympatycy ugrupowan, ktére byty nieobecne w polskim parlamen-
cie. Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze z ,,euandi” korzystali przede wszystkim
ci, ktdrzy wiedzieli, ze raczej nie chcg zagtosowac na obecne partie parlamentarne
albo przynajmniej nie podjeli w tej sprawie jeszcze ostatecznej decyzji. Mogtoby to
potwierdzaé dotychczasowe badania na temat preferencji wyborcéw w wyborach
do PE, ktérzy traktujg je jako okazje do okazania swego niezadowolenia wobec
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partii rzadzacych czy szerzej partii dominujacych scene polityczng. Jesli jednak
spojrzymy na rozktad zgodnosci programowej i ideologicznej uzytkownikéw ,eu-
andi” i partii, zauwazymy, iz drugg najbardziej popularng partig byta Platforma
Obywatelska.

Tabela 2. Poréwnanie rozktadu sympatii politycznych w badaniu ,,euandi” z prawdziwymi wyni-
kami wyboréw.

Ugrupowanie ,euandi” Wyniki wyboréw do Parlamentu
Europejskiego w 2014 r.

Europa Plus 10,34% 3,58%

NOWA PRAWICA 32,88% 7,15%

PiS 8,75% 31,78%

PO 23,13% 32,13%

PRIG 6,49% 3,16

PSL 2,15% 6,80%

SLD 7,70% 9,44%

SP 3,26% 3,98%

Zrédto: http://www.europarl.europa.eu/elections2014-results/pl/country-results-pl-2014.html.

Kolejnym krokiem byta analiza dystanséw pomiedzy ugrupowaniami poli-
tycznymi a ich potencjalnymi wyborcami (przyjmujgca wartosci od 0 do 2), czyli
tego, na ile odpowiedzi uzytkownikéw nawigatora byty zblizone do stanowiska
partii w badanych kwestiach Najwiekszg rozbiezno$é a zarazem wariancje odno-
towalismy w przypadku wyborcéw PSL (Wykres 1). Usredniajac, najmniejszy dy-
stans miedzy zbiorowg swiadomoscig elektoratu a programem partii wystepuje
wsrod potencjalnych wyborcéw Europa Plus i Nowa Prawica. Uwage zwraca fakt,
ze we wszystkich przypadkach dystanse sg relatywnie mate osiggajgc maksymalna
wartos¢ 0,861 na skali od 0 do 2. Srednie wartosci miedzy 0,5 a 1 wskazujg jednak
na jeszcze jedng prawidtowos¢. Choé te dystanse nie sg duze, to jednak blizej
sympatykom poszczegdlnych ugrupowan do 1, a wiec umiarkowanej rozbieznosci
niz do petnej zbieznosci. Interpretujemy to w ten sposéb, ze muszg przynajmniej

w kilku pytaniach istnie¢ na tyle duze réznice w odpowiedziach, ze rzutujg one
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na zagregowany wskaznik. W dalszej czesci artykutu zajmiemy sie szczegdtowa

analizg tych przypadkdéw.

Wykres 1. Usredniony dystans miedzy wyborcami a programem partii.

Usredniony dystans miedzy wyborcami a programem partii

SP - ——

SLD- -9

PSL - ——
PRJG - -9

PO ®

Potencjalni wybarcy

PiS - . 2
KNP - ®

Europa Plus1 @

0.6 0.7 0.8
Dystans

Zrédto: opracowanie wtasne.

Wedtug naszej pierwszej hipotezy (H1) powinien istnie¢ ujemny zwigzek li-
niowy miedzy dystansem a deklarowanym prawdopodobienstwem zagtosowania
na dane ugrupowanie. Przeprowadzone testy korelacji r-Pearsona potwierdzajg ja,
cho¢ w nie takim stopniu dla wszystkich ugrupowan partyjnych (patrz Wykres 2).

Najwyzszy wynik, wskazujgcy na silng ujemng korelacje, odnotowalismy
w przypadku Kongresu Nowej Prawicy (r=-0,717; p<0,001), a w dalszej kolejnosci
Europy Plus (r=-0,598; p<0,001), Platformy Obywatelskiej (r=-0,572; p<0,001), SLD
(r=-0,543; p<0,001) oraz Prawa i Sprawiedliwosci (r=-0,456; p<0,001). Stabsze, ale
Wwcigz istotne statystycznie wyniki dotyczyty Polski Razem Jarostawa Gowina
(r=-0,311; p<0,001), Solidarnej Polski (r=-0,294; p<0,001) i PSL (r=-0,269, p<0,001).
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Interesujacy watek analityczny pojawit sie, gdy sprawdzilismy korelacje
miedzy dystansem s$wiatopoglagdowym a wyborem okreslonej partii polityczne;j.
Rdznica w pordwnaniu do poprzednich obliczen polega na tym, ze wtedy badali-
Smy deklarowane prawdopodobienstwo zagtosowania na wszystkie opcje poli-
tyczne. Respondent mogt zatem okresli¢, ze to prawdopodobienstwo dla partii X
wynosi 10 (skala byta od 0 do 10), dlaY —3 a dlaZ —9. W obecnej procedurze sta-
tystycznej zmienna ta zostata przeksztatcona na dychotomiczng i dotyczyta tego,
czy respondent przypisat najwieksze prawdopodobieristwo wyboru do partii,
z ktéra dzieli go najmniejszy dystans (0 — nie; 1 — tak). W sytuacji, gdy prawdopo-
dobienstwa byty jednakowe rozpatrywano wszystkie przypadki, np. gdy X i Y do-
staty po 7 i byta to najwyzsza nota, to traktowalismy to w ten sposdb, ze jest row-
ne i najwyzsze prawdopodobienstwo zagtosowania na X i Y. Wyniki w wiekszosci
przypadkéw wskazujg na bardzo stabe korelacje: Europa Plus 0,288 (p<0,001),
Nowa Prawica 0,518 (p<0,001), PiS 0,166 (p<0,001), PO 0,211 (p<0,001), PRIG
0,043 (p<0,001), PSL 0,049 (p<0,001), SLD 0,115 (p<0,001), SP 0,065 (p<0,001).

Powyzsze dwie analizy korelacyjne mogg wskazywaé na sprzecznosé¢ wyni-
kéw, poniewaz z drugiej z nich wynika, ze badani wcale nie wybierajg ugrupowa-
nia najblizszego im Swiatopoglagdowo. Uwazamy jednak, ze te dwa wyniki nalezy
rozpatrywac tacznie i w ten sposdb pozwalajg one na weryfikacje pierwszej hipo-
tezy (H1). Biorgc pod uwage wskaznik catkowitego dystansu swiatopoglgdowego,
w przypadku wszystkich ugrupowan zanotowaliSmy istotne statystycznie umiar-
kowane lub silne negatywne korelacje z autodeklaracjg prawdopodobienstwem
oddania gtosu na dane ugrupowanie. Jednakze powyzsza prawidtowosé nie ozna-
cza, ze zostanie wybrana partia, z ktdrg badany dzieli faktycznie najblizszy dystans.
Moze to oznacza¢, ze przy wyborze wiekszg role odgrywajg inne czynniki niz mie-
rzony przez nas dystans bliskos$ci Swiatopoglgdowe;j.

W kolejnym kroku podjelismy préobe potwierdzenia dotychczasowym wyni-
kow za pomocg regresji liniowej wprowadzajgc zmienne spoteczno-demograficzne
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jako zmienne kontrolne. Okazato sie to jednak niemozliwe, poniewaz nie zostaty
spetnione zatozenia dla tej procedury (o rozktadzie normalnym i homoskedastycz-
nosci). Z tego wzgledu do weryfikacji hipotez szczegdétowych postuzyliémy sie ana-
lizg regresji logistycznej traktujac jako zmienng zalezng zrekodowane prawdopo-
dobienstwo oddania gtosu na dane ugrupowanie (szczegéty rekodowania na
zmienng binarng opisalisSmy we wczesniejszej czesci artykutu). Predyktorami byty
obliczone dystanse miedzy odpowiedzig badanego w danym pytaniu a stanowi-
skiem partii wtej kwestii przypisanym przez ekspertow. Do modelu regresji
wprowadzone zostaty takze jako zmienne kontrolne pte¢, wiek i wyksztatcenie.
Wszystkie obliczenia zostaty przeprowadzone w R.

Wyniki analizy regresji logistycznej wskazujg, ze w duzej czesci pytan,
im bardziej zblizone sg odpowiedzi badanych i stanowisko danej partii, tym cze-
Sciej badani rozwazajg zagtosowanie na dang partie. Niemniej nalezy tez podkre-
$li¢, ze zanotowalismy wyraZzne rdznice wzgledem tych prawidtowosci zaréwno
miedzy partiami jak i miedzy pytaniami.

Jako miare tego, na ile prawidtowosc¢ jest zachowana w przypadku sympa-
tykdw poszczegdlnych partii politycznych przyjmujemy odsetek istotnych staty-
stycznie i wtasciwie ukierunkowanych predyktoréw (dystansu miedzy odpowiedzig
badanego a stanowiskiem partii). W najwiekszym stopniu zbieznos¢ pogladow
i stanowisk partyjnych dotyczyta osdb rozwazajgcych zagtosowanie na Nowa Pra-
wice Janusza Korwin-Mikke (78% pytan zbieznych). Co najmniej 50% zbieznosci
zaobserwowalismy w przypadku Platformy Obywatelskiej (61%), Polski Razem
Jarostawa Gowina (53%) oraz Prawa i Sprawiedliwosci (50%). W przypadku pozo-
statej potowy komitetédw wyborczych wiekszos¢ predyktoréw byta nieistotna sta-
tystycznie lub wskazywata na pozytywny, czyli sprzeczny z zatozeniami teoretycz-
nymi, charakter zwigzku. Oznaczato to sytuacje, kiedy prawdopodobienstwo roz-
wazania oddania gtoséw na dang partie rosto, jesli rést dystans miedzy odpowie-
dzig badanego a stanowiskiem partii.
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Wykres 2. Zaleinosci miedzy zagregowanym dystansem do partii a prawdopodobieristwem

oddania na nig gtosu.
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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Tabela 3. Wyniki analizy regresji logistycznej.

Sympatycy
Predyktor ;
E+ NP PiS PO PRIG | PSL SLD SP
Stata 1,08 192 | -0,06 | 0,77 |-1,32 | -2,7 -0,45 | -2,5
Ptec Mezczyzna -003 |08 |006 |-032 |019 |-0,16 |-0,17 | -0,27
< 16 lat (ref.)
16-17 lat -0,05 |-0,05 (104 |O61 |-0,12 | 0,45 |-0,52 |0,16
18-24 lata -0,35 |-0,30 | 0,74 | 045 |-0,07 |053 |-050 | 0,48
25-34 lata -043 |-068 (100 |0,77 |-0,31 |0,50 |-0,45 |0,74
35-44 lata -054 |-09 |103 (088 |-048 [051 |-054 |0,72
45-54 lata -086 |-099 |1,11 |(089 |-0,61 [051 |[-095 |0,44
x 55-64 lata -0,88 |-1,52 (0,75 |094 |-1,22 | 0,30 |-0,50 |0,16
= > 65 lat -1,2 -0,86 | 0,98 |09 |-1,71 | 0,38 | -0,74 | 0,11
o Podstawowe (ref.)
::: Gimnazjalne -0,5 0,22 |-0,02 | -0,33 | -61 -1,31 | 0,90 | 0,09
g d Srednie -0,3 -0,04 | 0,02 |-0,15 (0,39 |-1,20 | 0,85 | -0,34
N Wyizsze -0,48 |-0,34 (009 |007 |068 |-09 |086 |-045
1. Utrzymanie programéw socjalnych | -0,07 -0,54 | -0,12 | -0,23 | -0,03 | 0,02 -0,26 | 0,13
kosztem wyzszych podatkéw
2. Imigranci powinni mie¢ trudniejszy | -0,02 -0,06 | 0,12 0,04 -0,05 | -0,05 | -0,02 | 0,06
dostep do wsparcia socjalnego niz oby-
g o5 watele EU
% é S 3. Obnizenie emerytur w celu zmniej- | 0,17 -0,21 | -0,14 | 0,03 0,08 0,07 -0,07 | -0,11
= 2 T szenia zadtuzenia paristwa
4. Aby zwalczy¢ problem nielegalnej | 0,06 -0,01 | -0,21 | 0,02 0,05 -0,05
imigracji EU powinna patrolowaé grani-
ce,
< § 5. Imigracja do Polski -0,03 0,15 -0,09 | -0,18 -0,12
g %D 6. Imigranci spoza Europy powinni ak- | 0,03 0,14 -0,13 -0,11
s 2 ceptowac nasza kulture i wartosci
7. Nalezy zalegalizowa¢ matzenstwa | -0,59 | -0,55 | -0,40 | 0,01 -0,32 | -0,33 | -0,08 | -0,51
. 0s6b tej samej pfci
g % 8. Nalezy zaprzesta¢ badan nad embrio- | -0,23 -0,25 | -0,26 | -0,11 | 0,24 -0,27
T 2 nami
% :g 9. Legalizacja miekkich narkotykow -0,27 -0,51 | -0,56 | -0,15 | -0,27 | -0,32 | 0,03 -0,39
& ¢ 10. Legalizacja eutanazji -0,35 | -0,02 |-0,32 | -0,08 | -0.24 | 0,01 | 0,02 |-0,01
11. Wydatki rzadu 0,12 -0,29 | 0,003 | 0,21 |-0,22 | -0,01 | -0,23
v = 12. Podatki w EU -0,14 0,008 | 0,18 | -0,32 0,05 |-0,31
é 'rgu 13. Opodatkowanie rynkéw bankowych i | -0,06 -0,26 | -0,08 | -0,05 -0,13 | -0,17
£ 2 gietdowych
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14. Zmniejszenie praw pracowniczych, | -0,1 -0,08 | -0,16 | -0,10 | -0,02 -0,11 | -0,19
aby zwalczac bezrobocie
15. Silniejsze wsparcie finansowe rzadu | -0,06 | -0,28 | -0,33 | -0,22 | 0,01 -0,27 | -0,19
o dla bezrobotnych
sz i 16. UE powinna poluzni¢ polityke zaci- | -0,04 -0,06 | 0,01 -0,19 | -0,06 | -0,07 | 0,1
2 ® skania pasa w celu ozywienia wzrostu
& 2 gospodarczego
S 17. Zielone podatki, aby zwiekszy¢ | -0,01 -0,11
g £ | transport publiczny
-§ g ;Z'f 18. Wsparcie dla OZE nawet kosztem | -0,12 -0,12 | 0,01 0,02 -0,30 | -0,03 | 0,06
W & @ wyzszych cen energii elektrycznej
o 19. Ograniczenia prywatnosci w celu | -0,08 | -0,24 | 0,06 0,17 0,01 - -0,08 | 0,11
ch bezpieczeristwa publicznego 0,004
— 20. Wieksze kary dla kryminalistéw -0,13 | -0,21 | -0,12 | 0,01 -0,23 | 0,09 - 0,05
s N 0,004
& © 21. Ograniczy¢ dostepnosc aborcji -0,37 | -0,1 -0,46 | -0,28 | 0,26 | -0,16 | -0,62 | -0,26
& 22. EU powinna wzmocni¢ polityke bez- | -0,05 0,02 -0,18 | 0,19 0,01 0,09
: © pieczenstwa i obronnosci
j_,_; g 23. Jedne stanowisko EU w sprawach | 0,01 0,14 -0,18 | 0,11 -0,09 | -0,04 | -0,09
e & miedzynarodowych
24. Integracja europejska jest dobra -0,4 -0,48 | -0,19 | -0,71 | -0,36 | -0,6 -0,38 | 0,23
25. Euroobligacje -0,17 -0,05 | -0,08 | -0,12 | 0,32 | -0,16
%: 26. Wspdlna waluta jest zta -0,06 | -0,37 | -0,09 | -0,23 | -0,04 | 0,09 0,000 | 0,11
.g Y
% 27. Kraje cztonkowskie powinny mie¢ | -0,1 -0,05 | 0,1 -0,05 0,19
% mniejsze prawo weta
ED 28. Kazdy traktat europejski nalezy ak- -0,21 | -0,21 -0,14
£ ceptowac w referendum
& 29. Wprowadzi¢ Euro w Polsce -0,17 | -0,28 | -0,37 | -0,3 -0,01 | 0,111 | -0,1 -0,15
g 30. Polska zle wykorzystuje fundusze | -0,2 -0,25 | -0,29 | -0,45 | 0,04 -0,1 -0,07 | -0,04
g o europejskie

* Szarym kolorem zaznaczono wyniki istotne statystycznie; p<0,05
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Interesujacych poznawczo wynikow dostarcza analiza tego, ktére pytania
byty istotnymi predyktorami w naszym modelu. Na tej podstawie mozna stwier-
dzi¢, jakie kwestie miaty dla badanych najwieksze znaczenie przy rozwazaniu decy-
zji wyborczych lub, co tez nalezy uwzgledni¢, ktére pytania byty najbardziej pro-
blematyczne. Nasze obliczenia wskazujg, ze 17 pytan okazato sie ,problematycz-
nych”. Przypisujemy te kategorie do pytan, ktére nie zostaty zakodowane przez
ekspertéw (z powodu braku danych na temat stanowiska partii w okreslonych
kwestiach) lub, ktére przynajmniej w 4 modelach regresji spos$réd osmiu (robili-
Smy osobno modele dla kazdej partii) okazaty sie nieistotne statystycznie lub
istotne, ale wspodtczynnik regresji wskazywat na niewtasciwy kierunek zaleznosci.
W zwigzku z powyzszym pytania problematyczne, to takie ktére sg niezgodne
z naszymi zatozeniami teoretycznymi.

Najmniej problematyczne byty pytania o:

e Utrzymanie systemu pomocy spotecznej za cene wyzszego opodatkowania
(pyt. 1)

e Legalizacje matzerdstw homoseksualnych (pyt. 7)

e Badania nad komdérkami macierzystymi (pyt. 8)

e Legalizacje posiadania miekkich narkotykow a wtasny uzytek (pyt. 9)

e Eutanazje (pyt. 10)

e Opodatkowanie bankowych i gietdowych zyskdéw (pyt. 13)

e Ograniczenie praw pracowniczych w celu walki z bezrobotnymi (pyt. 14)

e Zwiekszenie wsparcia finansowego dla bezrobotnych (pyt. 15)

e Aborcje (pyt. 21)

e Integracje europejska (pyt. 24)

e Emitowanie euroobligacji (pyt. 25)

e Wprowadzenie w Polsce Euro (pyt. 29)

e  Wykorzystanie przez Polske funduszy europejskich (pyt. 30)
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Tabela 4. Pytania, ktérych analiza wykazata rozbiezno$¢ z modelem teoretycznym.

.. | Odsetek proble-
Problematycznosc i
Numer . matycznych pytan
. Tematyka (0 - niska; .
pytania w ramach danej
1 - wysoka) .
tematyki
1 : N 0
Panstwo opiekunicze,
2 . : 1 0,67
rodzina, zdrowie
3 1
4 1
5 Migracja i emigracja 1 1
6 1
7 0
8 Spoteczenstwo, religia, 0 0
9 kultura 0
10 0
11 1
12 Finanse i podatki 1 0,67
13 0
14 0
15 Gospodarka i praca 0 0,33
16 1
17 Srodowisko, transport, 1 1
18 energia 1
19 1
20 Prawo i porzadek 1 0,67
21 0
22 3 . 1
Polityka zagraniczna .
23 1
24 0
25 0
26 Integracja europejska 1 0,6
27 1
28 1
29 Euro 0 0
30 Fundusze unijne 0 0

Zrédto: opracowanie wtasne.

Odnoszac wyniki do wszystkich oséb, ktdre wypetnity polski kwestionariusz
,euandi” zauwazamy, ze najwieksze znaczenie dla wyboru politycznego miaty
kwestie zwigzane ze spoteczenstwem, religig i kulturg, gospodarka i pracg oraz

wprowadzeniem do Polski waluty Euro i wykorzystaniem srodkéw unijnych. Z kolei
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pytania, ktére miaty najmniejsze przetozenie na potencjalng decyzje wyborcza
dotyczyty kwestii pafnstwa opiekunczego, rodziny i zdrowia, migracji i emigracji,
finanséw i podatkéw, Srodowiska, transportu i energii, prawa i porzadku oraz in-
tegracji europejskiej. Oznacza to, ze nie ma dowoddéw, ktére pozwalatyby jedno-
znacznie odrzucié hipoteze (H1), zgodnie z ktérg bliskos¢ Swiatopoglagdowa z da-
nym ugrupowaniem w zakresie poszczegdlnych kwestii przektada sie na deklaro-
wane prawdopodobieristwo oddania na niego gtosu. Natomiast, tylko w przypad-
ku niektérych kwestii potwierdza sie taka prawidtowosé. W kolejnej sekcji sprobu-
jemy zinterpretowac ten wynik.

Wyniki analiz wskazujg rowniez, ze wyziszy poziom wyksztatcenia nie
zmniejsza catkowitego dystansu Swiatopoglgdowego miedzy badanymi a stanowi-
skiem partii. Roznice okazaty sie istotne statystycznie, lecz, po pierwsze, nie wy-
stepuje jednoznaczny trend liniowy (np. mediana dystansu Swiatopoglgdowego
dla oséb z wyzszym wyksztatceniem jest wyzsza niz dla oséb z wyksztatceniem
gimnazjalnym i podstawowym), po drugie, réznice sg niewielkie (Wykres 3). Naj-
prawdopodobniej istotno$é statystyczna w tym przypadku byta konsekwencjg li-
czebnej proby, poniewaz sam efekt statystyczny byt raczej niewielki. Na tej pod-
stawie uznajemy, ze nie ma wystarczajacych dowodéw, ktére pozwolityby przyjacé

hipoteze (H2) o zaleznosci wyksztatcenia i dystansu ideologicznego.
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Wykres 2. Réznice dystanséw swiatopoglagdowych w zaleznosci od wyksztatcenia.

2.0 . .
.
.
. .
15 * ]
.
s
Wyksztalcenie
s * Podstawowe lub nizsze
-'g 1.0 * Gimnazjalne
> .
o * Srednie
@ Wyzsze
0.5
]
. .
0.0 . . .
Podstawowe lub nizsze Gimnazjalne Srednie Wyzsze NA
Wyksztalcenie

* Test H Kruskala-Wallisa: H(3) = 21,65, p<0,0001
* Mediany: podstawowe lub nizsze - 0,76; Gimnazjalne — 0,67; Srednie — 0,67; Wyisze — 0,7
Zrédto: opracowanie wtasne.

Dyskusja i podsumowanie

W naszych analizach przyjelismy implicite zatozenie o racjonalnosci wyborcéw,
ktéra miata przejawiac sie w tym, ze sg oni Swiadomi tego, jakie programy majg
startujgce w wyborach ugrupowania i sami tez potrafig sie ustosunkowac do po-
szczegdlnych kwestii3l. Wychodzac z tego zatozenia zaktadalismy tez, ze im mniej-
szy dystans Swiatopoglgdowy dzieli badanych i partie polityczne, tym wieksze
prawdopodobienstwo, ze przetozy sie to na wybdr polityczny. Nawigzujemy tym

samym wprost do modelu Harolda Hotellinga3?. Zgodnie z nim mozna umiesci¢

31 por. A. Downs, An Economic Theory of Democracy, Nowy Jork 1957.
32 por. R. Boudon, Efekt odwrdcenia. Niezamierzone skutki dziatar spotecznych, Warszawa
2008, s. 61-65; H. Hotelling, Stability in Competition, , The Economic Journal” 1929,
nr 153, s. 41-57.
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potencjalnych wyborcow na skali ideologicznej, ktéra przyjmuje forme kontinuum.
Swoje miejsce na tej skali zajmujg zaréwno wyborcy jak i partie polityczne. Racjo-
nalny jest ten obywatel, ktdéry gtosuje na ugrupowanie ideologicznie mu najbliz-
sze3s,

Wyniki analiz tylko cze$ciowo potwierdzajg przydatnos¢ powyzszego mo-
delu. Faktycznie wraz z malejgcym catkowitym dystansem $wiatopoglagdowym
do partii rosnie prawdopodobienstwo, ze uzytkownik zagtosuje na nig w wybo-
rach. Jednakze nieprawdg jest, aby obywatele wybierali partie, z ktdrg zgadzajg sie
W najwiekszym stopniu. Mozna wskazaé¢ w tym miejscu co najmniej dwie przyczy-
ny takich wynikdéw. Po pierwsze, cztowiek nigdy nie ma petnego dostepu do infor-
macji politycznych, a sama informacja jest najczesciej zaposredniczona i obcigzona
ograniczeniami ludzkiej pamieci. Z koniecznosci jest on zmuszony do polegania
w wielu sytuacjach na heurystykach i wnioskowaniu — mniej lub bardziej trafnie
w zaleznosci od posiadanej wiedzy i kompetencji poznawczych — ktéra opcja poli-
tyczna jest mu najblizsza3*. Po drugie, model ten ignoruje w catosci role emocji
i czynnikdéw pozaprogramowych, tj. pomija chociazby przypadek, gdy jednostka
ma duzg Swiadomosé, ze jakas partia jest jej programowo bliska, ale nie zagtosuje
na nig, poniewaz czuje wobec jej lidera i kandydatow wyrazng antypatie (rola

emocji) albo jest to niezgodne z wyborami jej grupy odniesienia3>. Nawigatory

33 por. P. Matuszewski, Lojalnosé, krytyka i rozstanie w relacjach Polakéw z partiami poli-
tycznymi, ,Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne” 2015, nr 3, s. 22-33.
3 por. R. Boudon, The Art of Self-Persuasion: The Social Explanation of False Beliefs, Cam-
bridge 1997, s. 111; R.J. Dalton, Citizen Politics: Public Opinion and Political Parties In Ad-
vanced Industrial Democracies, Washington D.C 2013, s. 34; D. Kahneman, Putfapki mysle-
nia: o mysleniu szybkim i wolnym, Poznan 2012; D. Kahneman, A. Tversky, Prospect theo-
ry: An analysis of decision under risk, ,Econometrica” 1979, nr 2, s. 263-92; R. R. Lau,
Modele podejmowania decyzji, [w:] D. O. Sears, L. Huddy, R. Jervis (red.) Psychologia poli-
tyczna, Krakéw 2008, s. 17-54; H. A. Simon, Dziatanie administracji: proces podejmowania
decyzji w organizacjach administracyjnych, Warszawa 1976.
% Zob. R. R. Lau, D. P. Redlawsk, How Voters Decide: Information Processing in Election
Campaigns, Cambridge 2006; M. Lodge, C. S. Taber, The Rationalizing Voter, Cambridge-
New York 2013.
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wyborcze w pewnym stopniu moga wptywaé na wyborcéw, ale w mniejszym stop-
niu majg wptyw na zmiane preferencji partyjnych uzytkownikéw. Uzyskujgc suge-
stie zgodne z preferencjami, wzrasta prawdopodobieristwo pozostania uzytkowni-
ka przy tej partii i zagtosowania na nig. Natomiast rekomendacje niezgodne z po-
gladami, mogg zwieksza¢ prawdopodobienstwa porzucenia dotychczasowej sym-
patii partyjne;3®.

Nasze analizy wskazujg jednak, ze zdecydowanie nie jest tak, aby rzadzity
tylko czynniki pozaracjonalne, ktérymi kierujg sie mato wiedzacy obywatele.
W przypadku elektoratéw Nowej Prawicy, Platformy Obywatelskiej, Polski Razem
Jarostawa Gowina oraz Prawa i Sprawiedliwosci mozemy moéwi¢ o dos¢ duzej
spoéjnosci miedzy stanowiskami ugrupowan w badanych kwestiach a osobistymi
przekonaniami. Czy w zwigzku z tym w Polsce, w wyborach do Parlamentu Euro-
pejskiego w 2014 r. brali udziat bardzo kompetentni wyborcy? Jestesmy wobec tej
kwestii sceptyczni. Bardziej prawdopodobne jest, ze w badaniu wziety udziat oso-
by, ktére majg ponadprzecietng wiedze i kompetencje poznawcze. Jest to zgodne
z hipotezg, iz w Internecie informacji politycznych poszukujg osoby, ktére m.in.
interesujg sie polityka, sg ciekawe, do ktdrej partii jest im najblizej swiatopogla-
dowo albo chca sie utwierdzi¢ w podejmowanym wyborze.

Ta sama przyczyna moze ttumaczyé wyniki wskazujgce, ze nie ma widocz-
nych réznic miedzy wyksztatceniem a catkowitym dystansem ideologicznym.
Usredniajac, osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym posiadaty mniejszy dystans do
wybieranych przez siebie ugrupowan niz osoby z wyksztatceniem wyzszym. Na-
szym zdaniem, autoselekcja do badania sprawita, ze wziety w nich udziat osoby
o ponadprzecietnej wiedzy politycznej, co spowodowato, ze formalne wyksztatce-
nie przestato byc¢ istotna zmienng. Tym samym kompetencje polityczne w przy-

padku ,,euandi” nie sg funkcjg wyksztatcenia.

36 7. Enyedi, The Influence of Voting Advice Applications on Preferences, Loyalties and
Turnout: An Experimental Study, ,Political Studies” 2016, nr 4, s. 1000-1015.
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Waznej informacji dostarczaja dane demograficzne, ktére wskazujg na
przewazajacy udziat oséb mtodych w ,euandi”, czyli mogacych posiada¢ lepsze
kompetencje cyfrowe oraz ktore sg bardziej otwarte na nowe technologie. Domi-
nacja wsrod oséb korzystajgcych z ,euandi” kategorii wiekowej 18-34 lata, moze
Swiadczy¢, iz zatozenia nawigatora, majgce przyciggna¢ mtody, rzadziej gtosujacy
i mniej wyrobiony politycznie elektorat, zostaty w duzy stopniu osiggniete. Bada-
nie pokazato réwniez, iz uzytkownicy ,euandi” chetniej wybierali mniejsze ugru-
powania. Podobne tendencje zostaty ukazane w przypadku gtosowania w po-
przednich elekcjach do Parlamentu Europejskiego, gdzie wyborcy czesciej gtoso-
wali zgodnie ze swoimi przekonaniami i tym samym na mniejsze partie, a nie stra-
tegicznie na wieksze partie, jak w przypadku wyboréw krajowych®’.

Jezeli zas chodzi o sam aspekt uzytecznosci nawigatoréow wyborczych, ba-
dania focusowe uzytkownikéw poprzednika ,euandi”, ,EU Profilera” pokazaty,
ze funkcja dostarczajgca informacji o dystansie ideologicznym partii politycznej
i uzytkownika moze byé pomocna, zwtaszcza dla niezdecydowanych, rozczarowa-
nych i mtodych wyborcdw, ale takze dla tych ktérzy sg otwarci na inne alternaty-
wy. Jest ona z kolei w mniejszym stopniu uzyteczna dla tych, ktérzy majg juz spre-
cyzowane sympatie partyjne. Jesli nawet wynik odbiegat od prawdziwych sympatii
uzytkownika, funkcja informacyjna nawigatora oceniana byta pozytywnie i nie
nastawiat uzytkownikéw negatywnie do tego narzedzia. Rozbieznos¢ sympatii po-
litycznej uzytkownika i zasugerowanej partii, postrzegana byta raczej w katego-
riach wyzwania, ktére motywowato badanych do dalszego poszukiwania informa-
cji*®. Nawigator ,euandi” moze nie tylko dostarcza¢ informacji, potwierdzaé sym-
patie partyjne uzytkownikéw, ale takze ukazywac zaskakujgce zastawienie pogla-

déw uzytkownika z partig. Kazdy z tych efektow ma pozytywny wptyw na uzyt-

37'S. Hix, System polityczny Unii Europejskiej, Warszawa 2010.
38 V. Triga, Social Represenattion of VAAs: A Comparative Analaysis, [w:] D. Garzia,
M. Stefan, Matching Voters with Parties and Candidates. Voting Advice Applications in a
Comparative Perspective, Colchester 2014.
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kownikéw, nawet w przypadku rozbieznosci, poniewaz moze pobudzi¢ do mysle-
nia krytycznego i dalszych, samodzielnych poszukiwan informacji na temat pro-

gramu partii politycznych3?.

Abstrakt

Artykut porusza kwestie zwigzku miedzy przekonaniami politycznymi polskich
uzytkownikéw nawigatora ,euandi” a deklaracjami dotyczacymi tego, na ktorg
partie zamierzali gtosowa¢ w wyborach do parlamentu Europejskiego w 2014 r.
Analiza ponad 18 000 kwestionariuszy wykazata, ze zgodnos¢ miedzy przekona-
niami a programem danej partii jest pozytywnie skorelowana z prawdopodobien-
stwem, ze uzytkownik na nig zagtosuje. Jednakze deklarowany wybdr pada nieko-
niecznie na partie, ktéra ma najbardziej odpowiadajgcg uzytkownikowi oferte wy-

borcza, a na taka, ktérej oferta jest zadowalajaca.

(UN)CONSCIOUS POLITICAL DECISIONS OF POLISH EUANDI USERS? ANALYSIS OF
THE VAA RESULTS IN THE ELECTIONS TO THE EUROPEAN PARLIAMENT IN 2014.
Abstract

The article discusses the issue of the relationship between political convictions of
Polish euandi (VAA) users and their declarations on which party they intended to
vote in the elections to the European Parliament in 2014. Analysis of over 18 000
guestionnaires showed that the consistency between beliefs and the program
of a given party is positively correlated with the probability that the user will vote
for it. However, the declared voting choices were not necessarily in line with the
party which was the best match according to the euandi but rather with the par-

ties whose offers were most satisfactory.

%9 ). Fivaz, G. Nadig, Impact of Voting Advice Applications (VAAs) on Voter Turnout and
Their Potential Use for Civic Education, ,Policy & Internet” 2010, nr 4, s. 167-200.
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ANEKS 1.
Tres¢ pytan w kwestionariuszu:

1.

15.
16.
17.

18.

19.

20.
21.
22.
23.

24,
25.

26.
27.
28.
29.
30.
31.

System pomocy spotecznej powinien by¢ utrzymywany nawet za cene wyzszego opodatko-
wania

Imigranci z krajow UE przebywajacy lub pracujgcy w Polsce, powinni mie¢ trudniejszy niz
polscy obywatele dostep do pomocy spotecznej

Swiadczenia emerytalno-rentowe powinny zosta¢ zmniejszone w celu zredukowania dtugu
publicznego w Polsce

W ramach walki z nielegalng imigracjg, Unia Europejska powinna wzig¢ odpowiedzialnos¢ za
kontrolowanie swoich granic

Polska polityka imigracyjna powinna by¢ bardziej restrykcyjna

Imigranci spoza Europy powinni mie¢ obowigzek zaakceptowania naszej kultury i wartosci
Legalizacja matzenstw osdb tej samej ptci jest dobrym pomystem

Badania nad komdrkami macierzystymi powinny zosta¢ wstrzymane

Posiadanie miekkich narkotykéw na wtasny uzytek powinno by¢ dozwolone

Eutanazja powinna by¢ zalegalizowana

Panstwo powinno ograniczy¢ wydatki w celu obnizenia podatkow

UE powinna uzyska¢ mozliwos¢ naktadania wtasnego podatku

Bankowe i gietdowe zyski powinny by¢ wyzej opodatkowane

Walka z bezrobociem powinna by¢ prowadzona nawet kosztem ograniczenia praw pracow-
niczych

Panstwo powinno zapewni¢ wieksze wsparcie finansowe dla bezrobotnych

UE powinna poluzni¢ polityke zaciskania pasa w celu ozywienia wzrostu gospodarczego
Rozwijanie systemu transportu publicznego powinno by¢ wspierane poprzez wprowadzenie
tzw. ,zielonych” podatkéow (np. opodatkowanie drog publicznych)

Wykorzystywanie odnawialnych Zrédet energii (np. energii stonecznej) powinno by¢ pro-
mowane, nawet jesli oznacza to wyisze opfaty za energie

Ograniczenia prywatnosci w Internecie powinny by¢ zaakceptowane dla dobra bezpieczen-
stwa publicznego

Przestepcy powinni by¢ karani bardziej surowo

Dostep do aborcji powinien by¢ bardziej ograniczony

Unia Europejska powinna wzmocni¢ swojg polityke bezpieczenstwa i obrony

W kwestiach dotyczgcych polityki zagranicznej Unia Europejska powinna méwic jednym gto-
sem

Integracja europejska to dobra rzecz

Aby uporac sie z kryzysem, panstwa cztonkowskie strefy euro powinny mie¢ mozliwos$¢ emi-
towania wspdlnych obligacji (euroobligacji)

Wspdlna waluta europejska (euro) to zta rzecz

Prawo weta panstw cztonkowskich Unii Europejskiej powinno zosta¢ ograniczone

Kazdy nowy traktat europejski powinien by¢ poddany procedurze referendum w Polsce
Polska powinna przyja¢ wspdlng europejskg walute euro

Polska nie wydaje przyznanych jej srodkéw europejskich w odpowiedni sposéb

Jak bardzo jest prawdopodobne, ze kiedykolwiek zagtosujesz na nastepujgce partie?
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VARIA

Marek Kochan

MEDIALNE NARRACIE O BIZNESIE A PROBLEM LEGITYMIZACII.
ANALIZA CYKLU ,NOWE FORTUNY”?

Stowa kluczowe:

legitymizacja, nierdwnosci, narracje, biznes, media

Wprowadzenie

Narracje na temat zrddet nierdwnosci majatkowych, w szczegdlnosci narracje me-
dialne, mogg (prawdopodobnie jako jeden z wielu czynnikéw) ksztattowaé opinie
Polakéw na temat tego, czy te nieréwnosci sg ,,moralnie usprawiedliwione” i legi-
tymizowane.

Materiatem, ktdérego analiza pozwoli by¢ moze rzuci¢ nieco swiatta na to
zagadnienie, jest cykl ,Nowe fortuny”, opublikowany na famach tygodnika ,,Polity-
ka”, a bedacy zbiorem portretéw najbogatszych Polakéw. Narracje na temat ludzi
bogatych (przedsiebiorcéw) pochodzace z cyklu ,Polityki” nie wpisujg sie w prosty
tabloidowy schemat biznesmena-aferzysty. Sg, jak sie wydaje, probg pokazania
drogi do bogactwa w sposéb pogtebiony i wielowymiarowy, a przez to lepszego
zrozumienia opisywanego fenomenu: ,nowych fortun”. Ich odbiorcg jest czytelnik
tygodnika opinii: a wiec osoba o nieco wyzszym niz przecietny wyksztatceniu i sta-

tusie zawodowym.

! W poprzednim numerze ,e-Politikonu” zostat opublikowany artykut Medialne narracje
o0 biznesie a problem legitymizacji. Wprowadzenie, bedgcy wstepem do prezentacji bada-
nia opisanego w niniejszym tekscie.
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Celem badania? byta rekonstrukcja schematu narracyjnego ,drogi do bo-
gactwa” obecnego w cyklu ,,Nowe fortuny” i analiza tych elementéw, ktére moga
by¢ istotne z punktu widzenia legitymizacji nieréwnosci majgtkowych w Polsce
po 1989r.

Narracja, jak pisze Jerzy Trzebinski, jest strukturg rozumienia: stuzy struktu-
ralizowaniu ludzkiego doswiadczenia w kategorii intencji oraz problemoéw, ktére
wynikajg na drodze urzeczywistnienia tych intencji: cztowiek rozumie i interpretu-
je rzeczywisto$¢ poprzez narracje3.

Rekonstrukcja schematu narracyjnego obecnego w badanym cyklu, two-
rzgcego reprezentacje poznawczg ,wtasciciela fortuny” i jego drogi do bogactwa,
moze pokaza¢, jak czytelnicy artykutdow z cyklu beda na tej podstawie wyjasniali
fakt wzbogacenia sie bohateréw i potencjalnie uznawali go za usprawiedliwiony
badz nieusprawiedliwiony.

Analiza stuzyta znalezieniu odpowiedzi na nastepujgce pytania:

e Jaka jest geneza bogactwa wedle badanego cyklu artykutow?

e Jakie cechy osobowe bohateréw sg istotne?

e Jakie czynniki zewnetrzne i wewnetrzne decydujg o sukcesie?

e Jakie przeszkody napotykajg bohaterowie? Kto im ewentualnie pomaga?

e Jakie sg typowe mechanizmy osiggania sukcesu?

e Co jest miarg sukcesu, jego wyznacznikiem?

Cykl ,,Nowe fortuny” obejmowat 24 publikacje, ktére znalazty sie na tamach

tygodnika ,Polityka” w ciggu prawie czterech lat (od 8 lipca 2006 do 7 lutego

2 Wyniki tego badania byty w innym ujeciu prezentowane podczas XVI Ogdlnopolskiego
Zjazdu Polskiego Towarzystwa Socjologicznego ,Solidarnos¢ w czasach nieufnosci”
w Gdansku we wrzesniu 2016 r. (Grupa G65: Spoteczenstwo polskie we wspdtczesnych
polskich opowiesciach medialnych i popkulturowych).
3 ). TrzebiAski, Narracja jako sposéb rozumienia $wiata, [w:] B. Owczarek, Z. Mitosek,
W. Grajewski (red.), Praktyki opowiadania, Krakdw 2001, s. 94.
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2009 r.). Ich autorami byto 7 dziennikarzy (na autora przypadato od 1 do 11 publi-
kacji w cyklu). W centrum zawsze znajdowat sie bohater-biznesmen (rzadziej bo-
haterowie, np. rodzina Likusdw), za$ firmy i instytucje znajdowaty sie w tle, jako
element poboczny (w tym sensie nie byty to artykuty o firmach lecz o ich wiascicie-
lach). Tematem artykutéw byt opis drogi do bogactwa.

Na ile narracje przedstawione w artykutach z cyklu odzwierciedlaty rzeczy-
wistos¢: proces dochodzenia do majatku opisanych tam bohateréw? Mozna zau-
wazy¢ przynajmniej kilka mozliwych etapdw zakidécen przekazu. Po pierwsze,
pewne fakty z historii bogacenia sie mogty zosta¢ zatarte w pamieci bohateréw
badz nie byly im znane. Po drugie, nie wszystko, co posiadacz ,nowej fortuny”
wiedziat, musiat czy chciat koniecznie opowiada¢ dziennikarzowi: mozna domnie-
mywaé, ze podczas rozmowy starat sie wptyngé na okreslony odbiér swoich dzia-
tan przez dziennikarza. Po trzecie: to, co 6w dziennikarz ustyszat, niekoniecznie
musiat zrozumie¢ czy przyjac i — po czwarte — chcie¢ umiesci¢ w swoim artykule.
Z tego co byto w artykule, odbiorca mdégt wreszcie wybieraé okreslone tresci, pasu-
jace do posiadanych przezen schematow i wiedzy o Swiecie, a nastepnie w zmie-
nionej formie opowiada¢ innym. Ten poziom mozliwych zaktécen w zakresie for-
mowania opowiesci i jej odbioru przedstawia Tabela 1.

Te wszystkie ograniczenia nie zmieniajg jednak wartosci materiatu, jakim sg
artykuty z cyklu , Polityki”, dla przedstawienia narracji o biznesie jako mozliwego
uzasadnienia nieréwnosci: skoro zostaty one tak wtasnie uformowane, w takiej tez

postaci mogty oddziatywaé na odbiorcéw.
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Tabela 1. Model komunikacji dla narracji o bogactwie w cyklu ,,Nowe fortuny” tygodnika ,,Polity-
ka”.

Firma Biznesmen Dziennikarz Artykut Odbiorca

Fakty Narracja 1 Odbidr 1 Narracja 2 Odbiér 2

Zrédto: opracowanie wtasne.

Sposrod 24 publikacji do szczegdtowej analizy zostato wybranych 10, tak by
oddad rézne poziomy jej mozliwego zréznicowania: kontekst zewnetrzny (byé mo-
ze zmiany polityczne w ciggu czterech lat publikacji cyklu oddziatywaty na sposéb
przedstawiania bogactwa), osoby autoréow (by¢ moze, jak wynika z powyiszego
modelu komunikacji, miaty one wptyw na uksztattowanie narracji — dziennikarze
mieli rozne doswiadczenia i operowali prawdopodobnie réznymi schematami po-
znawczymi odnosnie budowania fortun w Polsce po 1989 r.), wreszcie branze
(mozliwa odmiennosé schematéw dochodzenia do bogactwa w réznych branzach).

Poréwnanie struktury publikacji ze strukturg préby przedstawia Tabela 2.
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Tabela 2. Struktura préby vs struktura zbioru®.

Parametr Materiat Préba

Lata 2006 -11 2006 -4
2007 -7 2007-3
2008 -5 2008-2
2009 -1 2009 -1

Autorzy/ ilosé

Joanna Solska — 11,

Joanna Solska — 4

publikacji Pawet Wrabec — 3, Pawet Wrabec -1,
Adam Grzeszak — 3, Adam Grzeszak — 1
Urszula Szyperska — 2, Urszula Szyperska — 1,
Piotr Stasiak - 2 Piotr Stasiak - 1
Pawet Walewski — 2, Pawet Walewski -1,
Ryszarda Socha -1 Ryszarda Socha —1
Branza Zrdznicowana Zrdznicowana

Zrédto: opracowanie wtasne.

Rekonstrukcja schematu narracyjnego obecnego w analizowanych artyku-
tach zaktada wyodrebnienie nastepujgcych elementéw: bohatera (jego, cech, spo-
sobu przedstawienia), celu, sposobu dziatania, przeciwnosci, antagonistéw oraz
sprzymierzencow (wedle okreslenia Wtadimira Proppa® - ,magicznych pomocni-
kow”), wreszcie skutek czyli punkt dojscia bohatera: zdobycie fortuny, ale tez inne
konsekwencje pokonania drogi przedstawionej w opowiesci.

Od Proppa zapozyczony jest koncept schematu narracyjnego i zaintereso-
wanie szukaniem tego schematu w réznych, lecz zblizonych gatunkowo tekstach
— proppowskimi ,bajkami magicznymi” sg w tym wypadku medialne narra-
cje dochodzeniu do fortuny, w ktdérych powtarzaé sie mogg te same ,funkcje”,

czyli strukturalne elementy fabuty®.

% Lista publikacji objetych badaniem znajduje sie na koricu artykutu.
> W. Propp, Morfologia bajki, Warszawa 1976.
® Oczywiscie jest to raczej inspiracja ksigzka Proppa, niz préba doktadnego zastosowania
metodologii badania ,bajki magicznej”: Wiadimir Propp analizujgc 167 bajek wyrdznia
31 ,funkcji”, ktére powinny pojawié sie w okreslonej kolejnosci (cho¢ niektére mogg by¢
opuszczone); badane tu narracje o fortunach sg bardziej zréznicowane — mozna szukac
prawidtowosci i znajdowac je, lecz oczywiscie schemat nie jest az tak wyrazisty.
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Podejscie takie zaktada: 1. Odrzucenie cech indywidualnych bohateréw
i historii, poszukiwanie powtarzalnych elementéw opowiesci, 2. Analize wybra-
nych elementéw warstwy jezykowej badanych opowiesci, 3. Pominiecie warstwy
ikonicznej.
Analiza obejmowata nastepujgce pola:
Bohater: jego cechy, pochodzenie
Geneza dziatalnosci biznesowej (poczatek historii)
Strategia, filozofia, recepta na sukces (postawa bohatera)
Antagonista
Magiczny pomocnik
Mechanizmy napedzajace akcje (zewnetrzne i wewnetrzne)

Elementy narracji, punkty przetomowe (, funkcje”)

0 N = T oo W) Ray R

Miara sukcesu, punkt dojscia oraz cena

Bohater, jego cechy i pochodzenie

Edukacja

Jesli chodzi o wyksztatcenie bohateréw, to uderzajgcag cechg jest relatywnie niski
poziom edukacji i praktycznie brak na starcie formalnego wyksztatcenia zwigzane-
go z biznesem (9/10 przypadkow). Wyksztatcenie $rednie miato 4 bohaterdw,
2 uzupetniato edukacje juz w czasie aktywnosci biznesowej (maturalng klase tech-
nikum rolniczego Maciej robit juz zaocznie; (...) w biegu ukoriczyt Wyzszq Szkofte
Marketingu i Zarzgdzania w Lesznie). W 4 przypadkach bohaterowie mieli wy-
ksztatcenie posrednio zwigzane z branzg, w ktorej dziatali (technikum rolnicze;
technikum cukrownicze; szkota gastronomiczna, elektronik po Politechnice Wro-
ctawskiej, chirurg studiowat elektronike). Jedyny z bohaterdow, ktéry posiadat for-
malng edukacje biznesowg, moéwit o niej jako o czyms$ nie do konca przydatnym
w aktywnosci biznesowej: i tak miata dla niego wieksze znaczenie praktyka
(Na wyktadach uczyli nas regut gospodarki socjalistycznej, a po zajeciach sami po-
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znawalismy zasady wolnego rynku. Kazdy myslat, jak zrobic jakis interes. Co kupic¢

i jak sprzedac z zyskiem).

Charakter: updr, wiara w sukces

W 6 przypadkach podkreslane byty cechy charakteru przedsiebiorcow, takie jak
upor w dziataniu, pewnos¢ siebie, wiara w sukces, wytrwatos¢ (Adamkiewicz: wie-
rzy, ze wkrotce stanie sie pierwszym polskim twdrcq catkowicie nowego leku; Kar-
kosik: w finale czesto mdéwi: <<Wszyscy myslqg, Zze nie mozna tego zrobic, a my to
zrobimy>>; Inglot: niedoszty naukowiec ma gtebokq wiare, Ze chemia dziata cuda.
Inglot byt pewien, ze kobiety go doceniq. Nie zawiodty. Herba: wierzy, ze znalazt
recepte na zdrowy wzrost. Likus: rezultat uporu i sprytu braci Likuséw. Inglot: Dla-

czego facet upart sie akurat na szminki i lakiery do paznokci?).

Sport

4 z 10 bohateréw miato na koncie aktywnos$¢ sportowg, zawodowgq lub hobby-
styczng. W tym kontekscie pojawito sie kolarstwo, zeglarstwo, tenis i judo, szachy
(Mitek: scigat sie wyczynowo od trzynastego roku Zycia kolarstwo nauczyto go upo-
ru i cierpliwosci. Pasjg Macieja Adamkiewicza jest Zeglarstwo. Szykulski: Gra
w tenisa i uprawiat judo. Cho¢ czarny pas od dwdch lat wisi na kotku, marzy
o powrocie na mate. Herba: w mfodosci sportowo grat w szachy i miat w tej dzie-

dzinie pewne sukcesy).

Nos do biznesu, intuicja

Ta cecha pojawita sie w 3 narracjach (Mitek: ten facet ma niesamowitego nosa do
biznesu. Zaden dyplom nie daje gwarancji sukcesu, a parcia do przodu, ambicji
i zapatu do rywalizacji i intuicji nie mozna sie nauczy¢ na zadnej uczelni. Obserwa-

torzy przypisujq sukces firmy intuicji jej wtasciciela. Karkosik: podobno fantastycz-
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nie wyczuwa biznesowe okazje, wychwytuje dobrze rokujgce pomysty. Duda: ma

niezwykte wyczucie Swinskiego biznesu).

Pracoholizm

Trzech z bohaterdw byto przedstawianych jako pracoholicy (Mitek: sam jest pra-
coholikiem, wiec bardzo duzo wymaga takze od innych. Karkosik: — Zdarzato mu
sie zadzwonic¢ o drugiej w nocy: zobacz, na jaki pomyst wpadtem. Rano ja bytem
w punkcie, w ktérym sie rozstalismy, on daleko przede mnq. Inglot: pracoholizm

to rys najczesciej przywotywany przez jego wspotpracownikow).

Szybkos¢, dynamika dziatania.

Taka ceche miato 3 bohaterdw (Mitek rozpedza sie tak bardzo, ze strach pomyslec
o najblizszym wirazu. Karkosik: Namyst — wspomina — trwat moze 15 sekund. Du-
da: Na polu wszystko dzieje sie w rytmie przyrody, nie w wariackim tempie narzu-
conym przez Macka. Inglot: Najwiekszqg wadg Wojtka jest to, ze tak trudno za nim

nadqzyc).

Indywidualne uzdolnienia
U dwdch sposréd bohaterdw pojawity sie nadzwyczajne zdolnosci, zwigzane z ob-
liczeniami (Mitek to wszystko wie, bo liczy szybciej niz analitycy gietdowi. Karkosik:

W pamieci btyskawicznie mnozy kilkucyfrowe liczby).

Sktonnos¢ do ryzyka

Dwéch bohaterow byto opisywanych jako sktonnych do podejmowania ryzykow-
nych dziatan (Mitek: Jego ucieczka do przodu jest bardzo ryzykowna. Gdyby debiut
nie wyszedt, bylibysmy bankrutami. Merlin: — To byf szalony czas. Bylismy mtodzi,
troche naiwni i bardzo niedoswiadczeni. Nie mieliSmy pieniedzy, ale tez leku przed

podejmowaniem ryzyka).
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Twardosé, bezwzglednosé, arogancja

Ostatnig z cech, ktére pojawiaty sie u bohateréw (2 przypadki) byta sktonnosé do
bezwzglednych zachowan (Wojciechowski: Ma opinie cztowieka, ktory bez ceregie-
li pozbywa sie ludzi niespetniajgcych oczekiwan. Jaworski: <<Zarozumiaty, aro-
gancki, duza inteligencja, tatwosc¢ nawigzywania kontaktow>> — to krdtka charak-
terystyka biznesmena nakreslona kiedys przez esbekow. — Tego pana nie akceptu-
jemy za stosowane formy i metody dziatania. Z catq pewnosciq to twardy, bez-

wzgledny biznesmen. Gdyby taki nie byt, nie doszedtby nigdy do duzych pieniedzy).

Patrzagc na cechy bohateréw-przedsiebiorcéw z punktu widzenia legitymi-
zacji zdobytego bogactwa, mozna powiedzie¢, ze ich charakterystyka w cyklu
»Nowe fortuny” w pewien sposdb uzasadnia sukces: do zdobycia i posiadania ma-
jatku predestynujg ich cechy osobiste (updr, wytrwatos¢, intuicja, sktonnos¢ do
ryzyka, bezwzglednos¢, indywidualne zdolnosci np. do liczenia w pamieci), a takze
pracoholizm. Brak formalnej edukacji biznesowej paradoksalnie jest takze uwiary-
gadniajacy: skoro poradzili sobie bez tego, widocznie musieli mie¢ inne atuty. Mo-
del ,,nie matura, lecz che¢ szczera” pasuje do wizji merytokratycznej, gdzie bogac-

two zawdziecza sie wtasnym przymiotom, a nie innym ludziom.

Geneza i rozwdj dziatalnosci biznesowej

Jesli chodzi o geneze samodzielnej dziatalnosci biznesowej, to w badanym mate-
riale pojawity sie cztery rézne powody jej rozpoczecia: tradycje rodzinne, ,rozwaj
organiczny”, inne dziatania biznesowe, porzucona kariera oraz w jednym wypadku

— wspétpraca z przyjaciétmi.

Biznes rodzinny: tradycje rodzinne
Tego rodzaju element pojawiat sie najczesciej, az w 6 historiach: obecni wtasciciele
fortun nie tyle je odziedziczyli, ile wyrosli z rodzinnej tradycji przedsiebiorczosci:
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rozwineli biznes pokolenia rodzicéw lub rozwijali go wspdlnie z rodzicami. Rodzina
jest pokazana jako zaplecze wspierajace rozwoéj bogactwa, cztonkowie rodzin cze-
sto zarzadzajg firmami (Firma Adamed, ktérg zbudowat wraz z ojcem 20 lat temu
i ktorq kieruje wspdlnie z zonq od szesciu. Dziadek wtasciciela Adamedu prowadzit
hodowle drobiu — nawet w socjalizmie rodzine cechowata smykatka do biznesu.
Karkosik: Przedsiebiorczos¢ mdgt mie¢ w genach, podobnie jak jego dwaj bracia.
Wszyscy zamozni, wszyscy doszli do dobrobytu wtasnym wysitkiem. Likus: Tak jak
przed laty, strategia firmy rodzi sie podczas niedzielnych obiadéw u mamy. Duda:
Ojciec Duda z siedemnastoletnim Maciejem dwa garaze przysposobili na rzeznie.
W PKM pracujq wszyscy Dudowie, razem z rodzinami. W czasie przerwy obiadowej
w firmie drugie pokolenie Dudow z rodzinami udaje sie do rodzicow na obiad.
Wtedy zapadajq najwazniejsze decyzje. Inglot — siostra. Herba: U Herbdw zwigzki
z farmacjq majq charakter rodzinny. Poczynajgc od pani Katarzyny, czyli mamy,

ktora przez lata byta kierowniczkq jednej z toruriskich aptek).

»Rozwdj organiczny”: od matego do duzego

Pojecie rozwoju organicznego pochodzi z jezyka biznesu, oznacza stopniowe po-
wiekszanie rozmiardow firmy, ktéra inwestuje zyski w zwiekszanie skali dziatalnosci,
wzbogacanie gamy produktéw i rozbudowe sieci dystrybucji (w odrdznieniu od
rozwoju przez fuzje i przejecia). Taka geneza i mechanizm rozwoju fortuny byty
obecne z 4 z 10 badanych narracji (Roman Karkosik rozpoczgt swojq przygode
z biznesem w latach 80. Otworzyt wtedy w podtoruriskim Czernikowie maty bar.
Interes prosperowat na tyle dobrze, ze wkrotce ruszyta wytwadrnia napojow gazo-
wanych. Wojciechowski: zafozyt i zamkngt kilkanascie firm, zanim zajqgt sie stawia-
niem domow. Likus: Sprowadzat komputery, potem tylko czesci. Robili z nich skta-
daki. — Skoro leciato sie na Daleki Wschod, mozna byfo zahaczy¢ o Chiny

i Tajlandie, po tanie ciuchy. Interes krecit sie szybko, dystrybucjq w kraju zajmowali
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sie mfodsi bracia. Szybko tez przybywato pieniedzy. Duda: Maciej Duda zaczynat od

rzezni w garazu. W btyskawicznym tempie zbudowat wielkq globalng firme.

Wtasna dziatalnos¢ wyrastajgca z innych doswiadczen w biznesie

W trzech sposrdod analizowanych historii pojawit sie motyw wczesniejszych do-
Swiadczen w biznesie, prob rozwijania wiasnej dziatalnosci, ktére finalnie zapro-
wadzity bohateréw do obecnej fortuny (Merlin: Sykulski miat z nich najwieksze
doswiadczenie w biznesie, bo pracowat jako handlowiec w firmie Wola. Sprzeda-
wat komputery. Zatozyt restauracje, wydawat czasopisma i komiksy, probowat
w branzy muzycznej i filmowej. Inglot: Po wojsku trafit do krakowskiej Polfy
i szybko zorientowat sie, Ze tam tez kariery nie zrobi. Ale nie byt to czas stracony.
Zaktadowy OBR (osrodek badawczo-rozwojowy) dostawat z rozdzielnika angielsko-
jezyczne pisma specjalistyczne, w kraju wtedy niedostepne. Wojciech nie tracit
w Polfie kontaktu ze swiatem, czytat i szlifowat jezyk. Incom: samodzielnie han-
dlowat, gféwnie dyskami amerykanskiej firmy Seagate, ktdra uczynita go swoim

wyfqgcznym przedstawicielem w Polsce.

Porzucona kariera

W trzech portretach pojawit sie motyw nieudanej kariery w innej dziedzinie, ktérej
koniec sktonit bohatera do zajecia sie interesami (Mitek: z analizy sytuacji wynika-
fo, Ze wiecej zarobi, przesiadajqgc sie z roweru na tézko polowe. Na tym tézku han-
dlowat na lubiriskim bazarku czym popadto. Inglot: Pomyst syna na wfasng firme
skwitowat krotko — predzej mi kaktus na dtoni wyrosnie. Oblewajgc egzamin dok-
torancki, zawiddt jego nadzieje. Miat by¢ chemikiem naukowcem, moze nawet cos
wynalezé. Incom: Elektronik po Politechnice Wroctawskiej, napisat doktorat
Z cybernetyki, ale w stanie wojennym nie zdqzyt go obroni¢, a potem nie miat juz

na to ochoty. Stracit zapat do kariery naukowe;.
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Z przyjaciotmi
Tylko w jednej narracji pojawit sie motyw rozpoczynania biznesu z przyjaciétmi,
tak czesty w historiach o amerykanskich przedsiebiorcach, zaczynajacych ,z przy-
jaciétmi w garazu” (Sykulski: Nie bytoby Merlina bez wydawnictwa Prészynski i S-
ka. Pod koniec lat 80. kilku przyjaciot ze studiow postanowito dla zartu zatozyc
spotke Kant).

Opis poczatkow dziatalnosci biznesowej moze stuzy¢ zaréwno legitymizacji,
jak i delegitymizacji bogactwa. Najczes$ciej obecny watek rodziny moze w Polsce
uwiarygadnia¢ bogactwo (poniewaz rodzina nalezy do najwazniejszych wartosci
Polakéw), ale tez pokazywaé jej jako nie w petni zastuzone przez jednostke, wyni-
kajgce ze sprzyjajacych okolicznosci, a nie tylko osobistych zastug (a wiec sprzecz-

ne z ,,ekstremizmem merytokratycznym”).

Strategia, filozofia, recepta na sukces
W analizowanych artykutach znalazty sie tez metakomentarze, wyjasniajace taki,
a nie inny rozwoj wypadkéw (zdobycie bogactwa) przez kierowanie sie okreslony-

mi zasadami, filozofig lub strategiag dziatania.

Inaczej niz reszta, po swojemu

Ten motyw powtarzat sie najczesciej, byt obecny w 6 narracjach. Bohaterowie
podkreslali, ze ich sukces ttumaczy sie tym, ze postepowali inaczej, niz konkurenci,
mieli ,wfasny rozum” (Mitek: Importerzy zwykle kupujq od posrednikéw. Ja chce
miec¢ wtasne autoryzowane Zrddfo. Mitek wiedziat, ze bez detalu nie pociggnie.
Karkosik: Wypatrywat firm, ktorych gietda nie doceniata. Wojciechowski: Inwesto-
rzy zagraniczni lokujq sie w centrum Warszawy, my z niego wychodzimy. Likus:
— Gdybysmy ptyneli z prgdem globalizacji, za kilka lat musielibysmy sie poddac sieci
silniejszej od nas — ttumaczy Wiestaw Likus. — Tylko ptyngc pod prqgd itworzgc
obiekty niepowtarzalne mamy szanse sie wzmocni¢. Duda: Wszedt na gietde, cho-
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ciaz jego najwieksi zagraniczni konkurenci jq opuscili. Duda jako pierwszy w kraju
wystat tez swoje boczki do Korei. Inglot: Wojciech powtarzat: padniemy, jesli nie
bedziemy inni niz konkurenci. Tq dewizq kieruje sie do tej pory. Od tych najwiek-

szych odrdznia go jeszcze jedno — firma wtasciwie w ogdle sie nie reklamuje).

Ryzykowne, nieoczywiste dziatania

Dziatanie zgodnie z wtasng, unikatowg strategig jest powigzane z innym moty-
wem: podejmowaniem ryzykownych dziatan, zaskakujacych z punktu widzenia
logiki. Ten motyw pojawit sie w 4 opowiesciach (Mitek: Zlikwidowat Zéttq Stope
w szczycie powodzenia. Duda: Niedawno Maciej przesiadt sie do nowego auta
i w srodku nocy wybrat na niezapowiedziang kontrole punktow skupu. Inglot: Jed-
ng decyzjqg zburzyt to, co tak mozolnie budowali. Wycofujqg swoje wyroby
ze wszystkich drogerii, bedq sprzedawac tylko w galeriach, w osobnych butikach.
W najgorszym razie na oddzielnych stoiskach. Herba: Kazimierz Herba, ktdry
w mfodosci sportowo grat w szachy i miat w tej dziedzinie pewne sukcesy, zdecy-
dowat sie na zaskakujgcy ruch. Torfarm oficjalnie ogtosit, ze nie ma i nie bedzie

miat wtasnych aptek).

Pragmatyzm, realizm, wieksza efektywnos¢, pilnowanie kosztow

Przeciwng strategig jest dziatanie racjonalne, ,pozytywistyczne”, rozwijanie bizne-
su na bazie wiekszej efektywnosci, nizszych cen, chtodnych kalkulacji itp. Taka
strategia pojawita sie w 6 sposréd badanych historii (Wojciechowski: deweloper
z Polski przebit konkurencje ceng. Za domy, ktére inna firma sprzedawata po
100 tys. dol., on brat 70 tys. zwyczaj okreslania z gory, ile co ma kosztowad, prezes
Wojciechowski zachowat do dzis. Firma na Florydzie prowadzona byta jak naj-
mniejszym kosztem: biuro miescifo sie w domu wtasciciela, jedynym pracownikiem
byt budowlany fachowiec z licencjq. Duda: A dlaczego wtasnie ubdj? — Bo najmniej
kosztowny i najprostszy. Nie wymagat tez duzej wiedzy technologicznej. — W Grgb-
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kowie nic sie nie marnuje — mdéwi Doliniak. — Na kazdy kawatek swini firma potrafi
gdzies na Swiecie znaleZ¢ amatora. Karkosik: Wybiera to, co sie lepiej kalkuluje.
Merlin — Zbyszek zawsze twardo stgpat po ziemi. Z czterech prezesow to on byt
najwiekszym realistq. Gdy tamci snuli wizje, on pytaf, kto za to zaptaci. Herba:
Herba liczyt pienigdze i unikat licytowania sie z konkurentami, kto da wiecej. Zda-
wat sobie sprawe, ze wydatki ponad sity zabijg firme. Incom: By ptacic¢ jak naj-
mniejsze podatki w kraju, formalnymi udziatowcami jego najwazZniejszych bizne-

sOw sq dwie spoftki zarejestrowane — w Dubaju i na Cyprze).

Dogtebna znajomos¢ branzy, poszerzanie wiedzy, ciekawosc, pasja, kwalifikacje
merytoryczne

W co drugiej narracji (5) jako przyczyna sukcesu pojawita sie pasja bohatera, chec
statego poszerzania wiedzy, dobre przygotowanie merytoryczne do prowadzenia
biznesu w okres$lonej branzy (Adamkiewicz: Sam wiele godzin poswiecit na zgfte-
bianie jego tajnikéw [prawa patentowego]. — Bez zaplecza naukowego powazna
firma farmaceutyczna nie moze sie rozwija¢ — komentuje Cezary Sledziewski.
— Witasciciele Adamedu dobrze to pojeli, cho¢ zmudne i kosztowne badania nowych
zwigzkow sq ryzykowne. Karkosik: Mnie ciekawig nowe rzeczy. Kilka lat temu przy-
szta do mnie mfodziez. Chcieli zatozy¢ firme internetowq. Pomogtem im, a przy
okazji poznatem Internet. Duda: Robitem podyplomowe studium inwestycji kapita-
towych, zeby podciggngc¢ sie w sprawach gietdy i nie by¢ kompletnym samoukiem.
Merlin: Byt teZ od poczqtku mocno nastawiony na nowoczesne technologie, szybko
zakochat sie w multimediach i Internecie. Jaworski: inzynier, ale specjalista od

prawa podatkowego).

Kontrola nad firmq, niezaleznos¢
Cztery sposrdd ,nowych fortun” powstaty miedzy innymi dzieki zachowaniu przez
zatozycieli-wtascicieli kontroli nad firmg (Sykulski: nie sprzedat udziatow. Inglot:

287



Medialne narracje o biznesie a problem legitymizacji. Analiza cyklu ,,Nowe fortuny”

Wojciech Inglot sprzedawac sie nie zamierza. Podbija swiat w pojedynke. Herba:
Herba deklaruje, ze choc nie wyklucza z czasem zmniejszania swego udziatu, to
chce utrzymac nad firmq kontrole. Incom: Jaworski juz jako jedyny z wielkich pozo-
staje stuprocentowym wiascicielem swojej firmy. Podczas gdy konkurenci sprze-
dawali swoje firmy na gietdzie lub oddawali wiekszosciowe pakiety inwestorom

strategicznym, on swiadomie postawit na niezaleznosc).

Dziatania na granicy prawa

W czterech artykutach pojawita sie wzmianka o dziataniu na granicy prawa jako
mozliwym czynniku sukcesu (Adamkiewicz: Mniej przychylni nazywajg to jednak
strategiq wynajdywania luk w prawie patentowym. Karkosik: spétki kontrolowane
przez biznesmena tqgczyty skomplikowane relacje kapitatowe i powigzania krzyzo-
we, wobec ktdrych gietdowi analitycy wydawali sie dos¢ bezradni. Transakcjq kup-
na przez Elane maszyn od Unibaksu interesowat sie Urzqd Ochrony Paristwa
w Bydgoszczy. Prokuratura uznata umowe za niekorzystng dla Elany. Jaworski:
— Tego pana nie akceptujemy za stosowane formy i metody dziatania. Wojcie-
chowski: nie stychac tez, zeby z firmqg wigzano nowe afery. Starych byto sporo:
w podwarszawskich Zgbkach postawiono bloki na terenach przeznaczonych pod
budownictwo jednorodzinne, w Markach zbudowano domy na dziatce, ktérg ma
przebiegac¢ droga wojewddzka. Trudno uwierzyé, ze urzednicy, ktdrzy dali pozwo-

lenia na te budowy, zrobili to bezinteresownie).

Chciwosé, ambicja, ped do rozwoju

W trzech narracjach pojawit sie motyw osobistej ambicji, checi bycia najlepszym
(Mitek: cel mie¢ swoje buty, swoje sklepy i z nikim nie dzieli¢ sie wysokq marzgq.
Duda: przede wszystkim trzeba rosngc, zeby osiggnqgc¢ efekt skali ambicjg rodziny
Dudow jest zosta¢ w tej branzy liderem. Herba: za cztery lata bede liderem — za-
powiada).
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Wyprzedzanie trenddw, planowanie, myslenie dtugofalowe

Bohaterowie trzech opowiesci myslg dtugofalowo, kierujg sie intuicjg, pozwalajaca
im przewidywac trendy i wyprzedzac konkurencje (Adamed: obserwatorzy przypi-
sujq sukces firmy intuicji jej wtasciciela, a takze umiejetnosci przewidywania przez
niego trendow swiatowej medycyny. Karkosik: z requty ma zaplanowane dwa ru-
chy naprzdd. Inglot: wycofanie sie Inglota z drogerii byto dalekowzroczng decyzjq.
— Teraz detal opanowaty firmy globalne, takie jak Sephora czy Douglas. Wojtek
unikngt zderzenia z nimi. Ma wtasne butiki, nie musi sie targowac¢ o marze ani
0 miejsce na pofce. Tej wtasnej drogi konkurenci bardzo mu dzisiaj zazdroszczg, bo

pozycja dostawcow wobec sieci staje sie coraz stabsza).

Nadzdr a nie bezposrednie kierowanie firmami

Dwoch sposréd dziesieciu przedsiebiorcdw unika samodzielnego zarzadzania swo-
imi firmami, zadowalajgc sie nadzorem wtascicielskim (Karkosik: Nie kieruje zadng
z kontrolowanych spdtek. Jaworski: Zadowala sie czfonkostwem w kilku radach

nadzorczych).

Szacunek do ludzi

Réwniez dwdch posiadaczy fortun osigga sukces m.in. dzieki okazywaniu szacunku
innym ludziom: inwestorom, wspoétpracownikom (Duda: on sam lubiany jest przez
inwestorow. — Czujg, ze ich szanuje. Inglot: Kiedy Inglot ma zakomunikowac
wspotpracownikom kolejng rewolucje, przychodzi do firmy z garami zupy, ktdrg
sam wczesniej ugotowat. Albo przygotowuje paste w firmie. — Wszystkie burze

mozgow odbywajq sie przy stole, z dobrym winem, a niekiedy z cygarami).
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Ostroznosc, rozwaga
W tylko jednej z analizowanych historii pojawit sie przeciwny do motywu ryzyka
motyw rozwagi (Duda: w Monte Carlo do kasyna sie nie wybiera. — Lubie ryzyko-

wac tylko wtedy, gdy mam na cos wptyw — ttumaczy).

Dywersyfikacja dziatan
Jeden z bohaterdéw zostat tez opisany jako kierujgcy sie ostrozng strategig dywer-
syfikowania dziatalnosci, a wiec i ryzyka (Wojciechowski przestrzega biznesowej

zasady, ze wszystkich jajek nie trzyma sie w jednym koszyku).

Analiza strategii dziatania bohateréw pokazuje, ze wspotwystepujg w nich
motywy ,romantyczne” i , pozytywistyczne”, przy czym te pierwsze sg obecne
znacznie czesciej. Z jednej strony opisywani przedsiebiorcy postepujg po swojemu,
wedle wiasnych intuicji, podejmujg ryzyko, zachowujg kontrole nad firmami (cho¢
niekoniecznie poprzez bezposrednie zarzadzanie nimi, raczej przez zachowanie
kontrolnego pakietu akcji) i cechujg sie ambicja, chcg byé najlepsi, z drugiej — nieco
rzadziej, sg pokazywani jako postepujgcy rozwaznie, myslacy dtugofalowo i osigga-
jacy sukces dzieki wiedzy o branzy, w ktdrej dziatajg oraz ciekawosci i checi pogte-
biania tej wiedzy, a takze w jednym wypadku — dywersyfikowaniu ryzyka. Zaréwno
strategia indywidualistyczna, jak i racjonalna moze uwiarygadnia¢ zdobycie majat-
ku. Z pewnoscig delegitymizuje bogactwo obecny w czterech narracjach motyw

balansowania na granicy prawa.

Antagonista

W bajkach magicznych, podobnie jak w wielu innych narracjach, osig fabuty jest
konflikt, w ktérym naprzeciw bohatera staje jego przeciwnik, z ktérym ten musi
walczy¢, aby zrealizowaé swoj cel. Analiza antagonisty pozwala wiec ujawni¢ mo-
tyw niezwykle istotny dla konstrukcji swiata przedstawionego: jaka sita dziata
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przeciwko intencjom bohatera. W badanych narracjach, co poniekad oczywiste,
w tej roli najczesciej pojawiajg sie duze firmy, czesto zagraniczne, majgce przewa-
ge kapitatu i doswiadczenia. Mniej oczywiste jest, jak czesto w tej roli obsadzane
sg instytucje panstwa: organa sprawiedliwosci, urzednicy, stuzby specjalne PRL

i RP oraz wadliwe regulacje prawne.

Konkurenci

W siedmiu analizowanych narracjach osig konfliktu jest rywalizacja z konkurencja,
zwtaszcza poteznymi zagranicznymi koncernami, rzadziej podobnymi polskimi fir-
mami (Mitek: jego ucieczkg denerwuje sie nie tylko niemiecki Deichmann, drugi na
polskim rynku. Adamed: wejscie na rynek Adamedu z Amlozekiem wprawifo Pfize-
ra w ostupienie, Wojciechowski: na gietde wchodzi wtasnie najwiekszy konkurent
holdingu warszawska firma Dom Development. Duda: Nie stoi za nim, jak za Ani-
mexem, wielki amerykanski koncern Smithfield Foods czy jak za Sokofowem — Da-
nish Crown Amba. Menedzerowie tamtych firm studiowali zarzqdzanie na reno-
mowanych zagranicznych uczelniach. Herba: Cho¢ naszym rynkiem lekdéw rzqdzi
piec¢ firm, w tym cztery spdtki gietdowe, to rywalizacja miedzy nimi ma wciqz bar-
dzo osobisty charakter. Wszystkie pozostajg pod zarzqdem i kontrolq ojcow zafto-
zycieli. Incom: Andrzej Przybyf, szef firmy AB, odwdzieczyt sie Jaworskiemu podob-
nym zarzutem. Merlin: Po wejsciu niemieckich koncerndw medialnych (Bauer,
Gruner + Jahr, Axel Springer) na rynku czasopism kobiecych i kolorowych zrobita
sie olbrzymia konkurencja. Polski wydawca zaczqt przegrywaé w wyscigu
o czytelnikow i pienigdze z reklam. Czterem wspdlnikom zajrzato w oczy widmo

bankructwa).

Sqdy, prokuratura, stuzby RP (3)
W trzech opowiesciach przeciwnikami byty organa panstwa: sad, Urzad Ochrony
Panstwa i NIK (Adamed: Sqd Apelacyjny uchylit korzystny dla Adamedu wyrok, jaki
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zapadt w pierwszej instancji; Karkosik: Transakcjq kupna przez Elane maszyn od
Unibaksu interesowat sie Urzqd Ochrony Parnstwa w Bydgoszczy. Prokuratura
uznata umowe za niekorzystng dla Elany. Jaworski: Kontrolerzy siedzieli u mnie

przez szesc lat! Mieli wiele zarzutdw, ale ostatecznie NSA je odrzucit).

Urzednicy, np. konserwator zabytkdw, syndyk, instytucje regulujgce rynek

Podobnym poniekad przeciwnikiem dla przedsiebiorcéw sg w analizowanych nar-
racjach inne instytucje panistwowe niezwigzane z wymiarem sprawiedliwosci, po-
jawiajgce sie w trzech przypadkach, ponadto w jednym pojawia sie w tej roli insty-
tucja zagraniczna (Likus: przy Brackiej czy Zurawiej dtugo zwyciezat updr urzedni-
kow. Majq sie do czego przyczepic. Dtugo nie pozwalali Likusom zarabia¢ na hote-
lu, nie udzielajgc pozwolenia na rozpoczecie dziatalnosci. Ta warszawska taznia
miejska od lat niszczeje zamknieta. — Kiedy tylko udafo nam sie jq kupic, konserwa-
tor natychmiast wszczqt procedure, by umiescic¢ jg na liscie zabytkow. Mamy pe-
cha. Duda: W Polskim Miesie stychac jednak, ze to samo ministerstwo podszczufo
chtopow na Dude. Urzednicy sugerowali, Ze mieso jest tanie, bo zaktady sie zmowi-
fy. Inglot: syndyk sprzedat mu kota w worku — sytuacja prawna gruntéw jest nieu-
regulowana i zadnej fabryki na nich budowac nie mozna. Incom: Nie byfo to tatwe,
bo na przeszkodzie stat wydajgcy pozwolenia wywozu COCOM (Komitet Koordyna-
cyjny Wielostronnej Kontroli Eksportu), miedzynarodowa organizacja stworzona

przez grupe zaawansowanych technologicznie paristw Zachodu).

Stuzby bezpieczeristwa PRL

W dwéch opowiesciach w roli antagonisty wystgpity stuzby bezpieczerstwa PRL,
stajgce na drodze bohateréw przed 1989 r. (Likus: Ale po powrocie zfota rybka od
paszportow zaczeta wypytywac: co tam robites? Kogo spotykates? Przez nastepne
osiem lat Wiestaw nie mogt wyjechac za granice. Incom: W aktach znajduje sie tez
doniesienie stotecznej SB, ktora ustalita, iz podczas targow poznarnskich w czerwcu
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1986 r. wtasciciel , Jaworski konsulting” prowadzit nielegalng (bo bez zezwolenia
Ministra Handlu Zagranicznego) <<dziatalnos¢ promocyjnq-akwizycyjnq na rzecz

sprzedazy sprzetu komputerowego firm zachodnich>>).

Wadliwe rozwigzania prawne
W jednej z historii przeciwnikiem byty regulacje prawne: akcyza (Likus: Akcyza

w Polsce okazata sie wyzsza niz w Niemczech i eksport diabli wzieli).

Fakt, ze w siedmiu przypadkach w roli przeciwnika bogacgcych sie w Polsce
przedsiebiorcow pojawity sie duze firmy, najczesciej zagraniczne, z pewnoscia
uwiarygadnia ich i legitymizuje ich majatek. Skoro zdobyli go rywalizujgc z potez-
nymi przeciwnikami, w ramach regut rynkowej gry, zastuzyli na bogactwo, byli po
prostu lepsi. Natomiast konflikt z réznymi organami panstwa (wyjgwszy mniej
istotny motyw stuzb specjalnych PRL, marginalny z punktu widzenia budowania
fortun) moze by¢ w réznym sensie delegitymizujgcy. Stawia przedsiebiorcéw w roli
przestepcow, naruszajgcych reguty systemu (co zmniejsza akceptacje dla zdobyte-
go w ten sposdb maijatku), albo, jesli przyjgé¢ ich optyke, delegitymizuje caty sys-

tem, jako wrogi przedsiebiorcom, przeszkadzajgcy w aktywnosci biznesowe;j.

Magiczny pomocnik

Aby zrealizowac swdj cel, bohater magicznych bajek korzysta z pomocy innych
postaci, ktére Wtadimir Propp nazywa ,,magicznymi pomocnikami”. W analizowa-
nych narracjach o biznesie w tej roli pojawiali sie fachowcy, gietda, inni przedsie-

biorcy oraz zagraniczne instytucje zwigzane z biznesem.

Kadra firmy, menedzer, fachowcy polscy (czesciej) lub zagraniczni
Najczesciej, w szesciu przypadkach, magicznymi pomocnikami okazywali sie fa-
chowecy, ktorzy albo zajmowali sie zarzgdzaniem firmami, albo dostarczali wiedzy
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czy kapitatu potrzebnego do rozwoju (Mitek: Mariusz Gnych [prezes CCC — przypis
MK], ktory po roku namystu zamienit urzednicze biurko na biznes, Wojciechowski:
organizacjq zajqgt sie Marek Bryx, pracownik naukowy Szkoty Gtdwnej Handlowej
(od 2000 r. profesor tej uczelni, w latach 2001-2003 prezes Urzedu Mieszkalnic-
twa). Likus: O prowadzeniu kuchni nie miata pojecia, ale znata mistrza Alfredo
Chiocchetti. Duda: Dalszqg wizje rozwoju firmy Maciej wykuwat z Romanem Mile-
rem, wiceprezesem. Do jedenastoosobowej rady dyrektorow Dudowie sciggneli
najlepszych z branzy miesnej, instytucji finansowych, firm doradczych. Inglot: Jo-
anna Kobryto. Do firmy przed czterema laty przyprowadzita jq kolezanka. Wojciech
szukat asystentki z dobrym angielskim, najchetniej po prawie. Ona byta juz po
praktyce w kancelarii i podyplomowych studiach wyceny nieruchomosci. Dzis jest
wiceprezesem. [Inglot] zameldowat sie w hotelu Waldorff Astoria, w ktérym koszt
noclegu stanowit réwnowartosc srednich pétrocznych zarobkéw w Polsce. Tyle ze
dla Inglota nie byt to kaprys, lecz inwestycja. Poznat tam ludzi, ktdrzy zachecili —
przyjdz, pokazemy ci, jak to sie robi. Tego, co dzisiaj umie, nauczyt sie
w laboratoriach amerykarskich firm. Merlin: Na razie dopuscit do spotki nowego
partnera — 41-letniego Piotra Wilama (jednego ze wspodtzatozycieli Onet.pl, ktdry
kilka lat temu sprzedat swe akcje). Za 25 proc. udziatéw Wilam wnidst kapitat, kto-

ry teraz Merlin wydaje na inwestycje).

Gietda

Gietda jako instytucja, ktdra pomogta rozwing¢ biznes pojawita sie w czterech nar-
racjach (Duda: Gietda data Dudom kapitat na przejecia, potykanie kolejnych rzezni
dotychczasowych konkurentow. Karkosik: To wtasnie gietdzie zawdziecza Karkosik
spektakularny sukces. Posrednio gietda jest takze czynnikiem sukcesu w opowiesci

o Dariuszu Mitku i Januszu Wojciechowskim).
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Politycy, osoby ustosunkowane

W czterech narracjach w roli magicznego pomocnika pojawiaty sie osoby ustosun-
kowane, w dwdch przypadkach byli to politycy (Karkosik: kiedy w 2002 r. Elanie
PET, spdtce-corce Elany, zagrozita inwestujgca we Wtoctawku koreariska firma,
interpelacje w tej sprawie sktadali i Anna Sobecka z LPR, i Bogdan Lewandowski
zSLD. W kwietniu wyszto na jaw, Ze biznesmen jest zainteresowany kupnem
Stoczni Gdarnskiej, kolebki Solidarnosci, ktorej politycy PiS obiecali oddzielenie
od Stoczni Gdynia. Andrzej Jaworski, sekretarz pomorskiego PiS, a zarazem prezes
Stoczni Gdanskiej (wczesniej jej opiekun z ramienia prezydenta Kaczynrskiego), nie
kryje, ze to on wpadt na ten pomyst i zastukat do drzwi Karkosika. Wojciechowski:
Prezesem zarzqdu, a nastepnie czfonkiem rady nadzorczej JW Construction byfa
takze Barbara Blida, ostatni minister budownictwa, pierwszy prezes Urzedu Miesz-
kalnictwa, postanka SLD. Na czym polega sita przyciggania holdingu, mozna sie
dowiedzie¢ z zeznania podatkowego pani poset. W latach 2002—-2004 jej wynagro-
dzenie z JW Construction wahato sie od 511,7 tys. do 527 tys. zt rocznie. Mitek:
To wtasnie Sypytkowski, przez swojego kolege w Polsacie, kontaktuje Mitka z Zyg-
muntem Solorzem. Czesc¢ kosztow sponsorowania kolarzy Polsat bierze na siebie.
Likus: urzednicy majq sie do czego przyczepic¢. Dfugo nie pozwalali Likusom zara-
biac¢ na hotelu, nie udzielajgc pozwolenia na rozpoczecie dziatalnosci. Na szczescie
problem matego basenu w piwnicy Copernicusa rozwiqzat kardynat Franciszek Ma-

charski).

Zagraniczni partnerzy biznesowi

W dwéch opowiesciach magicznymi pomocnikami sg inni przedsiebiorcy lub firmy
zagraniczne: partnerzy biznesowi, dzieki ktéorym mozliwe jest zwiekszanie skali
dziatania (Inglot: Taki butik w Wola Park zobaczyt Andy Chetminsky, ktéry ma swo-
je sieci takze w Kanadzie. | to on wprowadzit Inglota do Kanady. Sie¢ butikow
z logo Inglot pojawita sie w Emiratach Arabskich. Tamtejszy potentat handlowy
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zobaczyt ich butik w Montrealu i doszedt do wniosku, ze to mozZze by¢ propozycja
dla bogatych kobiet arabskich, ktorym znudzity sie juz wielkie swiatowe marki.
Tam poznat kolejnqg wazngq dla firmy kobiete — Annie Adams. To londyriska wiza-
zystka, znana dzieki Madonnie, ktdrej robita makijaz kosmetykami Revlona. Dzis
Annie Adams uzywa w pracy m.in. kosmetykow Inglota, co jest dla nich doskonatg
reklamq. Butiki w Dubaju zachwycity handlowca z Australii, wiec Wojciech Inglot
iJoanna Kobryto zndw spakowali walizki. Jaworski: zadeklarowat, Ze do spotki

z Chiniczykami otworzy pod Wroctawiem fabryke telewizoréw LCD).

Zagraniczne instytucje

W dwdch innych opowiesciach w roli magicznych pomocnikéw pojawiajg sie za-
graniczne instytucje, ktére (w przeciwienstwie do polskich, pojawiajacych sie
w roli antagonistéw, lecz juz nie pomocnikéw) swoim dziataniem pomagajg boha-
terom osiggac¢ sukces (Likus: Copernicus trafit do systemu rezerwacji najbardziej
ekskluzywnej sieci swiata — Relais&Chateaux. Adamed: FDA, czyli amerykarska

Komisja ds. Zywnosci i Lekdw, zarejestrowata nasz produkt).

Opis najczesciej spotykanych ,,magicznych pomocnikéw” na pierwszy rzut
oka racjonalizuje proces zdobywania bogactwa. Pokazuje mechanizmy korzystania
ze wsparcia innych ludzi, z fachowej wiedzy, kooperacji z przedsiebiorcami i insty-
tucjami majacymi z bohaterami wspdlne interesy. A wiec uwiarygadnia majatek
jako zgromadzony zgodnie z regutami $wiata biznesu. Wyjatkiem sg oczywiscie
kontakty z osobami wysoko postawionymi, zwtaszcza politykami (oferujgcymi
wiedze fachowg i pomoc, nie wiadomo w jakiej proporcji), w wypadku ktérych
nietrudno czytelnikowi znalez¢ potwierdzenie obiegowych opinii o nieformalnych
uktadach i korupciji.

Mankamentem z punktu widzenia legitymizacji majatkow moze by¢ nieopi-
sany lub ledwie zarysowany proces wchodzenia w kontakt z ,magicznymi pomoc-
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nikami”. Odbiorca moze sadzi¢, ze zrédtem takiej wspdtpracy byty blizej nieokre-
$lone ,,znajomosci”: zwykty cztowiek nie miatby dostepu do ludzi i instytucji, po-
magajgcych pomnazaé bogactwo. Moze sie wiec, nie tylko w sytuacji oséb wysoko
postawionych, ale i instytucji, dopatrywa¢ jako tta nieformalnych powigzan, ktére
byty rzeczywistg przyczyng takiej wspotpracy. Poza tym pojawienie sie ,magicz-
nych pomocnikéw” jest czesto przedstawiane jako tut szczescia, a nie skutek kon-
sekwentnych zabiegéw ze strony bohatera opowiesci (wida¢ to na przyktadzie
pojawiania sie ich w opowiesci o Wojciechu Inglocie: Taki butik w Wola Park zoba-
czyt Andy Chetminsky. Butiki w Dubaju zachwycity handlowca z Australii). W innych
przypadkach pojawienie sie ,,magicznego pomocnika” ma rzeczywiscie magiczny
charakter: oto na drodze bohatera pojawia sie kto$ w rodzaju dobrej wrdzki, kto
daje pienigdze na rozwdéj — nie wiadomo dlaczego i za jakg cene (Gietda data Du-
dom kapitat na przejecia, potykanie kolejnych rzeZzni dotychczasowych konkuren-
tow. To wiasnie gietdzie zawdziecza Karkosik spektakularny sukces. Za 25 proc.

udziatéow Wilam wnidst kapitat, ktory teraz Merlin wydaje na inwestycje).

Mechanizmy rozwoju akcji: wewnetrzne

Poza opisem bohatera, jego celu oraz antagonistéw, narracja zawiera zwykle pew-
ne reguty obowigzujgce w Swiecie przedstawionym, mechanizmy rozwoju fabuty,
prawidtowosci odpowiedzialne za taki, a nie inny przebieg wypadkdw.
W analizowanych opowiesciach te mechanizmy mozna podzieli¢ na dwie grupy:
wewnetrzne, zwigzane z bohaterami oraz zewnetrzne, dziatajgce na zasadzie wa-

runkéw pogodowych.

Ocena sytuacji, kalkulacje, wtasna strategia rozwoju, plany, wizja

Najczesciej, w co drugiej opowiesci, wewnetrznym mechanizmem napedzajgcym
akcje byto planowe dziatanie bohatera: realizowanie wybranej strategii, wizji roz-
woju biznesu (Mitek wiedziat, Zze bez detalu nie pociggnie. Karkosik: wybiegat my-
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Slg w przysztosc, ze miat wizje biznesowego rozwoju. Sykulski: Nie chcemy jednak
by¢ supermarketem z mydtem i powidtem. Raczej myslimy o sieci specjalistycznych
e-sklepdw, spietych wspdlng logistykg, ktdrq juz mamy opanowanq — ttumaczy
Sykulski. Wszystko po to, Zeby nie zgubi¢ gdzies magii marki Merlin. Inglot: Dopie-
ro jak odniesie sukces w Nowym Jorku, ruszy na Moskwe. Wojciech Inglot juz my-
Slami jest w... Metropolitan Opera. Chciatby robi¢ profesjonalne kosmetyki dla
tamtejszych diw operowych. Herba: — W ciggu najblizszych czterech lat Torfarm

bed:zie liderem i osiggnie 30 proc. udziatu w rynku — zapowiada prezes Herba).

Pomysty, inwencja, innowacje, know-how

W czterech opowiesciach motorem rozwoju akcji (gromadzenia majgtku przez
bohatera) byly innowacje oraz posiadany i rozwijany know-how (Adamkiewicz:
Wtasny pomyst na produkcje amlodypiny byt trafionym strzatem. W ciqgu trzech
lat w Adamed_zie opracowano 19 patentow na wtasne formuty lekdow. Likus: trzej
bracia Likusowie — Wiestaw, Tadeusz i Leszek — uznali, Ze chcg celowacd
w najwyzszq potke. Wymyslilismy, ze produkujgc w kraju luksusowe cygara Villige-
ra, podbijemy nimi swiat. Merlin: Trzeba byto napisa¢ komputerowy program, kto-
ry zarzqdzat wszystkim tym, czego klient, klikajgc w Internecie, nie widzi. Inglot:
Inglot wymyslit, ze zacznq nie od szminek, ale od ptynu do czyszczenia gfowic ma-
gnetofonowych. Identyczny jak do jego tonetki (...). | ten ptyn zarobit na dezodo-

ranty w sztyfcie).

Wykorzystanie rynkowych okazji

Rownie czesto (4 opowiesci) bohaterowie wykorzystywali rynkowe okazje (Mitek:
Jego odbiorcy dusili sie pod niesprzedanym towarem. Handel szedt coraz gorzej,
wiec nie mieli mu czym pftacic¢. By odzyskac czes¢ pieniedzy, odbierat od nich nie-
sprzedane obuwie i na kiermaszach uptynniat za pdt ceny. Po buty, na ktore wcze-
Sniej nie byto popytu, zaczety sie ustawiac kolejki. Inglot: Kiedy jednak generat Ja-
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ruzelski wydat rozkaz, Zze przedsiebiorstwa panstwowe majq sie pozbywac niepo-
trzebnych urzqdzen, w Polfie tez zaczeli szukac kupca. Wtedy Inglot pojechat do
siostry Elzbiety, ktora pracowata wtedy w przemyskim osrodku pomocy spotecznej,
i zakomunikowat jej, ze zaktadajq wtasngq firme (...) Oszczednosci z saksow starczy-
to na kupienie uzywanych gardéw z Polfy i wynajecie pieterka od ludzi, ktorzy nie
mieli za co wykoriczy¢ jednorodzinnego domku. Herba: Kiedy w 1990 r. nastat kapi-
talizm i zaczeta sie prywatyzacja cefarmowskich aptek, kierownikom zapropono-
wano przejmowanie prowadzonych placowek. Pani Herba skorzystata z okazji. Dzis
wspdlnie z synem Grzegorzem icorkq Anng, mtodszym rodzeristwem Kazimierza
— ktorzy jak ona sq magistrami farmacji — prowadzqg do spoftki kilka aptek w Toru-
niu. Wtasne apteki w Bydgoszczy prowadzi tez szwagierka z mezem; Incom: Spo-
sobnos¢ nadarzyta sie dwa lata temu, gdy syndyk upadfej spdtki JTT z Wroctawia

wystawit na przetarg jej sztandarowq marke Adax).

Brak, deficyt, zagrozenie

Réwnie czesto (w 4 narracjach) motorem rozwoju akcji byt odczuwany przez boha-
teréw deficyt lub zagrozenie, ktdre zmuszato ich do dziatania: w tym sensie,
ze bohaterowie reagowali aktywnie na jego pojawienie sie i te dziatania posuwaty
ich do przodu w drodze do bogactwa (Karkosik: A gdy brakowato surowca do tej
produkgji, rozwingt sie¢ punktow skupu metali. Duda Obroty rosty btyskawicznie
i Dudowie uswiadomili sobie, ze w tej wielkosci kryje sie zagrozenie — w kraju sq
catkowicie uzaleznieni od tych, ktdrzy ich mieso sprzedajq. (...) PKM zaczqgt kupo-
wac firmy dystrybucyjne. Merlin: Ale Merlin potrzebowat do funkcjonowania
ogromnej ilosci gotowki. A tej wydawnictwo <<Prdszynski i S-ka>> miato coraz
mniej. Herba: Za sprawq matki, ktora po przejeciu apteki zmagata sie z problema-
mi zaopatrzeniowymi. Hurtownie paristwowych Cefarmow byly puste, wiec zapy-

tata syna, czyby jej nie pomdgt. Mamie sie nie odmawia).
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Uczenie sie na btedach

W 3 opowiesciach na podobnej zasadzie dziatato wycigganie wnioskéw z wtasnych
nieudanych posunieé¢ i zmiana kierunku dziatania (Merlin: Pomysty byty rdzne.
Pierwsi klienci trafiali na nig przypadkowo, zamawiali, a firma uczyta sie na bfe-
dach. Herba: Zrozumiaf, zZe eksperyment sie nie udat i wykupit akcje aptekarzy.
Incom: Jaworski wyciggngt z tego wnioski. Poniewaz handel czesciami coraz mniej
sie optaca (rentownosc¢ na poziomie 2-3 proc.), Incom zabrat sie do montazu kom-

puteréw).

Koniecznosc¢ zainwestowania zarobionych Srodkdéw

W dwdch opowiesciach pojawit sie jako wewnetrzny czynnik rozwoju przymus
zainwestowania zarobionych srodkdéw (Likus: Zarobione na Dalekim Wschodzie
pienigdze zainwestowali w Polski Tyton, fabryki papierosow w Radomiu
i Poddebicach. W co wtozy¢ zarobione pienigdze? — to byt gtdwny temat podczas
obiaddow u mamy w Spytkowicach pod Krakowem. Merlin: Wydawnictwo Prdszyn-
ski i S-ka przynosito krocie. Poczucie byto takie, Zze trzeba te pienigdze sensownie
zainwestowacd. Tylko nie bardzo byto wiadomo w co. Pomysty byty rézne. Niektdre
catkiem do kitu. Np. biuro podrozy, ktére zbankrutowato, czy kilkanascie rozkreco-

nych i zamknietych pism).

Kopiowanie pomystow

W jednej tylko historii wewnetrznym mechanizmem rozwoju akcji byto zwykle
kopiowanie pomystéw (Szykulski: Nie przeszkadza mu, ze Merlin nie byt oryginal-
nym pomystem, a wiele rozwigzan przypomina zastosowane w Amazonie. Wyroste

metodq kopiuj-wklej nie sq zresztq w naszym Internecie rzadkoscig).

Praktycznie wszystkie sze$s¢ obecnych w analizowanym materiale we-
wnetrznych mechanizméw rozwoju akcji legitymizuje zdobyty przez bohaterow
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majatek. Potencjalnie delegitymizujgcy mogtby byc¢ ten ostatni — kopiowanie - ale
po pierwsze, pojawit sie on tylko w jednej opowiesci, a po drugie, z komentarzem,
ze podobny sposdb rozwijania biznesu jest w tej branzy typowy, a wiec uznany za
obowigzujgcg norme.

Co istotne, wewnetrzne mechanizmy rozwijajace fabute obejmujg zaréwno
aktywne dziatania bohateréw (planowanie, wykorzystywanie know-how, chec
inwestowania zarobionych pieniedzy), jak i skuteczne reagowanie na sprzyjajgce
(rynkowe okazje) i niesprzyjajace okolicznosci (deficyt-zagrozenie, btedy). Proces
zdobywania bogactwa nie jest wiec pokazany jako prosty, liniowy, lecz bardziej
realistycznie, jako odnajdywanie sie bohateréw w odmiennych okolicznosciach, co

tym bardziej legitymizuje ich zamoznos¢.

Mechanizmy rozwoju akcji: zewnetrzne
Najczesciej opisywane zewnetrze mechanizmu rozwoju akcji s3 w duzym stopniu

spdjne z wewnetrznymi.

Koniunktura, trendy rynkowe, popyt

Najczesciej, w szesciu analizowanych opowiesciach wymieniano w tym kontekscie
okolicznosci zwigzane z rynkiem, dtugofalowe trendy rynkowe, popyt na okreslone
produkty czy ustugi (Adamed: (...) kobietom z problemami nietrzymania moczu
i obnizeniem narzqdow rodnych. — Te przypadfosci sq w Stanach Zjednoczonych
zaliczane do siedmiu najpowazniejszych chordb spotecznych. Walczymy o rynek
wart 28 mld dol. — mowi Adamkiewicz. Préba wprowadzenia produktow chronio-
nych patentem jest ryzykowna, ale sukces jest niewykluczony, poniewaz presja na
obnizenie kosztow farmakoterapii wzrasta. Wojciechowski: — W Ameryce byta
wtedy spora recesja, ale ludzie przechodzili na emeryture i nadal najchetniej bu-
dowali drugie domy na Florydzie. Teraz deweloperzy majg wyjgtkowo ttusty rok,
mieszkania sprzedajq sie znakomicie i to mimo galopujgcych cen. Likus: Na Daleki

301



Medialne narracje o biznesie a problem legitymizacji. Analiza cyklu ,,Nowe fortuny”

Wschdd latato juz coraz wiecej Polakdw. Widac byto, Zze zarabianie na handlu nie
potrwa dtugo. Pepek swiata przesuwa sie na wschod — uwaza Wiestaw. Merlin:
Na swiecie pekta internetowa barika spekulacyjna, a e-biznesy padaty jeden po
drugim. Merlina bedzie niosta swietna koniunktura na sprzedaz w Internecie. In-
glot: Sprzedaz zndw ruszyta, trzeba byto pomysle¢ o nowej fabryce w Przemyslu.
Incom: W latach 1998-2000 ponosit straty. W tym czasie branZe IT zaczgt trawic
kryzys, ale Jaworski twierdzi, ze prawdziwym Zrddtem kftopotow byty dtugotrwate
i niezgodne z prawem (co sqd przyznat po latach, nakazujgc Skarbowi Paristwa

ptacenie odszkodowan) kontrole skarbowe).

Sprzyjajgce okolicznosci, okazje

W czterech opowiesciach, wymieniano konkretne okazje pojawiajace sie na rynku
(Adamkiewicz: Polska nie byta jeszcze wtedy cztonkiem Unii Europejskiej i nie pod-
legalismy jej surowej jurysdykcji w zakresie prawa patentowego. Mitek: W tanie
buty wszedt na skutek kryzysu rosyjskiego. Herba: Kiedy w 1990 r. nastat kapita-
lizm i zaczeta sie prywatyzacja cefarmowskich aptek, kierownikom zaproponowa-
no przejmowanie prowadzonych placowek. Pani Herba skorzystata z okazji. Dzis
wspdlnie z synem Grzegorzem i corkq Anng, mfodszym rodzeristwem Kazimierza
— ktorzy jak ona sq magistrami farmacji — prowadzg do spéftki kilka aptek w Toru-
niu. Wtasne apteki w Bydgoszczy prowadzi tez szwagierka z mezem. Incom: Z po-
wodu kryzysu taniejg materiafy i ustugi budowlane. — Ostabienie ztotowki powodu-
je, ze praca polskiego robotnika jest wciqz tania. To wazny argument dla moich

chinskich partneréw).

Wielcy nie docenili

W trzech narracjach jako sprzyjajgcy rozwojowi firm mechanizm dziatania rynku
wskazywano lekcewazenie rosngcego biznesu przez wiekszych graczy — dzieki te-
mu bohaterowie opowiesci mogli sie swobodniej rozwija¢. Lekcewazenie przez
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wielkich byto szansg na zaskoczenie rynku jakim$ konkretnym posunieciem (Duda:
Ani Animex, ani Sokotow, dwaj najwieksi gracze na polskim miesnym rynku, nie
zdawali sobie sprawy, ze ambicjq rodziny Duddw jest zosta¢ w tej branzy liderem.
Dzisiaj juz to wiedzq. (...) Wielcy konkurenci go nie docenili. Czym miat im zaimpo-
nowac? Inglot: Konkurenci, widzqc ceny na ich cieniach do powiek czy szminkach,
pekali ze smiechu — byty trzy razy drozsze, niz u innych. Ale to im zwiedzajqgcy po-
ttukli gabloty, tak chcieli kupowac. Adamkiewicz: Budujgce swojg pozycje na rynku
UE zagraniczne koncerny nie widziaty w polskich firmach konkurentdw, przed kto-
rymi warto by sie dodatkowo zabezpieczac. Dlatego wejscie na rynek Adamedu

z Amlozekiem wprawito Pfizera w ostupienie).

Z poréwnania wewnetrznych i zewnetrznych mechanizmoéw rozwoju fabuty
wynika, ze narracje silniej akcentowaty te pierwsze, drugie byly czesto ttem, oko-
licznosciami, ktére bohaterowie starali sie wykorzystac i skutecznie wykorzystywa-
li. To wiec w dwdjnasdb legitymizowato ich bogactwo: zawdzieczali je (z punktu
widzenia mechanizméw dziatania s$wiata w opisywanych historiach) przede

wszystkim sobie.

Elementy narracji, punkty przetomowe, ,,funkcje” Proppa

Zestawiajgc opisane wyzej elementy narracji o bogactwie w cyklu ,,Nowe fortuny”
mozna stworzy¢ model takiej opowiesci, zawierajacy elementy podobne do
proppowskich ,funkcji”: moduty fabularne, pojawiajgce sie na ogdét w historiach

posiadaczy fortun.
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Tabela 3. Model opowiesci o bogactwie w cyklu ,,Nowe fortuny”.

®  Pjerwsza praca lub porzucenie innej kariery

®  Woyjazd za granice

®  Pierwsze sukcesy biznesowe, zarobienie pierwszych pieniedzy,

®  Dalszy rozwdj, inwestycje, wykorzystywanie okazji, dywersyfikacja dziatalnosci, po-
rzagdkowanie biznesu

®  Porazki, nieudane projekty, na krawedzi bankructwa, zmiany witasnosci, rozstania
partneréw biznesowych

®  Nowe inwestycje, nowe produkty, fuzje

B Zmiana trenddéw, zatamania rynkdw badz koniunktura

®m  Przeszkody instytucjonalne, pokonywanie ich, walka z konkurencja

®m  QOsiggniecie duzej skali, rynki miedzynarodowe, gietda

®  Bogactwo

Zrédto: opracowanie wtasne.

Miara sukcesu, punkt dojscia
Ostatnim elementem analizowanych opowiesci jest punkt koricowy: bohater reali-

zuje swoj cel — osigga sukces i zdobywa bogactwo. Co jest miarg tego sukcesu?

Parametry finansowe biznesu: wartosc¢ firmy, udziatéw, obroty

Najczesciej, w oSmiu przypadkach, miarg sukcesu w analizowanych historiach byty
parametry finansowe przedsiebiorstw nalezacych do bohaterdw, np. ich wartosé,
nietozsamga jednak z majgtkiem osobistym bohateréw: mieli oni nie tyle majatek
wart X ztotych, ale firme wartg X czy majacg obroty X. Tylko w niektérych przypad-
kach byto to wprost przeliczane na majgtek osobisty (Karkosik: portfel akcji wyce-
niany jest na 4 mld zt. Wojciechowski — Analitycy wyceniajg wartos¢ JW Construc-
tion na okofo miliard ztotych. Duda: Gietda wycenia spotke na 1,3 mid zt, W tym
roku przychody zapewne przekroczg 100 min zt. Herba: Gietdowa wartos¢ Torfar-
mu waha sie od ponad 350 do 200 min zt w zaleznosci od okresu. 51 proc. akcji
nalezy do prezesa. Po kolejnych przejeciach mniejszych konkurentow, w tym ostat-
nio spotki Promedic, ma 21,6 proc. udziatu w rynku. Jaworski: dzis obroty jego firm

przekraczajg 1,2 mld zt, zas wartos¢ biznesu bank inwestycyjny wycenit w 2007 r.
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na 270 min zt. Likus: dzis obroty ich firm przekraczajg 3 mld. Szykulski: W tym roku
przychody zapewne przekroczg 100 min zif. Inglot: 300 min to dobra cena za polskg

firme kosmetycznq).

Prestiz, rankingi

Niemal réwnie czesto, w szesciu opowiesciach miara sukcesu byta pozycja w roz-
maitych rankingach, niekoniecznie wynikajgca tylko z wielkosci majatku. Czesto
akcent byt potozony na prestiz, uznanie branzy itp. (Karkosik: Miesiecznik ,, Forbes”
ulokowat biznesmena na 4 miejscu na liscie najbogatszych Polakéw. Likus: bogaci
i wymagajqcy turysci, podrézujgcy wedfug wskazéwek snobistycznego przewodni-
ka Relais & Chateaux, z Polskq i branzq turystyczng kojarzq tylko to nazwisko. Du-
da: jedzie do Monte Carlo reprezentowac Polske. Jako przedsiebiorca roku — wy-
brany w konkursie organizowanym przez Ernst and Young. Szykulski: Dynamika
rozwoju firmy sprawita, ze w 2004 r. wygrata doroczny ranking Fast 50 — najszyb-
ciej rozwijajgcych sie spétek technologicznych w Europie Srodkowej, przygotowy-
wany przez firme doradczqg Deloitte &Touch. Adamkiewicz: na liscie stu najbogat-
szych przedsiebiorcow Forbesa na 2 pozycji. Incom: W 2006 r. w prestizowym ran-
kingu branzy IT TOP 200, publikowanym przez ,,Computerworld”, firma Incom Gro-

up z przychodami 951 min zt znajdowata sie na pigtej pozycji).

Skala dziatania

Rzadziej, w dwdch przypadkach, miarg sukcesu byta liczba zatrudnionych lub klien-
téw, obrazujaca skale dziatania (Karkosik: Wszystkie spotki, ktore biznesmen kon-
troluje, dajq prace blisko dziesieciu tysigcom osdb. Merlin: jest wtascicielem Merli-
na, najwiekszej polskiej ksiegarni internetowej. Po drugiej stronie ekranu, na
www.merlin.pl, jednoczesnie przebywa nawet 5 tys. klientow).

Dom: nic specjalnego, bez szczegdétow, ewentualnie patac, ale okazja, do remontu
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W czterech opowiesciach bohaterowie byli w punkcie dojscia pokazywani przez
pryzmat swojej siedziby, przedstawianej zwykle bez szczegétéw, jako cos w sumie
skromnego, powyzej przecietnego standardu, ale bez eksponowania luksusu,
w skali posiadanego bogactwa — niewiele. Czesto akcentowany byt motyw ko-
niecznosci nabycia siedziby, okazyjnego nabycia lub zwigzanych z tym ktopotdéw.
tatwo odnies¢ wrazenie, ze bohaterowie raczej pomniejszali znaczenie tego ele-
mentu ich pozycji (Mitek: Mieszkanie w lubiriskim bloku Mitkowie zamienili juz na
duzy dom w nieodlegtych Polkowicach, Karkosik: — Kikét to przede wszystkim byta
okazja — 450 tys. zt za patac i 10 ha ziemi z parkiem. Trzy przetargi i nie byto chet-
nych. Duda: Bogna i rodzice Dudowie majqg duze przyzwoite domy, tuz za murem
firmy. Tylko Maciej z Dariq, ktdra tez pracuje w firmie, nie majq czasu na budowe
wtasnego. — Po slubie mieszkaliSmy u mojej mamy — wspomina Daria. Ale jak juz
zanosito sie na drugie dziecko, tesciowa sie zirytowata. Bojcie sie Boga, z dwojgiem
dzieci bedziecie sie gniezdzi¢ w dwdch pokojach. Wiec Maciej kupit pierwszy lepszy
dom w Kobylinie, a kolega zrobit remont. Szare peerelowskie pudetko. Naprawde
nie ma sie czym chwalié¢. Ale patacyk w sgsiedniej gminie, gdy zaprosili go do prze-
targu, kupit. Inglot: Przed kilkoma laty kupit malutki patacyk nad Sanem, tuz obok
domu, w ktérym sie urodzit. Przedwojenni wfasciciele pozbyli sie patacyku z ulgg,
poniewaz miasto przed laty dokwaterowato im lokatoréw i aby sie ich pozby¢, kaz-

dej z kilku rodzin trzeba byto zapewni¢ mieszkanie).

Luksus — bez szczegotow
W jednej historii bohater dysponowat luksusowg siedzibg, przestawiong jednak
bez szczegbtéw, jakby chodzito o unikniecie epatowania tym czytelnikow (Jawor-

ski: Latem przebywa na Cyprze, gdzie ma 300-letnig wille).
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Samochdd: dobry, ale bez przesady, z uzasadnieniem

W trzech narracjach pojawit sie w punkcie dojscia motyw samochodu, by¢ moze
wazny dla dziennikarza, chyba mniej dla bohateréw (w skali posiadaczy majgtkéw
liczonych w setkach miliondw ztotych czy w miliardach wydaje sie, ze ten element
nie ma zadnego znaczenia — ludzie tak zamozni mogg sobie kupi¢ dowolny samo-
chdd i nie jest on dla nich miarg luksusu). Bohaterowie w pewnym sensie ttuma-
czyli sie z posiadania takiego, a nie innego auta, jakby obawiajgc sie, ze mogg tym
symbolem luksusu urazi¢ odbiorcéw artykutu (Karkosik: W ubiegtym roku mocno
zuzytq Honde legend zastgpit Audi A8. Samolotu nie ma. Duda: Za to samochody
majg Dudowie najlepsze w okolicy. Po ojcu, ktdry jeszcze w latach 80. jezdzit sta-
rym Mercedesem, stabosc do tej marki odziedziczyli takze synowie; Niedawno Ma-
ciej przesiadt sie do nowego auta. Inglot: Nie Zeby jezdzili tramwajem — Wojciech

ma swoje Audi).

Majqgtek osobisty, bez konkretow

W trzech opowiesciach pojawita sie wzmianka o majatku osobistym, jednak tylko
w jednym przypadku padta konkretna liczba (Adamkiewicz: Dzis wartos¢ majgtku
rodziny Adamkiewiczow wyceniana jest na okoto 600 min zt. Likus: Do rodziny Li-
kusow nalezq luksusowe hotele, wytworne restauracje i najdrozsze w Polsce deli-

katesy. Mitek: jest w gronie najbogatszych Polakdw).

Skromnos¢

W trzech historiach bohaterowie zostali w finale drogi do bogactwa ukazani jako
osoby skromne, nie obnoszace sie ze swoim bogactwem (Mitek: tych pieniedzy nie
widad, bo ich na siebie nie wydaje. Karkosik: Luksus i afiszowanie sie z majgtkiem
wyraZnie go nie krecq. Inglot: Kiedy Wojciech z Elzbietq zaktadali firme i zarobili na
ptynie do gtowic swoje pierwsze pieniqgdze, przestrzegali sie wzajemnie, by nie ulec
pokusie wydawania. Jakos nie zauwazyli, ze im to zostato do tej pory).
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Nietypowe: blichtr

Tylko w jednym przypadku bohater zostat opisany jako ktos kto eksponuje swoj
status i pozycje (Wojciechowski: W ogromnym gabinecie przewodniczgcego,
w biurowcu JW Construction w podwarszawskich Zgbkach, nie ma sie jednak wgt-

pliwosci, kto tu rzqdzi.)

Cho¢ cykl ,,Nowe fortuny” ma w zamysle pokazac ludzi bardzo majetnych,
ich przedstawienie w momencie, gdy juz zdobyli bogactwo, raczej je pomniejsza,
niz eksponuje. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze bohaterowie sg dumni ze swoich firm

i ich osiggnieé, a zarazem chcg ukryé to co jest przedmiotem opisu: osobistg fortu-

ne.

Cena sukcesu
Pomniejszaniu w analizowanych narracjach osobistego majatku towarzyszy jedno-
czesne eksponowanie rozmaitych dolegliwosci, zwigzanych z jego zdobywaniem

i posiadaniem.

Problemy zdrowotne, otytos¢

W dwadch narracjach ceng sukcesu jest otytosé (Mitek: Jedyny problem, jak mnie
trapi, to otytos¢ — zapewnia. Wazy juz prawie 100 kg, co na razie udaje sie masko-
wac garniturem Bossa. Ale lekarze kazali schudngc¢. Duda: Mama, niestety, swiet-

nie gotuje, co po Macieju widac).

Wyeksploatowanie organizmu
W dwdéch innych pojawia sie motyw zuzycia organizmu bohatera, koniecznosé ko-
rzystania z lekow (Duda: Sam Maciej, dzis 34-letni, uwaza, Zze biznesowo jest juz po

czterdziestce. Inglot: Wojciech dobrq kondycje zawdziecza swojej nieodtgcznej
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szkatutce z witaminami, koenzymem Q10 i catym arsenatem srodkow wzmacniajg-

cych. Dziennie zjada ze 30 tabletek i gteboko wierzy, Ze ich nie naduzywa).

Ograniczenia Zycia prywatnego lub jego brak

Kolejnym negatywnym efektem zdobywania bogactwa sg dysfunkcje zycia osobi-
stego, podporzgdkowanie zycia pracy (Inglot: on sam, majgc dzis 52 lata, coraz
czesciej dochodzi do wniosku, Ze jest inny — jego Zycie, takze prywatne, to jego fir-
ma. Z odpowiedziqg na pytanie, gdzie jest jego dom, Inglot tez ma spore ktopoty.
Moze na pieterku patacyku, kiedy juz go wyremontuje? Jaworski: Kwestiom podat-
kowym podporzqdkowat swoje prywatne zycie. Zona i dzieci mieszkajg na state we
Wroctawiu, ale on ponad szes¢ miesiecy przebywa za granicq. Jest rezydentem

podatkowym Dubaju, gdzie kupit apartament).

Ostracyzm z powodu bogactwa, napiecia rodzinne

W jednej historii ceng zdobycia bogactwa jest ostracyzm otoczenia, negatywnie
wptywajgcy na rodzine bohatera (Mitek: Jego starszy syn, Michat, wstydzi sie, ze
ojciec zarobit troche grosza. Gdy Mitek kupit korki jego szkolnej druzynie pitkar-
skiej, syn miat mu to za zte. Nie chce, Zeby koledzy mdwili, ze trener wystawia go
do gry, bo ojciec jest sponsorem. Michat na wszelkie sposoby izoluje ojca od kole-
gow. Nawet jak go podwozi do szkoty, musi wysadzac za rogiem, zeby nie robic
chtopakowi obciachu).

Jak wynika z powyzszej analizy bohaterowie eksponujg negatywne konse-
kwencje wzbogacenia, co moze stuzy¢ zdobywaniu dla swojej fortuny akceptacji
spotecznej. Podkreslanie ceny, jakg przedsiebiorcy musieli zaptaci¢ za dojscie
do maijatku, utatwia prawdopodobnie czytelnikom zaakceptowanie faktu, ze ktos
jest tak bogaty i neutralizuje potencjalne poczucie frustracji z tego powodu
(ze ktos ma fortune, a on, czytelnik — nie). Podobne motywy sg okreslane jako
tzw. mity komplementarnosci, legitymizujgce hierarchiczny system spoteczny
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i usprawiedliwiajace nieréwnosci. Sg to przekonania o tym, ze nizsza pozycja spo-
teczna moze by¢ kompensowana nagrodami osobistymi (jak bliskie wiezi z ludZmi,
poczucie wsparcia) czy nagrodami psychicznymi (takimi jak spokdj wewnetrzny,
uczciwos$€), natomiast wysoka pozycja jest wigzana z wysokimi kosztami psychicz-

nymi: brakiem wolnego czasu, niepokojem, zmeczeniem, brakiem przyjaciét ’.

Narracja aktywna i pasywna
W analizowanych historiach splatajg sie dwa modele zdobywania bogactwa: nar-
racja aktywna — akcentujgca podmiotowos¢ bohatera, podejmowanie przez niego
samodzielnych dziatan prowadzacych do bogactwa oraz narracja pasywna, gdzie
bohater jest przedstawiony jako beneficjent sprzyjajacych okolicznosci. Ktos, ko-
mu raczej przydarza sie bogactwo, niz sam je zdobywa. Narracja aktywna charak-
teryzuje sie m.in. uzyciem czasownikéw w czasie przesztym dokonanym, opisujg-
cych dziatania bohateréw, natomiast w narracji pasywnej podmiotem dziatania
bedzie kto$ inny, niz bohater tekstu. Narracja aktywna bedzie legitymizowata zdo-
byty majatek (bohater zastuzyt na niego swoimi dziataniami), natomiast pasywna
bedzie w pewien sposdb delegitymizujgca (majatek jako skutek dziatan innych
podmiotéw lub korzystnych okolicznosci, a wiec poniekad mniej zastuzony), choé
jednoczesnie ta druga moze redukowac poczucie frustracji odbiorcy bedgce skut-
kiem porédwnan — cudzy majatek ttumaczy sie w takim wypadku po prostu kapry-
sami fortuny.

Przyktadami narracji aktywnej sg fragmenty opowiesci o rodzinie Likusow,
o Torfarmie i o firmie Incom (Tabela 4), natomiast model narracji pasywnej ilustru-
ja fragmenty opowiesci o firmie Inglot, o Romanie Karkosiku i o imperium Dudow

(Tabela 5).

7 K. Skarzyniska, Spofeczna legitymizacja systemu. Rola potocznych ideologii obywateli,
[w:] Polityka i politycy. Diagnozy-Oceny-Doswiadczenia, Poznan 2009, s. 438.
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Estetyka ,,bajki magicznej” o zdobywaniu fortuny

Analiza swiata przedstawionego moze obejmowac opis tego, co jest tam przed-
stawione, jak réwniez tego, co zostato pominiete®. Takimi elementami w badanych
opowiesciach o powstawaniu fortun sg: korzystanie z profesjonalnych ustug bizne-
sowych (badania rynku, doradztwo), finansowanie rozwoju kredytami bankowymi
(wspomina sie o tym, lecz niewiele, gtéwnie w kontekscie negatywnym, przecigze-
nia kredytami, ktdre stawia firmy na krawedzi bankructwa), wreszcie stosunkowo
mato widoczne (w kilku narracjach praktycznie nieobecne) sg watki bazy produk-
cyjnej (jesli sie o tym wspomina, to na ogdt hastowo) i nizszego personelu (jesli

mowa o pracownikach, to zwykle w kontekscie najwyzszego szczebla, zarzagdach).

Tabela 4. Narracja aktywna: przyktady

- Likusowie zrobili wycieczke do stolicy w poszukiwaniu pustych miejsc, ktére mozna by
zapetnic¢ piekng architekturg. Znalezli w centrum. Chocby u zbiegu Brackiej i Al. Jerozolim-
skich, gdzie obok starego pawilonu Chemii straszy parking. Albo na rogu Zurawiej
i Marszatkowskiej, przy domu towarowym braci Jabtkowskich. — Mielismy wspaniate wizje.
| wéwczas wykonali naprawde dobry ruch. — Wybralismy kilka dziatek w najbardziej repre-
zentacyjnych punktach miasta i postanowilismy odnalez¢ ich przedwojennych wtascicieli.

- Herba: Jakos jednak musiat zdobywacd aptekarzy. Postanowit, ze zrobi z nich wspdlnikow.
Przeksztatcit Torfarm w spdtke akcyjng i 30 proc. akcji zaoferowat wspétpracujagcym z nim
wiascicielom aptek. Torfarm chce tworzy¢ wtasne marki lekdw, czyli zamawiaé je u produ-
centéw i sprzedawad pod wtasnym znakiem towarowym

- Jaworski: Naméwit niemieckiego dystrybutora tajwanskich podzespotéw, zeby wysytaé je
do Polski. Jaworski wyciggnat z tego wnioski. Poniewaz handel czesciami coraz mniej sie
optaca (rentownos¢ na poziomie 2-3 proc.), Incom zabrat sie do montazu komputerdéw.
Jaworski jg kupit, uznajac ze to Swietna okazja. (...) Jaworski chce is¢ dalej. Stad pomyst, by
z chinskim koncernem uruchomic fabryke telewizoréw LCD.

Zrédto: opracowanie wtasne.

8 Por. A.M. Gill, K. Whedbee, Retoryka, [w:] T. Van Dijk, Dyskurs jako struktura i proces,

Warszawa 2001, s. 196.
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Tabela 5. Narracja pasywna: przyktady.

- Inglot: Ani sie obejrzat, jak sie¢ butikdw z logo Inglot pojawita sie w Emiratach Arab-
skich. Tamtejszy potentat handlowy zobaczyt ich butik w Montrealu i doszedt do wnio-
sku, ze to moze byé propozycja dla bogatych kobiet arabskich, ktéorym znudzity sie juz
wielkie swiatowe marki. Butiki w Dubaju zachwycity handlowca z Australii, wiec Woj-
ciech Inglot i Joanna Kobryto znéw spakowali walizki.

- Wojciechowski: Udato mu sie tam kupié¢ osiem bankrutujgcych sklepéw i urzadzié
w nich bary szybkiej obstugi.

- Duda: Gietda data Dudom kapitat na przejecia, potykanie kolejnych rzezni dotychcza-

sowych konkurentéw

Zrédto: opracowanie wtasne.

Do pewnego stopnia wynika to prawdopodobnie z portretowego charakteru anali-
zowanych publikacji: droga do bogactwa jest spersonalizowana, skupiona na lo-
sach bohatera artykutu, nie jego firmy czy firm, w zwigzku z czym pomijane s3 te
elementy, ktére w realnych zdarzeniach miaty istotne znaczenie, jednak nie pasuja
do opowiesci o gromadzeniu indywidualnej fortuny. W tym sensie przypominaja
one bajke magiczng, a moze raczej mit o wzbogaceniu ,,od pucybuta do milione-
ra”, co jest zawarte w zapowiedzi cyklu, wprowadzajgcej do pierwszej z publikacji
i tworzacej rame narracyjng dla wszystkich kolejnych:

Bill Gates, najbogatszy cztowiek swiata, ma dopiero 51 lat, a juz wybiera sie na
emeryture. Nasi najbogatsi biznesmeni nie majq takich plandw. Budujg nowe fa-
bryki, szukajg partnerdw za granicq, zdobywajqg nowe rynki. Polityka postanowita
pojs¢ ich sladem, opisac¢ droge ,,0d pucybuta do milionera”. Kilka historii wydato
nam sie bardzo pasjonujgcych. Oto pierwsza z nich®.

Estetyka , bajki magicznej” o budowaniu fortuny obejmuje: 1. Zmienno$é
loséw bohatera, ktory znajduje sie raz na wozie, a raz pod wozem, 2. Zaleznos¢
od kota fortuny — zaréwno w sytuacjach powodzenia, jak i niepowodzen zaznacza
sie wptyw czynnikdw losowych, tutu szczescia itp., 3. Determinizm loséw, duzg

zaleznos¢ od czynnikdw zewnetrznych (pochodzenie rodzinne, pobyt za granicg,

9 ). Solska, Jazda na butach, ,Polityka” z 8 lipca 2006 r. (bohaterem byt Dariusz Mitek,
wiasciciel CCC).
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bycie we wtasciwym miejscu we wtasciwym czasie, posiadanie znajomosci, okazje,
koniunktury i dekoniunktury), 4. Sprawczos¢ bohatera, kiedy jest zaznaczana, wy-
nika z jego cech osobistych — charakteru i uzdolnien oraz instynktu, ,nosa do inte-
resow” raczej niz wyksztatcenia, 5. Racjonalne mechanizmy powstawania fortun:
obecne, ale zdecydowanie na drugim planie.

Jest to wiec raczej romantyczna, niz pozytywistyczna (chod takie elementy
tez sie w niej pojawiajg), raczej indywidualistyczna niz kolektywistyczna'® wizja

dochodzenia do majatku.

Spoteczna uzyteczno$é bogactwa

Ostatnim elementem analizy cyklu ,Nowe fortuny” istotnym z puntu wi-
dzenia legitymizacji nieréwnosci jest spoteczna uzyteczno$é procesu bogacenia sie
bohateréw. By¢ moze w Polsce, tak jak w Stanach Zjednoczonych, przyzwolenie
dla nieréwnosci w sferze majgtkowej jest wieksze tam, gdzie przynoszg one ,,pozy-
tek powszechny”!l,

Tego rodzaju uzasadnienia, wskazujgce na spoteczne korzysci z majatku
bohaterow cyklu pojawiaty sie stosunkowo rzadko. W trzech przypadkach wspo-
minano o bezposredniej pomocy potrzebujacym, raz w kontekscie dziatan Roma-
na Karkosika na rzecz mtodych przedsiebiorcéw (kilka lat temu przyszta do mnie
mtodziez. Chcieli zafozy¢ firme internetowq. Pomogtem im, a przy okazji poznatem
Internet), raz chodzito o bezposrednie dziatania charytatywne Woijciecha Inglota
Ukrainskie siostry zakonne postanowity wybudowac pod Przemyslem ekumeniczny
dom pomocy spotecznej, w ktorym schronienie znajdg zaréwno potrzebujgcy Pola-

cy, jak i Ukrairicy. Wojciech znat siostry (byt w kapitule Nagrody Pojednania Polsko-

10 podczas gdy mity zatozycielskie wielkich i znanych firm amerykanskich akcentujg czesto
wspdlnote, kolektywy, spotkanie indywidualnosci umiejacych twodrczo tgczy¢ swoje uzdol-
nienia, tak np. w firmie Google (Larry Page i Siergiej Brin) czy Nike (Bill Bowerman i Phil
Knight); w Polsce w roli takiej wspdlnoty wystepuje czesto rodzina, co wida¢ chocby
w opowiesci o Likusach czy Dudach.
1T, Piketty, Kapitat w XXI wieku, Warszawa 2015, s. 593.
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Ukrainiskiego i pierwszq statuetke wreczyt Janowi Pawfowi Il), wiec takze zaan-
gazowat sie w budowe), raz o sponsorowanie przez Dariusza Mitka sportowcéw,
druzyny kolarskiej, a takze lokalnych koszykarek (na mecze koszykarek CCC Polko-
wice przychodzq ttumy. Mitkowie tez im kibicujg. Zanim dziewczyny wybiegng na
boisko, prowadzqcy impreze uroczyscie wita sponsora. Mitek sie ktania, ludzie bijg
mu brawo).

Innym mozliwym pozytkiem z bogactwa jest dawanie pracy innym, ten
element pojawit sie w opowiesci o Romanie Karkosiku (wszystkie spdtki, ktore biz-
nesmen kontroluje, dajq prace blisko dziesieciu tysigcom osob) oraz w mniejszej
skali w kontekscie witasciciela Merlina (tam zatrudnienie byto jednak stosunkowo
niewielkie, chodzito o kilkanascie oséb, w sezonie wielokrotnie wiecej).

W dwéch narracjach pojawit sie jako ,pozytek publiczny” motyw dumy na-
rodowej z efektow pracy bohateréw (Likus: Oni pokazali, ze cos z napisem made
in Poland moze mie¢ najwyZszq swiatowgq jakosc¢. Robiq Polsce na swiecie reklame.
Duda: Zbigniew Koszarek, burmistrz gminy Jutrosin, w ktdrej znajduje sie
Grgbkowo, cieszy sie, ze Dudowie promujg gmine na swiecie. — W takiej Korei czy
Hongkongu konsument bierze boczek albo ndzki i na opakowaniu widzi
,@rgbkowo”. No to fapie za mape, zZeby zobaczyc, gdzie to jest — wyobraza sobie
Koszarek, ktory pamieta Macieja ze szkoty).

Jeszcze inne motywy potencjalnie legitymizujgce majgtek to uzytecznos¢
produktéw, zaspokojenie potrzeb konsumentdéw, (/nglot zndw dat zwyktym ko-
bietom odrobine luksusu — poczucie komfortu tym razem za bardzo rozsqdng cene.
Tabuny dziewczyn przychodzity do sklepow, Zeby zrobi¢ sobie darmowy makijaz),
zwiekszenie dostepnosci produktéw, a wiec pozytywny wptyw na zdrowie (Ada-
med: po obnizeniu ceny na leczenie psychiatryczne stac¢ obecnie blisko 45 tys.
wiecej pacjentow, niz gdy monopolistqg byt zachodni koncern — ttumaczy Maciej
Adamkiewicz), pozytywny wptyw na przestrzen publiczng — wynikajacy jednak
z indywidualistycznych, w pewnym sensie egoistycznych motywacji (Likus: To byt
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czas, kiedy ostatecznie doszli do wniosku, Ze chcq po sobie zostawic cos pieknego
i trwatego. Na przyktad nowoczesne biurowce albo ekskluzywne domy towarowe),
wreszcie raz: bezposrednie oddziatywanie przedsiebiorcy na tkanke spotecznag
(Duda: Po raz drugi wies sie zdziwita, gdy Dudowie postanowili walczy¢ z alkoholi-
zmem w firmie. Ludzie rozumieli, ze wywalajq z pracy za ztodziejstwo, ale wyma-
gac od rzeznika albo skupowego, zeby byt w robocie trzezwy, wydawato sie fana-
beriq. Ale ojciec Duda miat poczucie misji, wiec wzigt sie na sposob. Najbardziej
trunkowym ochroniarz rano, przed wejsciem do firmy, wreczat tabletke i pilnowat,
zeby potkneli. Po stronie Dudéw murem stanety kobiety).

W jednej opowiesci pojawit sie motyw bezposredni delegitymizujgcy maja-
tek z punktu widzenia ,pozytku powszechnego” — unikanie ptacenia podatkow
w Polsce (Incom: By pfaci¢ jak najmniejsze podatki w kraju, formalnymi udziatow-
cami jego najwazniejszych biznesow sq dwie spotki zarejestrowane w Dubaju

i na Cyprze).

Podsumowanie: cykl ,,Nowe fortuny” a legitymizacja nierédwnosci
Czy wiec analizowane artykuty nalezycie uzasadniajg wzbogacenie bohateréw cy-
klu ,Nowe fortuny” i bedace skutkiem tego procesu nieréwnosci majgtkowe?
Jak sie wydaje, elementy legitymizujgce bogactwo sg w nich wymieszane z delegi-
tymizujgcymi.

Do tych pierwszych nalezg:

1. Cechy bohateréw: potozenie nacisku na indywidualne uzdolnienia i ,,nos do
interesdw” raczej, niz formalne wyksztatcenie biznesowe, ponadto charakter
(wytrwatosc), pracoholizm, szybkos¢ i dynamika dziatania, sktonnos¢ do ry-
zyka.

2. Posiadanie i realizowanie przez nich wtasnych, unikatowych strategii bizne-
sowych (m.in. zachowanie niezaleznosci i kontroli nad firma, myslenie dtugo-
falowe, wyprzedzanie trenddw, ,,dziatanie inaczej niz wszyscy”).
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10.

11.

12.

13.

Bazowanie na posiadanej wiedzy fachowej w zakresie dziatania branzy, pasji
rozwoju (réwniez cechy osobiste a nie wynikajgce z pochodzenia spoteczne-
go).

Kompetencje oparte na doswiadczeniu, rozwaga, liczenie kosztéw, dywersy-
fikacja ryzyka itp. (rys , pozytywistyczny”).

Skuteczne rywalizowanie z najwiekszymi koncernami zagranicznymi.
Podkreslanie roli zespotu, zarzgddéw i kadry menedzerskiej (racjonalizujace
proces bogacenia).

Wskazywanie roli innowacyjnosci, rozwoju nowych produktow jako Zrédta
sukcesu.

Akcentowanie aktywnej narracji, podmiotowosci bohateréw.

Umiejetnos¢ wykorzystywania przez bohaterdw rynkowych okazji.
Usankcjonowanie zdobytej pozycji przez instytucje (gietda, rankingi, nagrody
biznesowe itp.).

Ograniczona ekspozycja widocznych objawéw wzbogacenia, w pewnym sen-
sie ukrywanie realnej skali zdobytego majatku (jak zauwaza Henryk Doman-
ski, gdy biedni nie widzg bogatych, nieréwnosci ich mniej draznig i nie wyra-
zajg oni sprzeciwu wobec nieréwnoscit?), podkreslanie skromnosci bohate-
row.

Podkreslanie negatywnych skutkéw wzbogacenia, takich jak ktopoty zdro-
wotne (otytosé), wyeksploatowanie organizmu, brak zycia prywatnego lub
negatywny wptyw na zycie rodzinne, ewokujgce ,mity komplementarno-
$ci” 13,

Pojawiajgce sie, choé niezbyt czesto, wzmianki o dziataniach na rzecz ,po-
zytku powszechnego”, takich jak bezposrednia pomoc potrzebujgcym (m.in.

dziatania charytatywne, sponsoring sportu), dawanie pracy, bezposrednie

124, Domanski, Czynniki legitymizacji w 21 krajach, [w:] ,Nauka” 2004, nr 4, s. 75.
13 K. Skarzyriska, Spotfeczna legitymizacja systemu, dz. cyt., s. 438.
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dziatania na rzecz spotecznosci, a takze takich, ktére przy pewnej dozie zycz-
liwosci mogg by¢ w tych kategoriach odbierane (zaspokajanie potrzeb kon-
sumentéw, zwiekszenie dostepnosci cenowej produktow — lekdw, wzmac-

nianie dumy narodowej, wptywanie na pozytywny wizerunek kraju).

Za elementy badanych narracji potencjalnie delegitymizujgce zdobyty przez boha-

terow majatek mozna uznaé:

(2

Czeste wskazywanie rodzinnej genezy biznesu, a wiec pokazywanie wzboga-
cenia jako skutku pochodzenia spotecznego, a nie tylko indywidualnych za-
stug (by¢ moze ten element w Polsce mniej delegalizuje bogactwo z racji
bardzo pozytywnego postrzegania rodziny, wskazywania rodziny jako jednej
z nadrzednych wartosci'4).

Powtarzajgcy sie motyw dziatan na granicy prawa jako zrédta sukcesu.
Wskazywanie jako antagonisty saddéw, prokuratury, urzednikéw RP.
Obecnos¢ w roli magicznych pomocnikdéw oséb ustosunkowanych, takich jak
m.in. politycy, a wiec ujawnianie znajomosci jako mechanizmu zdobywania
bogactwa, byé moze wbrew regutom rynku.

Podkreslanie roli okolicznosci, trendéw, koniunktur jako czynnikéw sprzyja-
jacych gromadzeniu majatku, ktéry moze zatem by¢ efektem szczescia, a nie
tylko zastug bohateréw (do pewnego stopnia czynnik ten jest tagodzony
przez podkreslanie umiejetnosci wykorzystywania takich okolicznosci).
Wyrazna obecnos$¢ pasywnej narracji, ktadgcej nacisk na zewnetrzne czynni-
ki sukcesu.

Ograniczona obecnos¢ objawow ,,pozytku spotecznego” — nie wiadomo czy

wynikajgca z ograniczonych dziatan w tym zakresie, czy tez z niecheci do

14 Np. w badaniach Walerego Pisarka rodzina znalazta sie na drugim miejscu wsréd ,stow
sztandarowych”, tuz po mitosci (W. Pisarek, Polskie stowa sztandarowe i ich publicznos¢,
Krakow 2002, s. 31).
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eksponowania ich. W kazdym razie na poziomie badanych narracji nie poja-
wiaty sie one na tyle czesto, by wptywac znaczaco na legitymizowanie bogac-
twa, tak jak to ma miejsce w USA, gdzie najbogatsi przescigaja sie w skali

i formie dziatan na rzecz zbiorowosci®®.

Czy publikacja cyklu artykutéw o powstawaniu fortun miata stuzy¢ celom legitymi-
zacyjnym? By¢ moze nie to byto priorytetem dla redakcji, prawdopodobnie chodzi-
to bardziej o dostarczenie czytelnikom rozrywki, zaspokojenie ich ciekawosci,
czy o ztagodzenie dysonansu poznawczego, zaproponowanie im takich struktur
rozumienia, ktére pozwalatyby oswoié nieréwnosci, uznaé je za do pewnego stop-
nia racjonalne.

Skoro jednak, jak twierdzi w cytowanym juz fragmencie swojej ksigzki
Thomas Piketty nadanie sensu nieréwnosciom i uprawomocnienie pozycji zwyciez-
céw jest kwestiq o kluczowym znaczeniu'®, mozna rozwazy¢, czy badane publikacje
stabilizujg fad spoteczno-ekonomiczny w Polsce, czy tez nie.

Mozliwy wptyw cyklu ,,Nowe fortuny” na legitymizacje nieréwnosci w Pol-
sce mozna uznac za dwukierunkowy. Z pewnoscig zawiera on szereg argumentow
uzasadniajgcych wzbogacenie sie bohateréw. Jednak, zwazywszy na to, ze cykl
prezentuje niezwykty liste najbogatszych, lecz osoby z biznesowego $wiecznika,
ikony przedsiebiorczosci (nie ma wsréd nich zadnego z najbardziej znanych aferzy-
stow czy przedsiebiorcéw postrzeganych jako wzbogaconych nielegalng drogg),
ludzi, ktorzy zgodzili sie, by redakcja o nich opowiedziata (w kazdym razie zgodzili
sie rozmawiac z dziennikarzami), zawiera on zaskakujgco duzo elementéw pokazu-
jacych ich majatki w nieco dwuznacznym swietle.

Trudno sie dziwié, ze jak pokazujg badania Henryka Domanskiego, legitymi-

zacja nieréwnosci w Polsce jest na stosunkowo niskim poziomie. Trzeba jednak

15 por. np. R. Coniff, Historia naturalna bogaczy, Warszawa 2003, s. 133-153.
16 Tamze, s. 604.
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zauwazyc, ze podobnie, jak legitymizacja wtadzy politycznej, jest ona raczej proce-
sem, niz zdarzeniem jednorazowym?’. By¢ moze w kolejnych dekadach po trans-
formacji bogactwo nielicznych zyska wiekszg akceptacje. Chyba, ze spetnig sie pro-
roctwa autora ,Kapitatu w XXI wieku” i rozwarstwienie majgtkowe, wynikajgce z
wiekszego opodatkowania pracy niz kapitatu, zwiekszy sie do takiego poziomu,
ktory przestanie by¢ tolerowany przez wiekszo$¢ obywateli i na skutek tego legi-

tymizacje straci caty system spoteczno-ekonomiczny.

Abstrakt

Poziom ogodlnej legitymizacji systemu socjoekonomicznego w Polsce jest raczej
niski, takze w poréwnaniu z innymi krajami. To samo dotyczy poziomu legitymiza-
cji nierownosci majatkowych, bedacych skutkiem transformacji ustrojowej
po 1989 r. Jak zauwaza Thomas Piketty, akceptacja nieréwnosci jest zwigzana bar-
dziej z tym, jak s3 one uzasadniane, niz z realng skalg tych nieréwnosci. Materia-
tem, ktory pozwoli zbadaé, jak nierdwnosci majgtkowe sg w Polsce uzasadniane,
jest cykl ,,Nowe fortuny”, opublikowany na famach tygodnika ,Polityka”, a poswie-
cony drodze do bogactwa najzamozniejszych polskich przedsiebiorcéw. Uzywajgc
metodologii inspirowane] ,Morfologig bajki” Wtadimira Proppa, autor analizuje
10 wybranych artykutédw z cyklu, pokazujgc, jak zostata w nich przedstawiona dro-
ga do bogactwa, skupiajgc sie na cechach bohaterdéw, ich strategiach, Zrédtach
aktywnosci biznesowej, ,magicznych pomocnikach” i antagonistach, a takze na
wewnetrznych i zewnetrznych mechanizmach napedzajgcych akcje. Wszystkie te
elementy sg badane pod wzgledem potencjalnego uzasadnienia bogactwa i ogol-

nej legitymizacji nieréwnosci majgtkowych.

17 A. Wierzchowska, Konceptualizacja pojecia legitymizacja, [w:], K. A. Wojtaszczyk, (red.),
Legitymizacja procesow integracji europejskiej, Warszawa 2006, s. 28.
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MEDIA STORIES ABOUT BUSINESS AND LEGITIMIZATION ISSUE.

THE ANALYSIS OF THE "NEW FORTUNES" SERIES

Abstract

The level of general legitimization of socio-economic system in Poland is rather
low, also in comparison to other countries. This observation is true also in the case
of legitimization of income and asset inequalities resulting from transformation
processes after 1989. Thomas Piketty noticed that the attitude towards inequality
could be connected more with its justification than with the real scale of inequali-
ty. The material chosen to examine how assets inequality is justified in Poland is
the series of articles published in the Polityka weekly, called "New fortunes" and
devoted to top Polish businessmen and their stories of becoming rich. Using
methodology inspired by Wladimir Propp’s "Morphology of the Folktale", the au-
thor analyses 10 chosen articles to show how the way to the fortune is presented,
with a focus on the character’s description, their features, strategies, sources of
business activity, magical helpers and enemies, internal and external mechanisms
affecting the plot. All these elements are commented on from the viewpoint of

potential justification of the acquired assets and general legitimization of inequali-

ty.
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PROCES RADYKALIZACJI DZIALALNOSCI KARTELI NARKOTYKOWYCH
A OGRANICZENIE FUNKCJONALNOSCI PANSTWA W MEKSYKU

Stowa kluczowe:
Meksyk, radykalizm, terroryzm, kartele narkotykowe, dysfunkcyjnosc¢

Wprowadzenie
Dysfunkcyjnos¢ panistwa jest powaznym zagrozeniem nie tylko dla bezpieczeristwa
obywateli, lecz takze porzadku publicznego oraz stabilnosci politycznej!. Od kilku-
nastu lat w Meksyku obserwujemy nasilenie przestepczej dziatalnosci karteli nar-
kotykowych, prowadzgce do destabilizacji instytucji panstwowych i zagrozenia
bezpieczenstwa publicznego. Chociaz gtdwnymi obszarami dziatalnosci karteli nar-
kotykowych sg produkcja, przemyt i sprzedaz narkotykéw, to wykazujg one ak-
tywnos¢ takze w zakresie nielegalnego handlu bronig, handlu zywym towarem,
przemytu oséb i towardéw, porwaniami, wymuszeniami oraz praniem brudnych
pieniedzy. Od kilku lat obserwuje sie coraz wieksze zaangazowanie meksykanskich
karteli w tamanie zabezpieczen oraz produkcje — czesto bardzo dobrej jakosci
— pirackich kopii muzyki, filmdéw, gier i drogiego oprogramowania komputerowe-
go. Jest to duzo bezpieczniejsze niz sam handel narkotykami, a przynosi coraz
wieksze zyski. Kartele obejmujg zatem swojg dziatalnoscig wiele obszarow wza-
jemnie sie przenikajgcych.

Meksykanskie kartele narkotykowe sg gtdwnymi producentami heroiny,

marihuany oraz metamfetaminy, ktore trafiajg na rynek Standw Zjednoczonych,

! K. Derwich, Dysfunkcyjnos¢ paristwa meksykariskiego w zakresie bezpieczeristwa pu-
blicznego, [w:] ,,Ameryka tacinska” 1 (83)/2014, s. 11.
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oraz gtéwnymi ich dystrybutorami, w tym réwniez kontrolujgcymi wiekszg czes¢
handlu detalicznego poprzez réznorodne powigzania z tamtejszymi gangami. We-
dtug danych National Drug Threat Assessment w 2015 roku okoto 80% heroiny
sprzedawanej w Stanach Zjednoczonych wyprodukowano w Meksyku?. Ponadto
Meksyk od niedawna stat sie producentem silnego syntetycznego opioidu, fenta-
nylu, ktéry moze by¢ nawet piecdziesieciokrotnie silniejszy od heroiny. W okresie
od kwietnia 2014 roku do wrzesnia 2015 roku meksykanskie stuzby przejety 26,5
ton metamfetaminy i 10,2 tony kokainy oraz zlikwidowaty 272 tajne laboratoria
narkotykowe3. Pomimo wielu udanych akgji likwidacji transportéw narkotykowych
badz aresztowan bossow, wcigz wieksza czes$¢ narkobiznesu pozostata nienaru-
szona mimo intensywnych wysitkdw panstwa w tym zakresie.

Meksykanskie kartele organizujg tez miedzynarodowe szlaki przerzutu ko-
kainy sprowadzanej z Kolumbii, Peru i Boliwii. W ostatnich latach uprawa krzewow
koki i produkcja kokainy gwattownie wzrosty, zwtaszcza w Kolumbii. Szacuje sie,
ze w 2016 roku Kolumbia wyprodukowata 710 ton czystej kokainy. 90% kolumbij-
skiej kokainy trafia do Standw Zjednoczonych, w wiekszosci poprzez Meksyk, pod
kontrolg meksykanskich karteli.

Wedtug szacunkéw CIA wartos¢ narkobiznesu w Meksyku jest rowna co
najmniej 11% meksykanskiego produktu krajowego brutto*. Podobnie jak globalne
korporacje transnarodowe, kartele narkotykowe, kierujgc sie czysto ekonomicz-
nymi przestankami maksymalizacji zyskdw, dgzg do dostarczenia produktu na ry-
nek w jak najbardziej efektywny sposdb, a skala ich dziatalnosci jest coraz wieksza.
Meksykanskie kartele narkotykowe staty sie poteznymi organizacjami, funkcjonu-

jacymi w duzym stopniu na wzér korporacji, dysponujgcymi ogromnymi docho-

2U.S. Department of Justice, Drug Enforcement Administration (DEA), 2016 National Drug

Threat Assessment, DEA-DCT-DIR-001-17, November 2016.

3 Tamze.

4 The World Factbook, Mexico, Central Intelligence Agency,

https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/geos/mx.html, 05.09.2017.
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dami, sprawnie zorganizowanymi i konstruujgcymi sieciowe powigzaniami
ze Swiatem polityki i biznesu oraz skuteczne narzedzia wywierania wptywu na réz-
ne jednostki i grupy>

W niniejszym artykule zostang omodwione przyczyny wzrastajgcej skali
przemocy w Meksyku oraz przeprowadzona zostanie analiza dziatalnosci karteli

ze wzgledu na ich radykalizacje.

Problem narkobiznesu w Meksyku w kontekscie bezpieczeristwa narodowego

Celem analizy podjetej w tymze artykule jest wskazanie, ze wraz z rozbudowa
dziatalnosci i sieci powigzan meksykanskie kartele staty sie nie tylko Zrédtem
przemocy, lecz takze destabilizacji paristwa i obnizenia prestizu instytucji panstwa
w oczach obywateli oraz obserwatoréw zagranicznych. W tym kontekscie czesto
przywotywane jest pojecie paristwa upadtego (ang. failed state)®, ktdrego struktu-
ry wiadzy i infrastruktura spoteczna ulegajg rozpadowi. Jak wskazuje m.in. Karol
Derwich’, w przypadku Meksyku oprdcz upadku struktur wtadzy paristwowej nie
mamy do czynienia z gtebokim rozktadem spoteczenstwa i jego fragmentacjg ani
z catkowitym demontazem infrastruktury panstwowej i cywilnej, zatamaniem go-

spodarki, konfliktami zbrojnymi i powaznymi naruszeniami praw cztowieka, nie

> K. Finklea, Southwest Border Violence: Issues in Identifying and Measuring Spillover Vio-
lence, CRS Report R41075, Washington D.C. 2011,
https://homeland.house.gov/files/Testimony%20Finklea.pdf, 10.09.2017.

® Na gruncie prawa miedzynarodowego paristwo upadte pozostaje formalnie paristwem,
jednoczesnie przestajgc wypetniaé¢ przestanki jego definiowania pod wzgledem faktycz-
nym (ang. ungovernable state) lub staje sie jego zaprzeczeniem (ang. unwilling state).
Parstwo upadfe jest wiec anomalia w stosunkach miedzynarodowych. Sam termin pan-
stwo upadfe, wprowadzony w latach 90. XX wieku przez Geralda Helmana i Stevena Rat-
nera, wskazuje na rozdzwiek miedzy stanem formalnoprawnym a stanem faktycznym.
J. Zajadto, Prawo miedzynarodowe wobec problemu <<panstwa upadtfego>>, [w:] ,Pan-
stwo i Prawo” 2005, nr 1, s. 4.

7K. Derwich, dz. cyt., s. 3-22.
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mozna zatem stwierdzi¢, aby kryteria paristwa upadtego zostaty spetnione®. Jed-
nakze cho¢ definiowanie Meksyku jako paristwa upadfego nie wyczerpuje przesta-
nek zasadnosci, to niewatpliwie obserwujemy stan ogdlnej dysfunkcjonalno$ci
panstwa. Mozna go odnies¢ zarowno do deficytu atrybutéow wtadzy, tj. legitymacji
i efektywnosci rzadzenia, jak i zagrozenia bezpieczenstwa narodowego.

Instytucje  panstwowe, wyznaczone do zapewniania  porzadku
i bezpieczenstwa publicznego, nie s3 w stanie wywigzac sie ze swoich zadan.
W toku intensywnych dziatan podejmowanych przez kolejne administracje rzado-
we nie udato sie nie tylko zlikwidowac¢ karteli narkotykowych, lecz takze nawet
ograniczy¢ ich dziatalnosci, a paiistwo obecnie nie jest w stanie kontrolowac¢ grup
przestepczosci zorganizowanej mimo zaangazowania zaréwno policji, jak i sit
zbrojnych. Czeste sg przypadki naduzywania sity przez wojsko oraz famania praw
cztowieka podczas prowadzenia dziatan przeciwko kartelom narkotykowym. Jed-
nak teza o upadku panstwa meksykanskiego jest trudna do potwierdzenia.

Dysfunkcyjnosé instytucji panstwa meksykanskiego jest zjawiskiem ztozo-
nym i w duzym stopniu wigze sie z fenomenem radykalizacji dziatalnos$ci grup
przestepczych, wynikajgcej z kolei m.in. z prowadzonej militaryzacji polityki anty-
narkotykowej oraz rosnacej konkurencji. Niektérzy autorzy wskazujg na silne po-
dobienstwa dziatalnosci meksykanskich karteli do organizacji terrorystycznych?®.
Poniewaz niektére aspekty ogdlnej definicji pojecia terroryzm nie przystajg jednak
do dziatalnosci meksykanskich karteli narkotykowych (w tym zwtaszcza brak jest
odniesien do fundamentalizmu religijnego), wtasciwe wydaje sie uzycie terminu

narkoterroryzm, ktdry w ostatnich latach zyskat na popularnosci w odniesieniu do

8 Wedtug listy przygotowywanej corocznie od 2005 roku przez Fundacje na Rzecz Pokoju
(ang. Fund for Peace) Meksyk znajduje sie na 88. miejscu w rankingu panstwa $wiata pod
wzgledem kruchosci struktur panstwowych (ang. Fragile State Index)
http://fundforpeace.org/fsi/, 20.09.2017.

9 Zob. zwtaszcza: S.M. Longmire, J.P. Longmire, Redefining Terrorism: Why Mexican Drug
Trafficking is More than Just Organized Crime, Berkely 2010.
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karteli meksykarskich!®. Pétnocnoamerykanski Drug Enforcement Administration
(DEA) definiuje organizacje narkoterrorystyczng jako zorganizowang grupe prowa-
dzaca dziatania zwigzane z handlem narkotykami, podejmujgcy jednoczes$nie za-
planowane i umotywowane politycznie bgdz finansowo akty przemocy wymierzo-
nej w cele cywilne z zamiarem wywarcia wptywu (na rzad lub grupy oséb)*l. Nar-
koterroryzm prowadzi zaréwno do dezorganizacji instytucji panstwa poprzez akty
terroru, jak i do niejawnego przejmowania kontroli nad gospodarkg i polityka
w drodze korupcji'?>. Chociaz dziatalno$¢ meksykariskich karteli narkotykowych
wymyka sie jednoznacznym definicjom, to biorgc pod uwage zakres i metody dzia-
tania, poréwnanie do organizacji terrorystycznych ma swoje uzasadnienie. Niepo-
kojagcym zjawiskiem jest zwtaszcza radykalizacja ich dziatalnosci wptywajaca de-
stabilizujgco na bezpieczenstwo narodowe, co zostanie przeanalizowane w dalszej

czesci artykutu.

Dziatalnos¢ karteli narkotykowych w Meksyku w ujeciu historycznym

Geneza nielegalnego handlu narkotykami w Meksyku siega konca XIX wieku
i wigze sie ze sprowadzeniem do budowy lokalnych kolei chifdskich robotnikéw
nielegalnie handlujgcych opium. Zorganizowane meksykanskie kartele narkotyko-

we powstaty natomiast w latach 80., a za zatozyciela pierwszego kartelu (Cartel

10 pojecie narkoterroryzm zostato po raz pierwszy zaproponowane przez peruwiariskiego
prezydenta Belaunde Terry’ego w 1983 r. dla okreslenia quasi-terrorystycznych atakow na
sity policyjne dokonywane przez organizacje przestepcza Sendero Luminoso (Swietlisty
Szlak). Ostatecznie do dyskursu politycznego wprowadzit je w 1986 r. prezydent Stanéw
Zjednoczonych Ronald Reagan, odnoszac sie do powigzan pomiedzy miedzynarodowymi
zorganizowanymi grupami przestepczymi a terroryzmem. Dzi§ tym pojeciem okreslamy
terrorystyczne dziatania podejmowane przez kartele narkotykowe wobec panstwa w celu
ochrony swych intereséw.

11 United States Department of Defense, Office of Joint Chiefs of Staff, Joint Publication 1-
02: Department of Defense Dictionary of Military and Associated Terms (Washington, DC:
United States Department of Defense, 12 April 2001 — As amended through 5 June
2003), p. 531, http://www.dtic.mil/doctrine/jel/new pubs/jpl 02.pdf.

12.C. Mojsiewicz (red.), Leksykon wspdtczesnych miedzynarodowych stosunkéw politycz-
nych, Wroctaw 1998.
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Guadalajara) uznaje sie Miguela Angela Félixa Gallarda, bytego funkcjonariusza
meksykanskiej policji federalnej.

Chociaz historia narkobiznesu w Meksyku liczy juz ponad stulecie,
to w ciggu ostatnich kilkunastu lat doszto do radykalizacji dziatalnosci karteli nar-
kotykowych, na co wskazujg m.in. raporty Kongresu Stanéw Zjednoczonych z 2007
roku®® oraz 2017 roku!4, jak tez alarmujgce doniesienia policyjne i prasowe.
Na intensyfikacje i radykalizacje dziatalnosci karteli ztozyto sie kilka czynnikdw, tym
przede wszystkim rozbicie konkurencyjnych karteli z Medellin i Cali w Kolumbii,
zlikwidowanie drogi przemytu przez Floryde oraz zdecydowana polityka military-
zacji prowadzona przez prezydenta Meksyku Felipe Calderéna w latach 2006-
2012.

Do potowy lat 80. problem narkobiznesu nie byt traktowany priorytetowo
przez wtadze Meksyku, gdyz dziatalnos$¢ karteli nie stwarzata duzego zagrozenia
ani dla instytucji panistwa, ani dla jego obywateli. Kartele narkotykowe nie dyspo-
nowaty jeszcze wéwczas duzymi srodkami finansowymi i nie prowadzity dziatalno-
$ci spoza narkobiznesu w sposdb wysoko zorganizowany, wiekszos$¢ narkotykdow
trafiata zas na rynek Stanéw Zjednoczonych, gdyz w samym Meksyku popyt nie byt
znaczacy. Instytucje panstwa skutecznie kontrolowaty caty obszar Meksyku, takze
tereny dziatalnosci niezbyt jeszcze silnych karteli. Mozemy méwi¢ o pewnej koeg-
zystencji, tj. wypracowanej i ustalonej réwnowadze pomiedzy kartelami a rzadza-
cg woéweczas partig PRI (hiszp. Partido Revolucionario Institucional), w duzym stop-
niu opartej o powigzania na zasadzie klientelizmu®®. Jak opisuje Shannon O’Neil,
w ramach obowigzujgcego nieformalnego porozumienia kartele ograniczaty sto-

sowanie przemocy wobec urzednikéw panstwowych i zwyktych obywateli, jedno-

13 C. W. Cook, Mexico’s Drug Cartels, CRS Report for Congress, October 16, Washington
D.C. 2007, http://www.fas.org/sgp/crs/row/RL34215.pdf, 10.09.2017.

14 ). S. Beittel, Mexico: Organized Crime and Drug Trafficking Organizations, CRS Report
for Congress, April 25, Washington D.C. 2017, https://fas.org/sgp/crs/row/R41576.pdf,
10.09.2017.

15 K. Derwich, dz. cyt., s. 8.

327


http://www.fas.org/sgp/crs/row/RL34215.pdf
https://fas.org/sgp/crs/row/R41576.pdf

Proces radykalizacji dziatalnosci karteli narkotykowych a ograniczenie funkcjonalnosci...

czesnie liczac na pobtazliwos¢ instytucji odpowiedzialnych za walke z przestepczo-
$cig oraz wymiaru sprawiedliwosci'®.

Taki stan wzglednej réwnowagi ulegt zaburzeniu w drugiej potowie lat 80.,
catkowitemu demontazowi za$ w ostatniej dekadzie XX wieku. Ztozyto sie na to
kilka okolicznosci. Po pierwsze, nieniepokojone przez rzad kartele narkotykowe
wobec rosngcego popytu ze strony odbiorcy w Stanach Zjednoczonych urosty
w site i zaczety dysponowaé znacznymi srodkami finansowymi, co z jednej strony
pozwolito na rozwiniecie dziatalnosci i udoskonalenie systemu zarzadzania, niemal
na wzor korporacyjny, z drugiej zas prowokowato do wywierania wiekszego wpty-
wu na urzednikow panistwowych w celu zagwarantowania nienaruszalnosci niele-
galnych intereséw. Po drugie, likwidacja poteznych karteli kolumbijskich
z Medellin i Cali, kontrolujgcych dotad znaczng czes¢ rynku narkotykowego
w Stanach Zjednoczonych, stworzyta mozliwosci rozwiniecia dziatalnosci karteli
meksykanskich. Zbiegto sie to w czasie ze wzrostem popytu na narkotyki ze strony
odbiorcéw w Stanach Zjednoczonych i innych panstwach. Dziatania podjete przez
rzagd Standw Zjednoczonych skutecznie ograniczyty przerzut narkotykdw przez
kraje Morza Karaibskiego, co z kolei zapewnito niemal wytgcznos¢ dostarczania
narkotykéw do Stanéw Zjednoczonych kartelom meksykanskim, lepiej do tego
przystosowanym i dysponujgcym coraz bardziej wyrafinowanymi Srodkami
i technikami niz jakiekolwiek inne kartele. Kartele meksykanskie szybko opanowa-
ty niemal caty rynek pétnocnoamerykanski, skutecznie przejmujac role posrednika
w przemycie z Kolumbii, do czego drobne kartele kolumbijskie, pozostate po rozbi-
ciu dwdch gtéwnych organizacji, nie miaty ani dostatecznych srodkéw, ani wypra-
cowanych kontaktéw. Taki uktad wydarzen zapewnit btyskawiczny wzrost docho-

déw zwiaszcza trzem duzym kartelom meksykanskim aktywnym w latach 90.:

16'S. O’Neil, The Real War in Mexico. How Democracy Can Defeat the Drug Cartels, [w:]
,Foreign Affairs”, July/ August 2009.
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Judrez, Sinaloa oraz Zatoki (hiszp. Cdrtel del Golfo), ktérych uktad wptywdw mozna
przyréwnaé do klasycznego oligopolu.

Z racji znacznego wzrostu zyskownosci narkobiznesu pojawity sie nowe,
poczatkowo mniejsze i stabsze kartele przejmujgce cze$¢ zyskdw. Musiaty one za-
pewnic sobie pole dziatania i wyznaczy¢ swoj teren, czesto postugujac sie przemo-
€3 i wymuszeniami, swojg brutalnoscig przewyzszajgc dziatania dotychczas domi-
nujgcych karteli. Wieksze dochody w dyspozycji grup przestepczych zapewnity
mozliwos¢ postugiwania sie nowymi metodami i srodkami, wczesniej niedostep-
nymi, np. wykorzystywaniem do przemytu prywatnych samolotéw, todzi, profe-
sjonalnych podkopdéw z zainstalowang wentylacjg i oSwietleniem oraz zapewnity
coraz bardziej wyrafinowane metody zastraszania ludnosci cywilnej

i przekupywania urzednikéw panstwowych.

Whptyw procesu demokratyzacji Meksyku na dziatalnosé karteli
Jednym z czynnikdéw, ktéry odegrat duzg role w procesie radykalizacji dziatalnosci
karteli narkotykowych, byta demokratyzacja panstwa. Warto jednak podkreslié,
ze wniosek jakoby system demokratyczny bardziej sprzyjat rozwojowi zorganizo-
wanej przestepczosci, bytby nadmiernym uproszczeniem. Nieuzasadnione budo-
wanie takiej uproszczonej zaleznosci bez analizy sytuacji w tym konkretnym przy-
padku bytoby obarczone powaznym niebezpieczestwem, jakim jest mozliwos$é
podwazenia zaufania obywateli do instytucji panstwa oraz systemu demokratycz-
nego, ktory bytby w powszechnym odczuciu taczony ze spadkiem poczucia bezpie-
czenstwal’.

PRI utrzymywata sie przy wtadzy przez 71 lat, wygrywajac wybory 14 razy

zrzedu. W latach 90. nastepowato stopniowe odsuwanie PRI od wtadzy

7). Chabat, La respuesta del gobierno de Felipe Calderdn i desafio del narcotrdfico: entre
lo malo y lo peor, [w:] A. Alvarado, M. Serrano (red.), Los grandes problemas de México,

t. XV Seguridad nacional y sequridad interior, México D.F. 2010, s. 24-25.
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w poszczegdlnych stanach, kres jej monopolowi przyniosty zas wybory
w 2000 roku, kiedy urzad prezydenta objat kandydat konserwatywnej Partii Akcji
Narodowej (hiszp. Partido Accion Nacional, PAN) Vicente Fox Quesada. Proces
demokratyzacji naruszat dotychczasowy status quo w relacjach kartele-panstwo,
burzyt zakonserwowany system klientelizmu, a przez to wymuszat poszukiwanie
nowej rownowagi, ktéra zapewniataby kartelom swobode dziatania w nowych
warunkach. Nowe wtadze zazwyczaj byly mniej chetne do podejmowania wspoét-
pracy z kartelami, przez co radykalizacja dziatalnosci przestepczej i wzrost przemo-
cy nastepowaty w pierwszej kolejnosci wtasnie w tych stanach, gdzie wtadze
przejmowata opozycja.

Proces demokratyzacji i odejscie politykdw powigzanych réznorodnymi za-
leznosciami z bossami narkotykowymi naruszyty dotychczasowy system powigzan
i zburzyty mechanizm klientelizmu w relacjach wtadza-narkobiznes. Réwnoczesnie
rosngce w szybkim tempie dochody karteli daty im wiecej swobody w doborze
srodkéw przemocy. Przejecie catkowitej wladzy przez PAN w 2000 roku oznaczato
dla karteli narkotykowych ostateczne zerwanie dotychczasowego uktadu i ko-
niecznos¢ wypracowania nowych mechanizméw dla zagwarantowania sobie zy-

skédw w tworzgcym sie systemie.

Militaryzacja polityki rzadu Meksyku wobec narkobiznesu

Militaryzacje polityki rzadu Meksyku wobec narkobiznesu obserwujemy juz
w dekadach 1980 i 1990, ale jej znaczne zaostrzenie nastgpito w 2006 roku wraz
z objeciem wtadzy przez prezydenta Filipe Calderdna.

Wiekszos¢ przypadkdw wprowadzenia zaostrzonych srodkéw, w tym dzia-
tan militarnych wobec dziatan karteli narkotykowych, byta nastepstwem gtosnych
zabodjstw i porwan, ktdre w szczegdlny sposdb wstrzgsnety opinig publiczng i wy-
musity zdecydowang reakcje wtadz. Srodki militarne wprowadzono m.in. w 1993
roku po gtosnym zabdjstwie biskupa Guadalajary Juana Jesusa Posadasa Ocampa,
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w swoich kazaniach gtosno potepiajgcego dziatania karteli narkotykowych. Milita-
ryzacje pogtebiono rok pdzniej w odpowiedzi na zabdjstwo najwazniejszego kan-
dydata PRI na urzad prezydenta Luisa Colosia, a wkrétce potem takze sekretarza
generalnego rzadzacej partii José Francisco Ruiza Massieu.

W grudniu 1994 roku prezydentem Meksyku zostat Ernesto Zedillo Ponce
de Ledn, ktory probowat stworzy¢ instytucjonalne ramy w zakresie polityki rzadu
wobec narkobiznesu. W tym celu utworzono System Bezpieczenstwa Publicznego
(hiszp. Sistema Nacional de Seguridad Publica), wyznaczony do koordynacji dziatan
na wszystkich poziomach, tj. wtadz federalnych, stanowych i lokalnych oraz Naro-
dowego Instytutu ds. Walki z Naroktykami (hiszp. Instituto Nacional de Combate
a las Drogas, INCD)'8. Od 1994 roku Meksyk zaczat funkcjonowacé jako cztonek
Pétnocnoamerykanskiego Uktadu o Wolnym Handlu (NAFTA), co wzmocnito jego
wiezi ze Stanami Zjednoczonymi i stato sie tez platformg wspdtpracy w zakresie
zwalczania przemytu narkotykow z Meksyku na terytorium poétnocnego sgsiada.
Od tego momentu walka z dziatalnos$cig karteli narkotykowych stata sie jednym
z priorytetow rzadu meksykanskiego, wspieranego przez rzad Stanéw Zjednoczo-
nych zaréwno w sposob finansowy, jak i poprzez dostarczenie know-how.

Zakres militaryzacji walki z przestepczoscig zorganizowang ulegt znaczne-
mu zwiekszeniu wraz z powotaniem przez kolejnego prezydenta Vincente Foxa

Prokuratury Generalnej (hiszp. Procuraduria General de la Republica, PGR). Mimo

8 nstytucja ta zapisata sie ztg stawg w historii Meksyku z uwagi na wykryte
i udowodnione powigzania z kartelem Juarez jej szefa Jesisa Gutiérreza Rebolla
— najwazniejszej wowczas osoby w panstwie odpowiedzialnej za walke z kartelami narko-
tykowymi. Tymczasem INCD dysponowat wielomilionowymi funduszami na walke
z narkobiznesem, przekazywanymi przez Stany Zjednoczone, z intencjg stworzenia syste-
mu wyspecjalizowanych jednostek do zwalczania przestepczosci zorganizowanej, szkolen
personelu oraz zakupu najnowoczesniejszego sprzetu. J. G. Rebollo, wykorzystujac srodki
INCD, zwalczat konkurentéw kartelu Juaraz, jednoczesnie zapewniajgc mu swobode dzia-
tania i nietykalnos¢ jego cztonkdw. El Universal, General Jesus Gutiérrez Rebollo enfrento
14 procesos, 19 de diciembre 2013,
http://archivo.eluniversal.com.mx/nacion-mexico/2013/general-gutierrez-rebollo-
enfrento-14-procesos-974252.html, 12.09.2017.
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ambitnych plandow skuteczno$¢ tych dziatan byta niewielka, sytuacja coraz bardziej
wymykata sie zas spod kontroli instytucji pafistwowych. Do wprowadzenia dodat-
kowych srodkow walki z kartelami sktonita tez obserwacja, ze wzrost konsumpcji
narkotykow nastgpit takze w samym Meksyku. Byto to o tyle niepokojace, ze do tej
pory Meksyk zasadniczo nie stanowit znaczacego rynku zbytu dla narkotykéw i na
terenie kraju problem ten nie byt dotad powazny. Z tego powodu nastepca V. Foxa
na stanowisku prezydenta F. Calderén w 2006 roku wprowadzit znaczng military-
zacje dziatan skierowanych przeciwko kartelom. Na taka decyzje miat tez wptyw
nacisk ze strony Standw Zjednoczonych, ktdre niezadowolone z matej efektywno-
$ci dotychczasowych staran rzgdu meksykanskiego mimo przeznaczanych duzych
srodkow finansowych, nalegaty na wprowadzenie radykalnych rozwigzan. Niesku-
tecznosc polityki rzadu Meksyku wobec narkobiznesu stawata sie tez przyczyna
coraz bardziej napietych stosunkéw miedzy sgsiadami.

»Wojna z narkotykami” zyskata wysoki priorytet w dziatalno$ci administra-
cji F. Calderéna, jednakze pomimo licznych operacji militarnych i zaangazowania
armii nie udato sie ograniczy¢ wptywow karteli. Oddziaty wojskowe i policja fede-
ralna potaczyty sity w zakresie przeprowadzania obtaw na cztonkdw karteli narko-
tykowych, konfiskat transportéow kokainy oraz wykrywania i niszczenia nielegal-
nych plantacji. Stosowane metody nie przyniosty jednak wymiernych rezultatow.
Wrecz przeciwnie — doszto do eskalacji przemocy, a po ostabieniu jednego kartelu
pozostate natychmiast przejmowaty jego wptywy, zyskujgc coraz wieksze srodki
finansowe i powiekszajgc strefy wptywu.

Prezydent Enrique Pefia Nieto, wywodzacy sie z Partii Rewolucyjno-
Instytucjonalnej (PRI), objat urzad w 2012 roku. Do wtadzy doszedt promujac pro-
gram ktadgcy nacisk na kwestie gospodarcze, a nie walke z kartelami narkotyko-
wymi, ktérg kosztem dziesigtek tysiecy istnien ludzkich toczyt jego poprzednik.
Jego neoliberalne podejscie szybko zyskato sympatie elit gospodarczych, jednak
od poczatku nie sprzyjato rozwigzaniu problemu narkobiznesu. Obecny prezydent
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jest krytykowany za przymykanie oczu na dziatalnos¢ gangdéw narkotykowych, kté-
re sprawujg kontrole nad rozlegtymi obszarami kraju. E. Pefia Nieto nie popiera
obecnosci uzbrojonych agentéw Standw Zjednoczonych w Meksyku, a ingerencje
Standw Zjednoczonych w polityke zwalczania narkobiznesu ograniczyt do wydania
pozwolenia na prowadzenie szkolenn wojskowych w zakresie przeciwdziatania ter-
roryzmowi. Poza tym E. Pefa Nieto obiecat, ze Stany Zjednoczone w Meksyku nie
beda podejmowaty zadnej innej aktywnosci.

W zakresie polityki bezpieczenstwa kwestia zmniejszenia przemocy pozo-
staje co prawda priorytetem rzadu, jednak zasadniczo obserwujemy odejscie
od polityki militaryzacji prowadzonej przez poprzednie sze$¢ lat przez administra-
cje F.Calderdna. Jedng z najwiekszych rdznic jest skupienie sie na obnizaniu
wskaznika przemocy mierzonego liczbg morderstw, porwan i wymuszen, podczas
gdy poprzednik obecnego prezydenta dazyt przede wszystkim do spektakularnych
aresztowan lub zabdjstw gtéwnych bosséw narkotykéw w kraju i przechwytywania
ich nielegalnych transportéw narkotykowych. Rzad F. Calderdna stat na stanowi-
sku, ze stosowanie przemocy w tym zakresie przez wojsko byto konieczne dla ra-
dykalnego rozwigzania problemu wojny narkotykowej, co mozna byto osiggnac
tylko poprzez ostabienie grup przestepczych walczacych o kontrole terytorialng
pomiedzy sobg i z sitami rzgdowymi. Szacuje sie, ze w okresie prezydentury F. Cal-
derdna (2006-2012) liczba morderstw w Meksyku popetnionych w zwigzku z dzia-
taniem grup przestepczych badz w reakcji na takg dziatalnos¢ wyniosta od 80 do
100 tys.? .

W grudniu 2012 roku przyjeto ustawe, ktéra obejmowata daleko idace re-
formy w zakresie bezpieczenstwa. Ministerstwo Spraw Wewnetrznych Meksyku,
znacznie wzmocnione finansowo i o szerszych kompetencjach, ponosito odtad
wytgczng odpowiedzialnosé za bezpieczenstwo publiczne. Cze$é strategii E. Pefia

Nieta polega na utworzeniu narodowej policji, znanej jako ,zandarmeria”. Wedtug

19 Doktadna liczba morderstw pozostaje nieznana. J. S. Beittel, dz. cyt., s. 2.
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pierwotnych planéw zandarmeria miata liczy¢ 40 tys. cztonkdw. Liczba ta jednak
w wyniku cie¢ budzetowych zostata zredukowana do niespetna 5 tys., a jej powo-
tanie przesunieto w czasie o ponad dwa lata%®. Utworzono 15 wyspecjalizowanych
jednostek policji, koncentrujacych sie wytgcznie na powaznych przestepstwach
obejmujacych porwania i wymuszenia, a takze nowg grupe zadaniowg poswiecong
$ledzeniu oséb zaginionych?!. E. Pefia Nieto zaproponowat réwniez centralizacje
federalnych sit policyjnych pod jednym dowddztwem, co miato zracjonalizowaé

i usprawnié jej dziatalnos¢.

Wazrost przemocy stosowanej przez kartele narkotykowe

Dziatania policji i wojska — w pewnej czesci skuteczne — majace na celu wyelimi-
nowanie przywddcow karteli spowodowaty zmiany organizacyjne w grupach prze-
stepczych, co oprécz innych skutkéw wywotato tez znaczng niestabilnos¢ wsréd
grup oraz prowokowato do nasilenia przemocy podczas walk o wptywy. Wieksze
i lepiej zorganizowane organizacje przestepcze (np. Sinaloa), ktére przyjety struk-
ture komérkowg, nadal skutecznie chronig swoich przywddcow, czego przyktadem
byto zorganizowanie w 2015 roku spektakularnej ucieczki z pilnie strzezonego wie-
zienia najbardziej poszukiwanego od lat bossa narkotykowego ,El Chapo” Gu-
zmana za pomocg podkopu o dtugosci ponad mili. Wtadze Meksyku oficjalnie

przyznaty, ze jego ucieczka nie bytaby mozliwa bez pomocy straznikdéw wiezienia??2.

20 The Economist, Mexico's New Government Coming Out Swinging, 22 December 2012,
https://www.economist.com/news/americas/21568729-plans-improve-security-and-
schools-coming-out-swinging, 20.09.2017.
21 Seguridad Nacional, Pefia Nieto prometié un nuevo enfoque en la guerra contra el nar-
cotrdfico, 6 de marzo 2014, http://seguridadnacionalhoy.com/pena-nieto-prometio-un-
nuevo-enfoque-en-la-guerra-contra-el-narcotrafico-por-que-sigue-persiguiendo-a-los-
peces-gordos/, 21.09.2017.
22 po ponownym schwytaniu ,El Chapo” podjeto decyzje o jego ekstradycji do Standéw
Zjednoczonych, gdzie wykonano na nim wyrok smierci w styczniu 2017 roku. Mexico Says
Officials Must Have Helped Drug Lord Guzman Escape, [w:] ,Reuters”, July 13, 2015;
Meéxico Dice que El Chapo Necesitd <<la Complicidad del Personal>> de la Cdrcel,
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Warto zauwazy¢, ze pomimo aresztowan przywddcow kartelu Sinaloa organizacja
ta nie tylko przetrwata, lecz takze zdaje sie pozostawaé najsilniejszym obecnie
kartelem w Meksyku pomimo wewnetrznych walk o wtadze?3. Obecnie nie mozna
mowic¢ o wzglednej stabilizacji, przeciwnie — poziom przemocy wzrasta, zwtaszcza
w najwiekszych przygranicznych miastach Juarez i Tijuana, co jest zwigzane
z umocnieniem sie konkurencyjnej organizacji CING i jej ambitng ekspansjg w la-
tach 2015-2016. Kartel CJNG podjat niezwykle krwawe walki z organizacjg Sinaloa
w celu przejecia kontroli nad lukratywnymi szlakami przemytu (gtéwnie heroiny).

W pewnych warunkach istnienie dominujgcego kartelu hegemona wsrdéd
meksykanskich organizacji przestepczych mogtoby doprowadzi¢ do stabilizacji
i spadku poziomu przemocy, tj. do pokoju mafijnego (pax mafiosa). Takie rozwig-
zanie oznaczatoby jednak dalszg urate legitymacji paristwa oraz pogtebienie jego
dysfunkcyjnosci.

Chociaz dokfadne dane nie s3 znane, to z dostepnych analiz wynika,
ze poziom przemocy w Meksyku zndw wzrasta?*. Np. w styczniu 2017 roku w kraju
zarejestrowano wiecej zabojstw niz w jakimkolwiek styczniu od 1980 roku,
tj. od kiedy prowadzony jest rejestr danych kryminalnych. Chociaz rzgd meksykan-
ski w potowie 2013 roku zaprzestat podawania oficjalnych danych dotyczacych
przestepstw zwigzanych z narkobiznesem, to niezalezni analitycy twierdza, ze licz-
ba morderstw zwigzanych z przestepczoscig zorganizowang przekroczyta 100 tys.
od 2006 roku, tj. od kiedy prezydent F. Calderdn rozpoczat kampanie przeciwko

kartelom?>. Roczna liczba wszystkich zabdjstw w Meksyku spadta co prawda o 16%

,Univision”, July 13, 2015, http://noticias.univision.com/article/2399872/2015-07-
13/mexico/noticias/el-chapo-osorio-chong-mensaje.

2 Synowie ,El Chapo” rywalizujg o wplywy ze starzejacymi sie przywddcami kartelu,
,El Mayo” Zambada Garcia, i kolegg ,,El Chapo” Damasem Lépezem Nuiezem.

24V, Felbab-Brown, Pefia Nieto’s Pifiata: The Promise and Pitfalls of Mexico’ New Security
Policy Against Organized Crime, Waszyngton, February 2013.

%5 K. Heinle, O. R. Ferreira, D. A. Shirk, Drug Violence in Mexico: Data and Analysis Through
2015. Special Report, Justice in Mexico Project, San Diego, April 2016.
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w 2013 roku i 0 15% w 2014 roku, jednak odnotowano jej ponowny wzrost w la-
tach 2015 i 2016. W 2016 roku liczba zabdjstw wzrosta o0 22% w stosunku do roku
poprzedniego, do poziomu 22932, tj. prawie osiggajagc maksymalny poziom odno-
towany w 2011 roku (23 tys.), najbardziej tragicznym dla Meksyku pod tym wzgle-
dem?®.

Warto zauwazy¢, ze wskaznik liczby zabdjstw na 1000 mieszkancow nie jest
w przypadku Meksyku wyjatkowo wysoki na tle panistw regionu. Szybki wzrost
liczby zabdjstw zwigzanych z wojnami pomiedzy kartelami, podobnie jak ogdlny
wzrost przemocy, dotyczy wielu panstw regionu, zwtaszcza: Brazylii, Kolumbii,
Salwadoru, Gwatemali, Hondurasu i Wenezueli. Z wynikéw analizy przeprowadzo-
nej przez Instituto Igarapé z Rio de Janeiro wynika, ze co czwarte morderstwo po-
petniane na catym swiecie ma miejsce w jednym z tych siedmiu krajéw Ameryki
tacinskiej (wliczajgc w to Meksyk)?’.

Problem wysokiej liczby zabdjstw dotyczy zatem wielu panistw regionu la-
tynoamerykanskiego, w tym zwtaszcza srodkowoamerykanskich panstw ,pétnoc-
nego trdjkata przemocy”, tj. Salwadoru, Gwatemali i Hondurasu. Naukowcy
z Uniwersytetu San Diego zauwazajg, ze chociaz w Meksyku wskaznik liczby za-
bdjstw na 1000 mieszkancéw osigga wartos¢ réwng mniej wiecej potowie wskaz-
nika liczby zabdéjstw w niektérych krajach pétkuli zachodniej (np. w Salwadorze czy
Hondurasie), to juz gwattowny wzrost liczby zabdjstw w Meksyku (taczony z prze-
stepstwami w wyniku dziatalnosci grup zorganizowanych, zwtaszcza tzw. ,wojen

o narkotyki” i , wojen z narkotykami”, czyli walk grup przestepczych o wptywy

%6 ).S. Beittel, dz. cyt., s. 1.
27 R. Muggah, |. Szabé de Carvalho, Latin America’s Murder Epidemic: How to Stop the
Killing, [w:] , Foreign Affairs”, March 22, 2017.
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miedzy sobg i z sitami rzagdowymi) i bezwzglednej liczby zabdjstw jest zjawiskiem
bez precedensu?®,

Brutalna przemoc zwigzana z produkcjg, sprzedazg i przemytem narkoty-
kow w Meksyku oraz pozostatg dziatalnoscig karteli zyskata dramatyczng oprawe
w postaci pokazowych egzekucji, publicznego wiszenia zwtok (czesto okaleczo-
nych) badz ich fragmentéw, podktadania bomb w samochodach i budynkach, bru-
talnych tortur czy licznych morderstw dziennikarzy i urzednikéw panstwowych.
W ostatnich latach przemoc rozprzestrzenita sie z terendw przygranicznych na
poétnocy Meksyku do wnetrza kraju, zwtaszcza do stanéw pacyficznych Michoacan
i Guerrero, przygranicznego stanu Tamaulipas oraz stanéw Chihuahua i Baja Cali-
fornia, gdzie sg zlokalizowane najniebezpieczniejsze miasta Meksyku, tj. Tijuana
i Juarez.

Zakres przemocy generowanej przez meksykanskie grupy przestepcze jest
trudny do zmierzenia i analizy ze wzgledu na ograniczony dostep do danych ofi-
cjalnych oraz préby wprowadzania w bfad opinii publicznej przez same grupy prze-
stepcze. W przypadku innych krajow przestepcy czesto chwalg sie swoimi zbrod-
niami, np. wykorzystujgc Internet w celu zyskania podziwu badzZ zastraszania rywa-
li, opinii publicznej i sit bezpieczenstwa. Jednak meksykanskie kartele narkotykowe
najczesciej probujg zamaskowad swoje przestepstwa, wskazujgc na inne podmioty
lub kartele, czesto swoich bezposrednich konkurentdw, jako na podmioty odpo-
wiedzialne. Czes¢ przestepstw, w tym z uzyciem broni palnej, po prostu nie jest
zgtaszanych albo nagtasnianych jako rezultat autocenzury mediéw lub dlatego,
ze ciata i Swiadkowie znikajg w niewyjasnionych okolicznosciach natychmiast po
strzelaninie. Jednym z przyktaddéw jest oficjalne ogtoszenie przez media i rzad

$Smierci szefa kartelu Los Caballeros Templarios Nazario Moreno Gonzaleza w 2010

28 Doktadna analiza ilosciowa jest zawarta w raporcie przygotowanym na Uniwersytecie
San Diego: K. Heinle, O. R. Ferreira, D. A. Shirk, Drug Violence in Mexico: Data and Analy-
sis Through 2016, Justice in Mexico Project, San Diego, March 2017.
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roku, cho¢ nie znaleziono wdwczas jego ciata. W rzeczywistosci zostat on zabity
dopiero w 2014 roku w strzelaninie z udziatem meksykanskich sit bezpieczen-
stwa?®.

Powaznym problemem w Meksyku staty sie zaginiecia, chociaz doktadna
liczba 0soéb zaginionych nie jest znana. Czesto zaginiecia nie sg zgtaszane policji
przez rodziny, przez co pozostajg nieodnotowane w policyjnych statystykach. Cze-
ste sg przypadki odnalezienia ciat po dtuzszym czasie w masowych grobach, jak
w gtosnej na catym swiecie sprawie 43 zaginionych studentéw w Iguali,
w Guerrero, kiedy meksykanska policja i rodziny ofiar podczas poszukiwan ciat
ucznidéw, natknety sie na liczne masowe groby zawierajgce szczatki oséb, ktérych
zaginiecia wczes$niej nie zostaty zgtoszone3°. W marcu 2017 roku w stanie Veracruz
przypadkiem odkryto masowy gréb zawierajgcy okoto 250 czaszek i innych szczat-
kow, z ktérych duza cze$¢ spoczywata tam od wielu lat. Szacunki dotyczace liczby
zaginionych w Veracruz w okresie 2010-2016, czyli w czasie sprawowania funkgcji
przez niedawno aresztowanego bytego gubernatora Javiera Duarte, przekraczajg

5 tys3L.

Transformacja karteli meksykanskich

Meksykanskie organizacje przestepcze zajmujgce sie handlem narkotykami
w sposOb zorganizowany podlegajg ciggtym zmianom. W 2006 roku na terenie
Meksyku dziataty cztery dominujgce kartele narkotykowe: kartel Tijuana/ Arellano
Felix, kartel Sinaloa, kartel Judrez/ Vicente Carrillo Fuentes i kartel Zatoki/ Cartel
del Golfo. Od tego czasu liczba karteli wzrosta, ale staty sie one bardziej rozpro-

szone, przez co sg zmuszone do ciggtych walk o wptywy oraz konkurowania o rynki

291, Grillo, Gangster Warlords, New York 2016.

30°p, J. McDonnell, C. Sanchez, A Mother Who Dug in a Mexican Mass Grave to Find the
"Disappeared" Finally Learns her Son’s Fate, [w:] ,Los Angeles Times”, March 20, 2017;
Mexico Violence: Skulls Found in a New Veracruz Mass Grave, BBC News, March 20, 2017.

31).S. Beittel, dz. cyt., s. 6.
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zbytu. Najczesciej handluja wieloma rodzajami narkotykow, chociaz czesta jest
specjalizacja.

Duze kartele, o silnie zhierarchizowanej konstrukcji wtadzy, czesto zarza-
dzane przez klany rodzinne, kierowane przez nieuchwytnych bosséw narkotyko-
wych, zostaty zastgpione mniejszymi, stabiej rozbudowanymi organizacjami,
o luzno powigzanych sieciach zaleznos$ci. Nowe grupy przestepcze znacznie cze-
Sciej korzystajg z outsourcingu pewnych aspektéw handlu ludZzmi i przemytu nar-
kotykow. Organizacje te stanowczo sprzeciwiajg sie narzucaniu bgdz prébom wy-
pracowania norm wspétdziatania z pozostatymi grupami, np. w zakresie ograni-
czenia przemocy. Wzrost rywalizacji pomiedzy wieksza liczbg zorganizowanych
organizacji spowodowat zintensyfikowanie przemocy, cho¢ poszczegdlne organi-
zacje, dysponujgce mniejszymi wptywami, nie sg w stanie zagrozi¢ stabilnosci pan-
stwa i pozostajg w mniejszym stopniu bezkarne3?.

Agencja Zarzgdzania Narkotykami w Ameryce (DEA) wyrdznia nastepujgce
duze kartele narkotykowe: Sinaloa, Los Zetas, Tijuana, Judrez, Beltran Leyva, Kartel
Zatoki i La Familia Michoacana. W pewnym sensie mogg by¢ postrzegane jako
ytradycyjne” organizacje przestepcze. Jednak wielu analitykéw wskazuje, ze te
7 grup zostato obecnie rozdrobnionych na 9 lub az 20 mniejszych organizacji. Dzi-
siejszej fragmentacji (tzw. ,batkanizacji”) gtéwnych grup przestepczych towarzyszy
dywersyfikacja w zakresie rodzajéw dziatalnosci przestepczej, co odzwierciedla ich
zdolnosci dostosowania sie do nowej sytuacji w obliczu rosngcej konkurencji

i zmieniajgcej sie dynamiki rynku.

32 p, Corcoran, How Mexico’s Underworld Become Violent, [w:] ,In Sight Crime: Organized

Crime in the Americas”, April 2, 2013.
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Tab. 1. Typy karteli narkotykowych.

Kategoria

Organizacje

Kartele o zasiegu krajowym

Dziatalnos¢ karteli o zasiegu krajowym obejmuje teren niemal catego
kraju, a czesto przekracza granice; w tym punkty wejscia i wyjscia
miedzynarodowych szlakédw narkotykowych z potudnia na pétnoc kraju;
niezaleznie od ich szerokiej obecnosci terytorialnej, starajg sie aktywnie
rozszerzac¢ kontrole nad nowymi drogami przemytu narkotykow.
Organizacje te starajg sie wykorzystac zyski, ktére wypracowujg w
procesie handlu narkotykami, aby dywersyfikowac nielegalng
dziatalnos¢, gtdwnie w kierunku kradziezy ropy naftowej, dziatalnosci
wysoce lukratywnej i stosunkowo bezpieczne;j.

Jalisco-Nueva Generacion
Los Zetas
Sinaloa

Kartele o zasiegu regionalnym

Dziatalnosc¢ tych karteli jest ograniczona do utrzymywania kontroli nad
fragmentami szlakéw przemytu narkotykdw przechodzacych przezich
terytorium. Odgrywajg drugorzedng role w handlu narkotykami,
poniewaz uzyskuja relatywnie mniejsze zyski. Jednakze te kartele ulegty
ewolucji, obejmujac takze inne dziatania przestepcze, takie jak
wymuszenia, porwania, kradziez ropy naftowej, przemyt towarow i ludzi
oraz kradzieze pojazddéw.

Golfo

La Familia Michoacana
Los Caballeros Templarios
Pacifico Sur

Kartele pobierajace optaty

Dochody tych karteli pochodzg gtéwnie z optat pobieranych od
innych organizacji, ktore transportujg przesytki narkotykowe przez
kontrolowane obszary wzdtuz pétnocnej granicy. Biorgc pod uwage,
ze te kartele sg w duzej mierze ograniczone do niektérych
miejscowosci przygranicznych, nie moga dywersyfikowac swoich
nielegalnych dziatan réwnie aktywnie jak inne kartele. Jesli te
kartele stracg kontrole nad swoimi granicami, prawdopodobnie
szybko znikng.

Judrez (Carrillo Fuentes)
Tijuana (Arellano Félix)

Komérki przemycajace narkotyki

S3 to w wiekszosci pozostatosci po rozbiciu wiekszych organizacji.
Dziatajg lokalnie, jednak ich zakres terytorialny moze rozciggac sie
na kilka sgsiednich miejscowosci lub nawet kilka standw.
Dziatalnos$¢ koncentruje sie na dystrybucji narkotykéw na matg skale.
W niektdrych przypadkach poszerzyty swoje nielegalne dziatania o
wymuszenia, porwania i kradzieze pojazdéw.

W 2015 roku
zidentyfikowano 202
organizacje tego typu,
najwiecej w stanach:
Tamaulipas (42), Gerrero
(25) i Dystrykcie
Federalnym (24).

Zrédto: E. Guerrero-Gutiérrez, CRS, June 2015.
https://fas.org/sgp/crs/row/R41576.pdf, 10.09.2017.

Meksykanski badacz Eduardo Guerrero-Gutiérrez opracowat w 2015 roku

uzyteczng typologie réznych organizacji przestepczych w Meksyku (zob. Tabe-
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la 1)33. Rozrdznia on cztery typy karteli narkotykowych: krajowe, regionalne, karte-
le pobierajgce optaty oraz komdrki handlu narkotykami. W tej ostatniej kategorii
E. Guerrero-Gutiérrez zidentyfikowat ponad 200 organizacji na terenie catego kra-
ju. Niektore z tych grup nie biorg udziatu wyfacznie w przemocy zwigzanej
z przemytem narkotykow, ale takze angazujg sie w bardziej kompleksowgq dziatal-
no$¢ mafijna.

Celem strategii realizowanej obecnie przez rzad meksykanski wobec karteli
narkotykowych jest zmniejszenie zasiegu ich dziatalnosci i obnizenie poziomu
przestepczosci wtasnie ze wzgledu na zagrozenie bezpieczenstwa narodowego.
Po osiggnieciu tego celu sity zbrojne, obecnie wspotodpowiedzialne za rozwigzanie
problemu karteli narkotykowych, majg zostaé wytgczone z tych zadan,
a odpowiednie kompetencje majg pozosta¢ wytgcznie w gestii policji. Jednak rady-
kalizacja dziatalnosci karteli narkotykowych nie pozwolita dotad na realizacje ta-
kich planéw. Obecny prezydent E. Pefia Nieto nie byt jeszcze w stanie wycofaé
wojska z biezgcego zapewnienia bezpieczenstwa w Meksyku. Jednoczesnie rzad
meksykanski jest oskarzany o stosowanie tortur i inne powazne naruszenia praw
cztowieka takie jak egzekucje bez wyrokdw sgdowych dokonywane przez sity woj-
skowe na schwytanych cztonkach karteli. Powaznym problemem jest wcigz korup-
cja politykdw oraz zabdjstwa dziennikarzy. W marcu 2017 roku z rak karteli zgineto
trzech meksykaniskich dziennikarzy, prowadzacych dziennikarskie sledztwa doty-
czgce przestepczosci zorganizowanej i handlu narkotykami lub korupcji politykow

przez kartele, kolejny za$ (czwarty) dziennikarz zostat zamordowany w kwietniu3*,

33 Eduardo Guerrero-Gutiérrez, obecnie zarzgdzajacy firma Lantia Consulting (Lantia Con-
sultores) w Meksyku, opracowat niniejszg typologie w lipcu 2015 roku dla Congressional
Research Service (CRS).
3% Amnesty International, Mexico: <<Open Season>> on Journalists as Third Reporter Killed
in @ Month, March 24, 2017; J. Frederick, A 73-Year-Old Is Latest Victim of Deadly Attacks
on Mexican Journalists, [w:] ,,All Things Considered”, Waszyngton, April 17, 2017.
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W 2016 roku Organizacja Reporterzy bez Granic uznata Meksyk za trzeci — po

Afganistanie i Syrii — najbardziej niebezpieczny dla dziennikarzy kraj na $wiecie3>.

Zakonczenie
Z przedstawionej analizy wynika, ze poziom przemocy w Meksyku wzrasta, nie-
zdolnos¢ panstwa do zapewnienia bezpieczerstwa publicznego stafa sie zas jed-
nym z najwazniejszych problemdéw. Mimo zdecydowanych dziatan rzadu, podej-
mowanych zwtaszcza przez administracje F. Calderéna, wtadze meksykanskie po-
zostaja wcigz niezdolne do rozwigzania tej kwestii. Tak zwana ,wojna
z narkotykami” nie przyniosta oczekiwanego ograniczania funkcjonowania karteli
narkotykowych ani spadku poziomu przemocy. W artykule wykazano, ze polityka
obecnego rzadu, prowadzona pod hastem odejscia od militaryzacji, réwniez nie
zdotata przywrdcié stabilizacji i zapewnic bezpieczenstwa obywatelom.
Niezdolno$é panstwa do realizowania jednej z podstawowych funkgji, czyli
zagwarantowania bezpieczeistwa swoim obywatelom, powoduje wiele powaz-
nych reperkusji. Dzisiejsza sita karteli narkotykowych polega juz nie tylko na niele-
galnej dziatalnosci i osigganiu ogromnych zyskéw finansowych. Dziatalnosc¢ karteli,
w tym zwtaszcza zastraszanie oraz korumpowanie politykéw, prowadzi do destabi-
lizacji panstwa, a jednoczed$nie wymusza militaryzacje walki z narkoterroryzmem.
Z kolei rosngce zaangazowanie wojska w zapewnianie bezpieczenstwa i przestrze-
ganie porzadku publicznego moze stanowi¢ zagrozenie dla funkcjonowania syste-
mu demokratycznego3®. Ponadto dysfunkcyjnos$é paristwa meksykanskiego jest
postrzegana przez obserwatoréw zewnetrznych jako niewydolnos¢ panstwa i mo-
ze wptywac niekorzystnie na stosunki dyplomatyczne, gtdwnie, cho¢ nie wytgcznie,

w relacjach z potnocnym sgsiadem, ktérego rola jako partnera politycznego i go-

% T. Clavel, Shadow of Organized Crime Hovers over Wave of Mexico Journalist Killings,
[w:] ,InSight Crime”, March 24, 2017.
3% K. Derwich, dz. cyt., s. 21.
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spodarczego jest ogromna. Utrzymywanie takiego stanu dysfunkcyjnosci powodu-
je reperkusje takze w relacjach z innymi krajami latynoamerykanskimi. Pojawiaja
sie pretensje ze strony panstw srodkowoamerykanskich, ktére postrzegajg niekon-
trolowane rozprzestrzenianie sie dziatalnosci meksykanskich grup przestepczych
jako zagrozenie dla swoich terytoridw. Niemal catkowita dysfunkcyjnos¢ policji
oraz jednoczesny brak przygotowania sit wojskowych zaangazowanych do realiza-
cji zadania zapewniania bezpieczenistwa, korupcja i klientelizm w relacjach polity-
kow z kartelami to tylko niektére z przejawdw niewydolnosci panstwa.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze radykalizacja dziatalnosci karteli nar-
kotykowych, prowadzgca do wzrostu przemocy oraz ogdlnego poczucia zagroze-
nia, jest obecnie ogromnym zagrozeniem dla bezpieczeristwa obywateli. Taki stan
moze prowadzi¢ do pogtebienia dysfunkcyjnosci instytucji panstwa, a w konse-
kwencji do niezdolnosci panstwa do zapewnienia warunkéw dla zycia obywateli
oraz rozwoju gospodarczego i spotecznego kraju. Nalezy jednak zauwazy¢, ze po-
mimo daleko posunietej dysfunkcyjnosci w zakresie bezpieczedstwa narodowego
funkcjonowanie instytucji paristwa w innych obszarach przebiega w Meksyku bar-
dzo sprawnie, nie jest zatem usprawiedliwione przedstawianie Meksyku jako pani-

stwa upadtego.

Abstrakt

Celem artykutu jest dokonanie analizy wptywu dziatalnosci karteli narkotykowych
w Meksyku na funkcjonowanie panstwa. Autorka stoi na stanowisku, ze chociaz
narkobiznes jest obecny w Meksyku od dawna, to w ostatnich latach nastgpito
nasilenie przemocy stosowanej przez kartele oraz radykalizacja ich dziatalnosci.
Dysponujac coraz wiekszymi przychodami ze swojej przestepczej dziatalnosci, kar-
tele s3 w stanie skutecznie korumpowaé politykdw, zastraszaé obywateli
i kontrolowa¢ wiekszg czes¢ terytorium kraju. Bazujgc na dostepnych danych
i raportach dotyczacych przestepczosci zorganizowanej, autorka stawia teze,
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ze w przypadku Meksyku mamy do czynienia z postepujaca radykalizacjg dziatal-
nosci karteli narkotykowych, ktéra wywotuje dysfunkcyjnos¢ panstwa.
Z przedstawionej analizy wynika, ze pomimo podjetych przez kolejne rzady staran,
w tym militaryzacji polityki antynarkotykowej oraz wprowadzonej ,wojny
z narkotykami” dziatalnosc¢ karteli nie zostata ograniczona, paniistwo meksykanskie
nie jest dzis§ zas w stanie zapewni¢ bezpieczernstwa swoim obywatelom.
W artykule wskazane zostang przyczyny radykalizacji karteli oraz zmiany pozycji

w stosunku do instytucji panstwa.

THE RADICALIZATION OF DRUG CARTEL ACTIVITY AND LIMITATION TO THE
FUNCTIONALITY OF THE STATE IN MEXICO

Abstract

The aim of this article is to analyze the impact of drug cartels in Mexico on the
functioning of the state. The author indicates that although drug trafficking has
been present in Mexico for a long time, in recent years there has been an increase
in the violence used by cartels and the radicalization of their activities. With in-
creasing revenues from their criminal activities, cartels are able to effectively cor-
rupt politicians, intimidate citizens and control most parts of the country. Based
on available data and reports on organized crime, the author argues that, in the
case of Mexico, there is a progressive radicalization of cartel activity that is caus-
ing the dysfunctionality of the state. According to the analysis presented, despite
the successive attempts by governments, including the militarization of drug poli-
cy and the introduction of the "war on drugs," cartel activity has not been limited,
and the Mexican state is not able to provide security to its citizens today. The arti-
cle will highlight causes of radicalization of cartels and change of position in rela-

tion to state institutions.
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