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Wstep

Szanowni Panistwo,

wybory parlamentarne 2015 roku stanowig dla politologéw wyjgtkowe pole ba-
dawcze — po pierwsze, ze wzgledu na sytuacje polityczng (w tym takze kontekst
wyboréw prezydenckich), po drugie, ze wzgledu na zmiany, ktdre zaszty w obrebie
narzedzi komunikowania politycznego, po trzecie, ze wzgledu na osobowosci
przywodcow partii politycznych, kandydatéw, ,twarzy kampanii”, wreszcie po
czwarte, ze wzgledu na wyniki i konsekwencje tych wyboréw. Oddajemy dzi$ nowy
numer ,e-Politikonu”, ktéry poswiecony jest prébie analizy minionej elekcji z réz-
nych perspektyw.

Numer otwiera tekst Norberta Maliszewskiego, Tomasza Barana, Aleksan-

dra Wysockiego oraz tukasza Wojciechowskiego pt. Czynniki warunkujgce decyzje
wyborcze na przyktadzie polskiej kampanii parlamentarnej 2015 roku.
Autorzy wskazujg na zrédta decyzji wyborczych Polakéw. Sg one uzaleznione m.in.
od takich czynnikéw, jak: sita identyfikacji partyjnych i ideologicznych, wizerunek
partii i przywddcéw, zawtaszczenie probleméw politycznych i obietnic wybor-
czych, sytuacja gospodarcza i spoteczna czy ocena dotychczasowych rzgdow.

Z kolei dwoje wspdtredaktorow wydania — Ewa Marciniak i Tomasz
Godlewski, podejmuje prébe sportretowania ,elektoratu zmiany” — wyborcéw
nowych ugrupowan na polskiej scenie politycznej — Kukiz’15, .Nowoczesnej
Ryszarda Petru oraz pozaparlamentarnej Partii Razem.

W kolejnej czesci pojawiajg sie cztery teksty, ktorych autorzy przyjrzeli sie
wybranym aspektom kampanii wyborczej. Trzeci wspétredaktor obecnego nume-
ru, Olgierd Annusewicz, przedstawia mechanizmy ramowania jezyka komunikacji
politycznej Prawa i Sprawiedliwosci w serwisie spoteczno$ciowym Twitter w czasie

kampanii parlamentarnej w 2015 roku. Autor wskazuje na role, jakg Internet i me-
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dia spotecznosciowe odegraty w kampanii wyborczej, a takze, jakie znaczenie majg
mechanizmy ramowania jezyka dyskursu. Pawet toki¢ w artykule Telewizyjne de-
baty parlamentarne a paralelizm polityczny polskich mediéw — analiza poréownaw-
cza wybranych przekazow w telewizji i prasie poszukuje elementéw stronniczosci
polskich mediéw w kontekscie relacjonowania i oceny telewizyjnych debat parla-
mentarnych w 2015r., a Hubert Rézyk analizuje ,hejt” (jezyk nienawisci) jako na-
rzedzie walki politycznej. Ostatnim tekstem w tej czesci numeru ,e-Politikonu”
bedzie artykut Marka Tyraty, w ktérym autor stara sie wykazac istnienie relacji
pomiedzy sukcesem wyborczym a programem partii politycznej.

W numerze znajdg sie takze dwa tematyczne eseje praktykdw — Piotra
Czarnowskiego oraz Mirostawa Oczkosia.

W dziale Varia publikujemy natomiast artykut Piotra Borowca pt. Definicje
teraZniejszosci prezentowane przez Andrzeja Dude i Bronistawa Komorowskiego
w kampanii prezydenckiej 2015 roku. Autor wskazuje, iz podobienstwo ujmowania
wymiardw czasu przez politykdéw i gtosujacych, w tym terazniejszosci, ktéra buduje
wiez politykdow z wyborcami, prowadzi do uzyskania ich poparcia. Podstawowym
celem tekstu jest zatem rekonstrukcja definicji terazniejszosci wystepujacych
w kampanii prezydenckiej 2015 roku. Numer zamykajg dwie recenzje autorstwa

Anety Wrodbel i Bartosza Kurka.

Zyczymy udanej lektury,

Ewa Marciniak

Tomasz Godlewski

Olgierd Annusewicz
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CZYNNIKI WARUNKUJACE DECYZJE WYBORCZE NA PRZYKLADZIE POLSKIEJ
KAMPANII PARLAMENTARNEJ 2015 ROKU

Stowa kluczowe:

decyzje wyborcze, identyfikacja partyjna i ideologiczna, wizerunki lideréw i partii,
gtosowanie portfelowe i retrospektywne

Wprowadzenie

Lewis-Beck i Nadeu (2000)*, analizujac sposéb gtosowania we Francji, opisuja de-
cyzje wyborczg jako wypadkowg przynaleznosci klasowej, religii, ideologii i sytuacji
gospodarczej. Na decyzje wyborcze wptyw ma takze m.in. to, czy swoje obietnice
spetnita partia rzadzaca, a takze co sie dziato w tym czasie z portfelami sympaty-
kéw danych partii, jakie bedg zawierane koalicje i czy dana partia ma szanse prze-
kroczy¢ prég wyborczy. Cwalina i Falkowski w modelu weryfikowanym
w wyborach prezydenckich w 2000 roku jako czynniki umiescili m.in. takie zmien-
ne, jak: problemy polityczne, wizerunek kandydata, biezagce wydarzenia, media,
emocje, wyobrazenia spo’recznez. Co ciekawe, wptyw tych czynnikéw byt rdzny,
w zaleznosci od tego, czy byt to model glosowania na Aleksandra Kwasniewskiego
czy tez na Andrzeja Olechowskiego. Ten katalog uwarunkowan moze by¢ jeszcze
bardziej rozbudowany?. Decyzje wyborcze sa uzaleznione m.in. od takich czynni-
kéw, jak: identyfikacje partyjne i ideologiczne, programy i obietnice wyborcze,

wizerunek partii i przywddcow, sytuacja gospodarcza i spoteczna (gtosowanie

R VES Lewis-Beck, R. Nadeau, French Electoral Institutions and the Economic Vote, ,Electoral Stud-
ies”, 2000, 19:2-3, 171-182.
2 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk, 2005.
* R. Alberski, Wybrane czynniki wptywajgce na decyzje wyborcow w elekcji parlamentarnej w 2011,
,Preferencje Polityczne” 3/2012, N. Maliszewski, Dynamiczna teoria postaw, Warszawa 2013.
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portfelowe vs socjotropiczne), ocena dotychczasowych rzgddow (gtosowanie retro
vs prospektywne), problemy polityczne (np. kryzys migracyjny). Kazdy z tych me-
chanizmoéw miat interesujgce, czesto nowe zastosowanie podczas kampanii wy-
borczej 2015 roku. Sprawdzano je w niniejszym projekcie badawczym. Zaczat sie
on po wyborach prezydenckich i trwat do 25 pazdziernika. Co dwa tygodnie reali-
zowano pomiar dotyczgcy biezgcych kwestii politycznych4. W odpowiedzi na wy-
darzenia w kampanii byta sprawdzana ad hoc efektywnos$é réznych mechanizméw
stosowanych przez partie, np. préba personalizacji kampanii, zawtaszczenia tema-
tu/agendy politycznej, dziatania wizerunkowe, itd. Weryfikowano zatem hipotezy,
ktore wynikaty z opisanych ponizej teorii, ale prébujgc jednoczesnie uchwycic spe-
cyfike kampanii w 2015 roku. W kazdym z podrozdziatéw tego artykutu pokrétce
przedstawiono wybrane hipotezy, formutowane podczas kampanii, a takze odpo-

wiednie modele badawcze, ktére tworzono, by je weryfikowac’s.

Identyfikacje partyjne i ideologiczne

Tradycyjnie psycholodzy polityczni definiujg ideologie jako abstrakcyjny, we-
wnetrznie spojny system przekonan i wartosci®. Converse stwierdzit, ze w rzeczy-
wistosci wiekszos¢ spoteczenstwa nie rozumie kontekstu wynikajgcego z podziatu
na lewice i prawice. Nie zna programow politycznych, a ich system przekonan jest
daleki od koherencji. W swoich badaniach realizowanych przed wyborami
w 1956 roku, Converse zakwalifikowat tylko 12% respondentdéw jako ,ideologow”
lub ,prawie ideologdw”, a wiec jako osoby, ktére potrafity postrzegaé partie i kan-
dydatéw w kategoriach przekonar lewicowych i prawicowych’. Natomiast pozo-

state osoby, mimo braku zrozumienia ideologii, dawaty wyraz swoim preferen-

* Metoda opisana w pierwszym z badan.

> Ze wzgledu na szeroki zakres badan, ten artykut ma charakter przeglagdowy. W skrétowy sposob
opisano hipotezy dotyczace kazdego z pomiaréw, metode i najwazniejsze wyniki.

¢ T Jost, B. A. Nosek, S.D. Gosling, Ideology: Its Resurgence in Social, Personality, and Political
Psychology. ,Perspectives on Psychological Science”, 3/ 2008, 126-136.

"A. Campbell, P.E. Converse, W.E. Miller, D. E. Stokes, The American Voter, New York 1960.
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cjom. Ideologia byta dla nich swoistg busolg, na kogo majg gtosowaé. Upraszczata
rzeczywisto$¢ polityczng i byta poreczng zasadg decyzyjna, aby gtosowac na partie
deklarujgca swojg prawicowos¢ lub lewicowosé¢. Zatem dla duzej czesci wyborcéw
nie tyle spdjne wartosci, przekonania, ile identyfikacja ideologiczna ma wptyw na
ich preferencje partyjne, a w konsekwencji — na decyzje wyborcze.

Skomplikowang rzeczywistos¢ spoteczng porzadkuje nie tylko wymiar lewi-
cy — prawicy, ale takze konserwatyzmu — liberalizmu. Jost i wspdtpracownicy zaob-
serwowali, ze na poziomie automatycznych skojarzer konserwatysci (w poréwna-
niu do liberatéw) bardziej preferujg m.in. stabilnos¢ niz zmiennosé, raczej tradycje
niz rozwdj i bardziej porzadek niz chaos. Konserwatysci bardziej akceptowali nie-
rownosé niz liberatowie, a takze grupy o statusie wyzszym (biali, szczupli, mtodzi)
anizeli nizszym (,,kolorowi”, otyli, starsi)s.

Na decyzje wyborcze wptyw maja takze partyjne identyfikacje®’. Analogicz-
nie, jak w przypadku identyfikacji ideologicznej, ta partyjna przede wszystkim ma
charakter automatycznej wiezi, natomiast mniej jest zwigzana z rzeczywistymi
przekonaniami, poglagdami danego ugrupowania. Ludzie czesto nie majg na tyle
czasu, by orientowac sie we wszystkich zawitosciach polityki i dokonywaé obiek-
tywnych ocen zachodzacych w niej zjawisk. Ponadto, podchodzg do polityki bar-
dzo emocjonalnie. Styszg o korupcji, kryzysie i wielu innych spotecznych proble-
mach, przez co Swiat wydaje im sie niebezpieczny, a mechanizmy nim rzgdzace sg
dla nich skomplikowane i niezrozumiate. Jedyng mozliwoscig oswojenia tego wro-
giego miejsca jest uporzgdkowanie go i uproszczenie. Przypisanie rdznych zjawisk,
ludzi, zachowan i ugrupowan do poszczegdlnych kategorii wigze sie z powstaniem
tzw. dyspozycji symbolicznych — wyuczonych, afektywnych reakcji na symbole po-
lityczne, okreslajgcych postawy polityczne. Tworzg sie one na podstawie mitéw

i symboli ttumaczacych $wiat, okreslajgcych, kto jest przyjacielem, a kto wrogiem,

8 H.T. Jost, B.A. Nosek, S.D. Gosling, dz. cyt., s. 126-136.
A Campbell, P.E. Converse, W.E. Miller, D. E. Stokes, dz. cyt.
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i podsuwajgcych gotowe wyttumaczenia zachodzacych zdarzen. Sg tym sztywniej-
sze, im wieksze jest poczucie zagrozenia jednostki. Identyfikacje partyjne dziataja
jak kompas wyznaczajgcy prostg droge do stusznosci i prawdy, jako swoiste dyspo-
zycje symbolicznelo.

Pierwsze pytanie badawcze, ktére postawiono w niniejszym projekcie, do-
tyczyto réznic pomiedzy elektoratami w sile partyjnych identyfikacji. Zaktadano, ze
PiS miat bardziej zidentyfikowanych wyborcow, zas elektorat PO i Nowoczesnej byt
akcyjny, tzn. potencjalnie wiekszy ilosciowo, ale zdemobilizowany. W celu weryfi-
kacji tej hipotezy przeprowadzono badanie réznicowe, sondazowe, uwzgledniajg-
ce preferencje partyjne, podstawowe motywacje do gtosowania (idee i wartosci
vs negatywne emocje wobec innej partii), a takze poziom deklarowanej identyfi-
kacji partyjnej. Kwestie te badano 1-2 pazdziernika. Sondaze prezentowane w tym
artykule byty realizowane przez firme Ariadna, metodg CAWI (wywiady w Interne-
cie’), na ogdlnopolskich prébach liczacych N=1000. Préba byta losowo-kwotowa.
Kwoty dobrane zostaty wg reprezentacji w populacji Polakéw w wieku 18 lat i wie-
cej, z uwzglednieniem ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamiesz-
kania. Okazafo sie, ze86%badanych wyborcow PiS silnie identyfikowato sie z par-

tia.

oM. Edelman, The Symbolic Uses of Politics, llinois, 1964.
" Metoda CAWI (wywiady w Internecie, a nie za posrednictwem telefonu czy bezposrednio reali-
zowane w rozmowie ankietera z respondentem) w Polsce jest mato znana, natomiast w innych
krajach cieszy sie coraz wiekszg popularnoscia w badaniach naukowych (np. harvardzki Project
Implicit), a takze komercyjnych (np. 25% udziatu w rynku badawczym w Niemczech). Mniejsza
popularnos¢ w Polsce wiaze sie z tym, ze tylko 74% Polakéw ma dostep do Internetu (znacznie
mniej np. wsréd osdb starszych), co wptywa na reprezentatywnos¢ uzyskanych wynikéw i powodu-
je, ze trzeba ostroznie generalizowac je na catg populacje. Ze wzgledu na to ograniczenie, zastoso-
wano prébe kwoto-losowg (to rézni tego typu badanie od ankiet internetowych), a kwoty sg dobie-
rane wg reprezentacji w populacji Polakéw (pod wzgledem ptci, wyksztatcenia, wielkosci miejsco-
wosci zamieszkania — a wiec w prébie w odpowiedniej proporcji sa przedstawiciele kazdej katego-
rii, bez wzgledu na ich niedoreprezentowanie/nadreprezentacje w spotecznosci ,internetowej”).
Rzetelnos¢ miar, badanych metodg test-retest, np. dotyczacych sytuacji spoteczno-gospodarczej,
byta satysfakcjonujgca (alfa Cronbacha=0,9), a pomiar preferencji dat wysokg trafno$¢ progno-
styczng (kryterium wynik wyboréw). Oczywiscie, lepsze wtasciwosci metodologiczne majg badania
np. z metodg CATI, proby losowe, ale przy zastosowaniu tej metody koszt realizacji niniejszego
projektu bytby wiekszy niz kampanijny budzet niejednej partii.
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W przypadku PO i Nowoczesnej ta deklarowana identyfikacja byta nizsza
(odpowiednio 79% i 76%). Analogiczne rezultaty uzyskano, gdy respondentéw
pytano o motywy gtosowania: czy wynikajg z identyfikacji ideologicznej, czy moze
sg przejawem gtosowania przeciw rzgdowi (opozycji). 73% wyborcéw PiS deklaro-
wato, ze gtosuje na idee, program i wartosci, a powody ideologiczne podawato

tylko 18% sympatykéw PO i 38% Nowoczesnej (rys. 1.).

Rys. 1. Motywacje do gtosowania elektoratéw PiS, PO oraz .Nowoczesnej.

WYBOR(
PARTI

» Motywacje glosowania elektoratow partii politycznych.

P‘Q Mn‘i//., m
» N
P S o

3% 82% 62%
(]

Na idee Przeciw opozycji Na idee Przeciw PiS Na idee Przeciw PiS
program program program
i wartosci i wartosci i wartosci

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W nastepnym kroku, by przewidywac poparcie dla trzech partii politycznych (PiS,
PO, .Nowoczesna), stworzono model regresji logistycznej-krokowej (metoda eli-
minacji wstecznej — Walda). Uwzgledniono cztery badane czynniki: 1. Identyfikacje
ideologiczng; 2. gtosowanie przeciwko innym PO/PiS; 3. deklarowane przekonanie
do oddania gtosu na dang partie, 4. identyfikacje z nig. Wyniki — patrz: tabela 1.

Analiza regresji pokazata, ze motywem gtosowania na PiS jest przekonanie do od-
dania gtosu na dang partie i identyfikacja z dang partig. Natomiast gtéwnym mo-

tywem sympatykéw PO byto gtosowanie przeciw PiS. Co wiecej, .Nowoczesna ry-
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walizujgca o ten sam elektorat, co partia wéwczas rzgdzgca, grupowata sympaty-

kow wskazujgcych na motyw identyfikacji z nia.

Tab. 1. Model regresji dla motywu gtosowania na dang partie.

PiS
B Wald Istotnos¢
Przekonanie do oddania gtosu na dang partie ,023 19,860 ,000
Identyfikacja z dang partig ,146 5,101 ,024

Czynniki wptywajace na motywacje do gtosowania wg sity — rozumianej tu jako wielko$¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,11 przy p<0,01.

PO
B Wald Istotnos¢
Gtosowanie przeciw PiS ,854 16,196 ,000
Przekonanie do oddania gtosu na dang partie ,010 5,011 ,025

Czynniki wptywajace na motywacje do gtosowania wg sity — rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RzNageIkerkego =0,05 przy p<0,01.

.Nowoczesna

B Wald Istotnos¢

Identyfikacja z dang partig -,262 6,658 ,010

Tylko jeden czynnik znalazt sie w ramach modelu dla tej partii, sita catego modelu: RzNageIkerkego
=0,03 przy p=0,01.
Zrédto: opracowanie wtasne.

Politycy PiS przez lata opozycji (2007-2015) zbudowali silnie zidentyfikowany elek-
torat. Jego spoiwem byta polityka symboliczna, m.in. zwigzana z tragedia smolen-
ska, koniecznoscig ,,odsuniecia od witadzy elit lll RP”. Zbudowanie silnie zidentyfi-
kowanego elektoratu przez PiS dato partii kilka czynnikéw przewagi podczas je-
siennej elekcji 2015 roku. Wyborcy, ktorzy sg silnie zidentyfikowani, pozostajg przy

tej partii bez wzgledu na przebieg kampanii. PiS mogto dokona¢ wizerunkowej
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wolty (opisanej w kolejnym podrozdziale), ktéra stuzyta pozyskiwaniu nowych wy-
borcéw, bez grozby demobilizacji wtasnego elektoratu. Co wiecej, taki zmobilizo-
wany elektorat moze dawac lepsze wyborcze rezultaty, niz wskazujg na to sonda-
ze. Tak stato sie podczas pierwszej tury wyboréw prezydenckich, kiedy zaskocze-
niem byto pierwsze miejsce kandydata PiS — Andrzeja Dudy. Ten nieoczekiwany
sukces dat kampanii parlamentarnej PiS przystowiowy wiatr w zagle. Natomiast
przegrana prezydenta Bronistaw Komorowskiego dodatkowo zmniejszyta mobili-
zacje elektoratu PO (patrz: rys. 2.). Miato to ogromne znaczenie, gdyz wyborcy PO
sg elektoratem ,,akcyjnym”. W pazdziernikowym badaniu az 82% sympatykow PO
deklarowato, ze ich gtéwnym motywem popierania partii nie jest jej program
(idee, wartosci), ale gtosowanie przeciw PiS. Partia Jarostawa Kaczynskiego prze-
prowadzita jednak kilka zabiegéw wizerunkowych, by zmniejszy¢ wptyw tego

czynnika.

Wizerunki partyjne

Pytania badawcze na temat oddziatywan wizerunkowych dotyczyty m.in. kwestii
waznosci cech, ktére majg wptyw na preferencje partyjne. Zatozono, ze zalezg one
od uwarunkowan sytuacyjnych danej kampanii. W 2015 roku najbardziej istotne
okazaty sie tzw. ,, miekkie obietnice” (jak np. rozumienie wyborcéw, dostosowanie
do ich potrzeb), gdyz byta to odpowiedz na tzw. , dystans wtadzy” partii rzadzace;j.
Wielkos¢ silnie zidentyfikowanego elektoratu PiS mozna szacowaé na poziomie
okoto 30%. Natomiast podczas kampanii partia Jarostawa Kaczynskiego zyskata
dodatkowo 7 punktéw procentowych sympatykdéw(por. rys. 2.). PiS, majac silnie
zidentyfikowany elektorat, mogt dokonaé wizerunkowej wolty i skoncentrowac sie
na pozyskiwaniu nowych wyborcéw, centrowych lub aideologicznych, m.in. tych

pozyskanych podczas wyboréw prezydenckich przez Pawta Kukiza.
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Rys. 2. Srednie sondazowe wybranych pracowni badawczych na temat preferencji partyjnychlz.

Srednie sondazowe

® Ps ® Po @ xuuris @ Nowoczesna @ StD+Lewics @ PSL @ KORWN

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Stawiane hipotezy weryfikowano w badaniu wizerunkowym (realizacja Panel Ba-
dawczy Ariadna, metoda opisana wyzej), ktére zostato przeprowadzone w dniach
10 — 15 lipca 2015 roku (por. rys. 2.). Badani oceniali siedem partii (w tym dwa
nowe projekty polityczne) na 15 wymiarach (rys. 3.). Site wizerunku liczono jako
$rednig odpowiedzi na kazde ze stwierdzen. Najwyzszg Srednig wizerunkowych
ocen uzyskato PiS (37%), PO (26%) zajmowato drugie miejsce. PiS wygrywato z PO
w 14 sposréd 15 wizerunkowych wymiaréw. Srednia dla Kukiz’15 wynosita 16%
i z pomiaru na pomiar byfa coraz nizsza (badania wizerunkowe byty realizowane
co miesigc). Pozostate partie uzyskiwaty gorsze rezultaty — Zjednoczona Lewica

(6%), KORWIN (5%), Nowoczesna PL (4%), PSL (4%).

12 $rednie sondazowe liczono na podstawie wynikéw réznych pracowni nalezacych do PTBRIO,
publikujgcych rezultaty w danym okresie w mediach (m.in. MB, IPSOS, TNS, CBOS, GfK).
13
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Rys. 3. Wizerunki partii politycznych.

Do ktérych partii politycznych Twoim zdaniem pasuje dane stwierdzenie?
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Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Na podstawie odpowiedzi badanych przygotowano analize korespondencji i spo-

rzgdzono mape percepcji (rys. 4.). Kluczem do sukcesu PiS byto przede wszystkim

to, ze partia ta jest straznikiem waznych dla siebie wartosci, a wiec walki z korup-

cjg i praworzgdnosci, co byto istotne w okresie po kolejnej odstonie afery tasmo-

wej. PiS miato by¢ takze takim swoistym ,trybunem ludowym”, partig rozumiejaca

potrzeby wyborcéw, w odréznieniu od rzadzgcej PO. Nie bez powodu PiS znalazto

sie blisko Kukiz’15 na mapie wizerunkowej, gdyz dziatania tej partii jednoczesnie

stuzyty przejeciu elektoratu tzw. ,zmiany”.

PO cechowat ,pragmatyzm wtadzy”, a wiec skuteczno$é w czasie kryzysu

oraz kompetencja w sprawach gospodarczych. To zalety, ktére przypisywat tej
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partii pozostajacy przy niej elektorat. Po przeciwnej stronie mapy percepcji znala-

zty sie opisywane powyzej ,miekkie cechy”, ktére zagospodarowato PiS. Proble-

mem PO byt tzw. , dystans wtadzy”, ktéry przez wyborcéw odczuwany jest jako

arogancja, brak kontaktu ze spoteczng rzeczywistoscia, potrzebami zwyktych Ko-

walskich.

Rys. 4. Mapa korespondencji.
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Zrédto: Opracowanie wiasne.

Analiza korespondencji stuzy lepszemu zrozumieniu postrzegania partii na tle in-

nych, zas$ o cechach wptywajgcych na glosowanie mozna wnioskowa¢ na podsta-

wie analiz regresji (zastosowano logistyczng-krokowg metode eliminacji wstecznej

Walda). Wzietych pod uwage zostato pietnascie wymiaréw w analizie poparcia dla

czterech partii (dla pozostatych liczebnos¢ sympatykdw w prébie byta zbyt mata,
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by przeprowadza¢ analizy). Dla wyborcéw PiS wazna okazata sie opisywana wcze-
$niej socjalna wrazliwos$é tej partii, wiarygodnos$é¢, ale tez sympatia do politykdw
czy przekonanie o kompetencjach gospodarczych cztonkéw partii (co wigzato sie
z nadziejg tego elektoratu na zmiane, opisang w tym artykule w czesci 5.). Dla
sympatykéow PO istotne byto opisywane powyzej bezpieczenstwo, skutecznosc
w czasach kryzysdw, ale tez praworzadnos¢ i gwarancja $wiatopoglagdowej neu-
tralnosci. Podobna cecha byta wazna w gtosowaniu na Nowoczesng, ale istotne
byty tu réwniez kompetencje gospodarcze wigzane z osobg Ryszarda Petru. Dla
sympatykow Kukiz’15 istotna byta osoba lidera, ale tez potrzeba zapewnienia
réownych szans dla wszystkich i troska o interes narodowy. Zatem takze analizy
regresji dajg informacje o wadze wrazliwosci socjalnej w gtosowaniu na opozycje
(PiS). Atutem PO pozostat pragmatyzm witadzy (bezpieczenstwo, praworzgdnos¢,

umiejetnos$¢ rozwigzywania kryzysow).

Tab. 2. Model regresji dla cech wizerunkowych partii.

PiS
B Wald Istotnos¢
,Lubie politykow tej partii” 2,878 28,351 ,000
,Skuteczna w rozquy\./vamu.problemo‘w;c,pofecznych (bezro- 2,062 15,411 1000
bocia, stuzby zdrowia)
,Politycy tej partii rozumiejg potrzeby przecietnych Polakéw” 1,431 8,263 ,004
»Wiarygodna w realizacji obietnic wyborczych” 1,157 3,980 ,046
»Politycy z tej partii s kompete,r)tnl w sprawach gospodar- 1,091 3,955 047
czych
»Gwarant bezpieczenstwa narodowego” ,876 3,079 ,079

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity- rozumianej tu jako wielko$¢ wspoétczyn-
nika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,91 przy p<0,01.
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PO
B Wald Istotnos¢
»Gwarant bezpieczenstwa narodowego” 2,253 18,738 ,000
»Wiarygodna w realizacji obietnic wyborczych” 1,382 11,265 ,001
»Jej celem jest praworzgdnos¢ w panstwie’ 1,225 9,628 ,002
,Gwarant panstwa neutralnego sSwiatopogladowo” ,955 5,282 ,022
»Skuteczna na czasy kryzysu” 1,009 5,067 ,024

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,77 przy p<0,01

Kukiz’15
B Wald Istotnos¢
,Lubie politykow tej partii” 2,099 21,752 ,000
,Troszczy sie o rowne szanse dla wszystkich” 1,803 14,927 ,000
»Dobrze wykorzysta pienigdze z Unii Europejskiej” 1,451 13,201 ,000
,Politycy tej partii troszczg sie o interes Polski” 1,377 11,722 ,001

Czynniki wptywajace na motywacje do gtosowania wg sitysity - rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,71 przy p<0,01.

.Nowoczesna
B Wald Istotnos¢
»,Wiarygodna w realizacji obietnic wyborczych” 2,270 4,352 ,037
»Jej celem jest postep spoteczny” 2,928 4,272 ,039
,Politycy z tej partii sg kompetentni w sprawach gospodar- 2288 3,092 079

czych”

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity- rozumianej tu jako wielko$¢ wspoétczyn-

nika Walda. sita catego modelu: RZNageIkerkego = 0,55 przy p<0,01.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Wizerunki liderow
Na podejmowanie decyzji w wyborach parlamentarnych wptywa osoba przywédcy
partii, nawet jesli nie jest on kandydatem w danym okregu13. Polityka w krajach
demokracji liberalnej podlega postepujgcej personalizacji. Niektérym osobom wy-
daje sie, ze wybierajg kandydata ze wzgledéw merytorycznych, a tak naprawde na
ich wybdér duzy wptyw majg emocjonalne oceny. Przyktadem sg rezultaty badania
korelacyjnego”. Najpierw badani oceniali, jakie cechy powinien mie¢ idealny poli-
tyk, aby mogli na niego zagtosowad. Badani wskazywali cechy wigzace sie z inteli-
gencjg i kwestiami merytorycznymi, potem za$ oceniali réinych politykéw
(m.in. Tuska, Kaczyniskiego, Pawlaka i Olejniczaka) pod katem ich kompetencji,
stylu i budzonych wsrdéd wyborcéw emocji. Na koniec zas wybierali politykdw,
z ktérymi sympatyzujg. Wyborcy nie byli Swiadomi powoddéw swoich decyzji. My-
Sleli, ze ich wybory sg merytoryczne, gdy tymczasem byty skorelowane z ocenami
stylu polityka i umiejetnosci wzbudzania przez niego emoc;ji.

Wattenberg stwierdzit, ze jedna trzecia wyborcéw nic nie wie o konkret-
nych politykach, a mimo to owi politycy wzbudzajg u nich specyficzne emocjels.
W badaniach prowadzonych przez Wojciecha Cwaline i Andrzeja Falkowskiego
(2005) w Polsce w 1995 roku podczas wyboréw prezydenckich wspétczynnik kore-
lacji (punktowo-biseryjnej) miedzy ustosunkowaniem emocjonalnym do kandyda-
téw a intencjg wyborczg wynosit r = 0,85. Ludzie zatem wybierajg to, co lubia.

Kolejna hipoteza dotyczyta specyfiki personalizacji w tej kampanii. Na ogét
polega ona na koncentracji przez faworytéw wyscigu na osobowosciowej rywali-
zacji ich lideréw. Badana byfa ciekawa odmiana tej strategii — przesuniecie do dru-
giego szeregu partyjnego przywodcy, ktéry ma duzy negatywny elektorat, i zasta-

pienie go mniej kontrowersyjng kandydatka w rywalizacji z urzedujgca premier.

BRI Dalton, H.D. Klingemann, Zachowania polityczne, Warszawa 2010.
YN. E. Maliszewski, Jak zaprogramowac wyborce, Warszawa 2008.
M. P. Wattenberg, The Hollow Realignment: Partisan change in a candidate-centered era, ,Public
Opinion Quarterly”, nr 51, 1987, s. 58-74.
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Bardzo waznym elementem strategii PiS byto uczynienie Beaty Szydto kan-
dydatka na premiera, w celu pozyskania nowych wyborcéw i trafienia do elektora-
tu centrowego lub apolitycznego, wrazliwego na obietnice socjalne. Beata Szydto
w badaniach wizerunkowych uzyskiwata najlepsze oceny pod wzgledem
tzw. "miekkich" cech przywddczych, istotnych dla tej grupy docelowej, takich jak:
wzbudzanie zaufania (36% badanych), uczciwosé (34%), otwartosc na ludzi (34%),
rozumienie potrzeb przecietnych wyborcow (34%) (patrz tez: tabela 3; model re-

gres;ji).

Tab. 3. Model regresji dla cech wizerunkowych przywdédcéw.

PiS — Beata Szydto

B Wald Istotnos¢
»Wzbudza moje zaufanie” 2,992 33,704 ,000
»Patriota” 2,371 22,628 ,000
,Polityk na czas kryzysu na Ukrainie” 1,643 14,243 ,000
,,Bliski ludziom” 1,307 5,914 ,015
»Rozumie potrzeby przecietnych Polakow” -1,431 4,396 ,036
»Skuteczny przywddca” 1,135 4,301 ,038

Czynniki wptywajace na motywacje do gtosowania wg sity — rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda.

Model regresji — przewidujgcy poparcie dla czterech partii politycznych (PiS, PO, Kukiz'15,
.Nowoczesna) na podstawie cech wizerunkowych politykdw, stworzony zostaty dzieki analizie re-
gresji logistycznej krokowej (metodg eliminacji wstecznej -Walda). Wzietych pod uwage zostato 11
cech wizerunkowych, badanych w sondazu z 10 — 15 lipca 2015 roku: 1. ,Wzbudza moje zaufanie”,
2. ,Polityk na czas kryzysu na Ukrainie”, 3. ,Lubie go”, 4., Skuteczny przywddca”, 5. ,Kompetentny
polityk (profesjonalista)”, 6. ,Rozumie potrzeby przecietnych Polakéw”, 7. ,Patriota”, 8. ,Toleran-
cyjny, otwarty na swiat”, 9. ,Uczciwy”, 10. ,Silny, zdecydowany”, 11. ,Bliski ludziom”.

sita catego modelu: RzNageIkerkego = 0,84 przy p<0,01
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PO — Ewa Kopacz

B Wald Istotnosé
,Polityk na czas kryzysu na Ukrainie” 1,580 19,655 ,000
,Silny, zdecydowany” 1,313 11,515 ,001
»Skuteczny przywddca” 1,181 7,702 ,006
»,Rozumie potrzeby przecietnych Polakéw” 1,063 6,920 ,009
»Bliski ludziom” ,921 5,591 ,018

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RzNageIkerkego = 0,70 przy p<0,01.

Kukiz’15 — Pawet Kukiz

B Wald Istotnos¢
,Skuteczny przywddca” 1,892 18,197 ,000
»Wzbudza moje zaufanie” 2,189 16,408 ,000
»Patriota” 1,327 7,972 ,005
»Uczciwy” 1,802 6,849 ,009
»,Kompetentny polityk (profesjonalista)” -,801 3,367 ,067

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos$¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego = 0,71 przy p<0,01

.Nowoczesna — Ryszard Petru

B Wald Istotnosé
»uczciwy” 2,612 4,828 ,028
,Lubie go” 2,576 4,813 ,028

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego = 0,39 przy p<0,01
Zrédto: Opracowanie wiasne.

Beata Szydto miata petnic role "trybuna ludowego", ale nie w taki sposob jak eks-
centryczny muzyk Pawet Kukiz, ktérego rozpadajacy sie elektorat miata przejmo-
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wac. Miata by¢ przy tym solidna, pracowita, kompetentna w kwestiach spoteczno-
gospodarczych. Najwazniejsza jednak cecha byta taka, ze Beata Szydto miatfa nie
by¢ Jarostawem Kaczynskim. PiS przegrato kampanie wyborczg w 2011 roku po-
mimo ztych ocen rzadu PO-PSL, gdyz partia pod wodzg Jarostawa Kaczynskiego
miata duzy negatywny elektorat. Uczynienie Beaty Szydfo twarzg kampanii miato
przeciwdziata¢ temu mechanizmowi. Premier Ewa Kopacz jako byta lekarka, kobie-
ta, mogta wygrywac z prezesem PiS, stad m.in. wydaje sie wynikaé decyzja Donal-
da Tuska przekazujgca wtadze w jej rece. W sondazu Ariadna z 1-2 pazdziernika
43% respondentow wskazywato Ewe Kopacz jako lepszego premiera niz Jarostaw
Kaczynski (29% wskazan; rys. 5.). PiS unikneto tej putapki, gdy wysuneto innego
kandydata na szefa rzadu. To Beata Szydto (43% wskazan) wygrywata wizerunko-
wo z Ewg Kopacz (35%). Wczesniej PiS miato nad sobg ,szklany sufit” poparcia,
ktorego ta partia nie potrafita przebié. Podczas kampanii wyborcy niezadowoleni
z sytuacji w kraju oraz rozpadajacy sie elektorat Pawta Kukiza chetniej przenosili
gtosy na PiS, gdy twarzg partii byta Beata Szydto, a z pierwszej linii wycofat sie Ja-

rostaw Kaczyniski.

Rys. 5. Ocena kandydatéw na premiera RP.

»  Ktow Twojej ocenie bylby lepszym premierem w Polsce?

2%

43%
5 29% 28%

ah s

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Wzrost aktywnosci Jarostawa Kaczynskiego podczas koncowki kampanii prowadzit
do niewielkich sondazowych spadkéw PiS (patrz: rys. 2). Politycy
PO deprecjonowali Beate Szydto, przypisujac jej tatke "maskotki prezesa".

Ta narracja mogta zaszkodzi¢ Beacie Szydio podczas debaty telewizyjnej
pomiedzy liderkami. Okazato sie jednak, ze debata nie wptyneta znaczgco na wynik
wyborczy. Wedtug sondazu Ariadna zakonczyta sie ona remisem ze wskazaniem na
Beate Szydto. Kandydatka PiS-u, zdaniem osdb zamierzajgcych wzig¢ udziat w wy-
borach, zdecydowanie zwyciezyta wsrédd osdb zamierzajacych wzigé udziat w wy-
borach z premier Ewg Kopacz (46% do 29%). Tutaj jednak trzeba uwzglednic to, ze
w probie byto wiecej sympatykéw PiS niz PO. Wazniejsze byty zatem wyniki bada-
nia wsrod wyborcédw niezdecydowanych. Az 79% sposrdd nich wskazato remis,
tylko 13% Beatg Szydto, zas 8% Ewe Kopacz. Po przeliczeniach (tylko potowa nie-
zdecydowanych ogladata debate) ta wygrana dawata potencjalnie dodatkowo tyl-
ko 0,3 punktéw proc. poparcia.

Duze natomiast znaczenie w kampanii 2015 roku odegrata debata wszyst-
kich lideréw. Przez ostatnie lata socjalny jezyk lewicy ,zawtaszczyto” PiS, za$ swia-
topogladowe postulaty zagospodarowato PO. Nie potrafit ich odwojowac Leszek
Miller, a Janusz Palikot szybko stracit wiarygodnos$é w ich gtoszeniu. Autentyzm,
zaangazowanie Barbary Nowackiej zaowocowato zwyzkami sondazowymi i dato
szanse na odbudowe obozu lewicy. Tak pewnie by sie stato, gdyby nie niespodzie-
wany sukces Adriana Zandberga. Jego dobry wystep w debacie zaowocowat okoto
3% dla Partii Razem. Jednoczesnie odebrat wyborcéw Zjednoczonej Lewicy. Wow-
czas ta spadta ponizej progu. Paradoksalny efekt byt taki, ze lewica w 2015 roku

nie uzyskata sejmowych mandatéw (ani Partia Razem, ani tez lewicowa koalicja).
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Obietnice wyborcze i ,,zawtaszczanie probleméw”

Kleska lewicy, odebranie jej ,socjalnego jezyka” przez PiS, to przyktad na to, ze
réznice programowe majg coraz czesciej charakter marketingowego zawtaszczenia
jakiejs kompetencji i coraz rzadziej stanowig wyraz realnego $cierania sie pogla-
déw i pomystéw na rozwigzanie problemoéw politycznych i spotecznych. Norman
Nie, Sidney Verba, John Petrocik w swojej ksigzce The Changing American Voters
opisali przemiany amerykanskiego elektoratu w latach 1952-1972. Autorzy zaob-
serwowali proces spadku znaczenia partyjnej identyfikacjilﬁ. Temu spadkowi to-
warzyszyta tendencja do gtosowania na okreslone rozwigzania probleméw poli-
tycznych (tzw. issue voting), np. obnizenie podatkéw. Homo politicus wybierat
partie, ktéra w jego rozumieniu lepiej rozwigzywata wazne dla niego problemy.
Zakfadajac, ze wyborca dokonuje ocen merytorycznych kandydatdw, John Petrocik
stworzyt teorie zawtaszczania problemdw (Theory of Issue Ownership)Y’. Zgodnie z
nig kandydat odniesie sukces w wyborach, jesli uda mu sie przekona¢ wyborcéw,
Ze najwazniejsze problemy do rozwigzania w kraju to sg te, ktorych jest ,,wtascicie-
lem”. Zawtaszczanie problemoéw polega na poswiecaniu im szczegdlnej uwagi, do-
konywaniu innowacji w ich zakresie, ksztattowaniu kompetencji w danej dziedzinie
i przekonaniu wyborcéw, ze radzimy sobie z tymi problemami lepiej niz oponenci.
Petrocik przeprowadzit analizy kampanii prezydenckich w USA w latach 1960-
1992, Okazato sie, ze republikaiscy i demokratyczni kandydaci byli kojarzeni z
pewnym zestawem probleméw politycznych. Partia Demokratyczna ,,zawtfaszczy-
ta” sobie szeroko rozumiang pomoc spoteczng, m.in. troske o bezdomnych i prawa
mniejszosci, opieke zdrowotng, publiczng edukacje. Republikanie byli zas ,wtasci-
cielami” takich dziedzin, jak: obronno$é, spadek przestepczosci, niskie podatki,

promowanie prywatnej przedsiebiorczosci. Wyniki wyboréw zalezaty na ogét od

oN. Nie, S. Verba, J. Petrocik, The Changing American Voter, Cambridge 1976.
Y Tamze.
¥ Tamze.
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tego, jaki wzorzec ,problemow” byt bardziej istotny dla Amerykandw. Jesli byty to
problemy spoteczne, woéwczas zwyciezali demokraci.

Problemy polityczne moga mie¢ dwa poziomy ,zawtaszczenia”. Jeden do-
tyczy generalnej asocjacji problemu z dang partiag — np. pomocy bezrobotnym
z demokratami. Drugi jest bardziej specyficzny i obejmuje konkretne sposoby roz-
wigzywania danej kwestii. Pomoc bezrobotnym mozna realizowac poprzez inwe-
stowanie pieniedzy w edukacje i programy szkoleniowe. Takie rozwigzania sg pre-
ferowane przez amerykanskich demokratéw. Innym sposobem moze by¢ wsparcie
biznesu dzieki tanim kredytom i deregulacji. Wtedy rozwdj przedsiebiorstw bedzie
sprzyjat wzrostowi popytu na pracownikéw, co postulujg amerykanscy republika-
nie. Koncepcja zawtfaszczania probleméw moze by¢ wiec realizowana na poziomie
rozwigzan, nie haset. Partie czesto jednak postrzegajg racjonalnos¢ wyborcy jako
ograniczong i starajg sie zawtaszczy¢ ogdlny problem, nie przedstawiajgc jego
rozwigzan. Chca, aby przedmiotem debaty byty te problemy, w ktérych s3 oni ste-
reotypowo kompetentni (agenda setting).

Kolejna teza, ktdrg weryfikowano, byto ustalenie w kampanii korzystnej dla
siebie agendy debaty publicznej poprzez komunikacje starannie dobranych obiet-
nic wyborczych. PiS znakomicie wykorzystato tutaj ten mechanizm i wystosowato
szereg postulatéw, ktdrych domagali sie wyborcy, uwiarygodniajgc swoje rozu-
mienie problemoéw spotecznych i uwydatniajgc dystans wtadzy rzadu PO-PSL. PiS
m.in. obiecato przywrécenie wieku emerytalnego, ktérego podwyzszenie do 67 lat
przez rzad PO-PSL spotkato sie z powszechng krytykg spoteczng. Beata Szydto
obiecata takze program 500 zt na kazde drugie i kolejne dziecko. To byta préba
,Zawtaszczenia” tematu kryzysu demograficznego czekajgcego Polske, a takze spo-
sob na przelicytowanie PO w kwestii polityki rodzinnej. W badaniu sondazowym
z 4-5 sierpnia porownywano wiarygodnos¢ tych obietnic z tymi formutowanymi
przez PO. Badani bardziej wierzyli w realizacje obietnic Beaty Szydto niz premier
Ewy Kopacz (rys.6.).

24



Czynniki warunkujgce decyzje wyborcze na przyktadzie polskiej kampanii parlamentarnej 2015 roku

Badanie zostato powtdrzone 18-20 wrzesnia, by sprawdzi¢ wptyw prowa-
dzonej debaty publicznej na zmiany postrzegania obietnic. Badani wcigz bardziej
wierzyli w realizacje obietnic Beaty Szydto niz premier Ewy Kopacz, aczkolwiek te

oceny wiarygodnosci byty znacznie nizsze.

Rys. 6. Ocena wiarygodnosci obietnic wyborczych.

» C2y Ty osobliécie wierzysz w dang obletnicg wyborczg?

45% 249
28% 25%
20%
3 ‘- ;
Vroywrd v wheko Podwyszenie kwoty 500 2 na Cgraniczenie w  Waparcle prac Mo mlodyck
nerytaln egx wo lne] o podatio hande dateckn am b iy 2 d | dyeh
mlodych

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Powiekszyt sie tez zestaw obietnic. Celowo powtdrzylismy w badaniu te sama
obietnice ustalenia minimalnej stawki 12 zt za godzine pracy. Okazato sie, ze
w ustach Beaty Szydio jest o 10 punktéw procentowych bardziej wiarygodna niz

w wystgpieniach premier Ewy Kopacz (rys. 7).
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Rys. 7. Ocena wiarygodnosci obietnic wyborczych

~ Czy Ty osobliécie wierzysz w dang obletnicg wyborczg?

41 40% 10 189 18% =
et 1% 11%
I I i i
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1224/ pod: o dzieck kwoty walme) {acy finamwywania
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Zrédto: Opracowanie wiasne.

Chociaz nowe pomysty PO (jednolity kontrakt, likwidacja sktadek ZUS i NFZ oraz
nowy PIT) nie sg dobrze oceniane, to jednak przynoszg wazny efekt. Powodujg
swoistg ,inflacje obietnic”. Za sprawg obietnic PiS zyskato na poczatku kampanii,
ale w jej koncowce nie zdobywato juz nowych wyborcow.

W konicéwce kampanii wybrzmiat inny problem, czyli kryzys migracyjny.
Temat ten ,,zawtaszczyto” sobie w duzej mierze PiS. Ciekawe, ze pomimo tego,
iz wiekszo$¢ spoteczenistwa zgadzata sie z linig tej partii w sprawie uchodzcéw, to
ta kwestia nie miata istotnego wptywu na wyniki sondazy preferencji dla tej partii.
W badaniu z 18-22 wrzesnia dwie trzecie respondentéw (67 proc.) twierdzito,
iz Polska nie powinna przyjmowac¢ uchodzcow z Bliskiego Wschodu i Afryki Pot-
nocnej. Powodem mogta by¢ osoba prezesa Jarostawa Kaczynskiego. Prezes PiS
zwiekszyt swojg aktywnos$é w kampanii w czasie kryzysu migracyjnego, aby zaha-
mowac przeptyw prawicowych sympatykdéw do bardziej radykalnych partii (kryzys
migracyjny to prawdopodobnie gtdwna przyczyna wzrostu poparcia dla partii
KORWIN). Jarostaw Kaczynski moégt jednoczes$nie zniecheci¢ wyborcéw niezdecy-

dowanych, stad brak wzrostow PiS pomimo korzystnej dla partii agendy.
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Kryzys migracyjny nie zmienit notowan PO. W badaniu realizowanym dwa
tygodnie wczesniej (7-10 wrzesnia) niechetni przyjmowaniu uchodzcéw byli nie-
mal tak samo badani sympatycy PiS, jak i PO. Debata bardzo wptyneta na postawy
elektoratu PO. Niemal jedna czwarta wyborcéw PO zmienita swoje opinie i w dru-
gim pomiarze az 58 proc. badanych byto za przyjmowaniem uchodzcow. Widaé
wiec, ze przynajmniej w tej kwestii PO udato sie przekonaé¢ wyborcéw do swojej
linii partyjnej. Takiego sukcesu nie udato sie osiggna¢ w spotecznych ocenach sy-

tuacji gospodarczej, choc jej ekonomiczne wskazniki byty relatywnie dobre.

Sytuacja gospodarcza i glosowanie ,,portfelowe”

Zgodnie z koncepcjg gtosowania ekonomicznego elektorat nagradza partie rzadza-
€3 za czas prosperity, a karze jg za kryzys gospodarczy (Downs, 1957; Kramer,
1971)". Badania nad modelem ekonomicznym prowadzone byty w Polsce od cza-
su przemian w 1989 roku®® . Ze wzgledu na inne do$wiadczenia ekonomiczne, spo-
teczne panstw postkomunistycznych, w poréwnaniu do panstw o diugiej tradycji
demokracji, popularne w tych krajach byly modele przejéciowe®*. W pierwszym
okresie transformacji dominowat model tranzycyjny, zaktadajacy silne uwarunko-
wania historyczne w procesie podejmowania decyzji’2. Najbardziej istotny podziat
w pierwszym okresie transformacji dotyczyt tego, czy dana partia miata rodowdd
postrezimowy czy antyrezimowy (poststolidarnosciowy). Wojtasik wskazuje na
ograniczenia adekwatnosci wyjasniania tego modelu w wyborach 2001 roku, po-

jawianie sie podziatdw spoza klucza historycznego oraz brak jego zastosowania

¥ G H. Kramer, Short-term Fluctuations in U.S. Voting Behavior, 1896—1964, ,,American Political
Science Review”, 65/1971, March, 131-143.
2% 7ob. R. Markowski, M. Czesnik, M. Kotnarowski, P. Grzelak, Demokracja - gospodarka - polityka.
Perspektywa polskiego wyborcy, Warszawa 2015.
'y Roberts, Hyper-accountability: Economic Voting in Central and Eastern Europe, ,Electoral
Studies”, 27/2008.
2) A Tucker, Regional Economic Voting: Russia, Poland, Hungary, Slovakia, and the Czech Repub-
lic, 1990-99, New York 2006.
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podczas elekcji w 2007 roku®®. Wprawdzie wéwczas PiS oddawato wtadze w czasie
prosperity, jednak to PO triumfowata w wyborach m.in. dzieki obietnicom popra-
wy sytuacji materialnej (np. , drugiej Irlandii”). W 2011 roku Donald Tusk wygrywat
jako lepszy niz Jarostaw Kaczynski premier na czas kryzysu (chociaz wzrost PKB byt
nizszy niz w poprzednich wyborach, ale relatywnie wysoki w poréwnaniu do in-
nych panstw UE — tzw. narracja ,zielonej wyspy”). Z badan realizowanych w 2013
roku przez Tybuchowska-Hartlinska wynika, ze wyborcy interesujg sie sytuacjg
gospodarczg kraju, a takze programami gospodarczymi partii**. Dowoddéw na
wzrost znaczenia glosowania ekonomicznego dostarczajg takze badania Markow-
skiego i jego wspé’rpracownikéwzs. Ukazali oni, ze w wyborach z 2011 roku pozy-
tywna ocena gospodarki korelowata pozytywnie z sympatia”® dla partii rzadzacej
(PO), zas negatywne oceny sprzyjaty faworyzowaniu gtéwnej partii opozycyjne;j.
Postawiono zatem teze, ze tak jak w skonsolidowanych demokracjach, takze
i w Polsce zastosowanie w wyborach 2014 powinien mie¢ model ekonomiczny,
aczkolwiek nie tyle zaktadajgcy spetnianie wymogow racjonalnego podejmowania
decyzji, ile uproszczone wnioskowanie, zwigzane z postrzeganiem witasnego port-
fela lub sytuacji gospodarczej.

Gregory Markus zauwazyt, ze wyborcy mogg podejmowac decyzje na pod-
stawie ogdlnego stanu gospodarki narodowej (sociotropic voters) albo kierowac
sie w swoich wyborach wtasng sytuacjg materialng — ,,zasobnoscig lodéwki” (poc-
ketbook voters)?’. Co wiecej, ten model gtosowania na tyle dobrze pozwalat prze-
widywac rezultaty wyboréw w latach 1956-1984, iz Markus uznat zabiegi wizerun-

kowe za zbedng obsesje politykow.

2 Ww. Wojtasik, Gfosowanie ekonomiczne w Polsce: koniec modelu tranzycyjnego? , ,Political Prefe-
rences”, No. 6/2013.
K. Tybuchowska-Hartlinska, Gfosowanie ekonomiczne w Polsce z perspektywy deklaracji wybor-
cow, ,Political Preferences”, 2013, s. 91-100.
2R. Markowski, M. Czesnik, M. Kotnarowski, P. Grzelak, dz. cyt.
?® Nie badano deklaracji, na kogo badani chcieli gtosowaé, ale sympatie wobec partii.
7 G. Markus, The Impact of Personal and National Economic Conditions on the Presidential Cote:
a Pooled Cross-Sectional Analysis, ,American Journal of Political Science”, 32/1988, 137-154.
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Brad Gomes i Matthew Wilson postawili pytanie, jak zainteresowanie polityka
wptynie na wybdr typu gtosowania — opartego na zasobnosci lodéwki wyborcy
(portfel) czy odnoszacego sie do stanu gospodarki (zorientowanego spotecznie)?.
Okazato sie, ze osoby mniej zainteresowane politykg dokonujg prostszych, heury-
stycznych atrybucji — ich wyznacznikiem jest kryzys lub powodzenie gospodarcze
(czyli ogdlny stan gospodarki). Natomiast wnioskowanie oséb zainteresowanych
polityka jest bardziej ztozone i opiera sie na wielu przestankach. Takiej ztozonej
kalkulacji wymaga odniesienie stanu wtasnego portfela do dziatan rzadu w zakre-
sie gospodarki. Osoby bardziej zaznajomione z politykg podejmowaty decyzje,
opierajac sie na analizie wtasnej sytuacji materialnej. A wiec wbrew intuicji wielu
politykéw rzeczowe odwotywanie sie do zasobnosci portfela jest skuteczng strate-
gig kierowang do oséb bardziej zainteresowanych politykg, na ogdét lepiej wy-
ksztatconych — wyborcow o wiekszym kapitale finansowym i intelektualnym.

José Fernandez-Albertos zauwaza, ze nie zawsze ekonomia jest dla wybor-
cOw istotng przestankg gtosowania na dang partiezg. Wptyw ,portfela” jest funkcjg
stopnia postrzegania danego rzadu jako odpowiedzialnego za wyniki gospodarcze.
Nie zawsze rzad danego kraju ma przemozny wplyw na sytuacje ekonomicznag
w panstwie. Tak dzieje sie, gdy dana gospodarka ma charakter miedzynarodowy,
jest powigzana z globalnym rynkiem, a wiec podatna na swiatowe kryzysy i euforie
gospodarcze. Badanie zrealizowane w 15 krajach pokazuje, ze w panstwach otwar-
tych na globalny rynek preferencje wyborcow w matym stopniu zalezg od sukce-
sow gospodarczych rzaddéw. Z badan tych wynika wiec, ze jesli dany kraj doswiad-
cza kryzysu, partia rzadzgca powinna podkreslaé globalny lub narodowy charakter
wtasnej gospodarki (atrybucja — to nie ona jest winna). Natomiast opozycja winna

tworzy¢ przeciwng narracje — to rzad jest odpowiedzialny za stan lodowki wybor-

% B. Gomez, M. Wilson, Cognitive Heterogeneity and Economic Voting: A Comparative Analysis of
Four Democratic Electorates, ,American Journal of Political Science”, 50/2006, 1, 127-145.
® J. Fernandez-Albertos, Does Internationalisation Blur Responsibility? Economic Voting and
Economic Openness in 15 European Countries, ,,West European Politics”, 29/2006, 1, 28-46.
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cow. Jesli wskazniki ekonomiczne sg dos¢ korzystne, partia rzgdzgca powinna
przekonywaé, iz zasobnosc¢ portfeli zawdziecza dziataniom politycznym, zas opozy-
cja ujawnia¢ nieréwnosci (tzn. wzbudzaé relatywng deprywacje u wyborcéw)
i koncentrowad na obszarach, w ktorych sytuacja jest gorsza (np. gérnictwo, itd.).

Jednym z wazniejszych zjawisk podczas kampanii, dotyczacych preferencji
partyjnych, byt spadek poparcia dla Kukiz’'15 i przeptyw elektoratu do innych par-
tii. Powodem wiekszych zyskéw PiS niz PO byto tez to, ze wyborcy Pawta Kukiza
podzielali podobng jak sympatycy PiS ztg diagnoze sytuacji w kraju. Spér o to, czy
,Polska jest w ruinie”, ,jest wygaszona”, ,zwija sie,” stat sie jednym z wazniejszych
w tej kampanii.

Postawione w projekcie hipotezy weryfikowano w badaniu réznicowym.
W sondazu (realizowanym w dniach 1-4 sierpnia) sprawdzane byto, jak Polacy
oceniajg swojg sytuacje materialng, sytuacje gospodarczg w kraju oraz ocene
zmian w Polsce w okresie ostatnich 26 lat. Okazuje sie, ze ocena sytuacji gospo-
darczej byta negatywna, 52% badanych uwazato jg za ztg (21% za dobrg). Nieco
lepiej byt oceniany dorobek ostatnich 26 lat: 39% Zle oceniata efekty przemian,
35% dobrze. Bardziej wyréwnane byty oceny wtasnej sytuacji materialnej: 31%
oceniato jg zle, 29% oceniato jg dobrze. Prezydent Bronistaw Komorowski w swojej
nieudanej kampanii bronit dorobku 26 lat wolnosci. Dlaczego PO powtarzata te
samg strategie i ogniskowata postrzeganie wyborcéw na ocenie sytuacji gospodar-
czej, choé ona byta w duzej mierze negatywna?

W kolejnym kroku sprawdzano, jak kazda z trzech zmiennych (ocena zmian
w Polsce po odzyskaniu niepodlegtosci, pozytywna ocena obecnej sytuacji mate-
rialnej rodziny, pozytywna ocena obecnej sytuacji gospodarczej w Polsce) koreluje

z poparciem dla czterech partii politycznych (PiS, Po, Kukiz’15 oraz .Nowoczesna).
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Rys. 8. Ocena sytuacji gospodarczej i materialnej przez wyborcéw.

» Jak ogodlnie oceniasz obecng sytuacje gospodarczg w Polsce?

b # Jak ogdinie oceniasz obecng sytuacje
- materialng swojej rodziny?
=
» Jak oceniasz efekty zmian w Polsce po 25 latach

od odzyskania niepodleglosci? 0

Zrédto: opracowanie wiasne.

Przeprowadzono analize regresji logistycznej krokowej (metoda eliminacji wstecz-
nej Walda). Poparcie dla PiS byto zwigzane z negatywng oceng transformacji, ztg
oceng sytuacji gospodarczej i wtasng sytuacjg materialng. Gtéwnie w przypadku
PO, ale takze i Nowoczesnej, jedynym predyktorem gtosowania byta pozytywna
ocena zmian w Polsce po odzyskaniu niepodlegtosci, zas dla sympatykéw Kukiz’'15
te zmienne nie miaty istotnego znaczenia i nie wptywaty w znaczgcy sposéb na ich
deklarowang decyzje przy urnie.

Chociaz dane ekonomiczne o wzroscie PKB, spadku bezrobocia, byty coraz
bardziej pozytywne, to premier Ewa Kopacz nie potrafita przekona¢, jak niegdys

Donald Tusk, do wizji Polski jako ,,zielonej wyspy na morzu kryzysu”. Nie przekona-

31



Norbert Maliszewski, Tomasz Baran, Aleksander Wysocki, tukasz Wojciechowski

ta wyborcow, iz relatywnie dobre warunki materialne to takze efekt rzgdow PO-
PSL. Obraz dobrej sytuacji gospodarczej przystonit powrét tematu afery tasmowej,
co spowodowato tez spadek ogdlnej oceny rzgdéw PO-PSL. W badaniu ocena sy-
tuacji wlasnej i gospodarczej nie wptywaty na gtosowanie na partie rzagdzaca. Dla
wyborcéow PO, ale i Nowoczesnej, wazniejszym predyktorem okazata sie pozytyw-
na postawa wobec zmian po odzyskaniu niepodlegtosci, w kontrascie do negatyw-

nej jej oceny przez sympatykéw PiS.

Tab. 4. Poparcie dla ugrupowania a ocena zmian w Polsce, sytuacji materialnej rodziny oraz go-
spodarczej Polski.

PIS
B Wald Istotnos¢
Pozytywna ocena zmian w Polsce po odzyskaniu niepodlegtosci| -,360 26,151 ,000
Pozytywna ocena obecnej sytuacji materialnej rodziny -,281 14,353 ,000
Pozytywna ocena obecnej sytuacji gospodarczej w Polsce -,149 3,421 ,064

Czynniki wptywajace na motywacje do gtosowania wg sity — rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RzNageIkerkego =0,11 przy p<0,01.

PO

B Wald Istotnos¢

Pozytywna ocena zmian w Polsce po odzyskaniu niepodlegtosci ,420 35,779 ,000

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos$¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,10 przy p<0,01.

.Nowoczesna

B Wald Istotnos¢

Pozytywna ocena zmian w Polsce po odzyskaniu niepodlegtosci ,250 4,724 ,030

Czynniki wptywajgce na motywacje do gtosowania wg sity— rozumianej tu jako wielkos¢ wspot-
czynnika Walda, sita catego modelu: RZNageIkerkego =0,02 przy p=0,026.
Zrédto: opracowanie wtasne.
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Dla tego elektoratu wazna tez byta ocena sytuacji gospodarczej i wtasnej. Wyniki
potwierdzajg, ze gtosowanie ekonomiczne staje sie coraz bardziej istotne w pol-
skich wyborach, ale wcigz wptyw na gtosowanie majg historyczne oceny, zwigzane
z oceng polskich przemian (te oczywiscie mogg by¢ rowniez skorelowane z wymia-

rem ekonomicznym transformacji, ale tez i rodowodem danych partii).

Glosowanie retrospektywne

V.0. Key starat sie udowodnic, iz nieprawdziwa jest teza o nieracjonalnosci wybor-
cow, popularna w debacie badaczy zachowan politycznych juz w latach 60. Key
twierdzit, iz ,,wyborcy nie sg gfupcami”3°. Amerykanski politolog dokonat przegla-
du danych sondazowych z lat 1936-1960 i podzielit wyborcow na trzy grupy: ,elek-
torat twardy”, ,,zmienny”, ,nowych wyborcéw”. Key stwierdzit, iz ,zmiennos$¢”
elektoratu nie wynika z jego irracjonalnosci, ale préby wybrania jak najlepszego
reprezentanta jego intereséw. Osoby o niesprecyzowanych preferencjach partyj-
nych nie réznity sie wiedzg, poziomem wyksztatcenia czy zainteresowania polityka
od ,twardych elektoratow”. ,Zmienni” byli niestusznie traktowani jako wyborcy
sterowni, najmniej racjonalni, niedoinformowani, kierujacy sie pozamerytorycz-
nymi przestankami. Analizujgc ,elektorat zmienny”, Key sformutowat podstawowe
idee modelu gtosowania retrospektywnego, zaktadajgcego, ze ludzie opierajg swo-
j3 decyzje na ocenie tego, jak im sie zyto podczas uptywajgcej kadencji, podczas
ktorej rzadzita dana partia. Jesli byli usatysfakcjonowani, to pozostawali przy da-
nym kandydacie/partii. Jesli zas byli niezadowoleni, to zmieniali swoje partyjne
preferencje. Ta zmiennos$¢ wczesniej byta traktowana jako przejaw nieracjonalno-
$ci. W duchu teorii Keya $wiadczyta jednak o refleksyjnym charakterze podejmo-

wania wyborczych decyzji. Model Keya jest zrodtem sugestii dla partii, ktére

*v.0. Key, The Responsible Electorate: Rationality in Presidential Voting 1936-1960, Cambridge
1966.
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w kampanii wyborczej kierujg przekaz do wyborcéw ,niezdecydowanych”, aby
siegali nie tylko do obietnic emocjonalnych, lecz takze racjonalnych.

Woijtasik, analizujgc motywacje, zwrdcit uwage na przewage znaczenia dla
polskich wyborcéw ocen przysztej wtadzy nad dokonaniami obecnego rzadu, co
jest charakterystyczne dla modeli przejsciowych w mniej skonsolidowanych de-
mokracjach®’. Natomiast wedtug konwencjonalnego modelu ekonomicznego,
sprawdzajgcego sie w demokracjach z dtuzszg tradycjg, wieksze znaczenie ma mo-
tywacja retrospektywna>?. Podstawa decyzji bardziej jest ocena wynikéw rzadu niz
obietnice na przysztos¢. Wybory stajg sie swoistym referendum, w ktérym elekto-
raty wypowiadajg sie za dokonaniami obecnej wtadzy lub przeciwko nim.

Postawiono teze, ze PiS wygrato spdr z PO nie tylko na polu obietnic, ale
takze gtosowania retrospektywnego. Trudno rozsadzi¢, jak duzy wptyw na te oce-
ny miaty kampanijne narracje, btedy popetniane przez premier Ewe Kopacz czy
takie dtugofalowe problemy, jak np. kryzys w gérnictwie.

Na rys. 9.i 10. zaprezentowano oceny rzgdu PO-PSL, badane przez CBOS. Postrze-
ganie tych 8 lat to temat na osobny, obszerny artykut. Z tego wzgledu skoncentru-
jemy sie na analizie ocen ostatniego roku. W 2014 roku gwattownie rdst odsetek
przeciwnikow rzgdéw premiera Donalda Tuska (rys. 9.), a przyczyng byta tzw. ,afe-
ra podstuchowa”. Zmiana w 2014 roku na stanowisku premiera data nowy kredyt

zaufania dla rzgdu PO-PSL.

w. Wojtasik, Gfosowanie ekonomiczne w Polsce: koniec modelu tranzycyjnego?, ,Political Prefe-
rences”, No. 6/2013.
2) A Tucker, dz. cyt.
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Rys. 9. Oceny rzagdu Donalda Tuska w badaniach CBOS.

» CBOS/Oceny rzgdu Donalda Tuska

19%

—Zwolennicy “ = Przeciwnicy

Zrédto: CBOS.

Rys. 10. Oceny rzagdu Ewy Kopacz w badaniach CBOS.

» CBOS/Oceny rzgdu Ewy Kopacz

wybary

presydenckie

w2 \WOlENNICY e Przeciwnicy

Zrédto: CBOS.
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Premier Ewa Kopacz szybko ten kredyt zuzyta na skutek wtasnych btedéw. Pierw-
szym byta zta strategia przed wyborami samorzagdowymi (budowa wtasnego wize-
runku zamiast mobilizacji elektoratu PO). Drugim oddanie inicjatywy po wyborach
Jarostawowi Kaczyniskiemu. Trzecim za$ zta polityka kadrowa (krytykowane nomi-
nacje na petnomocnikdéw premier) i niewtasciwe reakcje na problemy Radostawa
Sikorskiego. Czwartym, sesja w tygodniku, z retuszem i lokowaniem produktéw,
ktéra rozpoczeta dyskusje o kryzysie wizerunkowym premier. Negatywny wptyw
na oceny rzgdu Ewy Kopacz miat takze spdr z lekarzami, a kryzys pogtebity dodat-
kowo protesty gornikéw. Dla samej kampanii istotny zas byt gwattowny wzrost
negatywnych ocen rzgdu po przegranych wyborach prezydenckich, podczas dru-
giej odstony afery podstuchowej w wakacje 2015 roku (nowe nagrania, ktére sie
pojawity w maju i w lipcu). Przystowiowe ,,0$miorniczki” staty sie symbolem ,de-
grengolady” rzaddéw PO-PSL. Az 74% respondentow lipcowego badania Ariadna
nie chciato w polityce oséb zwigzanych z aferg tasmowa. Co wiecej, podobnego
zdania byto 49% sympatykow PO (rys. 11).

Premier Donald Tusk poradzit sobie wizerunkowo ze wczesniejszymi afe-
rami podczas 7 lat rzaddw, ale nie dymisjonujgc ministréw zaangazowanych
w ,afere tasmowa”, popetnit btagd. Naprawita go premier Ewa Kopacz dopiero
w 2015 roku, ale to dziatanie byto spdznione. Rzad byt obiektem nasilonej krytyki,
dodatkowo wspieranej skuteczng kampaniag PiS w mediach spotecznos$ciowych.

Nie tylko podczas kampanii prezydenckiej, ale takze parlamentarnej wptyw
na jej przebieg miaty dziatania PiS w Internecie. Byty one obiektem kolejnego ba-
dania. We wrzes$niu badana byta liczba komentarzy w Internecie, ich wydzwiek,
a takze odsetek obrazliwych wpisow pod adresem partyjnych lideréw. W paz-
dzierniku powtérzono pomiar, aby sprawdzi¢, czy wraz z rozwojem kampanii nie

rosnie nienawis¢ w Internecie.
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Rys. 11. Badanie na temat postaw Polakow w sprawie startu oséb nagranych w tzw. aferze pod-
stuchowej z list wyborczych Platformy Obywatelskiej.

Czy Twoim zdaniem osoby ktére zostatly nagrane podczas tzw. afery podstuchowej
powinny startowaé w wyborach z list wyborczych Platformy Obywatelskiej?

12%

14%
B Tak, nawet z plerwszego
miejsca
Tak, ale 2 dalszych miejsc
na Récie
B Nie, w ogdle nie powinny
startowal

\"\

)
4

PiS

14%

' 16%

49%

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Badanie byto realizowane w trzech krokach. Po pierwsze, w internetowej prébie
program komputerowy automatycznie zliczat komentarze dotyczace partii iich
przywodcow. Najczesciej dyskutowano o premier Ewie Kopacz (66 tys. wzmianek),
znaczniej rzadziej o jej konkurentce Beacie Szydto (9 tys.) czy mniej aktywnym
podczas kampanii Jarostawie Kaczyniskim (7 tys.; rys. 12).

Duza wieksza liczba komentarzy, swiadczgca o zainteresowaniu, inicjaty-
wie, bytaby korzystna dla premier, gdyby nie drugi wskaznik. Badany byt wydzwiek
emocjonalny komentarzy, czy sg pozytywne, czy nie, a zliczat je program kompute-
rowy. Premier Ewa Kopacz byta zdecydowanym liderem negatywach wypowiedzi,
krytycznych ocen. Nie tylko Beata Szydfo nie wzbudza takich kontrowers;ji, ale tak-

Ze znany z umiejetnosci wzbudzania skrajnych emocji — Jarostaw Kaczynski.
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W trzecim kroku badacze analizowali odsetek ,hejtu” w odniesieniu do
tych trzech wybranych politykéw. W tym celu wylosowano prébe liczacg 300 ko-
mentarzy dla kazdego polityka. Negatywne komentarze badacze klasyfikowali jako
,hejterskie”, a wiec jako obrazliwe, emocjonalne, bedace przejawem ztosci, agresji
i nienawisci. Znéw liderka , hejtu” byta premier Ewa Kopacz (37%). Ponadto, oka-
zato sie, ze z miesigca na miesigc rdst odsetek wpiséw o charakterze nienawistnym

i dotyczyto to kazdego z politykéw.

Rys. 12. Analiza internetowych komentarzy na temat lideréw politycznych.

# Internetowe komentarze na temat lideréw politycznych.

W nsgatywne M neutralng W pozytywne

63193

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Jedng z konsekwencji negatywnych ocen rzadu, jego wypalenia, mogt by¢ prze-

ptyw poparcia bytych sympatykéow PO do ugrupowania, ktére odwotywato sie do
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tego samego centrowego i centrolewicowego elektoratu, czyli Nowoczesne;j. Plat-
forma podczas o$miu lat rzadow zatracita swoj liberalny charakter. Co wiecej, pod-
jeta wyscig na obietnice socjalne z PiS. Duza grupa wyborcéw o liberalnych pogla-
dach pozostata bez reprezentacji. Zapotrzebowanie na takg partie dobrze odczytat
Ryszard Petru. 13% elektoratu PO z 2011 roku zagtosowato na partie Ryszarda
Petru (dane exitpoll IPSOS).

Podsumowanie
Decyzje polityczne mozna rozpatrywac z perspektywy instytucjonalnej, a takze
jednostkowej33. Istniejg tez rézne sposoby opisywania decyzji, m.in. teoria racjo-
nalnego wyboru, behawioralne teorie decyzji34. Budowane sg réwniez catosciowe
modele majace wyjasniaé, jakie czynniki maja wptyw na decyzje wyborcze®.
W niniejszym artykule wybrano do analizy najwazniejsze mechanizmy, ktére byty
przez nas badane podczas kampanii parlamentarnej 2015 roku. Ze wzgledu na
przeglagdowy charakter niniejszego artykutu, w skrétowy sposéb opisano pytania
badawcze, metode i wyniki.

Istotny wptyw na wynik wyborczy miaty réznice w identyfikacji partyjnej
i ideologicznej wybranych elektoratow. Interesujgce zjawisko to ksztattowanie sie
modelu silnej identyfikacji dla elektoratu PiS i ,,akcyjnego” charakteru elektoratu
PO i Nowoczesnej. Ten ,akcyjny” elektorat jest potencjalnie wiekszy niz silnie zi-
dentyfikowany PiS-u (przyktad wybory w 2007 roku), ale trudno go mobilizowa¢
(przyktadu dostarczyta tegoroczna kampania).

Ta silna identyfikacja data PiS mozliwos¢ dokonania wizerunkowej wolty.
Pozwolito to partii Jarostawa Kaczynskiego skoncentrowaé sie na pozyskiwaniu

nowych wyborcow, centrowych, apolitycznych, otwartych na obietnice socjalne.

®).G. March, A primer on Decision making, New York 1994.

** Zob. R. R. Lau, Modele podejmowania decyzji, Krakow 2008.

%> Zob. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarnsk 2005.
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Jednym z najciekawszych zjawisk tej kampanii byta strategia personalizacji.
Na ogot polega ona na koncentracji faworytow wyscigu na osobowosciowej rywa-
lizacji ich lideréw. Ciekawym zjawiskiem byto przesuniecie do drugiego szeregu
partyjnego przywoddcy, ktéry ma duzy negatywny elektorat (prezesa Jarostawa
Kaczynskiego) i zastgpienie go mniej kontrowersyjng kandydatka na premiera (Be-
atg Szydto).

Nie tylko rosnie znaczenie procesu personalizacji podczas kampanii wybor-
czej, ale spadkowi roli identyfikacji partyjnych towarzyszy tendencja do gtosowa-
nia na okreslone rozwigzania problemdw politycznych (tzw. issue voting). W kam-
panii 2015 roku interesujgce byto wykorzystywanie w celu gospodarowania tema-
téw — obietnic wyborczych. PiS wystosowato szereg postulatéw, ktérych domagali
sie wyborcy, narzucajac swoje postrzeganie kluczowych probleméw spotecznych
oraz uwydatniajgc niekompetencije i dystans wtadzy PO-PSL.

Polska jest jednym z niewielu krajéw, w ktérych korelacja pomiedzy wzro-
stem PKB a notowaniami partii rzgdzgcej podczas wybordéw jest bliska zeru. Tak
dzieje sie ze wzgledu m.in. na afery, ktére przestaniajg obraz gospodarczy (tym
razem tzw. ,afera podstuchowa”). Pomimo dobrych wskaznikéw gospodarczych,
w kampanii 2015 wygrata narracja o ,Polsce w ruinie”. Zwyciezyta orientacja ,re-
trospektywna”, narzucona przez opozycje. Niespodziewana wygrana Andrzeja
Dudy w majowych wyborach prezydenckich byta pierwszym wyrazem spotecznego
niezadowolenia z wtadzy PO (w kampanijnej narracji — ,elit lll RP”).Waznym na-
rzedziem komunikacji byty media spotecznosciowe. Wptyw kampanii internetowej
byt jednym z wielu czynnikdéw, ktéry przyczynit sie do tego, ze premier Ewa Kopacz

przegrata spor o ocene swoich rzgdéw i dominujgca stata sie potrzeba zmiany.

Abstrakt
Decyzje wyborcze sg uzaleznione m.in. od takich czynnikéw, jak: sita identyfikacji
partyjnych i ideologicznych, wizerunek partii i przywddcéw, zawtaszczenie pro-

40



Czynniki warunkujgce decyzje wyborcze na przyktadzie polskiej kampanii parlamentarnej 2015 roku

blemow politycznych i obietnic wyborczych, sytuacja gospodarcza i spoteczna (gto-
sowanie portfelowe vs socjotropiczne), ocena dotychczasowych rzgdéw (gtosowa-
nie retro vs prospektywne). Kazdy z tych czynnikéw byt badany w sondazach me-
todg CAWI na ogdlnopolskich prébach liczacych N=1000 podczas kampanii wybor-
czej 2015 roku. Okazato sie, ze PiS miat bardziej zidentyfikowanych, zmobilizowa-
nych wyborcéw, zas elektorat PO byt akcyjny. W tej sytuacji PiS mégt poszerzyé
swojg grupe wyborcdw, zmieniajgc retoryke. Na czas kampanii stat sie partig stu-
chajaca problemoéw wyborcéw w kontrascie do PO, ktérg cechowat dystans wta-
dzy. PiS tez triumfowato w strategii personalizacji — twarzg kampanii byta Beata
Szydto, wyrdzniajaca sie tzw. ,,cechami miekkimi”, ktora zastgpita prezesa Jarosta-
wa Kaczynskiego, majgcego duzy elektorat negatywny. PiS te swojg strategie
uwiarygodnito obietnicami wyborczymi. Sondaze wskazaty tez na skuteczng poli-

tyke portfelows i retrospektywng w wykonaniu tej partii.

DETERMINANTS OF VOTING DECISIONS: THE CASE OF POLISH PARLIAMENTARY
CAMPAGIN OF 2015

Abstract

Voting decisions depend on such factors as the force of identification with a politi-
cal party and its ideology, the image of political leaders and parties, and the own-
ership of political issues and election promises, economic and social situation
(pocketbook vs sociotropic voting) and evaluation of previous government (retro-
spective vs prospective voting). All of the aforementioned factors were investigat-
ed with the use of CAWI surveys based on a nationwide sample N=1000 during the
election campaign of 2015 in Poland. It turns out that PiS (Law and Justice) had
more identified and mobilized voters, meanwhile PO (Civic Platform) voters were
just responsive. In such circumstances, PiS could enlarge their voting group by
shifting their campaign rhetoric and posing as a socially sensitive party in contrast

to PO, a political party with power distance. PiS has also won in personalization
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strategy. Jarostaw Kaczynski, the party leader with large negative electorate, was
replaced by Beata Szydto, who possesses outstanding soft skills, as the face of the
campaign. PiS authenticated its personalization strategy by making socially desira-
ble, electoral promises. Surveys have also shown an effective pocketbook and

retrospective policy performed by this party.
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JAKOSCIOWY PORTRET ,,ELEKTORATU ZMIANY” W WYBORACH
PARLAMENTARNYCH 2015 ROKU — PODOBIENSTWA | ROZNICE

Stowa kluczowe:

wybory, elektorat zmiany, Nowoczesna, Partia Razem, Kukiz’15

Teoretyczne aspekty zmiany systemowej

Kampania wyborcza w 2015 roku ujawnita pewne zjawiska, ktdére, uogdlniajac,
mozna nazwacé ,procesem zmiany”’. Hasto wyborcze Prawa i Sprawiedliwosci
— ,dobra zmiana” — zadziatato jako swoisty katalizator, wywotujgcy nowe tenden-
cje wsrdéd wyborcow czy wrecz powodujgcy tworzenie sie nowych elektoratéw,
deklarujgcych nowe potrzeby i interesy polityczne. W przekazach formutowanych
przez liderow partii politycznych pojecie ,,zmiana” pojawiato sie bardzo czesto
w wielu kontekstach, w tym takze w kontekscie zmiany systemu politycznego.

W literaturze przedmiotu najczesciej zmiane spoteczng definiuje sie jako
zmiane wewnatrz systemu (jego elementow sktadowych) lub zmiane systemu jako
catodci, czyli zmiane systemowa'. W praktyce zycia spotecznego mamy do czynie-
nia najczesciej ze zmianami czesci systemu, ktdre nie prowadzg do zmiany syste-
mu jako catosci. Zrédtem zmiany systemowej jest rosngce w spoteczeristwie po-
czucie, ze istniejgce instytucje i stosowane metody dziatania nie sg adekwatne do
problemdw, ktére powstaty w otoczeniu. Prowadzi to do kryzysu, ktéry jest wa-

runkiem wstepnym zmiany systemowej.2

! patrz szerzej: H.Strasser, S.C Randall, An Introduction to Theories of Social Change, Londyn 1981.
? E. M. Marciniak, K. Koztowski, Psychospotfeczne uwarunkowania zmiany systemowej, [w:] Spo-
teczne uwarunkowania procesu transformacji w Polsce, ). Garlicki (red.), Studia Politologiczne vol
11/2007, s. 109.
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Jak podkreslata Jadwiga Staniszkis, kryzys wydobywa na powierzchnie ukry-
tq strukture systemu: dotyczy to zaréwno kryzyséw gospodarczych, jak i politycz-
nych. Kryzysy bywajg momentami systemowej samoregulacji, gdyz w sposéb gwat-
towny przywracajq rownowage, zaktéconqg przez normalne funkcjonowanie (z dys-
funkcjami i sprzecznosciami), wymuszajg zmiany instytucjonalne, dokonujq redy-
strybucji zasobéw — dewaluujgc jedne, a podnoszqgc wartos¢ innych®.

O zmianie systemowej mozna mowic jednak dopiero w sytuacji, gdy zmia-
na ta nie pozostaje wytgcznie na poziomie praktyki, lecz siega podstaw systemu.
Piotr Sztompka wymienia cztery wymiary, ktére jednoczesnie zmienione wywotujg
catkowitg zmiane systemu i struktury spotecznej. Sg to wymiary: 1) idei, 2) norm,
3) interakcji oraz 4) hierarchii spotecznej®. Thomas Kuhn, definiujac zmiane, odwo-
tuje sie do czterech ptaszczyzn: wartosci, symbolicznego uogélnienia, wzoréw,
czyli konkretnej praktyki dziatania, oraz przekonan, rozumianych jako uogdlniona
zgoda cztonkdw co do istnienia okre$lonego modelu rzeczywistoéci’. O zmianie
systemowej, takze w wymiarze politycznym, mozemy méwi¢ dopiero wdwczas,
gdy przebudowa obejmie wszystkie powyzsze elementy, czyli bedzie miec¢ charak-
ter holistyczny, jednoczesny i efektywny.

W tym kontekscie zasadne wydaje sie wieloaspektowe badanie elektora-
téw partii samodefiniujgcych sie jako ,partie zmiany”. Ich analiza moze bowiem
pozwoli¢ na odpowiedZ na pytanie, czy zmiana ta jest zgodna z teoretycznym ro-
zumieniem — ma zatem charakter systemowy, czy tez jest czeSciowo hastem wy-
borczym, etykietg, majacg na celu jedynie mobilizacje zwyczajowo biernych wy-
borcéw i/lub doprowadzenie do wymiany elit w ramach istniejgcego uktadu poli-

tycznego.

3. Staniszkis, Postkomunizm. Préba opisu, Gdansk 2005, s. 153.
“p. Sztompka, Socjologia zmian spotecznych, Krakéw 2005, s.265 i n.
>TS. Kuhn, Struktura rewolucji Naukowych, Warszawa 2001, s. 315-326.
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Celem artykutu jest wielowymiarowa charakterystyka trzech grup wybor-
cOw biorgcych udziat w badaniu, ktérzy w wyborach parlamentarnych 2015 roku
poparli nowe partie polityczne, okreslane w dyskursie publicystycznym jako tzw.
,partie zmiany”®. Za cel uznano réwniez przeprowadzenie jakoiciowej analizy po-
rownawczej omawianych elektoratéw oraz wskazanie podobieistw i réznic rysu-
jacych sie we wskazanych wymiarach. Dodatkowym zadaniem badawczym byto
okreslenie poziomu adekwatnosci postrzegania rzeczywistosci politycznej z defini-
cyjnym rozumieniem zmiany, a co za tym idzie zbadanie, czy jest to elektorat rze-
czywistej zmiany systemowej(a jesli tak, to w jakim stopniu), czy jedynie elektorat
aspiracji dgzgcy do zastgpienia dotychczasowych rzgdzacych elit politycznych.

Nalezy zaznaczy¢ przy tym, ze analizy wykonywane na podstawie danych
uzyskanych z badania jakosciowego pokazujg obraz jedynie tzw. typowych wybor-
cow. Dla potwierdzenia prawdziwosci tego obrazu nalezy przeprowadzi¢ badanie
ilosciowe wykonane na reprezentatywnej statystycznie grupie wyborcéw. Badanie

to zostanie przeprowadzone w kolejnym z etapdw projektu badawczego.

Metodologia badania

W badaniu postuzono sie metodg analizy jakosciowe;j. Istnieje wiele przestanek
przemawiajgcych za uzyciem badan jakosciowych do diagnozowania zmiany
w preferencjach wyborczych elektoratu. Rozszyfrowanie i w konsekwencji zrozu-
mienie dynamicznego w istocie zjawiska, jakim sg preferencje wyborcze, wymaga
dotarcia do jego logiki, sensu czy dramaturgii. Otwarte pytania zadane responden-

tom, nawigzujgce jednoczesnie do pytan badawczych (organizujgce proces ba-

®ze wzgledu na objetos¢ artykutu obejmuje on wytgcznie analize nowych podmiotéw politycznych.
Badanie przeprowadzono, uwzgledniajgc te partie polityczne, ktére przekroczyty prog wyborczy,
Kukiz’15, Nowoczesng oraz Partie Razem, ktéra co prawda owego progu nie przekroczyta, ale uzy-
skata 3,62% gtosow. Zdecydowano sie w tej analizie poming¢ PiS, definiowany jako podmiot
o ugruntowane] pozycji na polskiej scenie politycznej, nie mniej wykorzystujacy w kampanii hasto
zmiany.
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dawczy),dajg szanse na zgtebienie politycznego doswiadczenia respondentdw,
ktore ukierunkowato w ten czy inny sposdb ich decyzje wyborcze.

Nie oznacza to, ze badania wykonywane na reprezentatywnych prébach
ogoblnopolskich nie maja istotnych waloréw poznawczych i wyjasniajacych. Poka-
zujg przede wszystkim skale pewnych charakterystyk wyborcéw oraz umozliwiaja
estymacje uzyskanych wynikéw na ogét badanej populacji.

W jakosciowym podejsciu istnieje szansa na odkrycie czesto nieuswiada-
mianej sobie przez wyborcow motywacji, natury ustosunkowania do polityki oraz
podejmowanych decyzji wyborczych. Nalezy nadmienié, ze przeprowadzone wy-
wiady stanowity wstepng, eksploracyjng czes¢ szerszego procesu oraz traktowane
sg w sferze metodologicznej jako weryfikacja przyjetych zatozenn stanowigcych
podstawe opracowania czesci ilosciowej projektu badawczego: ,Dynamika zmian
postaw politycznych spoteczernstwa polskiego”.

W czesci jakosciowej projektu wykorzystano technike indywidualnych wy-
wiadéw pogtebionych (ID1). Byty to wywiady czeéciowo ustrukturyzowane, za$ ich
podstawg byto szes¢ pdl problemowych, stanowigcych jednoczesnie kluczowe
pytania badawcze:

e Jak respondenci oceniajg sytuacje w kraju, w tym jak oceniajg polityke i poli-
tykow?

e Jakie wyzwania w ocenie respondentow stojg przed Polskg, jakie obszary
wymagajg zmiany? Czy majg one charakter systemowy, czy jedynie odnoszg

sie do niektdrych aspektdéw praktyki zycia politycznego ?

7 Indywidualny wywiad pogtebiony, jako metoda badawcza, wywodzi sie z ugruntowanej
w XIX wieku techniki wywiadu dziennikarskiego, a takze powstatego na poczatku XX wieku wywia-
du terapeutycznego, gtdwnie w nurcie psychoanalitycznym. W warstwie epistemologicznej wyraz-
nie odwotuje sie do hermeneutyki i fenomenologii, cho¢ jest on niesprzeczny ze stanowiskiem
pozytywistycznym, a takze wpisuje sie w paradygmat postmodernistyczny. Neutralno$¢ metodolo-
giczna indywidualnego wywiadu pogtebionego pozwala na jego szerokie stosowanie. Szczegdlng
popularnosé, zaréwno w badaniach akademickich, jak i na potrzeby komercyjne, metoda ta zyskata
w latach osiemdziesigtych XX wieku. Zob. S. Kvale, Prowadzenie wywiaddw, Warszawa 2010, s. 36,
55.).
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e W jakim stopniu i w jakich formach respondenci uczestniczg w polityce, czy
majg poczucie wptywu na polityke?

e Skad wyborcy czerpig wiedze o polityce i politykach?

e Jakie majg osobiste wartosci i cele zyciowe?

e Jakie sg autoidentyfikacje ideologiczne wyborcéw na skali lewica-centrum-

prawica?

Jako pomocniczg metode przyjeto metode poréwnawczg, ktéra pozwolita na od-
powiedzi na pytania: jakie sg zakresy podobienstw, czyli co w réznych elektoratach

jest podobne lub jednakowe oraz co w podobnym elektoracie (wszak to elektorat

zmiany) jest rézne?

Badania byty przeprowadzone w grupie dobranej celowo, zréznicowane;j
pod wzgledem socjodemograficznym. Uwzgledniono takie cechy jak: miejsce za-
mieszkania, wiek, pte¢, status ekonomiczny oraz sympatie polityczne®. Uzyskane
wyniki nie sg reprezentatywne w rozumieniu statystycznym dla catosci populacji
elektoratow poszczegdlnych analizowanych partii, a stanowig jedynie prébe jako-
Sciowego opisu typowego wyborcy.

W badaniu uczestniczyly osoby, ktére zadeklarowaty, ze wziety udziat
w wyborach parlamentarnych oraz gtosowaty na Nowoczesng, Kukiz’15 i Partie
Razem. Przedmiotem analizy uczyniono trzy grupy wyborcéw, ktérzy w wyborach
parlamentarnych zagtosowali na nowo powstate podmioty polityczne, ktére po-
znali jedynie z oferty formutowanej w toku kampanii wyborczej. Jest to czas domi-
nujgcego przekazu perswazyjnego, naktaniajgcego do poparcia, a jego esencjg jest,
mniej lub bardziej realna, obietnica wyborcza.

Analiza zebranego materiatu empirycznego odbywata sie z wykorzystaniem

techniki sedziéw kompetentnych. Jest to specyficzny rodzaj préby celowej. W roli

¢ Jako dodatkowy element rekrutacji w procesie doboru respondentéw wykorzystano technike
reputacyjng (tzw. metode , kuli $nieznej”).
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»sedzidw” wystepujg najczesciej eksperci lub osoby majace ugruntowane lub bo-
gate doswiadczenie w zakresie omawianej problematyki®. W tym przypadku w roli
ekspertéw materiat oceniali doktoranci w ramach seminarium badawczego, wy-

brani jako mtode osoby o wyzszej wiedzy i wrazliwosci polityczne;j.

Punkt wyjscia analizy — charakterystyka psychograficzna i socjodemograficzna
elektoratow

Interesujgcych danych dotyczacych elektoratow badanych partii dostarczyty bada-
nia CBOS'® — byly to charakterystyki profili psychologicznych oraz badania Latepoll
(dla TVN24, TVP i Polsat)™! — byty to charakterystyki socjodemograficzne. Wydaje
sie zasadne, chocby dla celéw poznawczych, swoiste skonfrontowanie tych danych

z danymi pochodzgcymi z wywiaddéw.

Charakterystyki elektoratow
Charakterystyki profili psychologicznych elektoratow zostaty sporzadzone przez
CBOS z uwzglednieniem nastepujacych wymiaréw: optymizm — pesymizm (oceny
i prognozy dotyczgce sytuacji w kraju i w odniesieniu do siebie), otwartos¢ na
zmiany — zachowawczo$¢ (stosunek do zmian i gotowos¢ ich wprowadzenia),
sktonnosé¢ do wspodtpracy, paranoiczne myslenie o polityce (przekonanie o spisko-
wej wizji dziejow), autorytaryzm (przeswiadczenie o hierarchicznosci swiata spo-
tecznego), anomia (poczucie braku sensu i zagubienia w $wiecie) i alienacja poli-
tyczna (poczucie wyobcowania ze $wiata polityki)*?

Elektorat Kukiz’'15 charakteryzujg wysokie wartosci wskaznika ,otwarto$é

na zmiany, gotowosci do wprowadzania zmian”. Ponadto charakterystyczna dla

’). Garlicki, Badania przedpromocyjne i skutecznosci promocji, Warszawa 1995, s. 109.
1OPsychologiczne charakterystyki elektoratow partyjnych, CBOS, Komunikat z badan nr 138/.2015.
11 s . . . .

Szczegétowe dane znajdujg sie na stronie http://www.tvn24.pl/wybory-parlamentarne-
2015,127,m, 15.05.2016.
© Psychologiczne charakterystyki...
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tego elektoratu jest gotowos¢ do wspodtpracy i innowacyjnos$é oraz stosunkowo
wysoki poziom pesymizmu. Autorzy badania podkreslajg rowniez, ze istotnym wy-
réznikiem tego elektoratu jest sktonnos¢ do spiskowego myslenia o polityce. Wy-
sokie wartosci wymienionych wskaznikéw stanowig powdd do przypisania Ku-
kiz’15 istotnego potencjatu buntu. Jednoczesnie elektorat ten charakteryzuje sie
stosunkowo wysokim poziomem anomii i alienacji politycznej, za$ poziom autory-
taryzmu jest nizszy niz przecietnie.

Charakterystyki socjodemograficzne poszczegdlnych grup elektoratu zmia-
ny dokonano w oparciu o wyniki badan Latepoll z 90% komisji wykonane przez
Ipsos dla TVN24, TVP i Polsatu. Elektorat ten stanowig gtéwnie osoby mifode
w wieku do 29. roku zycia. Poziom poparcia dla Kukiz’1l5 w tym segmencie stano-
wit 19,9 %. Dla pordwnania wsrdd oséb nieco starszych (30-39 lat) poziom popar-
cia dla tego ugrupowania spada do 12,2 %, za$ wsréd osob w wieku 40-49 wynosi
7,4 %.

Wyborcy Kukiz’l5 majg najczesciej wyksztatcenie $rednie (w segmencie
tym odsetek poparcia wynidst 10,0 %), zamieszkuja wies$ (9,2 %) lub miasta liczgce
od 51 do 200 tysiecy mieszkarncéw (9,9 %). Na Kukiz’'15 gtos oddawali nieco cze-
Sciej mezczyzni (10,3 %) niz kobiety (7,2 %). Pod wzgledem statusu zawodowego
w elektoracie tym dominujg uczniowie i studenci (20,2 %), bezrobotni (12,3 %)
oraz robotnicy (12,7 %).

Elektorat Nowoczesnej wedtug badan CBOS charakteryzuje stosunkowo
najwiekszy optymizm i gotowos¢ do wspodtpracy, niska sktonnos¢ do spiskowego
myslenia o polityce. Jednoczesnie to wyborcy $rednio otwarci na zmiany i Srednio
innowacyjni. Optymistycznie postrzegajg rozwdj sytuacji w kraju. Majg poczucie
podmiotowosci, zatem nasilenie alienacji politycznej jest niskie. Najnizszy jest
rowniez, w porownaniu z innymi elektoratami, poziom autorytaryzmu.

Pod wzgledem cech socjodemograficznych elektorat Nowoczesnej ztozony

jest z wyborcéw w srednim wieku (30-39 lat). Wsrdéd wyborcow w tym wieku po-
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parcie dla partii Ryszarda Petru wyniosto 11,6 %. Nieco nizszy odsetek poparcia
partia ta zanotowata w grupach wyborcéw mtodszych (18-29) — 8,5 % oraz nieco
starszych — 8,9 %. Na Nowoczesng gtosowaty przede wszystkim osoby z wyzszym
wyksztatceniem (12,9 %), zamieszkujgce najwieksze aglomeracje miejskie (14,0 %),
0 wyzszym statusie zawodowym — kierownicy, dyrektorzy, specjalisci (16,0 %) lub
wtasciciele firm (14,9 %). Na preferencje w tym przypadku nie wptywa pte¢ ankie-
towanego.

Partia Razem nie zostata uwzgledniona w badaniach CBOS, stad postuzono
sie jedynie danymi z badania Latepoll. Wg tych badan elektorat Partii Razem to
przede wszystkim osoby w wieku od 30. do 39. roku zycia (5,7 %) lub osoby mtod-
sze 18-29 lat — 5,2 %. Najwyzszy odsetek zwolennikéw Partii Razem odnotowano
wsrdd osob z wyzszym wyksztatceniem (5,0 %), zamieszkujgcych miasta majace co
najmniej 500 tysiecy mieszkancéw (6,1 %), o statusie zawodowym ucznia lub stu-
denta (5,5 %) lub specjalisty/kadry kierowniczej Sredniego szczebla (5,0 %). Partie

Razem nieco czesciej popieraty kobiety (4,2 %) niz mezczyzni (3,5 %).

Whyniki badan i dyskusja o nich

Obszar 1 — ocena sytuacji w kraju, polityki i politykow

Z perspektywy przyjetych zatozen badawczych istotnym byto poszukiwanie odpo-
wiedzi na pytanie dotyczace oceny sytuacji w kraju, polityki i politykow. Pierwszy

blok problemowy poswiecony zostat temu zagadnieniu.

Partia Razem

Wyborcy tej partii zdecydowanie negatywnie oceniajg rozwdj sytuacji w kraju. Sg
umiarkowanie zadowoleni z demokracji oraz funkcjonowania systemu polityczne-
go. Charakteryzuje ich ambiwalentny stosunek do politykow, z tendencjg do braku

sympatii i niskiego zaufania. Te ogdlne oceny respondenci formutowali stosunko-
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wo szybko, majac jakby gotowe odpowiedzi (dotyczy to wszystkich grup respon-
dentow). Moze to oznacza¢, ze osoby badane postugujg sie utrwalonymi spotecz-
nie kategoriami do opisu rzeczywistosci politycznej. W przestrzeni publicznej do-
minuje bowiem negatywna zgeneralizowana ocena politykow. Takie generalizacje
sg tatwe do przyjecia i upowszechniania. Minimalizujg wysitek poznawczy, ktéry

mozna/nalezy wtozy¢ w bardziej doktadng ocene polityki i politykow:

Sytuacja w naszym kraju zdecydowanie idzie w ztym kierunku. Dos¢ ob-
cego kapitatu i zamiatania sobie Polskq. Dzisiejsi rzqdzqcy wielokrotnie

sie skompromitowali i muszq odejsc... (mezczyzna, wiek Sredni).

Dalsze badania wskazujg, ze wyborcy Partii Razem sg podzieleni co do kilku ptasz-
czyzn oceny politykdéw. Oceny te odnoszg sie do cech osobowosci czy, szerzej, in-
dywidualnych przymiotéw politykéw. Wsréd badanych istniejg zréznicowane opi-
nie co do uczciwosci oséb zajmujacych sie polityka. Jedni z badanych uznajg poli-

tykdéw za uczciwych, inni zarzucajg im nieuczciwosé:

... Ci co sq juz sie nachapali. Na naszych plecach dorobili sie majgtkéw —

im juz wystarczy ... (kobieta, wiek $redni)

Jednoczesnie w opinii 0séb badanych politycy raczej dziatajg dla dobra wspdlnego
niz dla wtasnego zysku, sg odpowiedzialni za wiasne decyzje, kompetentni, ze sto-
sunkowo duzym potencjatem innowacyjnosci. W tym kontekscie warto zaznaczyé,
iz charakterystyczne dla tych respondentéw jest to, ze majg za sobg tzw. ,trening
prospoteczny” — deklarujg udziat w dziataniach na rzecz innych, choé w rzeczywi-
stosci nie uczestniczg w zinstytucjonalizowanych formach aktywnosci. Jak wskazu-

j3 badania cytowane przez K. Skarzynskg, osoby, ktére majg wyksztatcone postawy

52



Jakosciowy portret elektoratu zmiany w wyborach parlamentarnych 2015 roku...

prospoteczne, czesciej rozumieja i definiujg polityke jako dziatanie na rzecz dobra

wspdlnego™.

W polskiej polityce sq ludzie uczciwi i ideowi, choc jest ich zdecydowana
mniejszosc. Sq to gtdwnie ludzie mtodsi, nieskazeni doswiadczeniami PRL-
uilat 90. — ale kto z obecnie rzqdzqcych chce ich dopuscic¢ do gtosu. Teraz

rzqdzq starzy... (mezczyzna, wiek mtody)

Analiza zgromadzonego materiatu empirycznego wskazuje, ze wyborcy Partii Ra-
zem ogodlnie negatywnie oceniajg politykdw, gdy za$ jest mowa o konkretnych
cechach — oceny ewoluujg w kierunku pozytywnych. Wynika to prawdopodobnie z
faktu, iz ocena konkretnych cech politykdw jest dokonywana na podstawie bezpo-
$redniego osobistego kontaktu z kandydatami na postéw. Zindywidualizowana
interakcja, niezaposredniczona przez media sprzyja pozytywnej ocenie politykéw.
Stad oczywiste wydaje sie wykorzystywanie potencjatu bezposredniej kampanii w
wyborach parlamentarnych. Zauwazalng negatywng ocene politykédw innych partii
i pozytywng ocene tych, z ktorymi sie sympatyzuje, nalezy wigzac¢ z mechanizmem
stereotypizacji — grupa wtasna jest oceniana pozytywnie i jako zréznicowana, gru-
pa obca - negatywnie i jest unifikowana (czyli wszyscy jej cztonkowie sg tacy sami).

Odnoszac sie do oceny polityki, wyborcy Partii Razem uwazajg, ze jest ona
raczej nastawiona na realizowanie dobra panstwa, a nie osigganie partyjnych ce-
I6bw. Zauwazajg, ze w obszarze polityki dominujg tendencje kooperacyjne, a nie
rywalizacyjne. Opinia ta jest w catkowitej sprzecznosci z ogdlnie przyjeta ocena
polskiej polityki — jako nadmiernie rywalizacyjnej czy wrecz konfliktowej. Z wywia-
déw wynika jednak, ze bardziej w tym przypadku chodzi o oczekiwania wobec po-

lityki, wyobrazenia na temat ,, dobrej” polityki, niz jej realng ocene. Wyobrazenie

Bk, Skarzynska, Kto dziata w demokracji? Kapitat spoteczny aktywistow, [w:] U. Jakubowska,
K. Skarzynska, Demokracja w Polsce. Doswiadczanie zmian, Warszawa 2005, s. 56-64.
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te podyktowane sg réwniez ufnoscia w zmiane polityki, jesli mieliby w niej uczest-

niczy¢ kandydaci Partii Razem:

Wie Pani, w chwili obecnej sie zmienia. Coraz czesciej oni (politycy) mysilg
0 wyzszych sprawach. Nie ma juz takiego partyjniactwa, jak jeszcze kilka

lat temu. Cos sie zmienia, Polska sie zmienia. (kobieta, wiek sredni)

Kukiz 15

Wyborcy Kukiz’15 rozwoju sytuacji w kraju nie oceniajg ani zZle, ani dobrze, wta-
Sciwie majg pewien ktopot z tg oceng. Nie sg zadowoleni ani z funkcjonowania
demokracji, bo ta kojarzy sie z ,partiokracjg”, ani z funkcjonowania systemu poli-
tycznego.

Nie wystawiajg oni pozytywnych recenzji politykom. Stopien sympatii i sto-
pien zaufania do politykdéw w przypadku rozméwcéw jest raczej niski. Oceniajg oni
politykdw jako nieuczciwych, dziatajacych dla wiasnego zysku, a nie wspdlnego
dobra. Te ocene nalezy wigzaé z dominujgca, krytyczng wobec partii politycznych

narracjg Pawta Kukiza:

Oni wszyscy to jedna sitwa. Niby sie ktécg, a wieczorem wddeczke razem
pijg. Jak moze byc¢ dobrze, skoro oni tylko kombinujq, jak napchacé wtasne
kieszenie. Nie Polska sie liczy tylko partia, posadka... (mezczyzna, wiek

$redni)

Szczegbdtowe pytania, na ktére odpowiadali, ujawniajg réwniez krytyczny stosunek
do polityki. Wyborcy Kukiz’15 sg zdania, ze polityka jest nieuczciwa, funkcjonuje
dzieki konfliktowi i poprzez konflikt, nastawiona jest na konkurencje, a nie wspot-
prace. Osoby badane nie dostrzegajg w dotychczas realizowanej polityce idei, lecz

wprost okreslajg jg jako bezideows.
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... to wszystko lipa, stworzyli niby podziaty. Moim zdaniem to wszystko
jest tylko po to, aby ludziom w gtowie pomieszac i po cichu robic¢ swoje.
Ale jak ktos jest troche bardziej bystry, to od razu sie domysli, o co chodzi

.... (mezczyzna, wiek mtody)

Co warte podkreslenia, uwazajg réwniez, ze polityka jest prowadzona w sposdb

amatorski.

Nowoczesna

Rozmoéwcy, ktérzy deklarowali glosowanie na Nowoczesng, umiarkowanie nega-
tywnie oceniajg rozwdj sytuacji w kraju. Nie sg zadowoleni z funkcjonowania sys-
temu politycznego, ale formutujg nieco lepsze oceny demokracji w poréwnaniu
z dwoma pozostatymi grupami respondentéw. Nie ufajg politykom ani nie wyraza-
ja do nich sympatii. Wyborcy Nowoczesnej zasadniczo nie rdznig sie od wyborcéw
dwdch pozostatych ugrupowan pod wzgledem formutowania negatywnych ocen
polityki i politykdw. Ich zdaniem politycy nie sg uczciwi, dziatajg dla wtasnego zy-
sku, nie ponoszg odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje. Negatywna ocena
dotyczy tez kompetencji politykdw, przypisuje sie im zachowawczosé, a nie inno-

wacyjnosé.

Podsumowanie
W zakresie pierwszego badanego obszaru mozna dostrzec, iz bez wzgledu na sym-
patie polityczne respondenci negatywnie oceniajg rozwdj sytuacji w kraju. Podob-
nie — czyli w wiekszosci negatywnie, oceniajg politykdw jako grupe, opisujg ich
jako nieuczciwych i niekompetentnych.

Totalna negacja sytuacji w kraju, polityki i politykéw charakteryzuje wybor-

cow Kukiz’15. Taka negatywna ocena polityki i towarzyszace jej negatywne emocje
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sg, jak wskazujg wyniki, czynnikiem mobilizujgcym do udziatu w wyborach”. Wy-
borcy deklarujgcy gtosowanie na Kukiz’'15 i Nowoczesng w rdwnym stopniu nega-
tywnie odnoszg sie do polityki i politykdw. Rézni ich jedynie to, ze sympatycy No-
woczesnej deklarujg zadowolenie z demokracji. Wywiady wskazujg na wyzszy sto-
pied rozumienia regut demokracji i poczucie lepszego poinformowania o Swiecie
polityki.

Ciekawie rysuje sie obraz polityki i politykdw w wypowiedziach sympaty-
kow Partii Razem — przejawiajg oni wiecej ufnosci wobec politykdw, sktonni sg
dostrzegac pozytywne cechy w politykach, ale tych uznanych za ich reprezentan-
téw. Dostrzegajg takze potencjat innowacyjnosci w dziataniach politycznych ,no-
wych” politykéw. Wystepuje wiec dychotomiczny podziat na politykéw ,,starych”

i ,nowych”.

Obszar 2 — Wyzwania stojgce przed Polskg i pola wymagajace zmiany. Jaki cha-
rakter powinna mie¢ zmiana?
Wyzwania, ktére definiujg wyborcy trzech partii, s3 pochodng diagnozy sytuac;ji.

Dla rozméwcow wyzwania te majg przede wszystkim charakter spoteczno-
ekonomiczny, czasami tylko zwigzane sgz innymi kwestiami, np. z poczuciem bez-

pieczenistwa, ale zupetnie nie odnoszg sie do sfery instytucji politycznych.

Partia Razem

Respondenci deklarujgcy poparcie dla Partii Razem uwazajg, ze najwiekszym pro-
blemem i zarazem wyzwaniem jest pogorszenie sytuacji bytowej przewazajgcej
czesci spoteczenstwa oraz brak dostepu do tanich mieszkan. Dostrzegajg oni takze
konieczno$¢ podjecia dziatari/udogodnien dla mtodych ludzi — duze oczekiwania
wigzg zatem z polityka socjalng panstwa. Twierdzg tez, ze prawo jest zte. Nie po-

trafig jednak uszczegdtowic tych opinii. Czesciej postugujg sie utartymi okresle-

" G. E. Marcus, Psychologia emocji i polityki, [w:] D. O. Sears, L. Huddy, R. Jervis,(red.), Psychologia
polityczna, s. 165-189.
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niami (starzejgca sie Polska). Wyborcy Partii Razem wskazujg odpowiedzialnych za
stan polskiej polityki i gospodarki — sg to konkretni politycy oraz system. Nie potra-
fig jednak sformutowaé odpowiedzi na pytanie, co to znaczy system (system to

system, kazdy wie, o co chodzi, mezczyzna wiek mtody)

W mojej opinii najwiekszym problemem jest bieda. Ludziom zyje sie coraz
gorzej, coraz trudniej koniec z koricem zwigzac. (kobieta, wiek starszy)

Brak pracy dla mfodych — to prawdziwy ktopot. Nie majq pracy — uciekajq
za granice. Jak tak dalej pdjdzie, Polska bedzie krajem starych ludzi ...

(kobieta, wiek sredni)

Kukiz’15

W pewnym sensie wyborcy Kukiz’1l5 podobnie diagnozujg sytuacje i opisujg wy-
zwania. Dotyczy to zwtaszcza rynku pracy dla mtodych. Uwazajg takze, ze jednym
z najwazniejszych wyzwan stojacych przed krajem jest polityka reprywatyzacyjna.
Dostrzegajg réwniez problemy wynikajace ze stabosci stuzby zdrowia. W ich wy-
powiedziach nie pojawiajg sie silnie podnoszone przez lidera ugrupowania kwestie
JOW-6w czy zmiany ordynacji wyborczej. Wyzwania majg przede wszystkim cha-
rakter socjoekonomiczny, cho¢ w sposob szczegdlny akcentowana jest kwestia
zmiany systemu. Niemal kazdy z respondentdéw uzyt wielokrotnie tego pojecia, ale
podobnie jak w przypadku Partii Razem nie kryty sie za tym przemyslenia, na czym
zmiana systemu miataby polegac¢ oraz czym déw system jest. Jednak ,system” jest
ewidentnym wrogiem, a takze winowajcg osobistych niepowodzen czy wrecz po-

razek:

..Gdyby nie system, bytbym bogatym czfowiekiem... ten system mnie wy-

kancza...( mezczyzna, wiek mtody)
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Nowoczesna

Niewiele wypowiedzi na temat wyzwan stojgcych przed Polskg uzyskano od dekla-
rujgcych gtosowanie na Nowoczesng. Respondenci ci uznali, ze najwazniejszym
problemem naszego kraju jest korupcja, ogdlne pogorszenie bytu oraz zty stan

gospodarki:

... tapoéwkarstwo, to jest najgorsze. Bez uktadow, znajomosci i tapowek
nic nie da sie szybko zatatwic — i tak jest wszedzie, u lekarza, w urzedzie...
Jeszcze problemem jest to, ze gospodarka siada, ludzie majg coraz mniej

pieniedzy...(mezczyzna, wiek Sredni)

Podsumowanie

W istocie nie jest zaskakujgce, ze zdeklarowani wyborcy nowych ugrupowan
giéwne wyzwania stojgce przed naszym krajem sytuujg w sferze socjalno-
ekonomicznej. Rzeczywisto$é polityczna jest oceniana przez pryzmat wtasnych
doswiadczen i warunkéw zycia codziennego. Prymat kwestii ekonomicznych nie
moze dziwié, biorgc pod uwage liczbe mtodych ludzi w elektoratach Kukiz’'15 i Par-
tii Razem. By¢é moze wyjasniajgca jest dla tych rezultatow koncepcja gtosowania
,portfelem”, bedaca elementem paradygmatu racjonalnego wyboru®. Pragnienie
zmiany sytuacji ekonomicznej jest wielokrotnie wigzane z koniecznoscia zmian

o charakterze systemowym, co nie jest tozsame ze zmiang systemu.

Obszar 3 — formy uczestnictwa w polityce i poczucie wptywu na polityke

Formy politycznego zaangazowania badanych oséb i ich poczucie wptywu na poli-
tyke byly przedmiotem zainteresowania jako czynniki, ktére mogg wyjasni¢ gtoso-
wanie na nowe ugrupowania polityczne. Wywiady wskazaty na interesujgce zjawi-

ska w tym obszarze.

Bk. Skarzynska, Zachowania wyborcze [w:] K. Skarzynska, Cztowiek a polityka, zarys psychologii
politycznej, Warszawa 2005, s. 204-224.
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Partia Razem

Wyborcy Partii Razem deklarujg systematyczny udziat w wyborach. Uznajg, ze to
nie tylko obowigzek, ale tez przywilej. Osoby badane chetnie i barwnie opisujg
swoje zaangazowanie w organizacje spotkan czy wiecéw wyborczych w wyborach
w 2015 roku. To zazwyczaj nie jest ich pierwsza aktywnos¢. Majg tez za sobg pod-
pisywanie petycji, deklarujg zaangazowanie w lokalne sprawy. S3 to ludzie aktyw-
ni, wrazliwi na potrzeby zwtaszcza lokalnych spotecznosci, jednoczesnie otwarci na

nowe doswiadczenia, na przykfad polityczne:

Trzeba dziatac. Najprosciej usigsc, czekac, a nastepnie miec¢ pretensje. Ja
sie pytam do kogo — chyba do siebie? Ja nie czekam, dziatam. Powiem
szczerze, nie rozumiem ludzi, ktdrzy nie chodzq na wybory. Przeciez to oni

decydujg, kto bedzie rzqdzit w Polsce. (mezczyzna, mtody).

Jednak zaden z rozmdéwcow nie nalezy do jakiejkolwiek organizacji. Aktywnos¢ jest
wiec okazjonalna, sytuacyjna i cho¢ deklarujg wysoka jej czestotliwos$é, to nie ma
ona instytucjonalnego charakteru. Rozmoéwcy méwig, ze nadszedt czas, aby wta-
czy¢ sie w dziatania o szerszym zakresie, bo wowczas kto$ wazny dostrzeze ich
sprawy (ich, czyli mtodych ludzi) lub oni stang sie wazni. Uzyskane wyniki sg zgod-
ne z badaniami przedstawionymi przez Krystyne Skarzyriska®®, z ktorych wynika, ze
wyborcy aktywni w swoich sSrodowiskach sg bardziej otwarci i mniej cyniczni

w swoich poglgdach na polityke.

k. Skarzynska, K. Chmielewski, Zosta¢ w domu czy pdjs¢ na wybory: rézne uwarunkowania decyzji
wyborczych, ,Kultura i Spoteczenstwo” 1994 nr 3, s. 39-54.
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Kukiz’15

Wyborcy Kukiz’15 na tle innych analizowanych segmentéw cechujg sie wysoka
partycypacja polityczng i to zaréwno w formie legalnej, jak i nielegalnej. W czasie
kampanii wyborczej organizowali spotkania wyborcze, agitowali na rzecz swojego
kandydata, a wczesniej brali udziat w demonstracjach czy marszach protestacyj-
nych. Jednoczesnie wyborcy ci nie wskazujg zadnego instytucjonalnego zaangazo-

wania (nie sg cztonkami partii, zwigzku zawodowego czy fundacji stowarzyszen):

Ja mocno zaangazowatam sie w kampanie. Jesli jest szansa cos zmienic,
trzeba cos robic. Kukiz nie miat niczego. To osoby takie jak ja mogq czuc

sie wspoftwdrcami jego sukcesu (mtoda kobieta).

Nowoczesna

Z przeprowadzonych rozméw wytania sie ciekawy obraz sympatykéw Nowocze-
snej. Nie deklarujg oni zadnego zaangazowania politycznego poza systematycznym
udziatem w wyborach. Nie s3 tez instytucjonalnie zwigzani z partiami politycznymi,
fundacjami czy stowarzyszeniami. Mimo iz negatywnie oceniajg rozwdj sytuacji
w kraju, to jednak wyrazajg zadowolenie z demokracji. To zazwyczaj byli wyborcy

Platformy Obywatelskiej.

...tak, gtosuje. Systematycznie rodzing chodzimy na wybory. Reszte zo-
stawiam fachowcom. Uwazam, ze jesli ktos zajmuje sie zawodowo poli-
tykg, to niech to robi i zostawi innym czas na ich aktywnosci (mezczyzna,

wiek $redni).

Podsumowanie

Elektoraty analizowanych partii fgczy brak instytucjonalnego zaangazowania oraz
akcyjne zaangazowanie polityczne. Stan ten w przypadku wyborcédw Partii Razem
i Kukiz’15 mozna ttumaczy¢ nieufnoscig do istniejgcych instytucji publicznych, co
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nie oznacza braku partycypacji politycznej. Stosunkowo duze zaangazowanie
w dziatania w kampanii wyborczej, udziat w manifestacjach moze swiadczy¢ o che-
ci wptywu na sfere polityki. Jednak — jak okreslajg respondenci, wptyw 6w nie jest
mozliwy poprzez ,stare” instytucje”, dlatego trzeba tworzyé nowe.

Z badan w analizowanym obszarze wytania sie wzglednie spdjny obraz
elektoratu zmiany potgczony wspdlnym mianownikiem — negacjg osiggnie¢ pan-
stwa, klasy politycznej i instytucji politycznych.

Kukiz 15 i Partia Razem odwotujg sie ponadto do jednej istotnej kwestii
— potrzeby wptywu na rzeczywistosé, ale nie poprzez zaangazowanie w istniejgce
struktury, lecz poprzez tworzenie nowych i wtaczenie sie w nie. W elektoratach
tych dominuje przekonanie, ze ,,starzy politycy” i ,,stara polityka” sg ,,zuzyci”.

W analizie ujawniono jeszcze inny predykator zmiany - to potrzeba wptywu
na polityke poprzez uswiadomienie sobie potrzeby wtasnego indywidualnego zna-
czenia. Postawa ta wynika byé moze z checi wykorzystania polityki jako instrumen-
tu do uzyskania lepszego statusu spotecznego i spotecznego znaczenia. Trafnie
egzemplifikuje jag wypowiedzZ jednego z respondentdw: ,Jesli nasi beda rzadzi¢, to

automatycznie my nie tylko bedziemy lepiej zy¢, ale bedziemy réwniez wazni”.

Obszar 4 — zrodta wiedzy o polityce i politykach

Jedng z podstaw ksztattowania postaw politycznych jest zdobywanie wiedzy na
temat systemu politycznego oraz jednostek w nim dziatajgcych. Chcac zatem
w sposob petny opisa¢ elektoraty partii definiowanych jako , partie zmiany,” nie
mozna byto poming¢ identyfikacji Zrodet wiedzy o polityce i politykach w poszcze-
golnych grupach wyborcow. W trakcie wywiadu badanych poproszono o wskaza-
nie mediow, w ktérych poszukujg informacji, oraz zidentyfikowano sciezke zdoby-
wania informacji na temat szeroko rozumianej polityki i dziatalnosci politykow.

Partia Razem
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Sympatycy Partii Razem wiedze o polityce i politykach zdobywajg przede wszyst-
kim za posrednictwem nowoczesnych mediéw elektronicznych. Zdecydowany
prym wiodg tutaj media spotecznosciowe postrzegane jako szybkie, interaktywne
zrédto uzyskiwania wiedzy oraz wymiany opinii. Bez watpienia ten sposéb groma-
dzenia wiedzy wpisuje sie w model wyborcy jako aktywnego uzytkownika mobil-
nych form komunikacji oraz uczestnika wirtualnych sieci kontaktéw. Zaznaczy¢
nalezy jednak, ze informacja pozyskana z ww. Zzrédet ma charakter sygnalny, po-
gtebiany w przypadku zainteresowania przez lekture tradycyjnych stron interne-
towych lub dokumentéw sciggnietych na przyktad w pdf-ie. Zwolennicy Partii Ra-
zem sg aktywnymi uzytkownikami Internetu korzystajacymi intensywnie z serwi-
sow spotecznosciowych, poczty czy tez stron www. Poszukujg w nim przede
wszystkim mozliwosci kontaktu z innymi osobami lub konkretnych informacji

i wiedzy na temat otaczajgcego ich swiata:

Najwazniejsze wiadomosci o polityce znajduje w Internecie, zresztq
wszystkich innych tez tam szukam. Telewizji nie oglgdam, prase przeglg-
dam, ale raczej tygodniki niz gazety. Jesli jest jakas polityczna kwestia,
ktéra mnie zainteresuje, wtedy tak, staram sie zebrac jak najwiecej in-
formacji ze wszystkich Zrédet — nie tylko elektronicznych (mtody mezczy-

zna)

Elektroniczne media tradycyjne, jak radio czy telewizja, nie odgrywajg wiekszej roli
w gromadzeniu wiedzy o polityce przez zwolennikéw Partii Razem. Stan ten wyni-
ka¢ moze z deklarowanego braku czasu na ogladanie telewizji czy stuchanie radia
zastepowanego wtasnymi sktadankami muzycznymi rejestrowanymi na osobistych
odtwarzaczach muzyki. Na marginesie nalezy zwrdécié¢ uwage na podnoszong, choé
nie w decydujgcym stopniu, role znajomych i rodziny w procesie zbierania i inter-

pretacji wiedzy i ksztattowaniu postaw wobec polityki.
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Kukiz’15
Takze w przypadku wyborcow Kukiz’1l5 dominujgcym zrodtem wiedzy o polityce
i politykach jest Internet — w szczegdlnosci portale spotecznosciowe badz strony
www partii politycznych i innych instytucji. Wyborcy Kukiz’15 aktywnie korzystaja
takze z poczty elektronicznej czy tez komunikatoréw internetowych. W wirtualnej
przestrzeni poza informacjami o polityce poszukujg takze rozrywki, mozliwosci
kontaktu z innymi osobami czy tez wiadomosci z kraju i ze $wiata.

Tradycyjne media (radio, prasa, telewizja) odgrywajg raczej poboczng, uzu-
petniajgca role. Wyborcy poszukujg w nich informacji z kraju i ze swiata oraz in-
formacji sportowych. Telewizja oglgdana jest raczej sporadycznie, krétko i to naj-

czesciej wieczorami. Dobrze oddaje to nastepujgcy fragment wywiadu:

W Internecie jest wszystko. To, co jest jego przewagq, to mozliwos¢ ko-
mentowania wydarzen ,,na Zzywo”. Moim zdaniem inne Zrdodta sq juz nie-
co przestarzate. Teraz wszyscy, nie tylko mtodzi, majq dostep do ne-

tu...(mtoda kobieta)

Nowoczesna

W przypadku sympatykédw Nowoczesnej zauwazy¢é mozna odmiennos¢ w zakresie
doboru zrédet gromadzenia informacji o polityce i politykach. W tej grupie wybor-
cOw zmniejsza sie znaczenie Internetu przy jednoczesnym wzroscie wagi kanatéw
tradycyjnych. Internet wykorzystywany jest raczej jako narzedzie pracy (poczta
elektroniczna) niz rezerwuar wiedzy o problemach i kwestiach politycznych. Wy-
borcy Nowoczesnej wpisujg sie w nastepujgcy model: wiedzy politycznej starajg
sie sygnalnie (na szybko) szuka¢ w mediach spotecznosciowych, pogtebiajac jg na-
stepnie w telewizji, radiu lub prasie. Waznym kanatem wymiany informacji

i ksztattowania opinii sg takze znajomi i cztonkowie rodziny. W telewizji i prasie
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wyborcy Nowoczesnej szukajg przede wszystkim informacji z Polski i ze Swiata,

a takze dobrej publicystyki czy tez programdw popularnonaukowych.

Podsumowanie

W modelu poszukiwania informacji na temat polityki i politykdéw generalnie wy-
rézni¢ mozemy dwa podejscia: 1) podejscie bazujgce na mediach elektronicznych
— gtéwnie portalach spotecznosciowych — pozwalajgce na uzyskanie szybkiej, lecz
czesto powierzchownej i nie pogtebianej informacji. Podejscie to jest wspdlne dla
elektoratow Kukiz15 i Partii Razem oraz 2) podejscie oparte na szybkiej, wstepnej,
czesto weryfikacyjnej informacji elektronicznej, pogtebionej nastepnie lekturg
prasy czy tez publicystyka polityczng, pozwalajgce wyborcom na wyrobienie opinii
na temat wystepujacych wydarzen i proceséw politycznych przy uwzglednieniu
argumentow stron. Podejscie to jest blizsze modelowi konsumpcji medidw, jaki

prezentujg bardziej dojrzali politycznie wyborcy Nowoczesne;.

Obszar 5 — wartosci i cele zyciowe

Badania rynku politycznego w zdecydowane] wiekszosci dostarczajg wiedzy na
temat opinii wyborcéw w stosunku do réznych biezgcych kwestii, ich oceny dzia-
tan politycznych czy tez preferencji wyborczych. Rzadko natomiast badacze pytaja
o wartosci i cele, ktérymi kierujg sie ludzie, podejmujac decyzje czy tez inicju-
jac/wtaczajac sie w dziatania polityczne. W badaniu podjeto prébe analizy elekto-

ratéw partii zmiany takze przez ten pryzmat.
Partia Razem

Wyznawane wartosci zwolennikdw Partii Razem mozna potaczyé w nastepujace

syndromy cech:
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1. Wierno$¢ wtasnym przekonaniom, nastawienie na wiasny rozwdj,
wiernos$é sobie, nieche¢ do podporzagdkowania dominujagcym w spote-
czenstwie wartosciom i przekonaniom.

2. Nastawienie na wspoétprace, porozumienie, dialog. Sktonno$é do
wspotpracy w osiggnieciu spotecznie waznego celu.

3. Otwarto$¢ na zmiane, postep, sktonnos¢ do innowacji.

4. Hedonistyczne nastawienie — nieche¢ do regut i ograniczen, sktonnosé
do korzystania z zycia, aprobata dla zycia w komforcie i zwiekszania
dobr materialnych celem ufatwienia sobie zycia.

5. Stojacy w sprzecznosci z nastawieniem na wspoétprace silnie podno-

szony argument walki o sukces zawodowy.

Cele zyciowe zwolennikdéw Partii Razem réznig sie w zaleznosci od przyjetej per-
spektywy. Deklarowane cele krétkoterminowe majg charakter miekki i koncentru-
jg sie przede wszystkim na rozwoju wtasnym i wiasnych umiejetnosci, budowaniu
sieci relacji czy tez przemyslanego ksztattowania wtasnego wizerunku. Cele dtugo-
terminowe zwigzane sg z aspiracjami zawodowymi i spotecznymi oraz wyobraze-
niami na temat ich pozycji w strukturze spotfecznej. Sprowadzi¢ mozna je do
wspdlnego mianownika — checi osiggniecia sukcesu zawodowego oraz wysokiego

statusu spotecznego.

Kukiz 15
Wartosci deklarowane przez elektorat Kukiz’15 mozna pogrupowacé w nastepujace
bloki:
1. Wartosci zwigzane ze wspoétzyciem spotecznym — nastawienie konfor-
mistyczne w zgodzie z ogdlnospotecznymi regutami oraz hierarchicz-

nym modelem spoteczenstwa.
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2. Wartosci zwigzane ze sposobem zycia i jego zasadami. Istotng kwestig
w tym zakresie jest dobre prowadzenie sie oraz kierowanie sie rozsad-
kiem i zasadami moralnymi.

3. Nastawienie na rynek — promowany indywidualizm, nastawienie ,bo-
jowe” egzemplifikowane przez zasade ,idZ przez zycie, walczac” oraz
silna determinacja osiggniecia sukcesu finansowego.

4. Inwestycja w siebie — wpisuje sie w nig promowanie rozwoju osobo-
wosci, hotdowanie swoim dotychczasowym przyzwyczajeniom czy po-

stulat korzystania z zycia.

Cele zaréwno kroétko, jak i dtugoterminowe wyborcow Kukiz’l5 sg niezwykle
zbiezne z opisanymi powyzej celami zwolennikéw Partii Razem. W kroétkiej per-
spektywie nastawieni sg oni na rozwdéj wiasnych umiejetnosci i kompetencji, jako
swoistego rodzaju inwestycje w przysztos$é, ktéra w dtuiszej perspektywie czasu

ma przynies¢ im sukces zyciowy i finansowy.

Nowoczesna
Zwolennicy Nowoczesnej majg nastepujace charakterystyczne grupy wartosci:

1. Nastawienie ugodowe, kompromisowe, charakteryzujgce sie nasta-
wieniem na wspotprace, kooperacje z innymi, aby osiggng¢ zamierzony
cel nizszym kosztem.

2. Postawa modernizacyjna — promowanie innowacji, nastawienie na
zmiane oraz dostosowywanie sie do zmieniajgcego sie Swiata.

3. Promowanie indywidualizmu zaréwno w sferze zasad, jak i wartosci.
Nastawienie na siebie, wtasne osiggniecia oraz prace nad soba.

4. Twarde, wolnorynkowe podejscie do sfery gospodarki. Nacisk na suk-

ces zawodowy, chec osiggniecia jak najwyzszej pozycji zawodowej oraz
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finansowej. Gotowos¢ do twardej, bezkompromisowe] rywalizacji na

tym polu.

Wyborcy Nowoczesnej w krétkookresowej perspektywie swoje cele zyciowe wigzg
z zapewnieniem sobie i swoim najblizszym bezpieczenstwa finansowego, co zwig-
zane by¢ moze z checig podniesienia swojego statusu materialnego oraz kwestig
uwikfania sie w kredyty na sfinansowanie tych aspiracji. Cele dtugoterminowe ma-
ja natomiast odmienny charakter. Wyborcy Nowoczesnej w dtuzszej perspektywie
jako gtowny cel definiujg wole posiadania szczesliwej rodziny oraz realizacje na

tym polu aktywnosci zyciowe;.

Podsumowanie

Analiza wyznawanych wartosci oraz celéw krétko- i dtugoterminowych pozwala na
wyodrebnienie elementdéw specyficznych wyrdzniajgcych poszczegdlne elektoraty.
W przypadku Partii Razem zauwazy¢ mozna wieksze nastawienie na wspotprace
i kooperacje dla dobra wspdlnego, nieche¢ do obowigzujgcych w spoteczenstwie
norm i regut oraz nastawienie na postep i innowacje. W grupie tej zauwazy¢ moz-
na takze silne nastawienie na czerpanie przyjemnosci z zycia oraz konsumpcjo-
nizm. Stoi to w sprzecznosci ze skrajnie lewicowymi poglagdami na spoteczenstwo
i rynek, ktdre gtosi popierane przez nie ugrupowanie.

Elektorat Kukiz’15 cechuje wysoka akceptacja porzadku, tradycji i wartosci
moralnych przy jednoczesnym silnie rynkowym nastawieniu i akceptacji kapitali-
stycznego modelu gospodarki. Syndrom wyznawanych przez zwolennikéw tej par-
tii wartosci moze zaskakiwa¢, gdyz jest zgodny z tradycyjnym modelem parstwa
i gospodarki charakterystycznym dla partii centro-lewicowych — zauwazalnym za-
rowno w programach PO, jak i PiS-u, co stawia pod znakiem zapytania silng anty-

systemowos¢ w sferze wartosci i wyznawanych pogladéw wyborcéw Kukiz’15.
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Zwolennicy Nowoczesnej cechujg sie wysokim pragmatyzmem, sg nasta-
wieni na wspétprace o charakterze zadaniowym ukierunkowang na osigganie wta-
snych celéow. Cechuja sie wysoka samoswiadomoscig wtasnej wartosci oraz sciezek
rozwoju. Silnie prokapitalistyczne i prorynkowe nastawienie nie jest jednak celem
samym w sobie, lecz okazuje sie by¢ drogg do osiggniecia szczescia rodzinnego
oraz poczucia sukcesu i samospetnienia na polach aktywnosci rodzinnej, towarzy-

skiej i zawodowe;j.

Obszar 6 — autoidentyfikacje ideologiczne zwolennikéw partii zmiany

Opozycja lewica-prawica w sposob trwaty wrosta w Polskg rzeczywistos¢ politycz-
ng. Petni ona wazng, porzadkujgcy funkcje, sprowadzajgc skomplikowanga, wielo-
wymiarowq rzeczywistos¢ polityczng do prostej dychotomii pozwalajgcej wybor-
com na relatywnie tatwe opisanie swoich poglagdéw i wyznawanych przekonan na
pewnym, wspolnym dla wszystkich kontinuum®’. Teze te potwierdzajg prowadzo-
ne od poczatku transformacji przez rézne osrodki demoskopijne analizy autoiden-
tyfikacji ideologicznych spoteczenstwa polskiego. Z badan tych wynika, ze blisko
80 % respondentow potrafi okresli¢ witasne poglady i wyznawane przekonania na
skali lewica — prawica. Z tej przyczyny w jakosciowym badaniu dokonano charakte-
rystyki elektoratdw partii zmiany przez pryzmat ich samookreslenia lewicowo-

prawicowego.

Partia Razem

Zwolennicy Partii Razem posiadajg jednoznacznie lewicowe poglady. Najczesciej
autodefiniujg sie jako osoby skrajnie lewicowe zaréwno w sferze ideologicznej, jak
i spotecznej. Nieco wiecej problemdéw przysparza im okreslenie wiasnej tozsamo-

$ci w sferze gospodarczej. Opisywany przez nich model gospodarki rynkowej

v Szerzej: T. Godlewski, Lewica i prawica w swiadomosci spoteczeristwa polskiego, Warszawa
2008, s. 15-21.
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z silnym udziatem panstwa, przy jednoczesnym przeznaczeniu zyskéw na cele spo-

teczne sytuuje ich blisko zwolennikéw giddensowskiej trzeciej drogi®®:

Jestem cztowiekiem lewicy, ale nie takiej komunistycznej. Okreslitbym sie
jako zwolennik wolnosci gospodarczej o silnie lewicowej wrazliwosci —
szczegdlnie w kwestiach pomocy stabszym i wykluczonym ... (mezczyzna,

wiek sredni).

Kukiz 15

Osoby gtosujgce na Kukiz’l5 w zdecydowanej wiekszosci lokujg swoje poglady
i wyznawane przekonania po prawej stronie sceny politycznej. Zaznaczy¢ nalezy
jednak, ze nie sg to poglady skrajne. Jako prawicowe nalezy uznac¢ ich konserwa-
tywne podejscie do kwestii doktrynalnych i $wiatopoglagdowych. W kwestiach spo-
tecznych najczesciej opisuja sie oni jako prawicowi lub centroprawicowi. Zauwazy¢
natomiast nalezy niezgodnos$¢ pomiedzy autoidentyfikacjg ideologiczng a podej-
Sciem do roli panstwa w gospodarce. W tej kwestii wsrdd elektoratu Kukiz’15 pa-
nuje wysoka dezorientacja ideologiczna. Z jednej strony zwolennicy tej partii opo-
wiadajg sie za modelem gospodarki kapitalistycznej opartej na zasadach wolno-
rynkowych, z drugiej w wybranych obszarach zas sg zwolennikami protekcjonizmu

gospodarczego oraz kontroli paristwa nad strategicznymi obszarami gospodarki:

MGj system wartosci jest zdecydowanie tradycyjnie-narodowo-katolicki.
Uwazam, Ze Polska zastuguje na to, aby by¢ z niej dumnym. Nasza go-
spodarka, przemyst, mysl techniczna nie ustepuje innym, cho¢ powinni-
Smy, jak na przyktad Niemcy, chroni¢ pewne jej sfery przed obcym kapita-

tem. To nasza gwarancja niezaleZznosci ... (mezczyzna wiek sredni).

A, Giddens, Trzecia droga odnowa socjaldemokracji, Warszawa 1999.
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Nowoczesna

Elektorat Nowoczesnej pod wzgledem autoidentyfikacji ideologicznych oscyluje
wokot szeroko rozumianego centrum. Wsrdd zwolennikéw tej partii nie brakuje
jednak oséb o pogladach centroprawicowych i centrolewicowych. Charakterystyka
wpisuje sie w przestrzen polityczng, w ktdrej powstata partia, oraz specyfike elek-
toratu gtéwnie gltosujacego wczesniej na PO i SLD, ktéry gtosowat w wyborach na
nowy byt polityczny. Zwolennicy Nowoczesnej opowiadajg sie za kapitalizmem
jako modelem spoteczno-politycznym, s3g liberalni swiatopoglgdowo oraz silnie
proeuropejscy i promodernistyczni. W sferze gospodarki charakteryzuje ich silna
aprobata dla gospodarki regulowanej przez wolny rynek przy ograniczonej roli

panstwa:

... moje poglqdy byty i sq centrowe. Jestem dumna z tego, Ze Polska jest w
Unii. Obawiam sie, ze nowy rzqd w tej kwestii moze nam bardzo zaszko-

dzi¢ ... (mtoda kobieta).

Podsumowanie
Analiza autoidentyfikacji ideologicznych w poszczegdlnych elektoratach pozwala
na wskazanie elementéw specyficznych w poszczegdlnych elektoratach. W przy-
padku Partii Razem deklarowane skrajnie lewicowe poglady i przekonania sg spéj-
ne w sferze ideologicznej i spotecznej. Natomiast w kwestiach gospodarczych po-
glady badanych wyborcéw sytuujg ich na pograniczu centrum i centrolewicy.
Wyborcy Kukiz’1l5 pozostajg zgodni z deklarowang prawicowg orientacjg
w kwestiach swiatopoglgdowych i spotecznych. W grupie tej mozna zauwazy¢ na-
tomiast sprzecznosci niezgodne z autoidentyfikacjami w kwestiach ekonomicznych
— w szczegdlnosci co do roli i zakresu oddziatywania panistwa w gospodarce.
Zwolennicy Nowoczesnej, sytuujgc sie w przestrzeni pomiedzy centrolewi-

€3 a centroprawicg, wpisujg sie w profil partii w kazdym z analizowanych obsza-
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réw, cho¢ zwréci¢ nalezy uwage, ze deklarowana silna aprobata dla gospodarki

wolnorynkowej jest charakterystyczna w teorii raczej dla opcji prawicowej, niz sit

sytuujacych sie wokoto politycznego centrum.

Zakonczenie — podobienistwa i réznice

Opisane w artykule prace badawcze pozwalajg na wyrdznienie grup podobienstw

i réznic wystepujgcych w elektoratach podmiotéw samodefiniujgcych sie jako

»partie zmiany”. Efekty prac badawczych zestawiono w ponizej tabeli:

Obszar

Partia Razem

Kukiz 15

Nowoczesna

ocena sytuacji

Negatywna  ocena

rozwoju sytuacji
w kraju, umiarkowa-
na satysfakcja z

funkcjonowania

Trudno$¢ ze sformuto-
waniem oceny rozwoju
sytuacji w kraju, nieza-
dowolenie z funkcjo-
nowania systemu oraz

Umiarkowanie negatywna
ocena rozwoju
brak

z funkcjonowania systemu

sytuacji

w kraju, satysfakgji

politycznego przy relatyw-

spotecznoSciowe

spotecznosciowe

systemu polityczne- | demokracji nie wyzszej satysfakcji z
go oraz demokracji funkcjonowania demokra-
cji
Poprawa sytuacji | Praca dla mfodych, | Poprawa sytuacji bytowej,
wyzwania przed | bytowej ludzi oraz | reprywatyzacja, po- | stanu gospodarki oraz
Polska sytuacji mtodych prawa stanu stuzby | walka z korupcja
zdrowia
Wysoka partycypa- | Wysoka partycypacja | Partycypacja ograniczajaca
cja polityczna w | polityczna w formach | sie do udziatu w wyborach
. formie legalnej | legalnej i nielegalnej | — brak instytucjonalnej
uczestnictwo . . . . . S .
. — brak instytucjo- | — brak instytucjonalnej | przynaleznosci do organi-
w polityce . . L -
nalnej przynalezno- | przynaleznosci do | zacji politycznych
sci do organizacji | organizacji politycz-
politycznych nych
L. . Media elektroniczne | Media  elektroniczne | Media elektroniczne, po-
Zrodta wiedzy L. L. L . .
. — gtownie portale | — gtédwnie portale | gtebianie wiedzy o infor-
o polityce

macje z prasy.

cele i wartosci

Wiernos¢ witasnym

przekonaniom, na-

Aprobata ogdlnospo-

tecznych regut oraz

Nastawienie na wspotpra-
ce, kooperacje z innymi.
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stawienie na wspot-

prace,
nie, dialog,

porozumie-

otwarto$¢ na zmia-

ne, postep,
nos¢ do innowacji,

skton-

nieche¢ do regut
i ograniczen, przy
jednoczesnym  he-
donistycznym na-

stawieniu do siebie i

hierarchicznego mode-
lu spoteczenstwa,

kierowanie sie rozsad-
kiem i zasadami mo-
ralnymi,

nastawienie na rynek —
promowany indywi-
dualizm, silna determi-
nacja osiggniecia suk-
cesu finansowego,

nastawienie na wtasny

aby osiggng¢ zamierzony
cel nizszym kosztem, po-
stawa modernizacyjna,
promowanie indywiduali-
zmu, nastawienie na sie-
bie,
oraz prace nad soba, twar-

wtasne osiggniecia

de, wolnorynkowe podej-
Scie do sfery gospodarki.

autoidentyfikacje

Swiata rozwaj

Silnie lewicowe | Prawicowe w sferze | Centrowe w kwestiach
w sferze ideologicz- | ideologicznej i spotecz- | ideologicznych i spotecz-
nej i spotecznej, | nej. Dezorientacja | nych, prawicowe w kwe-

aprobata dla silnej
roli panstwa w go-
spodarce

ideologiczna w kwe-
stiach gospodarczych

stiach gospodarczych

Uwagi koncowe

Przeprowadzone analizy prowadzg do interesujgcych poznawczo wnioskéw i kon-

statacji. Podnoszony w dyskursie publicznym w stosunku do analizowanych pod-

miotdw termin ,elektorat zmiany” wydaje sie etykietg, jedynie cze$ciowo od-

zwierciedlajgcy sens konwersacyjny tej kategorii. Zmiana ta zaweza sie jedynie do

checi wymiany elit, postrzeganych jako nieuczciwe, bez woli zasadniczej zmiany

systemu jako takiego. Badani wykazujg sie takze wysoka nieufnoscig do instytucji

politycznych — zwtaszcza partii politycznych, i chcg je zastgpi¢ w ramach systemu

popieranymi przez siebie. Stan ten wynika¢ moze z postrzegania polityki jako sfery

umozliwiajgcej indywidualne kariery prowadzace do podniesienia statusu spotecz-

nego. Z drugiej zas strony wola zmiany wywotana jest potrzebg zwiekszenia pod-
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miotowosci politycznej, ktdrej dotychczasowe partie nie byty w stanie zapewnié.
Mamy zatem do czynienia ze swoistego rodzaju ,,egoistyczng motywacjg zmiany”.

Wyniki badan nie potwierdzajg natomiast zasadniczych réznic w sferze wartosci
miedzy utrwalonymi, stabilnymi elektoratami a wyborcami popierajgcymi nowe
ugrupowania. Wydaje sie zatem, ze w wiekszym stopniu jest to ,elektorat socjal-
nych i czesciowo politycznych aspiracji”, a nie zmiany, zwtaszcza zmiany systemu.
Jest to element dominujacy, taczacy charakterystyki wszystkich analizowanych
grup badanych wyborcéw. Wystepujgce réznice nie majg charakteru zasadnicze-
go, koncentruja sie na kwestiach w rzeczywistosci drugoplanowych dla responden-
tow, jak na przyktad podejscie do demokracji czy ocena niektérych aspektow sytu-

acji polityczne;j.

Abstrakt

W artykule opisano wyniki jakosciowych badan elektoratu zmiany (tj. zwolenni-
kow Partii Razem, Kukiz’15 i Nowoczesnej). Ustalono zakres podobienistw i réznic
pomiedzy analizowanymi grupami wyborcéw. Mimo pojawiajgcych sie w poszcze-
golnych obszarach réznic nie stwierdzono jednak zasadniczych rozbieznosci w pro-
filach wyborcéw tych partii. ,Elektorat zmiany” wydaje sie etykieta, jedynie cze-

Sciowo odzwierciedlajgca sens konwersacyjny tej kategorii.

THE CHANGE ELECTORATE'S QUALITATIVE IMAGE IN THE PARLIAMENTARY
ELECTIONS 2015. SIMILARITIES AND DIFFERENCES

Abstract

The article describes the results of the qualitative studies of the electorate changes (i.e.
supporters of the Together Party, Kukiz’15 Movement and Modern). A range of similari-
ties and differences between the analyzed groups of voters were established. Despite

appearing in various areas of differences, however, there were no major differences in
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the profiles of the voters of those parties. "The electorate change" seems to be a label

that only partially reflects the conversational sense of this category.
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Wprowadzenie

Przyczyn sukcesu wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci w pazdzierniku 2015 roku
jest wiele, co jest konstatacjg o tyle oczywisty, iz kampania wyborcza jest proce-
sem integrujgcym wiele dziatan na réznych polach, skierowanych do réznych grup
docelowych, wykorzystujgcych mnogosé narzedzi dla realizacji strategii komunika-
cyjnej. Trudno tez dowodzi¢, ktéra z nich jest kluczowa czy najistotniejsza. Majac
na wzgledzie powyzsze zastrzezenia, mozna jednak postawic teze, ze w kampanii
wyborczej PiS wazng role odegrat zaproponowany jezyk dyskursu, a w szczegélno-
$ci fakt, iz partii tej udato sie narzuci¢ pozostatym uczestnikom procesu komunika-
cji wyborczej swoje ramy komunikacji jezykowej. Mozna to w szczegdlnosci zaob-
serwowad, przesledziwszy tresci i forme, w jakiej byty one publikowane przez poli-
tykéw i sympatykéw Prawa i Sprawiedliwosci w mediach spotecznosciowych,
w tym na Twitterze. Celem niniejszego artykutu jest zatem prdéba wskazania naji-
stotniejszych schematéw komunikowania politycznego stosowanych przez uzyt-
kownikéw Twittera zwigzanych z PiS — lideréw ugrupowania, wybranych kandyda-

tow na postow i senatoréw czy przedstawicieli komitetu wyborczego partii.
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Internet jako przestrzen komunikowania politycznego

Kampania w Internecie byta obecna od lat. Politycy prowadzili swoje strony inter-
netowe czy blogi, ktére — jesli miaty wigczong mozliwos¢ umieszczania komentarzy
przez czytelnikdw — byty obok czatéow pierwszymi formami interaktywnej komuni-
kacji politycznej. Kandydaci chetnie korzystali ze wszystkich dostepnych narzedzi
komunikacji, szczegdlnie tych, ktére nie wymagaty duzych naktadéw finansowych,
a jednoczesnie dawaty mozliwos¢ dotarcia do szerokiego grona potencjalnych wy-
borcéw. W ubiegtych latach ,,oswojony” dla polityki zostat Facebook. W 2014 ro-
ku, podczas polskiej kampanii do Parlamentu Europejskiego, wydawato sie, ze naj-
popularniejszym forum komunikacji jest YouTube, gdyz niemal kazdy kandydat za
punkt honoru poczytywat sobie nagranie i opublikowanie w tym medium swojego
spotu wyborczego. W 2015 roku wzrosta z kolei rola Twittera — platformy mikro-
blogowej, ktérej potencjat zostat w petni wykorzystany wtasnie przez Prawo
i Sprawiedliwosé.

Oczywiscie Twitter byt przestrzenig prowadzenia komunikacji politycznej
juz wczesniej. Serwis zatozony w 2006 roku, dwa lata pdzniej byt wykorzystywany
miedzy innymi w kampanii wyborczej kandydata na prezydenta USA — Baracka
Obamy. Jednak w Polsce politycy traktowali to medium najczesciej jako swoisty
stup ogtoszeniowy, umieszczajac informacje o swoich wystepach w tradycyjnych
$Srodkach masowego przekazu, informujgc o swoich aktywnosciach, niekiedy wda-
jac sie w dyskusje z innymi uzytkownikami, ewentualnie sktadajgc gratulacje osia-
gajacym sukcesy polskim sportowcom.

Tym razem jednak Prawo i Sprawiedliwos¢ potrafito w petni wykorzystaé
potencjat, jaki daje to medium spotecznosciowe. Miata tu bowiem miejsce kam-

pania live i online — dzieki Twitterowi i Periscope’ dziennikarze, korzystajacy z tych

Aplikacja stuzgca do prowadzenia transmisji wideo. Program stworzony przez zespot Twittera
umozliwia powigzanie obu narzedzi. Osoba transmitujgca obraz i dzwiek powiadamia o tym po-
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narzedzi i podrdzujacy z politykami w trakcie ich aktywnosci kampanijnych, pro-
wadzili na biezgco relacje z przebiegu przedwyborczej rywalizacji lub po prostu
udostepniali w Internecie transmisje wideo. Takze sami politycy mogli poszerzaé
grono odbiorcéw, transmitujgc online swojg kampanie.

Jednoczesnie o waznej roli Twittera w kampanii PiS przesadzito co$, co po-
tocznie mozna by nazwaé ,pospolitym ruszeniem internautéw”— czyli wykorzysta-
nie funkcji integracyjnej komunikacji w Internecie oraz multiplikacja komunika-
tow’. Tweety poszczegdlnych politykéw PiS byty podawane dalej przez pozosta-
tych — w ten sposodb zasieg jednego wpisu znacznie sie powiekszat. Takze wpisy
blizej nieznanych internautéw, ale pozytywne dla partii albo negatywne dla poli-
tycznej konkurencji, byty przekazywane dalej.

Warto wiec przesledzié, jak w tym wtasnie medium uksztattowat sie jezyk

dyskursu politycznego w kampanii wyborczej Prawa i Sprawiedliwosci.

Ramowanie jezyka polityki

Ramowanie opisat Erving Goffman okreslajac ramy jako struktury organizowania
i interpretowania rzeczywistosci®. Jak ttumaczy Tomasz Olczyk, ramy nalezy wiec
rozumiec¢ jako specyficzny typ struktur porzqdkujgcych spoteczne doswiadczenia
uczestnikéw interakcji, schematow pozwalajgcych szybciej i tatwiej dostrzegac,
identyfikowacd, klasyfikowac i interpretowac sytuacje spoteczne. Ramy majq stuzy¢
uczestnikom codziennych interakcji w charakterze gotowych, szybkich i efektyw-

nych odpowiedzi na pytanie: >>Co sie tu wiasciwie dzieje?<<*. Ramy jezykowe sa

przez Twitter, a jego odbiorcy moga natychmiast rozpoczgé ogladanie. Gtéwna zaletg Periscope
jest umozliwienie nadawania wtasnego przekazu na zywo z pominieciem tradycyjnych medidw.
2 Wiecej o funkcjach komunikacji politycznej w Internecie patrz: O. Annusewicz, Funkcje komuni-
kowania politycznego w Internecie, [w:] J. Btuszkowski, J. Zalesny (red.), ,Studia Politologiczne”
vol. 14, Warszawa 2009, s. 268 i nast.
’E. Goffman, Frame analysis: An essay on the organization of experience, Boston 1986, s. 10-11.
‘T, Olczyk, My, oni i wirtualne swiaty telewizyjnej reklamy politycznej, [w:] ,,Forum Artis Rhetori-
cae” nr3/2011, s. 102.
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zatem swego rodzaju sposobem organizowania spotecznie wspoétdzielonych zasad,
ktére pomagaja symbolicznie uporzadkowaé $wiat spoteczny”.

Socjologiczna koncepcja Goffmana zyskata swéj wymiar politologiczny —
spostrzezono bowiem, iz jest ona uzyteczna w analizie mechanizmdéw komunikacji
spotecznej. Zaréwno media, jak i politycy a takze komentatorzy czy eksperci zabie-
rajgcy gtos w publicznym dyskursie o polityce, swiadomie lub nie upraszczaja rze-
czywistos$¢ do pewnych fatwych w przyswojeniu ram, schematéw opisu polityki i
politykéw®. Warto tu zwrdci¢ uwage na dos$¢ oczywiste zjawisko — wspotczeénie
osoby zyjgce w zmediatyzowanych spoteczenstwach tzw. ,zachodnich cywilizacji”
sg zalewane terabajtami informacji, nie tylko politycznych. Nadawcy, konkurujac
o uwage masowego odbiorcy, z jednej strony czynig swoje komunikaty coraz bar-
dziej wyrazistymi, krzykliwymi, wybijajgcymi sie w nattoku danych, z drugiej strony
starajg sie, aby owe komunikaty byty jak najbardziej przyjazne w odbiorze — co
oznacza, po pierwsze, ze powinny by¢ one krétkie, a po drugie — czytelne, niewy-
magajgce pogtebionych analiz i uruchamiania skomplikowanych proceséw odko-
dowywania przekazu. Tabloidyzacja komunikacji — w tym komunikacji politycznej —
sprawia, ze siegniecie po mechanizmy ramowania — w tym ramowania polityki —
pozwala na tworzenie krétkich, tatwych w odbiorze i czytelnie upraszczajgcych
rzeczywistos¢ komunikatéw. Po ramy siegajg wiec nie tylko coraz bardziej tabloi-
dowe media, ale tez politycy, partie polityczne, a nawet instytucje polityczne.

Mechanizm ksztattowania i dziatania ram jezykowych w praktyce komuni-

kacji politycznej opisat miedzy innymi George Lakoff’, amerykanski jezykoznawca

>S. D. Reese, Framing Public Life: A Bridging Model for Media Research, [w:] S. D. Reese, O. H. J.
Gandy, A. E. Grant (red.) Framing Public Life, ss. 7-31, 2001.
® por. P. D’Angelo, News Framing as multiparadigmatic research program: A response to Entman,
[w:] ,Journal of Communication”, 52,(4), 2002, s. 870-888, R. Entman, Framing: Towards clarifica-
tion of Fractured Paradigm, [w:] ,Journal of Communication”, 43 (4), 1993, s. 51-58, T. Olczyk, My,
oni i wirtualne sSwiaty..., s. 103.
7 Patrz szerzej: G. Lakoff, Don’t Think of an Elephant, Vermont 2004, polskie wydanie: Nie mys/
o sfoniu! Jak jezyk ksztattuje polityke, Warszawa 2011.
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sympatyzujacy z Partig Demokratyczng. Zrobit to po tym, jak demokraci przegrali
wybory w 2004 roku. Nie byta to ich pierwsza z rzedu porazka, a Lakoff wskazat jej
jezykowe podstawy — republikanie potrafili skutecznie narzuci¢ mediom i samym
demokratom zaréwno tematyke, jak i jezyk kampanii. Gdyby odwotaé sie do kla-
sycznej teorii komunikacji, ktéra mowi, ze jest to proces wymiany informacji mie-
dzy nadawcga a odbiorcg, to mozna wskaza¢ nastepujgce elementy tego procesu:
nadawce, odbiorce, komunikat, jego tresc¢ i wreszcie , kod” — czyli sposdb, w jaki
nadawca postanowit zakodowac przekazywang przez siebie tresc.

Clou mysli Lakoffa dotyczy witasnie tresci i sposobu jej kodowania. Autor na
wielu przyktadach ilustruje, jak republikanie skutecznie potrafili narzuci¢ nie tylko
temat kampanii, np. potrzebe obnizenia podatkéw, ale tez ramy jezykowe mowie-
nia o swoich postulatach — twierdzili, iz Amerykanie lepiej bedg potrafili wydaé
swoje pienigdze (i wielu Amerykandw sie z tym zgodzito) i ze nalezy ulzy¢ ptaca-
cym podatki. Demokraci twierdzili, ze to ,ulzenie” jest niepotrzebne, a wrecz
szkodliwe. Tym samym wpadali w ramy jezykowe zastawione przez przeciwnikow
— bo nawet jesli mieli racje, to amerykanscy wyborcy dali sie przekonaé republi-
kanskim politykom, ktérzy chcieli im ulzy¢ i zostawi¢ pienigdze w kieszeniach po-
datnikow.

W Polsce od 2005 roku mozemy wskazaé na przyktady skutecznego ramo-
wania jezyka polityki — tak byto, gdy Prawo i Sprawiedliwos¢ zaproponowato Pola-
kom wybdr pomiedzy Polskg solidarng a Polska liberalng. Ramy te przyjete zostaty
nie tylko przez media, ktére czesto powtarzaty je jako motto kampanii, ale takze
przez Platforme Obywatelska, ktéra nie potrafita skutecznie zaproponowac wta-
snego przekazu i zmuszona byta zaangazowac sie w skazang na porazke obrone
liberalizmu. Skazang nie dlatego, ze liberalizm jest zty per se, ale ze wzgledu na
stereotypowe pojmowanie tego pojecia przez spoteczenstwo i negatywne skoja-

rzenia, ktore budzito wtedy i ktére nadal moze budzi¢.
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Odwrotna sytuacja miata miejsce w 2007 roku — PiS wprawdzie ponownie
proponowato wybdér pomiedzy uktadami i liberalizmem Platformy a solidarnoscia
i walka z korupcjg, ale mechanizm ten, wyeksploatowany w poprzednich wybo-
rach, w konfrontacji z burzliwymi latami 2005-2007 ostatecznie nie okazat sie
efektywny. Przegrat z pozornie naiwng ramg cudu, ktérego realizacje nad Wistg
obiecat w debacie z Jarostawem Kaczyrskim Donald Tusk. Wiekszg sympatie budzit
ten, ktéry twierdzit, ze ,,cuda sie zdarzajg” (przytaczajgc takie przyktady z historii)
niz negujacy lider PiS, rysujgcy w przypadku wygranej PO negatywny dla Polski
scenariusz.

Z ramowania polityki skutecznie skorzystat takze Barack Obama, obiecujgc
Amerykanom zmiane, a hastem Yes, we can, przekonujac ich, ze ,,dadzg rade”.
Powyzsze przyktady nie wyczerpujg oczywiscie wszystkich préob ramowania jezyka
polityki w Polsce i na $wiecie, sg jednak znamienne — mechanizm sprzyjajacy wy-
granej w wyborach polega na wprowadzeniu do debaty publicznej tematdw, ktére
beda atrakcyjne (zaréwno w formie, jak i tresci) dla jak najwiekszej grupy wybor-
coOw i jednoczesnie wygodne dla partii politycznej (bo jej program wyborczy zawie-
ra oferte dotyczgcg wtasnie tych kwestii). Kluczowe jednak jest ich — zaréwno te-
matow, jak i oferty — zakodowanie, znalezienie stéw kluczy, haset, mott, bon-
motéw czy hashtagdw, ktére stworzg ramy dyskursu, zorganizujg pewien sposdb
interpretacji, postrzegania i pryzmat analizowania rzeczywistosci. Skuteczny kod
przyjmuje sie w szerszej debacie publicznej, ale tez jednoznacznie ustawia relacje
i skojarzenia. Staje sie podstawowym jezykiem opisywania politycznej rzeczywi-
stosci i prowadzenia publicznej debaty. Buduje i wyznacza ramy jezykowe, w kto-
rych poruszajg sie uczestnicy procesu komunikacyjnego. Tak jak w 2005 roku Pra-
wo i Sprawiedliwos¢ potrafito narzuci¢ ramy Polski solidarnej i mitu IV Rzeczpospo-
litej, tak w 2015 dyskurs zdominowata dyskusja zwolennikéw i przeciwnikéw ,,do-

brej zmiany” i, podobnie jak w przyktadzie przywotanym przez Lakoffa, wiekszo$¢
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opowiedziata sie za ,,dobrg zmiang”. Dodatkowo mozna wskazaé na pewng parale-
le pomiedzy IV RP z lat 2005-2007 a ,,dobrg zmiang” — tak jak éwczesne rzady koa-
licji PiS, LPR i Samoobrony byty nazywane IV RP, a wybory z 2007 jej koricem, tak
dzi$ — p6t roku po wyborach — méwimy o rzadach ,,dobrej zmiany”, co pokazuje

site ramowania tego hasta.

Emocjonalno-konotacyjna typologia jezyka polityki na podstawie przekazéw PiS
z 2015 roku
Przydatnym uzupetnieniem teorii ram komunikacyjnych, by¢é moze pomagajgcym

we wskazaniu przyczyn, dla ktérych niektére ramy dominujg w dyskursie publicz-
nym, jest zaproponowana przez autora niniejszego tekstu emocjonalno-
konotacyjna typologia jezykéw polityki®. Gdyby bowiem chcie¢ zbudowaé taka
typologie, to ewentualna matryca mogtaby zosta¢ opisana na dwéch osiach, odno-
szacych sie do dwdch wymiaréw — racji i emocji oraz pozytywnej i negatywnej ko-
notacji uzywanej w dyskursie frazeologii. Nadawcy mogg sie bowiem postugiwaé
zaréwno argumentacija odwotujaca sie do sfery emocji
(tzw. argumenty emocjonalne, apelujgce do uczu¢ odbiorcy), jak i do sfery racji
(tzw. argumenty racjonalne, odwotujgce sie do rozumu czy ,zdrowego rozsgdku”
odbiorcy). Jesli nadawca, promujac idee dostepnosci aborcji z powodu uszkodze-
nia ptodu, odwotuje sie do cierpienia matek zmuszanych do urodzenia przez prze-
ciwnikdw przerywania cigzy — uzywa argumentu emocjonalnego. Jesli natomiast
operuje danymi, pokazujgc koszty spoteczne i ekonomiczne opieki nad takimi
dzie¢mi — argumenty majg charakter racjonalny, odwotujg sie bowiem do chtod-
nej, racjonalnej analizy. Kwestia racjonalnosci i emocjonalnosci nie ma zwigzku ani

z rzeczowoscig argumentu (moga by¢ bowiem argumenty rzeczowe, ale odwotujg-

® por.: 0. Annusewicz, ,Zmowa mowienia”, czy btqd nadawcy? Préba analizy Zrédet homogenicz-
nych ocen politycznej rzeczywistosci w mediach, [w:] M. Marcjanik (red.), Retoryka medidéw, retory-
ka w mediach, Warszawa 2012, s. 87-88.
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ce sie do emocji), ani jego stusznoscia (racjonalny argument moze wykorzystywac
np. nieprawdziwe dane i w ten sposdb zaburzac wiasciwy osad odbiorcy).

Istotne znaczenie ma takze kwestia konotacji — méwi¢ mozemy o jezyku
ekspresywnym, ktéry moze by¢ nacechowany zaréwno pozytywnie, jak i negatyw-
nie. Zestawiajgc te dwa wymiary, mozemy wskaza¢ na cztery rodzaje jezyka per-
swazyjnego — pozytywnie emocjonalnego (ktéry odwotuje sie do sfery emocji przy
pomocy pozytywnych konotacji i skojarzen), pozytywnie racjonalnego (ktéry tgczy
pozytywnie nacechowane ekspresywizmy z racjonalng argumentacjg), negatywnie
emocjonalnego (czyli negatywne konotacje w zestawieniu z silnymi emocjonalny-
mi ekspresywizmami) i wreszcie negatywnie racjonalnego (ktéry postuguje sie
wprawdzie argumentami racjonalnymi, ale buduje negatywne, pesymistyczne na-
stawienie odbiorcow).

W stynnej debacie z 12 pazdziernika 2007 roku jedng z przyczyn negatyw-
nego odbioru przekazu Jarostawa Kaczynskiego byta jakosciowa i ilosciowa prze-
waga negatywnie nacechowanych ekspresywizmoéw nad rzeczowymi informacjami
badz pozytywnie nacechowanymi afirmacjami. Na podstawie obserwacji kolejnych
kampanii w latach 2007 — 2015 mozna zaryzykowa¢ twierdzenie — cho¢ jego wery-
fikacja wymagataby dodatkowych badan, ktore by¢ moze warto podjac¢ w przyszto-
Sci — ze skuteczniejsza jest retoryka, w ktdrej dominuje przekaz kodowany emo-
cjonalnie (ewentualnie znajdujgcy sie na pograniczu emocjonalnosci i racjonalno-
$ci) z wykorzystaniem pozytywnych konotacji, za$ negatywna i emocjonalna reto-
ryka moze by¢ skutecznym sposobem opisywania politycznych przeciwnikéw, ale
nie moze by¢ przekazem dominujgcym w kampanii - jak to miato miejsce w prze-
kazie PO w 2015 roku czy PiS w 2011.

Prawo i Sprawiedliwos¢ zarowno w kampanii prezydenckiej Andrzeja Dudy,
jak i w kampanii przed wyborami parlamentarnymi ponownie potrafito skutecznie

narzuci¢ swoje ramy komunikacyjne. Umownie mozemy je nazwac , dobrg zmia-
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ng”, wspierane wszechobecnym hastem ,damy rade”. Jak widaé, Beata Szydto
w kampanii wyborczej nie tylko nasladowata Baracka Obame, siegajgc po malarski
pedzelg, ale wykorzystata istotne elementy kampanii prezydenta USA, ktérego
gtéwne hasta z kampanii 2008 roku to Change (Zmiana) oraz Yes, we can! (Tak,

mozemy/damy rade).

Ramowanie w jezyku Prawa i Sprawiedliwosci
Na ramowanie dobrej zmiany Prawa i Sprawiedliwosci sktadato sie kilka elemen-
tow. tacznie zdominowaty one dyskurs polityczny kampanii.

Po pierwsze, nalezy wskazac, ze wszystkie propozycje programowe PiS byty
zawsze okre$lane wspominanym mianem ,dobrej zmiany”. O sile tego pojecia
decyduje jego pozytywna konotacja i emocje kryjgce sie za stowem ,,zmiana”. Co
ciekawe, niezwykle istotne byto dodanie przymiotnika ,,dobra” do stowa ,,zmiana”.
Wiekszo$¢ zmian powoduje bowiem opérlo, podjeto wiec — zdaje sie, ze udang
— prébe neutralizacji tej negatywnej konotacji wtasnie poprzez dodanie przymiot-
nika , dobra”. Co wiecej, ,znakowanie” kazdego postulatu w jednolity sposéb mo-
gto sprawiaé wrazenie, ze plany PiS-u sg spdjne i razem tworzg dobrze przemysla-
ng strategie dobrej zmiany. Po drugie, Beata Szydto, powtarzajgc motto ,damy
rade” — miedzy wierszami mowita wyborcom nie tylko, ze obietnice bedg zreali-
zowane, ale tez, ze i tym razem wygra wybory. Uzywata czasu przysztego w trybie
»pewnym dokonanym” — uda sie, a nie zaklinajgcym rzeczywistos$¢ — musi sie udac.
MieliSmy zatem tutaj do czynienia z jezykiem o charakterze pozytywnie emocjo-

nalnym.

9
Por.

http://fakty.interia.pl/galerie/kraj/beata-szydlo-maluje-sciany-w-szkole-
zdjecie,ild,1906741,iAld, 170442, 5.01.2016,
http://www.nytimes.com/2009/01/20/us/politics/20obama.html? r=0, 5.01.2016.
©por, L. Clarke, Zarzqdzanie zmiang, Warszawa 1997, s. 93 i nast.
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Ramowanie jezyka polityki przez PiS wida¢ takze w obietnicach wybor-
czych. Kluczowe byto hasto ,,500 ztotych na kazde dziecko” — najwazniejsza propo-
zycja programu PiS z kampanii wyborczej. Co ciekawe, prezentowana byfa nie jako
pomoc socjalna, ktéra mogtaby wywotywac negatywne skojarzenia (wszak z po-
mocy korzystajg potrzebujgcy, osoby, ktére majg ktopoty, ktédrym sie w jakim$
wymiarze zyciowym nie powiodto), ale jako inwestycja. Ktéz by nie chciat, by pan-
stwo w niego zainwestowato? Inwestuje sie przeciez w przedsiewziecia perspek-
tywiczne. Co wiecej, propozycja dotyczyta dzieci i rodzin. Oba stowa (a przede
wszystkim wyraz ,dziecko”), ktére w czasie kampanii czesto pojawiaty sie w wy-
stgpieniach politykéw Prawa i Sprawiedliwosci, majg bardzo pozytywng konotacje
i wywotujg pozytywne emocje. Jednoczesnie co miesigc wyptacane rodzinom pie-
nigdze sg czyms$ niezwykle konkretnym, dotyczagcym ogromnej czesci spoteczen-
stwa. Ten element dyskursu — podobnie jak sposéb przedstawiania przez PiS in-
nych postulatdow — nalezy kwalifikowaé jako elementy pozytywnie racjonalne.
Wyborcy uwierzyli tym, ktdrzy obiecali im co$ pozytywnego, konkretnego i prze-
ktadajacego sie na dobrg zmiane w portfelu — realne korzysci finansowe. Gtosy
mowiace, iz propozycja ta jest niedobra, czy tez, ze nie da sie jej wprowadzié, uda-
to sie wyborcom skutecznie zagtuszyc.

Druga kluczowa obietnicg, tym razem o charakterze pozytywnie emocjo-
nalnym, byta zapowiedz stuchania Polakow. Bo kazdy chce by¢ wystuchany. Jedno-
czes$nie taka obietnica sugerowata, ze dotgd Polacy stuchani nie byli. Elementem
uwiarygodniajgcym spetnienie tej obietnicy byt ,Dudabus”, a potem ,Szydtobus”,
ktorym Beata Szydto mogta dotrze¢ do najmniejszych miejscowosci (szczegdlnie
tam, gdzie nie dociera kolej). Beata Szydto przypominata o odrzuceniu przez wiek-
szo$¢ PO/PSL inicjatyw przeprowadzenia referendow i przy okazji wysytata sygnat,

ze rzadzaca koalicja spoteczenstwa nie chciata stuchac.
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| wreszcie trzecia obietnica: obnizenie wieku emerytalnego. To de facto by-
to przyrzeczenie ,naprawienia” niesprawiedliwosci, ktorej miata sie — w dyskursie
PiS-u — dopusci¢ Platforma, kiedy kazata Polakom dtuzej pracowaé. Co ciekawe,
wiasnie taka rama jezykowa: kazq Polakom pracowac do smierci, utrwalita sie
w debacie publicznej. Wystarczyto wiec obieca¢ wyborcom, ze bedg pracowac
krécej. Poniewaz spotecznie dominuje przeswiadczenie, iz emerytury z panstwo-
wego Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych i tak bedg raczej niewielkie, krétszy czas
pracy okazat sie kuszacy — pozytywnie racjonalny.

Warto takze wskazaé na rame negatywng, ktérg postugiwato sie Prawo
i Sprawiedliwos¢, chcac zilustrowac stan panstwa po osmiu latach rzadéw koalicji
Platformy Obywatelskiej i Polskiego Stronnictwa Ludowego. Trudno oczekiwa¢ od
pretendentéow do objecia wtadzy pochwat pod adresem inkumbentéw, PiS posta-
nowito jednak opisa¢ Polske jako kraj zrujnowany, co ilustrowato hasto ,Polska
w ruinie” wraz ze zdjeciami obiektéw zniszczonych, zlikwidowanych lub zamknie-
tych w ostatnich latach, uzupetniane hastem #wygaszone. Przekaz ten — skrajnie
negatywny dla koalicji PO-PSL i mocno przerysowany choéby w swietle dynamicz-
nych inwestycji wynikajgcych z wykorzystywania funduszy UE — zdominowat nar-
racje o sukcesach 25 lat transformacji i dekady w Unii Europejskiej, niewprawnie
budowang zaréwno przez prezydenta Bronistawa Komorowskiego, jak i politykéw
rzgdu premier Ewy Kopacz. Co interesujgce, na pewnym etapie kampanii sympaty-
cy PiS ograniczyli odwotywanie sie do hasta ,Polska w ruinie” oraz #wygaszone,
by¢ moze uznano, iz ta negatywna i emocjonalna rama nie przynosi oczekiwanych

rezultatow.

#dobrazmiana i #damyrade jako hasztag na Twitterze
Twitter jest miejscem w Internecie, w ktérym w kazdej sekundzie publikowane sg

setki krotkich wpisdw — tzw. tweetdw, ktére mogg mie¢ maksymalng dtugosé 140
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znakdéw. Jak wspomniano wczesniej, jest to platforma mikroblogowa — w intencji
zatozycieli miat to by¢ serwis, w ktdrym uzytkownicy na biezgco mogg sie dzieli¢ ze
swoimi czytelnikami opiniami, wrazeniami i przezyciami. Szybko okazato sig, ze
narzedzie to moze by¢ przydatne dla politykdw i ich sztabédw wyborczych, gdyz
pomaga w realizacji wiekszosci funkcji komunikowania politycznego w Internecie,
szczegdlnie za$ funkcji komunikowania dwukierunkowego™.

Wyzwaniem jest jednak wspomniany ogrom komunikatéw, a takze fakt, iz
uzytkownik obserwuje zwykle wpisy wybranych przez siebie oséb oraz te tweety
(innych autoréw), ktére oni udostepnig. Aby méc prowadzi¢ dyskusje pomiedzy
osobami, ktére na co dzien nie obserwujg sie wzajemnie, ale interesujg sie tym
samym tematem, wprowadzono mechanizm tzw. hasztagéw, czyli haset, stow klu-
czowych, ktére poprzedzane sg znakiem ,#” (w jezyku angielskim nazywanym
,hash”). Jesli tweet bedzie zawierat okreslony hasztag, bedzie on tatwy do znale-
zienia dla wszystkich uzytkownikéw, ktérzy sie nim zainteresujg. Dodatkowo Twit-
ter prowadzi ranking najbardziej popularnych hasztagdéw, a znalezienie sie takiego
stowa kluczowego w trendach (zbiorze najpopularniejszych w danej chwili haset
i stéw) traktowane jest jako powdd do zadowolenia, gdyz wskazuje na popular-
nos¢ tematu. Ponadto warto takze zauwazy¢, ze hasztagi mogg petnic role identy-
fikujaca i integrujgcg — osoby, czesto anonimowi uzytkownicy Internetu, wykorzy-
stujgc okreslone hasztagi, mogg wskazywac innym na swoje poglady, np. na tema-
ty polityczne.

W kampanii Prawa i Sprawiedliwosci na Twitterze gtdwne role odegraty
dwa hasztagi — #dobrazmiana oraz #damyrade. Oba pojawiaty sie w tresci twee-
téw zaréwno politykow PiS korzystajgcych z serwisu, jak i wielu sympatykéw tej

partii. Warto zwrdci¢ uwage, ze hasztag #dobrazmiana wykorzystywany byt juz w

" por. 0. Annusewicz, Funkcje komunikowania politycznego w Internecie, [w:] ,,Studia Politologicz-
ne” vol. 14, Warszawa 2009, s. 270 i nast.
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kampanii prezydenckiej Andrzeja Dudy, #damyrade pojawito sie w komunikacji PiS
dopiero w kampanii parlamentarnej i stanowito rozwiniecie kampanijnego przeka-
zu prezydenta elekta — tweet z tym hasztagiem po raz pierwszy Prawo i Sprawie-
dliwoé¢ opublikowato 22 sierpnia 2015 r.*%.

W kampanii parlamentarnej niemal kazdy tweet publikowany przez oficjal-
ne konto Prawa i Sprawiedliwosci (@pisorgpl) byt uzupetniany o hasztag #damy-
rade (lub #damyrade), natomiast w tweetach kandydatéw do parlamentu i sympa-
tykow partii pojawiat sie najczesciej hasztag #dobrazmiana® albo oba.

Wykorzystanie tych haset miato charakter masowy i w poréwnaniu do
hasztagéw politycznych konkurentéw — dominujgcy. Na przestrzeni miesigca po-
przedzajgcego wybory parlamentarne wg. serwisu analitycznego TOPSY.com hasz-
tag #damyrade uzyto 8074 razy. Dla poréwnania #Nowoczesna — 1694, #zjedno-
czonalewica — 751, a hasztagi wykorzystywane przez Platforme Obywatelsk3: #Ko-

chamPolske i #PolskaPrzysztosci odpowiednio 977 i 459 razy (rys 1.i 2.).

Rys. 1 i 2. Poréwnanie czestotliwosci pojawiania sie hasztagéw gtéwnych sit politycznych
w kampanii wyborczej 2015.

T n e o e oo g, Bl d eranalowicra Hnowacrzocna an HA~rmurano
Iiweets per \,]\',2\’/, "“J./,;‘-:'?(j»r‘(/\ Z0Nalewica, #Fnowoczesna, and #daamy ade

2https://twitter.com/pisorgpl/status/635035595014832129, 16.05.16.

B Najczesciej z tego wihasnie hasztaga korzystat kandydat na posta z listy PiS, Sylwester Tutajew.
Zgodnie z danymi uzyskanymi z analitycznego serwisu Sotrender, przyszty poset opublikowat
w czasie kampanii wyborczej 273 tweety zawierajgce #dobrazmiana.
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Tweets per day: #damyrade, #PolskaPrzysziosci , and #KochamPolsk

Zrédto: topsy.com

Ciekawy przypadek dotyczyt wspomnianej wczesniej ramy pokazywania
kraju w ruinie. Na poczatku kampanii wyborczej — w czerwcu i lipcu 2015 roku
— pewng popularnos¢ zdobyty pesymistyczne tweety pokazujgce Polske brudng
i zniszczong, wskazujgce na niesprawiedliwosci zawierajgce sugestie, iz tak wtasnie
wyglada kraj po o$miu latach rzgdéw PO i PSL. Zawieraty one czesto hasztag #wy-
gaszone lub #polskawruinie, co byto nawigzaniem do fragmentu spotu Andrzeja
Dudy z kampanii prezydenckiej gtoszacego, iz PiS bedzie potrafito odbudowaé Pol-
ske ze zgliszcz, tak jak udato sie to pokoleniu powojennemu*. Kulminacja, a jed-
noczesnie poczatkiem korica tej ramy, byta konferencja prasowa Beaty Szydto
31 lipca przed ruinami fabryki nici w Nowej Soli'>. Na lideréw PiS posypata sie
wtedy krytyka, iz nie dostrzegajg tego, co udato sie osiggna¢ przez lata transfor-
macjilﬁ. Politycy i sympatycy PO skutecznie przejeli hasztag #polskawruinie i iro-

nicznie oznaczali nim tweety zawierajgce zdjecia nowoczesnych i udanych inwe-

1 Por. http://www.rmf24.pl/fakty/polska/news-pis-pokazalo-spot-wyborczy-andrzeja-dudy-

zobaczcie-film,nld, 1672263, 18.05.16.

 Por. https://www.youtube.com/watch?v=TntIHIRRHGY, 18.05.16.

* por. http://wiadomosci.onet.pl/lubuskie/druga-strona-nowej-soli-mieszkancy-odpowiadaja-
beacie-szydlo/Onjv5p, http://www.tvn24.pl/poznan,43/prezydent-nowej-soli-oburzony-po-wizycie-
beaty-szydlo,564914.html, 18.05.16.
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stycji z catego kraju, oddanych w latach rzagdéw koalicji PO-PSL. Z czasem sympaty-

cy PiS porzucili te rame.

Rodzaje /tematyka tweetéw
Na podstawie analizy tweetéw lideréw Prawa i Sprawiedliwosci, oficjalnego konta
partii na Twitterze, a takze wpisow jej zwolennikdw mozna zbudowaé typologie
najbardziej charakterystycznych tweetéw. Nalezy zwréci¢ uwage, iz inny charakter
miaty wpisy partyjnych lideréw, inny sympatykow i czesci — z reguty mniej znanych
— kandydatéw. MieliSsmy zatem do czynienia z tweetami programowo-
postulatywnymi, perswazyjnymi, reporterskimi, afiszowymi, dopingujacymi, ko-
mentatorskimi oraz negatywnymi. Warto zwrdci¢ uwage na ich charakterystyczng
konstrukcje, a takze na osobe/osoby nadawcy.

Na oficjalnym koncie Prawa i Sprawiedliwosci oraz we wpisach lideréw
i kandydatow partii hasztagi #dobrazmiana i #damyradepojawiaty sie w tweetach-
programowo-postulatywnych, czyli takich, ktdre zawieraty informacje o planach
PiS, programie partii, w ktorych politycy tej partii przedstawiali kraj ,dobrej zmia-
ny” (Rys. 3).
Czesto pojawialy sie takze — co absolutnie zrozumiate w kampanii wyborczej —
tweety perswazyjne, w ktérych kandydaci zachecali do gtosowania i prosili wybor-
cOw o pomoc i poparcie (Rys. 4).
Bardzo popularne byty wpisy o charakterze reporterskim, bedace relacjami z kam-
panii, pokazujace politykdw PiS w kampanijnej pracy — na spotkaniach z wyborca-
mi, konwencjach, uczestniczacych w programach telewizyjnych czy podczas spo-
tkan ze wspoétpracownikami. Tweety takie publikowali sami kandydaci, ale tez cze-
sto ich zwolennicy. W ten sposéb uzytkownicy Twittera byli angazowani w $ledze-

nie kampanii. Widzac skale komunikacji, mogli czué, ze wspierajgc Prawo
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i Sprawiedliwos¢ czy sympatyzujac z partig, sg czescig wiekszej spotecznosci — ten

typ tweetdw petnit takze funkcje integrujaca (Rys. 5).

Rys. 3. Przyktady tweetéw o charakterze programowo-postulatywnym.
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Sdobrarmiana 1Bosty shitbg - mowt @BoataSzydio. fdamyrade

1y PrawoiSprawlodiwods )
f-’TS OastaSzydio: Polska potrzatuge normainodcl. Chcany. by wazyscy Polacy
meet rowne s2anse. fdammyTade
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Zrédto: twitter.com

Rys. 4. Przyktady tweetow o charakterze perswazyjnym.
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Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.
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Rys. 5. Przyktady tweetow o charakterze reporterskim.

. PrawoiSprawlediiwodd
P‘S SBsataSzydiao w Kopalnd Dodwiadczalne| Barbara w #A%kokiw. Sdanmyrade
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Tt Frpies res Kl P75 i, st CRRITVIG, - porpmembans! Gy
st 5wy e

Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.

Tradycyjng — jak wspomniano wyzej — rolg komunikacji na Twiterze jest informo-
wanie opinii publicznej o planowanych wystgpieniach publicznych (spotkaniach,
wywiadach, konferencjach). Chodzi bowiem o to, aby za pomocg portalu spotecz-
no$ciowego przyciggnaé¢ widzéw, stuchaczy i czytelnikow, a takze zwiekszyé fre-
kwencje na spotkaniach. Taka wtasnie role petnity tweety afiszowe, w ktérych
kandydaci i sztab zawiadamiaty o kolejnych wizytach w mediach i terminach spo-
tkan z wyborcami (rys. 6).

Formatem charakterystycznym dla sympatykdéw partii byty tzw. tweety dopinguja-
ce, w ktorych sympatycy wspierali zaréwno lideréw partii (w szczegdlnosci Beate
Szydto), jak i poszczegdlnych kandydatow — zyczyli im powodzenia w wyborach,

zagrzewali do walki czy agitowali na ich rzecz (Rys. 7).
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Rys. 6. Przyktady tweetow afiszowych.

L, Prawsiigrassedwold
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Transmisja:
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Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.

Rys. 7. Przyktady tweetow o charakterze dopingujacym.

D.Petrykowski © Hane25x - 20.10.2015
Dzwonie i przekonuje do glosowama na #PiS.

Wysytam #sms-y do znajomych i taki tekst: #25X2015 #PiS #Listal #DamyRade
#DobraZmiana
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v @BeataSzydlo Pani Beato,jeszcze troche wysnlku i do Zwyciestwa!l#DamyRade
.Zycze serdecznie:)

Podglad rozmowy

Anna Z. @AniaZorawowicz - 23.10.2015
D Polsko!!! Ocknij sne' Podmes sie z desek!
#DobraZmiana #DamyRade #Wybory2015

Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.

Ciekawym zjawiskiem powstatym dzieki pojawieniu sie portali spotecznosciowych,
takich jak Twitter czy Facebook, sg interakcje bedace wynikiem realizowania funk-
cji fatycznej komunikacji poprzez media masowe. Widzowie i stuchacze nadawa-

nych na zywo audycji, filméw czy programoéw telewizyjnych na biezgco komentuja
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w sieci ich przebieg oraz wymieniajg sie uwagami. Takze w ramach kampanii na
Twitterze pojawiaty sie wpisy komentatorskie, w ktérych internauci na zywo ko-
mentowali tresci programoéw informacyjnych i publicystycznych, przebieg wywia-

doéw i debat (rys. 8).

Rys. 8. Przykfady tweetow o charakterze komentarzy na zywo w czasie debaty Beaty Szydfo i Ewy
Kopacz 19 paidziernika 2015r.

Michat Szpedrowslu ’ 8n | 1
PEK zapomniata o PDT : Putin to nasz cziowiek w Moskwie. #DamyRade

ViKiroza 3 -18.10.201
Jest dobrze :-))) #DamyRade

Artur Wierniewski . 1
PEK coraz bardziej si¢ pograza, po 20 min zwycigzca jest juz znany #DamyRade
#Beataszydio #Debata #wybory2015 #PiS

%:g%rg

Ufka
@BeataSzydlo orze PEk Jestem juz spokojna #DamyRade

Andrzej Jaworski )
@BeataSzydlo: Kopacz nie wie, Ze jest umowa o placy minimalne] #debata
fiwybory2015 #DamyRade #Jaworski

» (2

Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.

Ostatni — cho¢ wecale nie najrzadziej wykorzystywany — typ tweetdéw to negatywne
komentarze i uwagi skierowane przez sympatykdw PiS najczesciej przeciwko PO.
Wskazujg one btedy i krytykujg (w mniej lub bardziej parlamentarnej formie) koa-

licje i rzgdzgcych w latach 2007 — 2015.

93



Olgierd Annusewicz

Rys. 9. Przyktady tweetow o charakterze negatywnym.

box 2000
Ko T MOW, 2o rzgd e ma plonigary na driect, ale na praokegty, peeemiie |
OFINGERE i Kosos! 1O ma.

Crmn 2rdomnsd reno

fdobrarminns

O Potrymownssi
L & Progockein youtu belax YOASInDo Podel dakel »Darmyflade

Ewn A Prryjaciolo
KW Prawn | Sorarwsedtwodd

ol

Zrédto: twitter.com, 15.05.2016.

Jezyk ramowania ,,dobrej zmiany”
Hasto ,,dobra zmiana” wykorzystane przez PiS moze by¢ interpretowane co naj-
mniej na cztery uzupetniajgce sie sposoby:
e jako zmiana wiadzy na lepsza,
e jako zastgpienie ztej wtadzy,
e jako zmiana na lepsze sposobu sprawowania wtadzy przez nowa wiekszos¢
parlamentarng,
e jako dobra zmiana Polski — gospodarki, systemu opieki zdrowotnej, syste-
mu edukacji, etc.
Tak pojemne hasto daje zatem odbiorcom szerokie pole do interpretacji, ale z dru-
giej strony pozwala pofgczy¢ w spdjne ramy komunikaty odwotujgce sie do tych
obszaréw. Jednoczes$nie jego wymowa jest niezwykle pozytywna — bo jakkolwiek
mozna nie lubi¢ zmian, to jednak trudno by¢ przeciwnikiem dobrej zmiany. Te po-
piera¢ bedzie wielu — o czym moze zresztg swiadczy¢ fakt, iz zarowno hasto, jak
i hasztag #dobrazmiana pojawiaty sie na materiatach reklamowych kandydatow

. 1
z innych ugrupowan®’.

v Np. Roberta Maciaszka, posta VIl kadencji Sejmu, kandydujacego z list PO, czy kandydatek Zjed-
noczonej Lewicy — Barbary Nowackiej, Pauliny Piechny-Wieckiewicz czy Anny Kubicy.
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Takze pojawiajace sie nie tylko w Internecie hasto ,damy rade” dawato
mozliwosci réznych interpretacji, majgcych jednak pozytywny dla PiS wydzwiek.
Po pierwsze, mogto by¢ odczytywane jako préba upewniania elektoratu, ze tym
razem PiS nie przegra, po drugie, jako zapewnienie, ze politycy PiS majg Swiado-
mos¢ skali sktadanych obietnic. Oznaczato wyzwanie, ale jednoczesnie wskazanie,
ze w partii sg ludzie pracowici, sprawni i ambitni, wiec na pewno realizacja planéw
sie powiedzie. Jednoczesnie hasto to zagrzewato do boju, miato mobilizowa¢ sym-
patykdw partii i dawac im nadzieje. Takie wtasnie przestanie mozna byto odnalezé
w tredciach publikowanych przez lideréw i kandydatéw Prawa i Sprawiedliwosci na

Twitterze.

Abstrakt

Celem artykutu jest przedstawienie mechanizméw ramowania jezyka komunikacji
politycznej Prawa i Sprawiedliwosci w serwisie spotecznosciowym Twitter w czasie
kampanii parlamentarnej w 2015 roku. Autor wskazuje na role, jakg Internet i me-
dia spotecznosciowe odgrywajg w kampanii wyborczej, a takze, jakie znaczenie
majg mechanizmy ramowania jezyka dyskursu politycznego. W tym celu odwotuje
sie do teorii Goffmana, D’Angelo i Lakoffa, uzupetniajgc je o autorska, emocjonal-
no-konotacyjng typologie jezyka argumentacji. Autor wskazuje na kluczowe hasta
kampanii realizowanej przez PiS i jego sympatykdow na Twitterze oraz proponuje

autorska, funkcjonalng typologie tweetdw.

FRAMING “GOOD CHANGE”. FRAMES USED BY LAW AND JUSTICE AT TWITTER
DURING CAMPAGIN BEFORE PARLIAMENTARY ELECTIONS IN 2015

Abstract

The article presents the mechanisms of framing the language of political commu-

nication of the Law and Justice party on Twitter during the parliamentary cam-
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paign in 2015. The author describes the role that the Internet and social media
play in the election campaign, he also shows the importance of framing the lan-
guage of political discourse - he refers to the theory of Goffman, D'Angelo, Lakoff,
supplementing them with the author's emotional and connotative language ty-
pology of arguments. The author presents the key words of the campaign carried
out by PiS and its web supporters on Twitter and proposes an original functional

typology of tweets.
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Wprowadzenie

Rok 2015 byt dla polskiej sceny politycznej okresem wzmozonej aktywnosci. Wyni-
ka to z faktu, iz ze wzgledu na konsekwencje tragicznie przerwanej kadencji Lecha
Kaczynskiego w wyniku katastrofy smolenskiej i przedterminowe wybory prezy-
denckie w 2010 roku, politycy i wyborcy po raz drugi® od czasu transformacji
ustrojowej mieli do czynienia z podwdjnym rokiem wyborczym. Nastepujgce po
sobie — majowe wybory na fotel gtowy panstwa oraz pazdziernikowe wybory par-
lamentarne stworzyty okolicznosci dla znacznego zwiekszenia zainteresowania
opinii publicznej podmiotami uczestniczgcymi w procesie sprawowania witadzy.
Ten bezprecedensowy dla mtodej historii polskiej demokracji okres wypetniony byt
wzmozong aktywnoscig politykéw, a trwajgca niemal nieprzerwanie od poczatku
2014 roku kampania wyborcza nosita znamiona procesu, ktéry w badaniach nad
marketingiem politycznym okresla sie mianem kampanii permanentnej. Zjawisko

to jest rozumiane jako przeksztatcanie mechanizmu sprawowania wtadzy w kom-

! Podobna sytuacja miata miejsce w 2005 roku. Doda¢ nalezy, ze wptyw na kalendarz wyborczy
miato rowniez skrécenie kadencji Sejmu w roku 2007 i przyspieszone wowczas wybory parlamen-

tarne.
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binacje strategicznej kalkulacji i tworzenie wizerunku politykéw, ktére zoriento-
wane sa na podtrzymanie ich popularnosci’.

Zrozumiate jest, ze w obliczu podwdjnego kalendarza wyborczego, kluczo-
wym elementem wywierania wptywu na wynik wyborczy stajg sie media masowe,
ktére w naturalny sposéb stanowig narzedzie politycznej komunikacji z wyborca-
mi, oferujg przestrzen stuzgcg do przedstawiania i forsowania okreslonej wizji
panstwa, reform i przemian proponowanych przez kandydatéw oraz partie poli-
tyczne. Komunikowanie polityczne od lat jest przedmiotem badan politologéw
i medioznawcdw, a obecny etap ewolucji tego procesu jest nazywany ,trzecig erg
komunikowania politycznego"3. Cechami charakterystycznymi dla tego okresu s3
m.in. rozwdj wspomnianych kampanii permanentnych, proliferacja gtdwnych me-
diow, wszechobecnos¢ i obfitos¢ medidw, 24-godzinne przekazy informacyjne,
a takze pojawienie sie nowych medidéw, w tym Internetu®. Jedng z konsekwenc;ji
Ltrzeciego wieku” jest zmiana charakteru relacji zachodzacych pomiedzy instytu-
cjonalnymi podmiotami komunikowania politycznego oraz wyborcami. Blumler
i Kavanagh podkreslajg, ze mozliwa staje sie relacja oparta na poczuciu tozsamosci
pomiedzy wyborcami a partiami politycznymi, a takze zréznicowanie polityczne
przekazow (agend) medialnych®. Widoczna staje sie zwiekszona polaryzacja tresci
przekazéw mediéw masowych, zatem nastepuje realizacja postulatéw pluralizmu
demokratycznego w mediach.

W obliczu wspomnianych proceséw rozwoju komunikowania politycznego,
okres podwadjnych wyboréw w 2015 roku w Polsce stanowi interesujgce studium

przypadku dla analiz zwigzanych ze sposobem realizacji strategii kampanijnych

> D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce,
Poznan 2011, s. 172. Zob. S. Blumenthal, The Permanent Campaign, New York 1982, s. 7.
3. D. Blumler., D. Kavanagh, The Third Age of Political Communication, Influences and Features,
[w:] ,,Political Communication”, 1999, vol. 16 (3), s.214-220.
“D. Piontek, Komunikowanie polityczne..., s. 22.
’).D. Blumler., D. Kavanagh , The Third Age..., s. 221-223.
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przez aktoréw politycznych. Otwiera rowniez szerokie pole do badania przekazow
medialnych zwigzanych z wyborami. Szczegélnym elementem procesu komuniko-
wania politycznego staty sie debaty telewizyjne, ktérych organizacja od 2011 roku
stata sie normatywnie obowigzkowym elementem kampanii wyborczejs. S3 one
przyktadem debaty publicznej rozumianej jako dyskusja na wazny temat, dotyczg-
cy catego spoteczenstwa, ktdry budzi kontrowersje i spory7. Debaty czesto zwigza-
ne sg z instytucjami publicznymi, ktére moga by¢ ich inicjatorami i mogg stanowi¢
przestrzen ich realizacji. Tematem ponizszego opracowania bedg relacje mediéw
masowych poswiecone debatom telewizyjnym przed wyborami parlamentarnymi
z 25 pazdziernika 2015 roku. Na potrzeby artykutu podjeta zostata analiza przeka-
z6w telewizyjnych oraz prasowych — zwigzanych z przebiegiem, relacjonowaniem
i komentowaniem tego medialnego wydarzenia. Gtdwng metoda badawczg zasto-
sowang w opracowaniu jest analiza jakosciowa, ktdéra zostata uzupetniona ele-
mentami badan ilo$ciowych. Celem badania jest okreslenie korelacji pomiedzy
instytucjami mediéw masowych i sposobem relacjonowania przez nie debat par-
lamentarnych a preferencjami politycznymi badanych nadawcéw. Gtéwng hipote-
z3 badawczg pracy jest stwierdzenie, ze w zaleznosci od rodzaju instytucji me-
dialnej relacjonujgcej debaty, zawarte w przekazie oceny oraz interpretacje de-
bat pozwalajg na okreslenie preferencji politycznych danego medium, co w kon-
sekwencji pozwala na odnalezienie w polskim dyskursie politycznym elementdéw
pluralizmu zewnetrznego i wysokiego poziomu paralelizmu politycznego. W ra-
mach weryfikacji tej hipotezy badaniu poddane zostaty przekazy trzech nadawcéw
telewizyjnych oraz dwéch redakcji prasowych zaangazowanych w proces komuni-
kowania politycznego. Pytania badawcze, majace w zatozeniu prowadzi¢ do usta-

lenia prawdziwosci powyzszego stwierdzenia, zawarto ponizej:

® Art. 120 Kodeksu Wyborczego z dnia 5 stycznia 2011r., Dz.. U. 2011, Nr 21, Poz. 112: art. 120;
Zob. réwniez:. K. Jaruga., Z. Krawczyk-Antosiriska, Spofeczny odbidr debat przedwyborczych kam-
panii parlamentarnej 2011, [w:] ,Preferencje Polityczne”, nr 3/2012, s. 111.
"A. Kampka, Debata publiczna, Warszawa 2014, s. 17.
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1. Jaka czes¢ przekazu emitowanego w programach telewizyjnych oraz publi-
kowanego w wydaniach prasy drukowanej zajmujg materiaty dotyczace
debat parlamentarnych?

2. Jakie sg podstawowe rdéznice w ocenie debat parlamentarnych pomiedzy
telewizjg a prasg?

3. Czy w obrebie jednego z tych kanatéw komunikacji masowej (telewizji lub
prasy)wystepujg tresci pozwalajgce jednoznacznie okresli¢ preferencje po-

lityczne poszczegdlnych nadawcéw?

Debata telewizyjna jako systemowe narzedzie komunikowania politycznego

Historia prezentowanych przez telewizje debat politycznych siega amerykanskiej
kampanii prezydenckiej z 1960 roku, kiedy po raz pierwszy na szklanym ekranie
wystgpili dwczeséni kandydaci na urzad — John F. Kennedy oraz Richard Nixon. Przy
okazji tego wydarzenia ujawnita sie potega przekazu telewizyjnego oraz jej wptyw
na decyzje wyborcze. Jak pisze Szymon Ossowski, zdaniem wielu badaczy to wita-
$nie debaty przesqdzity o ostatecznym zwyciestwie J.F. Kennedy’ego w wyborach®.
Duze zainteresowanie opinii publicznej oraz wysokie wyniki ogladalnosci debat
prezydenckich w USA doprowadzity do tego, iz staty sie one integralng czescia
amerykanskiej polityki, a od 1982 roku zaden kandydat nie odmowit wziecia udzia-
tu w debacie’. Z kolei Marek Mazur wskazuje, ze amerykariskie debaty tacza
w sobie elementy reklamy politycznej, programu informacyjnego oraz politycznej
rzeczywistosci — kandydatom umozliwiajg dotarcie do szerokiej grupy odbiorcéw,
natomiast wyborcom pozwalajg na ocene zdolnosci przywddczych i oratorskich

politykow™.

® Sz. Ossowski, Telewizyjne debaty prezydenckie w Polsce w 2010 roku, [w:] ,,Athenaeum. Polskie
Studia Politologiczne” vol 27/2011, s.41.
° Tamze.
1\, Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 153.
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Ostateczny wptyw debat na koficowe decyzje wyborcze pozostaje zrdzni-
cowany ze wzgledu na specyfike ogladajacej je publicznosci. Sidney Kraus i Dennis
Davis wyrdzniajg trzy typy wyborcéw sledzacych przebieg debat. Pierwszy stano-
wig wyborcy niezdecydowani, zwykle w niewielkim stopniu zainteresowani polity-
ka, dla ktérych debaty stanowig Zrodto wystarczajacej wiedzy dla podjecia okre-
$lonej decyzji wyborczej. Drugi typ to odbiorcy poszukujacy informacji politycznej
— dla nich mniejsze znaczenie ma sam przebieg debaty i jej rozstrzygniecia, bo-
wiem posiadajg juz duzg wiedze na temat kandydatdw oraz ich programow. Deba-
ty stanowig dla nich dodatkowg sposobnos¢ blizszego poznania politykdéw, moga
rowniez skutkowa¢ wzmocnieniem lub ostabieniem uksztattowanych wczesniej
preferencji wyborczych. Trzecig grupe stanowi elektorat o jednoznacznie okreslo-
nych preferencjach, dla ktérego debaty majg charakter przekazu wzmacniajgcego
stusznos¢ podjetych juz wczesniej decyzji o wyborze konkretnego kandydata”.

W Polsce pierwsze debaty prezydenckie pojawity sie wraz z rozwojem de-
mokracji parlamentarnej, a ich historia posiada elementy wspdlne z opisanymi
wyzej doswiadczeniami ze Standw Zjednoczonych. Pierwsza debata kandydatdéw
na urzad gtowy panstwa odbyta sie pomiedzy Lechem Watesg a Aleksandrem Kwa-
Sniewskim w 1995 roku i — podobnie jak w przypadku Kennedy’ego i Nixona —
rowniez jej przypisuje sie ostateczne zwyciestwo drugiego z wymienionych. Dwie
debaty zorganizowane przed Il turg wybordéw przyciggnety uwage Polakéw — wg
wczesnych badarh OBOP az 90% badanych ogladato przynajmniej jedna z nich®?.
Drugim przypadkiem, w ktéorym debatom przypisywany jest wptyw na ostateczny
wynik wyboréw, byty debaty przed wyborami parlamentarnymi w 2007 roku, kie-

dy to losy wyscigu o fotel premiera odwrdéci¢ miat Donald Tusk (PO), pokonujac

" Podaje za: W. Cwalina, W. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2005, s. 358.
© Podaje za: A. Stepiniska, M. Wrzesniewska-Pietrzak, Debaty prezydenckie 2010: Komunikacja
przez pryzmat wartosci, [w:] ,, Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne”, nr 1, 2011, s. 9.
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lidera PiS — Jarostawa KaczyrﬁskiegoB. Nalezy jednak wskazaé, ze na gruncie pol-
skim debaty telewizyjne kandydatow badz lideréw partii politycznych nie stanowi-
ty obowigzkowego programu w kalendarzu wyborczym az do 2011 roku. Uchwalo-
ny przez Sejm 5 stycznia Kodeks Wyborczy, naktada obowigzek przeprowadzania
debat z udziatem przedstawicieli komitetow wyborczych, ktére zarejestrowaty
swoje listy we wszystkich okregach. Obowigzek ten, w mysl ustawy, przypada
w realizacji Telewizji Polskiej, a szczegdétowe uwarunkowania co do formy i charak-
teru debat pozostawia w gestii Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji”’. KRRIiT w roz-
porzadzeniu z 6 lipca 2011 roku okresla, ze obowigzek natozony przez ustawodaw-
ce zostanie spetniony w przypadku, gdy TVP zorganizuje przynajmniej jedng pu-
bliczng debate, trwajagcg co najmniej 45 minut, miedzy godzing 18.00 a 22.15
w okresie dwdch tygodni poprzedzajacych dzier wyboréw™.

Wspomniane regulacje prawne zostaty po raz pierwszy zastosowane
w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, kiedy to
14 i 21 maja TVP zorganizowata dwie debaty z udziatem przedstawicieli dziewieciu
komitetéw wyborczych®®. Z powyzszych informacji wynika, ze w odniesieniu do
Polski nie mozna jeszcze jednoznacznie méwié o debatach przedwyborczych jako
tradycji w komunikowaniu politycznym, gdyz ich historia dopiero sie tworzy.
Wskazane regulacje normatywne jednoznacznie podkreslajg jednak istotnos¢ tej
formy komunikacji, co jest czesto podkreslane w literaturze naukowej. Maciej
Mrozowski w swojej ksigzce juz w 2001 roku stwierdzit, ze bezpos$rednie starcia

pomiedzy kandydatami na oczach wielomilionowej widowni majg wiekszy wptyw

B 5z. Ossowski, Telewizyjne debaty..., s.44-45.

* Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. Przepisy wprowadzajgce ustawe - Kodeks wyborczy,
Dz. U.z 2011 r. Nr 21, poz. 113, art. 120.

r Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2010 w sprawie szczegdétowych
zasad i trybu przeprowadzania debat przez Telewizje Polskg Spétke Akcyjng, Dz.U. Nr 146, poz.
878, art. 3.

16 Krritv.gov.pl, Wybory na urzqd Prezydenta RP — przedwyborcze debaty telewizyjne,
http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,1862,wybory-na-urzad-prezydenta-rp---
przedwyborcze-debaty-telewizyjne.html, 15.05.2016.
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na wynik wyboréw niz telewizyjne reklamy polityczne'’. Podkreslat przy tym, ze
specyfika debat stawia na dalszym planie argumenty merytoryczne w trakcie pro-
wadzonej dyskusji — wiekszg role od pogladéw politycznych czy postulatow wy-
borczych odgrywajg bowiem elementy zwigzane z aparycjg uczestnikow, ich kon-
dycja oraz osobowoscia'®. Debaty stanowia zatem istotne wydarzenia medialne,
ktorych atrakcyjnos¢ i widowiskowosé w znacznym stopniu zalezy od umiejetnosci
retorycznych uczestnikdw, dynamiki w prowadzeniu dyskusji, a takze sposobu or-
ganizacji, transmisji oraz sposobu interpretacji debat w przekazie nadawcow ma-
sowych. Te ostatnie elementy mogg swiadczy¢ o obecnosci paralelizmu politycz-

nego w systemie medialnym, co zostanie podjete w dalszej czesci artykutu

Pluralizm i paralelizm polityczny jako konsekwencje stronniczosci mediow

Pojecia uzyte powyzej stanowig jedne z podstawowych wyznacznikéw okreslajg-
cych charakter systemu medialnego. Zawarto$é przekazéw medialnych, jak zwra-
cajg uwage autorzy koncepcji trzech modeli mediéw i polityki, Hallin i Mancini,
moze by¢ uzalezniona nie tylko od wtascicieli instytucji medialnych, ale takze od
samych dziennikarzy wspétprodukujacych przekaz'. Istotnymi czynnikami wpty-
wajgcymi na sktonnos¢ do uwidaczniania preferencji politycznych sg sktonnosé
pracownikéw mediéw do podejmowania aktywnosci politycznej oraz powigzania
z politykami zwigzane z realizacjg kariery zawodowej. Podobne wnioski zostaty
wyciggniete przez Donsbacha i Pattersona na podstawie przeprowadzonej przez
nich poréwnawczej analizy dziennikarzy z pieciu panstw (USA, Wielkiej Brytanii,
Niemiec, Wtoch i Szwecji) w 1996 roku. Respondenci z wszystkich krajow poddani

badaniu okredlali siebie jako bardziej liberalnych (lewicowych) niz konserwatyw-

7M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 139.
1 Tamze, s. 140.
¥ D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele medidw i polityki w ujeciu porownawczym,
Krakéw 2007, s. 28.
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nych, ze znaczagcym odchyleniem od centrum?. Stronniczo$¢ pracownikéw me-
didw masowych jest gtéwnym wyznacznikiem paralelizmu politycznego — czyli po-
ziomu odzwierciedlenia systemu politycznego w systemie medialnym. Zjawisko to
jest réznie oceniane w literaturze medioznawczej. Z jednej strony pojawia sie ar-
gumentacja wskazujgca, ze przejawy stronniczosci sg zaprzeczeniem idei obiekty-
wizmu, ktéra winna przyswieca¢ mediom, oraz $wiadczg o braku profesjonalizacji
dziennikarstwa®'. Z drugiej, podnoszona jest kwestia praktycznych mozliwosci za-
chowywania catkowitej bezstronnosci przez media funkcjonujgce w okreslonym
systemie biznesowym i politycznym?>. Rozwazania dotyczace wptywu paralelizmu
politycznego i stronniczos$ci na profesjonalizacje i kondycje dziennikarstwa w okre-
Slonych systemach medialnych nie sg przedmiotem niniejszego artykutu, jednak
stanowig wazny punkt wyjscia dla realizacji celu badawczego. Bogustawa Dobek-
Ostrowska wskazuje, ze stronniczo$é jest ksztattowana poprzez przyjete w po-
szczegblnych systemach medialnych normy i praktyki sktadajgce sie na kulture
polityczng i medialnqzs. Z kolei Brian McNair twierdzi, ze stronniczos¢ medidw
odgrywa wazng role w polityce, gdyz wzajemne powigzania przedstawicieli me-
didw z politykami mogg mie¢ znaczacy wptyw na opinie publiczng i preferencje
wyborcow, zwtaszcza w okresie wzmozonej kampanii wyborczej**. W kontekscie
bezprecedensowego okresu podwdjnych wyboréw w Polsce w roku 2015 widocz-
na staje sie zatem potrzeba przeprowadzenia analiz we wspomnianym zakresie, co
w przekonaniu autora wcigz stanowi niezagospodarowane na gruncie polskim po-

le badawcze.

20w, Donsbach, T. Patterson, News decisions: Journalists as partisan actors, [w:] ,Political Com-
munication”, vol. 13, 1996r., s. 458.
?! B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach,
Wroctaw 2011, s. 70.
22Tamie, Zob. tez: J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakow, s. 17.
2 Ta mze, s. 74.
*B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 33.
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Drugim zjawiskiem $cisle skorelowanym z kategorig paralelizmu politycz-
nego jest pluralizm medidw w systemach demokratycznych. Jak wskazuje Dobek-
Ostrowska, pluralizm mozna rozumie¢ w dwdjnasob: po pierwsze, jako pluralizm
wewnetrzny — dotyczgcy zawartosci pojedynczego medium; po drugie, jako plura-
lizm zewnetrzny opisujgcy caty system medialny. W obu przypadkach mamy do
czynienia z pluralizmem wtedy, kiedy w obrebie jednego nadawcy (lub wszystkich
mediéw) odbija sie paleta poglgddw politycznych wyrazanych przez dziatajgce
w ramach systemu politycznego ugrupowania®. Pluralizm wewnetrzny bedzie sie
zatem charakteryzowat zréznicowaniem poglagdéw politycznych w obrebie jedne-
go nadawcy medialnego, natomiast pluralizm zewnetrzny przejawia sie w wielosci
stronniczych medidow dziatajgcych w obrebie jednego systemu komunikowania
masowego. Pluralizm wewnetrzny jest charakterystyczny dla niskiego poziomu
paralelizmu politycznego, pluralizm zewnetrzny — dla wysokiego.

Dopiero w takim ujeciu, uwzgledniajgcym mechanizmy sprzyjajace wyso-
kiemu poziomowi paralelizmu politycznego wraz z rozwojem pluralizmu ze-
wnetrznego, mozna moéwi¢ o faktycznym ksztafcie danego systemu medialnego.
Wg Hallina i Manciniego te elementy w znaczacy sposdb odrdzniajg systemy libe-
ralne (umiarkowany pluralizm wewnetrzny i niski poziom paralelizmu) od syste-
mow demokratycznego korporacjonizmu (wysoki poziom pluralizmu zewnetrzne-
go, niski paralelizm) oraz spolaryzowanego pluralizmu (wysoki stopien paraleli-
zmu, pluralizm zewnetrzny)®®.

W Polsce przyktady stronniczosci przedstawicieli medidw masowych nie s3
niczym nowym. Powszechnie znane opinii publicznej sg preferencje polityczne
wielu uznanych dziennikarzy i publicystéw reprezentujgcych rozmaite media ma-

sowe — od prasy opiniotwodrczej (Jacek i Michat Karnowscy, Rafat Ziemkiewicz),

>B. Dobek-Ostrowska, Polski system..., s. 75.
?¢ Zob. D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele medidw i polityki w ujeciu porownaw-
czym, Krakéw 2007.
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przez gazety codzienne (Adam Michnik, Wojciech Gadomski), po dziennikarzy te-
lewizyjnych (Bronistaw Wildstein, Jan Pospieszalski, Tomasz Lis). Stronniczos¢ by-
wa tez widoczna na poziomie catych przekazow medialnych, takich jak programy
telewizyjne. W 2005 roku badacze Kolczyniskii Mazur, analizujgc relacje zwigzane
z kampania prezydencka, zaobserwowali przychylnos¢ ,,Faktéw TVN” w stosunku
do lidera Platformy Obywatelskiej, Donalda Tuska. Jednoczesnie marginalizacji
podlegaty postaci jego politycznych przeciwnikdw, w tym Andrzeja Leppera, prze-
wodniczagcego Samoobrony RP?’. Na inny element przekazu zwigzanego z éwcze-
snymi pierwszymi podwadjnymi wyborami w kraju zwracata uwage Dorota Dolinska
— w jej badaniach telewizji publicznej uwidocznione zostaty przejawy tabloidyzacji
dyskursu politycznego®® — obraz aktoréw politycznych oraz ich programéw byt
uproszczony, oparty na opozycjach znaczeniowych, naruszat kryteria rownowagi,
rzetelnosci i bezstronnosci dziennikarskiej®’.

W obliczu oméwionych zjawisk uzasadniony jest postulat o kontynuowaniu
i rozszerzeniu badan w zakresie stronniczosci rodzimych mediéw. Prébg odpowie-
dzi na to zapotrzebowanie jest podjeta w niniejszym artykule analiza jakosciowa
przekazéw telewizyjnych i prasowych, dotyczacych medialnej percepcji debat par-
lamentarnych, ktére odbyty sie na finiszu kampanii wyborczej w pazdzierniku

ubiegtego roku.

Materiat badawczy i metodologia jakosciowej analizy tresci
Na potrzeby realizacji zatozonego celu badawczego oraz weryfikacji hipotezy
o widocznosci politycznych preferencji mediow tradycyjnych zdecydowano pod-

dac analizie przekazy prasowe i telewizyjne wyprodukowane w okresie parlamen-

7 M. Kolczynski, M. Mazur, Wojna na wrazenia. Strategie polityczne i telewizia w kampaniach
wyborczych 2005 w Polsce, Warszawa 2007, s.219.
%8 70b. D. Piontek, Komunikowanie polityczne..., s. 202-210.
*p. Dolinska, Spofeczny wizerunek partii politycznych, Torun 2009, s. 208.
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tarnych debat wyborczych. W ramach wypetnienia ustawowego obowigzku o or-
ganizacji i przygotowaniu debat przez Telewizje Polskg zostaty przeprowadzone
dwie debaty, z ktérych tylko jedna uwzgledniata przewidziang przez ustawodawce
potrzebe zaprezentowania wszystkich komitetéw wyborczych. | tak, we wtorek
19 pazdziernika 2015 roku odbyta sie debata z udziatem przedstawicielek najwiek-
szych partii politycznych, ktére miedzy sobg — na co wskazywaty sondaze — miaty
rozstrzygngé kwestie sprawowania wfadzy po wyborach. Debata pt. ,Rozmowa
o Polsce” z udziatem kandydatki na fotel premiera z ramienia PiS Beaty Szydto oraz
owczesnie sprawujgcej urzad Prezesa Rady Ministrow Ewy Kopacz zostata prze-
prowadzona w gmachu Telewizji Polskiej SA. Transmisje debaty zrealizowaty row-
niez redakcje pozostatych gtéwnych nadawcow telewizyjnych, ktérych przedstawi-
ciele (dziennikarze) wspdlnie poprowadzili program.

Debate mozna byto obejrze¢ na antenach siedmiu stacji telewizyjnych —
TVP1, TVP Info, TVP Polonia, TVN24, TVN24 Biznes i Swiat, Polsat News oraz Polsat
News 2. Nalezy zauwazyc, iz pierwsza z dwdch debat zwigzanych z kampanig wy-
borczg do parlamentu cieszyta sie duzym zainteresowaniem odbiorcéw — facznie
ogladato ja ponad 8 milionéw telewidzéw®. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze
poprzednie debaty realizowane w ramach obowigzku ustawowego, mianowicie
cykl pieciu debat przed wyborami do Parlamentu Europejskiego z 2011 roku, ze-
braty przed telewizorami tgczng widownie 910 tysiecy widzow?!. Tak duzg dyspro-
porcje w wynikach ogladalnosci rozumie¢ nalezy jako wyraz wiekszego zaintere-
sowania odbiorcéw wyborami do Sejmu i Senatu, ktdre ogrywaja kluczowa role
w ksztattowaniu kierunku rozwoju panstwa. Poprzednie przedwyborcze starcie

dwodch kandydatéw wywodzacych sie z tych samych ugrupowan politycznych —

%0 Wirtualnemedia.pl, 8 min widzéw oglgdato debate Kopacz — Szydfto,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/8-mIn-widzow-ogladalo-debate-kopacz-szydlo, 15.05.2016.
3 Wirtualnemedia.pl, Debaty w TVP 1 miaty o 360 tys. widzow wiecej niz w TVN 24,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/debaty-w-tvp-1-mialy-0-360-tys-widzow-wiecej-niz-w-tvn-
24, 15.05.2016.
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debate prezydenckg pomiedzy Bronistawem Komorowskim a Andrzejem Dudg
w maju 2015 roku ogladato jeszcze wiecej, bo prawie 11 min Polakéw?>?.

Druga z parlamentarnych debat, nazwana przez nadawcéw ,Debatg Lide-
réow,” odbyta sie 20 pazdziernika i — podobnie jak w przypadku pierwszej — byta
transmitowana przez siedem programoéw gtéwnych stacji telewizyjnych. Ogladal-
no$¢ programu, w ktérym wzieli udziat przedstawiciele osmiu komitetéw wybor-
czych zarejestrowanych we wszystkich okregach na terenie®® catego kraju, wynio-
sta 6,7 min widzéw>*.

W zwigzku z terminarzem debat, ktére nastepowaty po sobie dzien po
dniu, w celu zbadania tresci przekazéw medialnych z nimi zwigzanych zdecydowa-
no sie na analize przekazéw wyemitowanych w trzech kolejnych dniach po pierw-
szej debacie z udziatem Szydto i Kopacz, tj. 20-22 pazdziernika. Badaniu poddane
zostaty materiaty wyemitowane w gtdwnych wydaniach programow informacyj-
nych instytucji medialnych odpowiedzialnych za realizacje debat — czyli ,,Wiado-
mosci” TVP, ,,Wydarzenia” Polsatu oraz ,Fakty” TVN. Dla poréwnania tresci prze-
kazéw telewizyjnych zdecydowano witgczyé do materiatu badawczego prase dru-
kowang — réwniez wydania z dni 20, 21 i 22 pazdziernika. W przypadku gazet ma-
teriat badawczy opierat sie na publikacjach , Gazety Wyborczej”, ktérg wskazano
jako medium krytyczne wobec kroczacej po wiekszo$é parlamentarng partii Jaro-

stawa Kaczyriskiego®. A contrario wybrano takze przekazy medium, ktére wydaje

32 Wirtualnemedia.pl, Prawie 11 min widzow debaty Bronistaw Komorowski — Andrzej Du-
da,http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prawie-11-mIn-widzow-debaty-bronislaw-komorowski-
andrzej-duda, 15.05.2016.

3 Byli to przedstawiciele PiS (Beata Szydto), PO (Ewa Kopacz), PSL (Janusz Piechocinski), Partii Ra-
zem (Adrian Zandberg), partii KORWIN (Janusz Korwin-Mikke), .Nowoczesnej (Ryszard Petru), Zjed-
noczonej Lewicy (Barbara Nowacka), oraz ruchu Kukiz ’15 (Pawet Kukiz).

34Wirtua|nemedia.pl, Debata osmiu liderow partyjnych mniej popularna od starcia Kopacz — Szydto,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/debata-osmiu-liderow-partyjnych-mniej-popularna-od-
starcia-kopacz-szydlo, 15.05.2016.

* Na ,agresywne” ataki przeciwko Prawu i Sprawiedliwosci w publikacjach , Gazety Wyborczej”
wskazywata m.in. Bogustawa Dobek-Ostrowska, powotujgc sie na nieopublikowang prace magi-
sterska S. Swiderskiej, zob. B. Dobek-Ostrowska, Polski system..., s.80.
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sie sympatyzowac z Prawem i Sprawiedliwoscig — to jest ,Gazete Polskg Codzien-
nie”. Tak skonstruowana préba badawcza miata — w zatozeniu — umozliwi¢ poszu-
kiwanie elementéw paralelizmu politycznego w polskim dyskursie medialnym.
Cenzus czasowy zostat ustalony na trzy dni od pierwszej debaty telewizyjnej. Zde-
cydowano tak ze wzgledu na nagromadzenie interesujacych, z punktu widzenia
badania, materiatéw publikowanych w tych dniach przez prase i telewizje. Nie-
mozliwe byfo niestety poszerzenie proby badawczej o przekazy medialne z kolej-
nych, nastepujgcych po sobie dni od daty emisji debat. Nie byto juz bowiem mate-
riatdw zwigzanych z debatg. Nalezy pamietac, ze byt to okres intensywnej kampa-
nii wyborczej, a analizowane w niniejszym opracowaniu debaty stanowity jedna
z jej czesci, jednak jako istotne wydarzenie zaistniaty w przekazie medialnym jedy-
nie na krotki okres, po ktdrym zostaty zastgpione przez kolejne elementy kampa-
nii. Tresci opublikowane we wspomnianych mediach zostaty poddane jakosciowej
analizie tresci, co koresponduje z postulowang przez Dobek-Ostrowska potrzeba
rozwiniecia badan empirycznych w zakresie stronniczosci polskich mediow?®. Ma-
teriat badawczy zostat podzielony na trzy zbiory — publikacje zwigzane bezposred-
nio z debatami parlamentarnymi, publikacje odnoszace sie do trwajacej kampanii
wyborczej (z wytgczeniem przekazéw zwigzanych z debatami), oraz pozostate pu-
blikacje niezwigzane z tematyka wyboréw parlamentarnych. Analiza treéci®’ zosta-
ta przeprowadzona pod katem obecnosci jawnych badz ukrytych preferencji poli-
tycznych, ktére miaty objawiac sie w sposobie oceny przebiegu debat, wskazywa-
niu jej zwyciezcOw oraz przegranych, a takze czestszej ekspozycji przedstawicieli

jednej partii politycznej kosztem pozostatych.

*B. Dobek-Ostrowska, Polski system..., s. 78.
0 metodologii badan i zastosowaniu analizy tresci w naukach spotecznych zob. np. M.Bukowski,
P. Scigaj, Zastosowanie analizy zawartosci w badaniach politologicznych, [w:] ,, Aetheneum. Polskie
Studia Politologiczne”, 2012, nr 36, s. 11-27; S. Nowak, Studia z metodologii nauk spotecznych,
Warszawa 1965.
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Wyniki analizy tresci medidw - perspektywa poréwnawcza

Zebrany materiat badawczy pochodzgcy od nadawcéw telewizyjnych obejmowat
224 minuty programu, z czego tematyce przeprowadzonych debat poswiecone
zostato 85 minut (38% catosci przekazu). Dodatkowe 35 minut opublikowanych
informacji (16%) dotyczyto kampanii wyborczych, co razem daje ponad potowe
(54%) czasu antenowego poswieconego w badanych dniach tematyce wyborcze;.
Najwiecej miejsca debatom poswiecity , Fakty” (44%), najmniej (32%) nadawca
publiczny, natomiast ,,Wydarzenia” poswiecity tym wydarzeniom 36% przekazu.
Réwniez w przypadku programu informacyjnego stacji TVN cato$s¢ materiatdw o
kampanii wyborczej stanowita wiekszos¢ emitowanego programu (61%), podczas
gdy pozostali nadawcy poswiecali rywalizacji politycznej okoto potowe czasu ante-
nowego (51% TVP; 47% Polsat).Ogdlny obraz tematyki poruszanej w badanym

okresie przez stacje telewizyjne zostat zaprezentowany na ponizszym diagramie:

Rysunek 1. Tematyka przekazow telewizyjnych w okresie 20-22.10.2015 r.

m debaty
54; 50% B kampania

inne

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Nieco inaczej kwestie debat potraktowaty analizowane media drukowane. Analo-
giczny diagram, ilustrujgcy tematyke poruszang w publikacjach prasowych w ba-

danym okresie prezentuje sie nastepujaco:

Rysunek 2. Tematyka publikacji prasowych w okresie 20-22.10.2015 r.

B debaty
B kampania

Minne

Zrédto: opracowanie wtasne.

W ,,Gazecie Wyborczej” publikacje zwigzane z debatami stanowity zaledwie
6% catosci (8 artykutdow ze 136 facznie opublikowanych), natomiast te zwigzane
z kampanig wyborczg — 15% miejsca w gazecie (21 tekstow, co po zsumowaniu
z tematyka debat daje tgcznie 21% catosci). ,Gazeta Polska Codziennie” debatom
poswiecita 10% publikacji (8 artykutéw z 78), kampanii wyborczej kolejne 22%
(17 tekstow), co tacznie zapewnito politykom miejsce w 32% opublikowanych tre-
$ci. Po zsumowaniu powyzszych wskaznikow okazuje sie, ze analizowana prasa
drukowana poswiecita debatom znacznie mniej miejsca niz telewizja (7%, czyli
8 2 246 wszystkich publikacji w prasie). Nalezy nadmienié, ze w analizowanym
okresie niemal wszystkie media poswiecity swoje czotéwki (czyli gtdwne informa-

cje w programach informacyjnych oraz oktadki wydan papierowych) tematyce
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debat parlamentarnych, z jednym wyjatkiem — ,GPC” nie zdecydowata sie na to
ani razu, co wiecej — 20 pazdziernika (dzien po pierwszej debacie Ewy Kopacz
z Beatg Szydto) nie poswiecita temu wydarzeniu ani jednego tekstu.

W odniesieniu do pierwszego z postawionych we wstepie pytan badaw-
czych nalezy stwierdzi¢, ze ilos¢ miejsca poswiecanego debatom znaczgco réznita
sie w odniesieniu do analizowanych kanatéw komunikacji masowej. W przypadku
telewizji tematyka zwigzana z debatami stanowita znaczacg, zblizong do potowy
catosci, czes¢ przekazu, a w odniesieniu do prasy drukowanej mozna méwié o cze-
Sciowe] marginalizacji debat jako wydarzen o istotnym charakterze. Taki stan rze-
czy ttumaczy¢ moze fakt, iz telewizja jako organizator tego wydarzenia medialnego
w naturalny sposéb kontynuowata i rozwijata watki z nim zwigzane, natomiast
prasa drukowana — niezaangazowana w realizacje ustawowego obowigzku, po-
Swiecata mu mniej miejsca, chociaz w perspektywie badan nad agenda setting
nalezy méwi¢ o dychotomii w prasie. ,,Gazeta Wyborcza” podkreslata wage debat,
umiejscawiajac je na swoich oktadkach, natomiast ,,GPC” wybierata w tych dniach
inne informacje zwigzane z przebiegiem kampanii.

Marginalizacja znaczenia debat parlamentarnych miata miejsce réwniez
w tresci przekazéw poddanych analizie i w tym przypadku mozna méwi¢ o jedno-
myslnosci medidw ujetych w badaniu. Zaréwno w programach telewizyjnych, jak
i publikacjach drukowanych w gazetach podkreslano niewielkie znaczenie rezulta-
tu debat dla ostatecznego wyniku wyborczego. Krytykowano przede wszystkim
mato atrakcyjng forme debaty, ktéra komentowana byta jako prezentacja znanych
juz wczesniej pogladdéw politycznych. , Gazeta Wyborcza” wskazywata rowniez na
zbyt duzy wptyw sztabdéw poszczegélnych partii na pytania zadawane podczas

programu oraz ignorowanie pytan przez uczestnikéw’®. W podobnym tonie

®p, Wronski, Media abdykowaty, [w:] , Gazeta Wyborcza” nr 246, wydanie z dnia 21.10.2015 r.,
s. 2.
112



Telewizyjne debaty parlamentarne a paralelizm polityczny polskich mediow...

utrzymane byly prezentowane przez telewizje wypowiedzi ekspertdw — politolo-
gow i specjalistéw ds. komunikowania politycznego, ktérzy zgodnie orzekali
o niewielkim wptywie rezultatu starcia politykdw na decyzje wyborcow.

W kontekscie interpretacji wynikéw obu debat wiekszos¢ analizowanych
medidow byta zgodna — zaréwno pierwsza debata kandydatek na fotel premiera,
jak i drugie starcie lideréw partii nie wytonity jednoznacznego zwyciezcy. Media
podkreslaty niski poziom merytoryczny przeprowadzonych dyskusji, w ocenie

739 czy ,debate bez

okreslajac je jako ,remis bez wskazania” (,GW”, ,Wydarzenia
przetomu” (,GPC”). Jedynie , Gazeta Polska Codziennie” doniosta o zdecydowa-
nym zwyciestwie Beaty Szydto w starciu z Ewa Kopacz 19 pazdziernika®. W przy-
padku debaty lideréw partii politycznych z 20 pazdziernika, wszystkie analizowane
media telewizyjne i drukowane zwrdécity uwage na postaé Adriana Zandberga, kto-
ry w ich ocenie zaprezentowat sie ,,zaskakujgco dobrze” (,Wiadomosci”) i byt je-
dynym ,,zwyciezcg” debaty (,Fakty”). Media zgodnie spekulowaty, ze przedstawi-
ciel Partii Razem moze ostatecznie wptyngé na decyzje elektoratu lewicowego,
odbierajgc czes¢ gtosédw koalicji Zjednoczonej Lewicy, co w Swietle ostatecznych
wynikow wyboréw okazato sie prognoza trafna™'.

W nawigzaniu do drugiego pytania badawczego wyniki przeprowadzonej
analizy pozwalajg sformutowac wniosek, ze ocena debat byta w zdecydowanej
wiekszosci podobna w analizowanych przekazach medialnych. Telewizje i prasa
podkreslaty niewielki wptyw dyskusji na wynik wyborczy, zarzucajgc im nieatrak-
cyjng forme oraz zgodnie doceniajgc dobry wystep Adriana Zandberga. Nalezy
wspomnied, ze w ocenie zwyciezcodw (a raczej ich braku) debat, telewizje positko-

waty sie wynikami sondazéw przeprowadzonych na ich zlecenie — TVN 22 pai-

dziernika opublikowat sondaz zamoéwiony w osrodku badawczym Millward Brown,

» Cytaty z przekazow telewizyjnych na podstawie wtasnego opracowania materiatu zrédtowego.
07 Kuzmik, Sukces, [w:] ,,Gazeta Polska Codziennie” nr 246, wydanie z dnia 21.10.2015r., s. 2.
* Partia Razem uzyskata ostatecznie 3,6% gtosdéw, a ZL znalazta sie ponizej progu wyborczego
z wynikiem 7,5%.
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natomiast TVP w gtéwnym wydaniu ,Wiadomosci” z tego samego dnia zaprezen-
towata wyniki sondazu zrealizowanego przez Ipsos.

Zebrany materiat badawczy pozwolit na wyciggniecie interesujgcych wnio-
skow w ramach odpowiedzi na trzecie pytanie badawcze, zwigzane z okresleniem
preferencji politycznych badanych srodkow przekazu. W przypadku telewizji moz-
na moéwi¢ o niewielkiej badZ znikomej stronniczosci opublikowanych informacji
zwigzanych z kampanig wyborczg i debatami. Telewizje skupity sie przede wszyst-
kim na przedstawieniu przebiegu debat, prezentujgc réwnomiernie wystgpienia
biorgcych w nich udziat uczestnikow. Jedynie w przypadku , Faktow” mozemy
mowic o pewnym specyficznym zjawisku, polegajgcym na kontynuowaniu tematy-
ki zaproponowanej podczas debaty przez Ewe Kopacz. Owczesna premier rzadu
podczas pierwszej debaty poruszyta kwestie projektu konstytucji przygotowywa-
nego przez PiS w 2010 roku, ktdry zostat usuniety ze strony internetowej partii.
Nastepnego dnia (22 pazdziernika) , Fakty” wyemitowaty obszerny materiat rozwi-
jajacy ten temat, krytycznie analizujgcy niektére zapisy zawarte w projekcie PiS.
Tak jawna kontynuacja narracji negatywnej w stosunku do jednej partii, niejako
narzucona przez przedstawiciela innej opcji politycznej, Swiadczyé moze o ulegto-
$ci medium w odniesieniu do jednego z aktoréw politycznych. W podobny sposéb
postgpita ,Gazeta Wyborcza”, ktéra w wydaniu z 22 paZdziernika opublikowata
dwa teksty krytycznie odnoszgce sie do wspomnianego projektu ustawy zasadni-
czej. Ponadto, w ramach przeprowadzonej jakosciowej analizy zawartosci przeka-
z0w, wyraznie uwidocznione zostaty réznice w ocenie dziatann konkretnych akto-
row politycznych, zwtaszcza w zakresie wspomnianej narracji negatywnej — w ro-
zumieniu krytycznego nastawienia do jednego z aktoréw politycznych. Przy pomo-
cy ponizszej tabeli zilustrowana zostata liczba przekazéw krytycznych w odniesie-
niu do dwdch najwiekszych partii politycznych uczestniczagcych w kampanii,

z uwzglednieniem rodzaju medium oraz czestotliwosci wystepowania materiatow.
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Tabela 1. Krytyczna narracja wobec partii politycznych w okresie 20-22.10.2015 r.

Nadawca Materiaty krytyczne wobec PiS | Materiaty krytyczne wobec PO
Polsat 1 4
TVN 6 1
TVP 1 3 2
Gazeta Polska Codziennie 0 7
Gazeta Wyborcza 5 2

Zrédto: opracowanie wtasne.

W odniesieniu do prasy drukowanej przeprowadzona analiza pozwala stwierdzic,
ze w przypadku tego medium znacznie tatwiej odnalez¢ mozna elementy wskazu-
jace na jawne sprzyjanie okreslonej partii politycznej, tudziez — otwarcie krytyczny
charakter wobec konkretnego ugrupowania. W przypadku , Gazety Polskiej Co-
dziennie” 7 artykutéw opublikowanych w badanym okresie bezposrednio skiero-
wanych byto przeciw dwczesnym rzgdom koalicji PO-PSL. Jednoczesnie partia Ja-
rostawa Kaczynskiego prezentowana byta jako przygotowujgca sie do przejecia
wiladzy i oczyszczenia panstwa polskiego z afer zwigzanych z dziatalnoscig po-
przedniego rzadu®’. , Gazeta Wyborcza” w swoich ocenach zachowywata wiekszy
dystans, nie stosujac jednoznacznych okreslei wartosciujgcych, jednak w jej publi-
kacjach odnalez¢ mozna przychylnos¢ wobec Platformy Obywatelskiej (4 materiaty
w badanym okresie), oraz otwartg krytyke wobec planowanych przez Prawo
i Sprawiedliwos$¢ reform oraz elementdow ich programu wyborczego. W takim
ujeciu nalezy przyjgé, ze poszukiwany w celu badawczym paralelizm polityczny
polskich medidw ujawnia sie przede wszystkim w postaci krytycznej (negatywnej)
narracji dotyczgcej jednej z dwdch najwiekszych partii na polskiej scenie politycz-

nej — Platformy Obywatelskiej i Prawa i Sprawiedliwos$ci. Tak jak w przypadku oce-

a Opisywany charakter narracji prowadzonej w ,,GPC” zobrazowaé mozna, przywotujac tytuty po-
szczegdlnych artykutéw: m.in. ,Kopacz puscita nauke z dymem” (wydanie z dn. 22.10.2015 r.);
,PSL-owska kampania za nasze” (20.10.2015 r.); ,Afera hazardowa z Tuskiem w tle” (20.10.2015
r.); ,Wytyczne PKW umozliwiajg fatszowanie wyboréw” (20.10.2015 r.).
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ny debat oraz wskazywania jej zwyciezcéw analizowane przekazy medialne byty
do siebie zblizone i — w ogdlnym rozrachunku — jednomyslne, tak w kontekscie
oceny i  wartosciowania negatywnego  uwidoczniajg  sie  rdznice.
W zaprezentowanych powyzej wynikach analizy jakosciowej wyraznie mozna
okresli¢, w ktdra strone dziennikarze kierowali swoje , krytyczne pioro” —i to wta-
$nie na tym polu ujawniajg sie redakcyjne sympatie, cho¢ uczciwo$¢ badacza na-
kazuje stwierdzié, ze czesciej majg one postaé antypatii w stosunku do polityczne-

go oponenta danej partii.

Whioski
Zebrany materiat badawczy i zaprezentowana powyzej analiza przekazow telewizji
oraz prasy drukowanej pozwalajg na pozytywne zweryfikowanie postawionej we
wstepie hipotezy badawczej. Prawdziwe wydaje sie stwierdzenie, ze w relacjach
dotyczacych debat parlamentarnych polskie telewizje zachowujg powsciggliwosé
wobec partii politycznych, a ich przekaz wskazuje raczej na brak stronniczosci,
zachowanie zasad obiektywizmu i ogblng komplementarnos¢ emitowanych prze-
kazéw. W analizowanych przypadkach wynikato to przede wszystkim z opierania
sie o przeprowadzone sondaze opinii publicznej i komentarze ekspertow, ktdre
w duzym stopniu determinowaty wartosciujgce opinie o uczestnikach debat. Jed-
nak w ogdélnym kontekscie tematyki kampanii wyborczej, zebrany materiat badaw-
czy potwierdzit mozliwos¢ okreslenia sympatii redakcyjnych, gtéwnie ze wzgledu
na obecnos¢ krytycznych materiatow skierowanych przeciw konkretnej partii poli-
tyczne;.

W przypadku prasy drukowanej znacznie bardziej widoczne stajg sie ele-
menty wskazujgce na paralelizm polityczny tego segmentu mediéw — w analizo-
wanej probie badawczej bez wiekszych trudnosci mozna odszukaé przestanki

wskazujgce na stronniczos¢ gazet w stosunku do poszczegdlnych partii politycz-
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nych. O ile Telewizja Polska, Polsat i TVN swoje preferencje polityczne uwidacznia-
ty za pomoca negatywnej oceny niektérych aktoréw politycznych, to ,Gazeta Wy-
borcza”, a zwtaszcza ,Gazeta Polska Codziennie”, w sposdb jawny i jednoznaczny
prezentowaty swoje preferencje co do pozgdanego przez redakcje wyniku wybo-
réow parlamentarnych.

Znaczace réznice w ilosci materiatdw poruszajacych tematyke debat w te-
lewizji oraz marginalizacje tego wydarzenia w prasie drukowanej ttumaczyé mozna
zaréwno naturalng konsekwencjg kontynuacji emitowanego przekazu (w przypad-
ku telewizji), jak i niewielkim wptywem debat na ostateczny wynik wyborczy. War-
ta podkreslenia jest zgodna w przypadku analizowanych mediéw krytyka formuty
tego wydarzenia, ktdra jest narzucana przez uregulowania normatywne. Zgodnos$¢
co do braku atrakcyjnosci i niewielkiego potencjatu perswazyjnego debat w obec-
nym, uregulowanym przez ustawe Kodeks Wyborczy oraz rozporzadzenie KRRIiT
ksztatcie, powinna sktoni¢ politycznych decydentéw do wprowadzenia zmian
w tym zakresie.

W kontekscie ustalenia poziomu paralelizmu politycznego w polskich me-
diach, uzasadniona wydaje sie powsciggliwos¢ w formutowaniu jednoznacznych
whnioskdow — co prawda zebrany materiat dotyczyt niewielkiego wycinka kampanii
wyborczej, jednak ustalenia z niego ptynace pozwalajg zauwazy¢ poszukiwane
elementy paralelizmu w polskich mediach. Nie ulega watpliwosci, ze w ramach
analizy rynku prasy drukowanej zasadne wydaje sie méwienie o obecnosci pew-
nego stopnia paralelizmu i wysokim poziomie pluralizmu zewnetrznego. W kon-
tekscie nadawcow telewizyjnych odnalezé mozna elementy wskazujgce zaréwno
na ich bezstronno$é w ocenie debat, jak i wyraznie krytyczne nastawienie do kon-
kretnych partii politycznych w szerszym kontekscie catej kampanii wyborczej.
W telewizji paralelizm zewnetrzny nie jest tak jawnie widoczny jak w przypadku

prasy drukowanej, jednak z catg pewnoscig wyniki przeprowadzonej analizy tresci

117



Pawet tokic

nie pozwalajg na stwierdzenie, ze jest on w przekazach telewizyjnych nieobecny.
Interesujacy jest natomiast charakter tego paralelizmu, ktéry przejawia sie gtow-
nie w konstruowaniu narracji negatywnej wokét jednej z partii politycznych. Kon-
sekwencjg powyzszych ustalen staje sie wyrazna potrzeba poszerzenia zapropo-
nowanego W niniejszym opracowaniu skromnego pola badawczego oraz koniecz-
no$¢ prowadzenia dalszych analiz w zakresie stronniczosci nadawcéw masowych

i pluralizmu polskiego systemu medialnego.

Abstrakt

Celem artykutu jest poszukiwanie elementéw stronniczosci polskich mediéw
w kontekscie relacjonowania i oceny telewizyjnych debat parlamentarnych
w 2015r. Jako materiat badawczy wykorzystane zostaty przekazy gtéwnych wy-
dawcéw telewizyjnych oraz dwdéch tytutéw prasy drukowanej. Celem badawczym
jest préba okreslenia stopnia paralelizmu politycznego w kontekscie zebranego
materiatu. Zastosowane metody badawcze to analiza zawartos$ci medidéw i analiza
poréwnawcza, majgce na celu okreslenie réznic pomiedzy sposobem relacjono-

wania wydarzen z okresu finiszu kampanii w poszczegdlnych srodkach przekazu.

PARLIAMENTARY DEBATES IN THE MASS MEDIA — A COMPARATIVE ANALYSIS
OF SELECTED BROADCAST ON TELEVISION AND IN THE NEWSPAPERS

Abstract

The purpose of the study is to determine the elements of the Polish media bias in
the context of reporting and evaluation television parliamentary debates in 2015.
Research material used in the survey were media reports of major television
broadcasters and two popular newspapers. The aim of the research is to try to

determine the degree of political parallelism in the context of collected material.
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The applied research methods were: media content analysis and comparative per-

spective of media coverage during the finish of the political campaign.
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Wprowadzenie

Ubiegtoroczne ogdlnopolskie kampanie wyborcze pokazaty, ze sie¢ jako ptaszczy-
zna komunikacji z wyborcami, na czele z nowymi mediami, zyskuje na znaczeniu.
To naturalna konsekwencja rozwoju technologicznego i ewolucji porzadku spo-
tecznego w kierunku spoteczenstwa sieci'.

Debata spoteczna, podobnie jak inne aspekty zycia ludzkiego, przenosi sie
do Internetu wraz z rozwojem technologii komunikacyjnych. Proces ten niesie ze
soba rdéznorakie konsekwencje. Czes¢ badaczy i publicystow uwaza, ze wykorzy-
stanie nowych technologii przyczyni sie do wiekszej partycypacji politycznej oby-
wateli, zwtaszcza mtodych®. Inni z kolei zwracaja uwage na fakt, ze sam rozwdj
technologii nie jest remedium na problemy trawigce demokracje w Polsce — niskg
frekwencje i poziom debaty politycznej. Technologia moze stuzy¢ tylko jako narze-
dzie. W tej chwili ludzko$¢ buduje nowe inteligentne narzedzia, jednak nie potrafi
odpowiedzie¢ na pytanie o celowos$¢ ich tworzenia. Problem ten dotyczy takze

komunikacji politycznej®. Kolejny wymiar prowadzenia debaty powoduje pojawia-

! Zob. wiecej np. M. Castells, Galaktyka Internetu: refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczen-
stwem, Poznan 2003.

% Por. wD. Batorski, M. Drabek, M. Gatgzka, J. Zbieranek, Wyborca 2.0,
http://www.isp.org.pl/uploads/pdf/1674809630.pdf, 29.03.2016.

® ). Wyganski, Personal Democracy Forum 2016 Gdarsk, https://youtu.be/KIUORVKBpJU?t=97,
28.03.2016.
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nie sie nowych zjawisk spotecznych lub mutacje dotychczas obserwowanych za-
chowan. Jedno z opisywanych zjawisk, odnoszacych sie do Internetu, zwane ,,hej-
tem” stato sie popularnym tematem rozmoéw komentatoréw i analiz konsultan-
téow. O ,hejcie” i ,hejterach” dyskutowano na tamach gazet, odnosili sie do niego
politycy — w tym byta premier Ewa Kopacz.

W niniejszym artykule chciatbym zobrazowac¢ zjawisko ,hejtu” i dokonac
deskrypcji jego funkcjonowania w polityce na przyktadzie kampanii wyborczej Plat-
formy Obywatelskiej RP* do parlamentu w 2015 roku. Na ten wybor ztozyto sie
kilka waznych czynnikéw. PO, jako partia wspoéttworzaca rzad przez 8 lat, byta naj-
bardziej narazona na wykorzystanie przeciwko niej elementéw kampanii nega-
tywnej. Obrona polityki rzagdowe] i czesto niepopularnych decyzji przysparzata
wielu okazji do bycia celem ataku ,hejteréw”, zaréwno zorganizowanych, jak
i spontanicznych. Sondaze przedwyborcze pokazywaty jednoznacznie, ze wyborcy
byli zmeczeni rzgdami koalicji PO-PSL, na czele sondazy regularnie pojawiato sie
opozycyjne Prawo i Sprawiedliwos¢. Modernizacja kraju i podnoszenie standardu
zycia Polakow, jeden z kluczowych przekazéw i kierunkow dziatan PO, zmateriali-
zowany w hasle “Polska w budowie” jeszcze z 2011, stracity na atrakcyjnosci. Zme-
czenie kryzysem ekonomicznym oraz fala uchodzcéw z Bliskiego Wschodu, ktére
obnazyty stabosci Unii Europejskiej, postawity PO w trudnej sytuacji. Obrona war-
tosci europejskich mogta spotkac sie z silnymi i emocjonalnymi reakcjami na nie-
kontrolowany naptyw nielegalnych uchodzcéw. PO musiata wiec bronié wartosci
europejskich w sytuacji braku pomystu na rozwigzanie kryzysu uchodzczego. Nara-
zato jg to na ataki ze strony Srodowisk skrajnie prawicowych i eurosceptycznych,
ale tez na emocjonalne reakcje wtasnego elektoratu, dla ktérego nie miata jasnej

odpowiedzi czy satysfakcjonujgcej recepty.

4 Dalej bede korzystat z akronimu PO lub skrétowej nazwy Platforma.
122



,Hejt” jako narzedzie walki politycznej

Zastanawiajgc sie nad wptywem zjawiska ,hejtu”, okreslanego takze mia-
nem mowy nienawisci, na kampanie internetowa, trzeba postawic przed sobg kil-
ka zadan. Pierwsze dotyczy zdefiniowania pojecia , hejtu” w odniesieniu do polity-
ki. Opisywane zjawisko jest réznorodne. Moze wydawac sie, ze nie ma rdznicy
pomiedzy , hejtem” wobec o0séb prywatnych a jego polityczng odmiang. Rzeczywi-
Scie, istnieje wiele podobienstw co do mechanizméw i uzywanego jezyka, jednak
przyjecie jakiejs z istniejacych definicji, ktore nie odnoszg sie bezposrednio do poli-
tyki, nie pozwoli na petne zreferowanie i zrozumienie tego zjawiska. Kolejnym
waznym zagadnieniem jest pytanie o wptyw zjawiska na prowadzenie komunikacji
i préba zarysowania perspektyw jego skutkéw. Cennym zrédtem informacji sa
przeprowadzone w tym celu wywiady z pracownikami sztabu wyborczego, ktérzy
dostarczyli materiatu do analiz. W artykule wykorzystano materiat z 4 wywiaddw,
ktére przeprowadzono z pracownikami sztabu Platformy Obywatelskiej, majgcymi
rozny zakres odpowiedzialnosci. Na ich podstawie mozliwe byto opisanie strategii
walki PO z hejtem. Stanowig one takze wazny komentarz w czesci poswieconej
wykorzystaniu ,hejtu” jako narzedzia walki polityczne;.

,Hejt” w sieci jest powaznym problemem spotecznym w Polsce’, ktéremu
nie poswieca sie dostatecznie duzo uwagi. Opinig publiczng co pewien czas
wstrzgsajg doniesienia méwigce o drastycznych przyktadach dziatania mowy nie-
nawisci®. Polityka rowniez zostata zarazona przez ,hejt”, ktéry w okresie wybor-
czym mozna byto zaobserwowa¢ w wielu miejscach sieci. Klasa polityczna nie po-
dejmowata dziatan na rzecz rozwigzania tego problemu. Jednym z wyjasnien,
oprécz ogdlnego braku wiedzy o Internecie, moze by¢ fakt, ze , hejt” w tatwy spo-

s6b mozna wykorzystac jako narzedzie walki polityczne;j.

> Zob. wiecej K. Krejtz (red.), Internetowa Kultura Obrazania?, http://docplayer.pl/1986616-
Internetowa-kultura-obrazania-red-naukowa-krzysztof-krejtz.html, Warszawa 2012, 04.06.2016.

® Zob np. J. Podgérska, Pudzian i Kukiz atakujq akcje , Hejt Stop”. Schamienie w Polsce postepuje,
http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/spoleczenstwo/1650280,1,pudzian-i-kukiz-atakuja-akcje-
Lhejt”stop-schamienie-w-polsce-postepuje.read, 20.03.2016.
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Dynamika i rozmiar sieci sprawiajg, ze petna analiza wszystkich aspektow
i obszaréw, nawet w kontekscie tak waskim jak kampania jednej partii politycznej
w Polsce, jest niemozliwa. Opisywane zjawisko jest najbardziej widoczne w tych
obszarach sieci, ktére zachecajg uzytkownikéw do interakcji i komunikacji ,jeden
do wielu” i ,wielu do wielu,” czyli w nowych mediach. Dlatego na potrzeby tego
artykutu wybratem jeden obszar badan — oficjalny profil PO na portalu Facebook
w okresie kampanii wyborczej, tj. od 1 wrzesnia 2015 do 26 pazdziernika
2015 roku. Wybér tej konkretnej platformy komunikacji byt podyktowany jej po-
pularnoscig w Polsce, ma ona najwiecej uzytkownikéw sposréd medidow spotecz-
nos$ciowych, oraz duzg aktywnoscig PO na tym portalu.

Artykut jest eksplanacyjnym poréwnawczym studium przypadku. Przyktady
poddawane analizie zostaty wybrane w oparciu o wystepowanie cech charaktery-
stycznych dla ,hejtu” w kontekscie polityki, dobranych na podstawie zbudowanej
definicji tego zjawiska. Zastosowane podejscie jakosSciowe i analiza tresci pozwala-
ja na wnioskowanie o intencji i pokazanie cech szczegdlnych zjawiska. Przytoczone
wypowiedzi majg charakter eksplanacyjny i stuzg odpowiedniemu pokazaniu fe-

nomenu ,hejtu” w komunikacji polityczne;.

Definicja zjawiska
,Hejt” w polityce jest to wyrazenie na tyle pojemne i niedookreslone, ze wymagac
bedzie zbudowania naukowej definicji. Jest to zadanie trudne ze wzgledu na dy-
namike tego zjawiska, ktore w Polsce funkcjonuje dopiero od kilku lat i nie zostato
jeszcze dostatecznie zbadane. Najwiecej materiatow powstato w odniesieniu do
mowy nienawisci w jej klasycznym rozumieniu - dyskryminacji ze wzgledu na wiek,
pteé, rase, religie i wyznanie.

Fenomen ,hejtu” to zjawisko bogate znaczeniowo, ktére posiada rozlegte

pole semantyczne, w skfad ktérego wchodzg, m. in. nienawis¢, agresja, ztos¢ czy
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pogarda. W potocznym rozumieniu tego stowa ,hejt” to agresywne lub obrazliwe
zachowanie, a takze nieuzasadniona krytyka. W zaleznosci od kontekstu ma rézne
znaczenie. Uzywajq tego okreslenia zaréwno gimnazjalisci, jak i komentatorzy sce-
ny politycznej. Pomimo ze uzywajg tego samego okreslenia, to odnoszg sie do
diametralnie rézinych zjawisk spotecznych, ktdrych wspdlnym elementem jest
miejsce wystepowania — ,hejt”, co do swojej istoty, to zjawisko sieciowe. Znacze-
niowo wyrasta z pojecia mowy nienawisci. Istnieje wiele jego definicji, nie odpo-
wiadajg one jednak naturze tego zjawiska w polityce co do zakresu i celowosci
jego stosowania. Badacz tematu natrafi w polskiej literaturze na problem braku
prac traktujgcych o opisywanym zagadnieniu wytgcznie w odniesieniu do polityki.
Tym bardziej warto wiec podjg¢ prébe stworzenia definicji, ktéra swoim zakresem
bedzie odpowiadac naturze zjawiska , hejtu” w naukach o polityce.

Konstruujgc definicje pojecia, mozna oprzec sie na funkcjonujgcych wcze-
$niej jego wyjasnieniach, z ktorych kazde zwraca uwage na istotng ceche lub cechy
opisywanego fenomenu. Lech Nijakowski pisze — mowa nienawisci polega na
przypisywaniu szczegolnie negatywnych cech lub wzywaniu do dyskryminujgcych
dziatan wymierzonych w pewngq kategorie spoteczng, przede wszystkim takq, do
ktorej przynaleznosc jest postrzegana jako «naturalna» (przypisana), a nie z wybo-
ru’. Centralne miejsce zajmuje stwierdzenie, ze mowa nienawisci to przypisywanie
negatywnych cech, co dobrze oddaje charakter ,hejtu” — to jedna z jego gtéwnych
funkcji. Problematyczne jest jednak ostatnie zdanie, w ktdrym mowa jest o ,natu-
ralnosci przynaleznosci”, ktéra sprawia, ze nie mozna odnies¢ definicji takze do
sfery polityki, gdzie przynaleznos¢ do spotfecznosci identyfikujgcej sie z danym
dyskursem jest aktem woluntarystycznym.

Na uwage zastuguje takze definicja mowy nienawisci stworzona przez Sta-

womira todzinskiego na potrzeby Kancelarii Sejmu: wypowiedzi ustne i pisemne

L. Nijakowski, Mowa nienawisci w swietle teorii dyskursu, [w:] A. Horoltes (red.), Analiza dyskursu
w socjologii i dla socjologii, Torun 2008, s. 113-133.
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oraz przedstawienia ikoniczne Izgce, oskarZajgce, wyszydzajgce i ponizajgce grupy
i jednostki z powoddw po czesci od nich niezaleznych — takich jak przynaleznos¢
rasowa, etniczna (...). Jest to upubliczniona przemoc werbalna, wyraz nienawisci
kolektywnej, adresowanej do zbiorowosci naturalnych, wyznaczonych przez rase,
narodowosé, ptec i wyznanie, do ktorych nie przynalezy sie z racji swobodnie wy-
bieranych przekonarig. W definicji todzinskiego pojawia sie kolejny wazny element
sktadowy ,hejtu”, autor zwraca uwage na postac tego zachowania i wskazuje, ze
moze ono przybrac rézne formy, takze ikonograficzne. Wiacza to w katalog rézne-
go rodzaju grafiki, w tym memy internetowe. W przytoczonej definicji wystepuje
takze kolejny element ,hejtu” w polityce — ma on charakter publiczny i moze by¢
wymierzony zaréwno w jednostki, jak i grupy.

Rada Europy, w jednej z rekomendacji stworzonej przez Komitet Ministréw
RE, w swojej definicji mowy nienawisci stwierdza: mowa nienawisci obejmuje
wszelkie formy wypowiedzi, ktore szerzq, propagujq czy usprawiedliwiajg niena-
wis¢ rasowq, ksenofobie, antysemityzm oraz inne formy nienawisci bazujgce na
nietolerancji m. in.: nietolerancje wyrazajgcq sie w agresywnym nacjonalizmie
i etnocentryzmie, dyskryminacje i wrogos¢ wobec mniejszosci, imigrantow i ludzi
o imigranckim pochodzeniug. Przytoczony opis rozszerza znaczenie pojeciowe
mowy nienawisci, wskazujac, ze jego sktadowq sg zaréwno tresci propagujace nie-
nawis¢, jak i tresci jg usprawiedliwiajgce. Warto zwrdci¢ uwage na odniesienie do
nacjonalizmu i etnocentryzmu, ktére odgrywaja istotng role w dyskursie politycz-
nym w nowych mediach.

U podstaw zjawiska , hejtu” lezy nienawis¢ kierowana w strone osdb uwa-

zanych za politycznych wrogdéw. Dlaczego wiec nie méwimy o nienawisci w sieci

® s. todzinski, Problemy dyskryminacji osob nalezgcych do mniejszosci narodowych etnicznych
w Polsce, http://biurose.sejm.gov.pl/teksty pdf 03/r-219.pdf, 28.03.2016.

? Rekomendacja Komitetu Ministréw Rady Europy nr R97/20,
http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/hrpolicy/other committees/dh-

lgbt docs/CM Rec(97)20 en.pdf, 27.03.2016.
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lub cybernienawisci? W opinii ekspertow badajacych jezyk i zachowania jezykowe
Polakéw stowo ,hejt” jest prostsze. Profesor Bralczyk przyznaje: Obce, angielskie
stowo utatwia sprawe, nie ma w jezyku polskim tych samych konotacji. Hejter nie
ma problemu z przyznaniem sie do >>hejtowania<<. Bo jednak >>uprawiac hejt<< to
nie to samo co >>uprawiac nienawisé<<*°. Bralczyk w innej wypowiedzi zwraca tez
uwage na problem jezykowy, ktéry sprawia, ze trudno jest uzywac stowa ,niena-
wis¢” zamiast spolszczonego ,hejtu”. Nienawisc¢ jest uczuciem powaznym, nato-
miast hejt jest zachowaniem stownym. To nie jest uczucie samo, tylko jakis stowny
akt komunikacyjny. Po polsku nie ma takiego okreslenia {(...). Jesli ktos [red.] nie-
nawidzi, to moze nic nie mowic, nawet najczesciej nic nie mowi, a jezeli pisze takie
nienawistne czy tez okropne, pogardliwe, oskarzajgce, obelzywe czy inne jeszcze...
To co on robi wtedy? A >>hejtowad<< to jest stowo proste, spolszczone*. Przyto-
czone argumenty rozstrzygajg zasadnos$¢ uzycia stowa ,hejt” zamiast ,,mowa nie-
nawisci”. ,Hejt” ma szersze znaczenie jezykowe. W cytowanej wypowiedzi pojawia
sie okredlenie ,akt komunikacyjny”, co zwraca uwage na kolejng ceche polityczne-
go ,hejtu” — nie jest to tylko wyrazenie uczucia, ale tez che¢ zakomunikowania
czegos, wyrazenia pogladu.

Dopiero majgc na uwadze powyzsze rozwazania, ktére sytuujg opisywany
przedmiot w odpowiednim kontekscie, mozna podjgé prébe definicji zjawiska
,hejtu” w polityce. Jest to akt komunikowania tresci propagujgcych nienawisé
i brak tolerancji, a takze tresci usprawiedliwiajgcych takie zachowania, majacy
charakter publicznej deklaracji. Motorem napedowym takich dziatan jest chec
pokazania nietolerancji, wrogosci, uprzedzen badz dyskryminacji danej grupy spo-
tecznej lub jednostki. Polityczny ,hejt” w polskim Internecie czesto formg wpisuje

sie w paradygmat nacjonalistyczny lub narodowo-socjalistyczny. Istotg zjawiska

10 . .. . ; e . . s . . .
A. Bobrowicz, tatwiej hejtowac niz nienawidzic. O zawrotnej karierze stowa ,hejt”,

http://metrocafe.pl/metrocafe/1,145523,18801439,prof-bralczyk-latwiej-,hejt”owac-niz-

nienawidzic-o-zawrotnej.html, 27.03.2016.

" U. tupiriska, Prof. Bralczyk na Blog Forum Gdarisk, https://youtu.be/ph1NIusPSCI, 28.03.2016.
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jest skrajna polaryzacja i budowanie swiata na zasadzie kontrastdw. Grupa bedaca
obiektem takiego ataku nienawisci ma zosta¢ zdemobilizowana i rozbita, jedno-
czesnie ,hejtowanie" ma na celu mobilizowanie do podobnej aktywnosci grupy
ludzi identyfikujgcych sie z konkretnymi poglagdami politycznymi, tworzy wspélno-
te dyskursu. W odczuciu oséb uprawiajgcych ,hejt” nie zawsze jest on odbierany
jako cos ztego. To zjawisko sieciowe, ktdre mozna zaobserwowaé w réznych miej-
scach. Jest powigzane z modelem korzystania z sieci. Najwieksze rozmiary przybie-
ra w tych obszarach, gdzie jest najwiecej uzytkownikéw — sg to portale spoteczno-
sciowe Facebook, YouTube i Twitter oraz Wykop; fora dyskusyjne na portalach
i stronach www; tradycyjne fora internetowe. Najwieksze nasilenie mozna obser-
wowac na portalach spotecznos$ciowych, z uwagi na ich charakter. ,Hejt” to dzia-
tanie publiczne wykonywane czesto z ujawnieniem prawdziwej tozsamosci autora.
Mozna wyrdznic kilka cech charakteryzujgcych ,hejt” w polityce. S3 to:

e konsekwentne obrazanie, szkalowanie atakowanego podmiotu i przypisy-
wanie mu negatywnych cech;

e konstruowanie i utrwalanie negatywnych stereotypéw atakowanych jed-
nostek lub grup poprzez spamowanie komunikatami o podobnym kluczo-
wym przestaniu;

e ,uwfaczajgca leksyka i dehumanizacja"lz;

e brak zamknietego katalogu atakowanych. Warunkiem wejscia jest dziatanie
niezgodne ze $wiatopoglgdem ,hejtujgcych”;

e komunikaty, ktére majg za zadanie wyszydzi¢ i ponizy¢ atakowanych, aby

zaszczuc ich i obnizy¢ poczucie wartosci;

2 Nijakowski, Mowa nienawisci w swietle teorii dyskursu, [w:] A. Horolets, Analiza dyskursu
w socjologii i dla socjologii, Torun 2008, s. 113-133.
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e stosowane sg rozne formy komunikatu, wypowiedzi pisemne, grafiki, filmy,
GIF-y, nagrania wideo i animacje, odpowiednio przemontowane nagrania
wideo czy zdjecia, hashtagi i emotikony.

Trudno jest jednoznacznie okresli¢ pochodzenie tego zjawiska. Na jego
istnienie i rosngcag popularnos¢ sktada sie wiele proceséw. Waznymi czynnikami
genezy i rozwoju sg rosngca mediatyzacja i brutalizacja jezyka debaty publiczne;j.

Internet to stosunkowo nowe $rodowisko prowadzenia debaty publicznej,
do sieci przenoszg sie kolejne jej aspekty. Zjawiska marginalne w systemie przed-
sieciowym lub mato widoczne w gtéwnym nurcie debaty publicznej prowadzonej
za pomocg mediéw tradycyjnych, dochodzg do gtosu i zyskujg na znaczeniu dzieki

technologicznym mozliwos$ciom, jakie stwarza siec’?,

Mozliwosci wykorzystania ,hejtu” w walce politycznej

Ze wzgledu na site oddziatywania i skale zjawiska, ,hejt” moze byé wykorzystywa-
ny jako skuteczne narzedzie w poIityceM. W tej czesci omdwione zostang poten-
cjalne korzysci i strategiczne cele, ktére mozna osigga¢ za jego pomoca. Materia-
tem, ktory postuzyt do sformutowania i opracowania wnioskow, byty rozmowy
z osobami zajmujgcymi sie kampanig w Internecie i obserwacja uczestniczgca. Na
wstepie nalezy poczyni¢ wazng uwage - zjawisko politycznego , hejtu” jest inicjo-
wane oddolnie i spontaniczne, dopiero jego wzmocnienie, podtrzymanie i skiero-

wanie na odpowiednie tory moze przynies¢ korzysci podmiotom komunikowania

B Nalezy jednak zauwazyé, ze badania ilosciowe zjawiska potwierdzajg, ze obrazanie i agresja,
wsrod nich takze , hejt”, nie stanowig duzego odsetka aktywnosci uzytkownikéw sieci. Sita agres;ji
w sieci drzemie jednak w sposobie oddziatywania tego zjawiska na debate publiczna. Interesujgcy
gtos w tym temacie zabiera tukasz Jonak. Zob. t. Jonak, Dlaczego boimy sie jednego procenta? O
braku agresji w Internecie,[w:] K. Krejtz (red.), Internetowa Kultura Obrazania?,
http://docplayer.pl/1986616-Internetowa-kultura-obrazania-red-naukowa-krzysztof-krejtz.html,
Warszawa 2012, 04.06.2016.,

1 Wiaze sie ono z niebezpieczenstwem ujawnienia intencjonalnych dziatan, ktére sg uznawane za
niemoralne. Jednak przedsiewziecie odpowiednich srodkéw bezpieczeristwa minimalizuje wspo-
mniane ryzyko.
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politycznego. Podsycanie naturalnego niezadowolenia w nadziei na spowodowa-
nie powaznych zaktécen w procesie komunikowania konkurencji politycznej to
racjonalna strategia. Mozna wiec zatozy¢, ze w trakcie kampanii przynajmniej cze-
$ci podmiotow konkurencyjnych wobec PO zalezato na wykorzystaniu ,hejtu” jako
narzedzia walki politycznej. W oparciu o te teze warto zagtebié sie w szczegoty
i pokaza¢, w jakich aspektach ,hejt” polityczny moze by¢ pomocny w walce poli-
tyczne;j.

Alexander Bard i Jan Soderqvist w swojej gtosnej ksigzce pt. , Netokracja:
nowa elita wtadzy i Zycie po kapitalizmie” piszg — publiczna arena bedzie znikac,
a zastgpi jqg topograficznie skomplikowany labirynt informacjonalizmu, w ktdrym
nie bedzie juz mozliwe objecie catosci™. Przy uwzglednieniu kolejnego czynnika,
ktory charakteryzuje wiekszo$¢ polskich wyborcéw w sieci — tj. probleméw z wery-
fikowaniem informacji znalezionych w Internecie — powstaje interesujaca perspek-
tywa wykorzystania ,hejtu” do wywotania chaosu informacyjnego i préby narzu-
cania z jego pomocg dominujgcej narracji dla poszczegdlnych elektoratéw. Kolejne
pokolenia wyborcdw, czerpigce wiekszos¢ informacji o polityce z mediéw spotecz-
nos;ciowych16 stajg sie tatwym celem takich dziatan. Sprzyja im takze fakt, ze ich
wykorzystanie jest duzo tansze niz préba przeprowadzenia podobnej manipulacji
za pomocg mediéw tradycyjnych.

Przyktady przywotane w tej czesci tekstu zostaty wybrane w oparciu o dwa
porzadki — wpisy spetniajg co najmniej dwa kryteria przytoczonej definicji ,,hejtu”
oraz sg egzemplifikacjg jednej z trzech wyrdznionych kategorii wykorzystania , hej-

tu” w walce polityczne;j.

> A. Bard, J. Soéderqvist, Netokracja: nowa elita wtadzy i zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006,
s. 213.

' World Internet Project Polska 2013, http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-
WIP2013.pdf, 28.03.2016, s. 42-50.

130


http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-WIP2013.pdf
http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-WIP2013.pdf

,Hejt” jako narzedzie walki politycznej

Ze strategicznego punktu widzenia wykorzystanie ,hejtu” w walce poli-
tycznej moze przynies¢ m. in. trzy kluczowe korzysci:

1. wywotanie chaosu informacyjnego;

2. tworzenie zaktécen w komunikacji;

3. demobilizacja elektoratu atakowanego podmiotu.

Brak skutecznych narzedzi do weryfikowania prawdziwosci informacji w sieci
sprawia, ze informacje umieszczane w ekosystemie nowych mediéw s3 trudno
weryfikowalne. Wykorzystujgc opisywany mechanizm, mozna tworzy¢ poczucie

chaosu i nieufnosci wobec komunikatow atakowanego podmiotu.

Mato wam jeszcze Podatkow POlszewiki? lle kxxxy jexxxejeszcse
chcecie. Kazdemu jednemu za podatek katastralny kula w teb. A

pierwszej tej szmacie na pasku tuSSka. Nie bedziemy wiecej na

taricuchu brukseli *"*%,

Postronni odbiorcy sg informowani o pomysle lub planach, nie jest to dookreslo-
ne, wprowadzenia nowego podatku. Nie sg jednak zawarte zadne szczegdétowe
informacje. Na uwage zastuguje takze przywotana forma podatku — stowo ,kata-
stralny” moze zostaé odebrane przez czes¢ odbiorcow jako ,,podatek od katastro-
fy”, co moze wywotaé kolejne emocjonalne reakcje. W ten sposéb , hejt” wprowa-
dza innych uzytkownikéw w btad, tworzy watpliwosci i rodzi plotki — powoduje

chaos w komunikacji. Odbiorcy nie skupiajg uwagi na tresciach komunikowanych

v ,Hejt” jako zjawisko wulgarne i obrazliwe, obfituje w jezyk, ktérego przytaczanie w oryginalnym
brzmieniu nie jest niezbedne. Zdecydowatem sie na ocenzurowanie wypowiedzi, majgc na uwadze
komfort czytelnika. Poza tymi zmianami przytaczam pisownie oryginalna.

1 Wszystkie przytoczone przyktady otrzymatem dzieki uprzejmosci pracownikdw sztabu Platformy
Obywatelskiej. Nie jest natomiast mozliwe odestanie do ich oryginatu. Zostaty skasowane ze

wzgledu na tamanie regulaminu portalu Facebook.
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przez atakowany podmiot, a zajmujg sie manipulacjami wttoczonymi w postac
»hejtu”.

Mnozenie watpliwosci tworzy kolejne pole do wykorzystania ,hejtu” w walce poli-
tycznej. W jednej z rozmoéw ze sztabowcami respondent przyznaje, ze hejt wywie-
ra na administratordow presje reakcji . Rysuje to dwie potencjalne korzysci dla wy-
korzystujgcych to narzedzie, atakowana grupa bedzie zmuszona do poswiecenia
swojego czasu i srodkow na przygotowanie odpowiedzi. Druga korzys¢ to stwo-
rzenie odpowiednio silnych, a wiec widocznych zaktécen w komunikowaniu opo-

nenta. Zmusza to do podjecia wysitku w celu przeciwdziataniu ,hejtowi”.

A wy macie pojecie ile te zydowskie skurxxxxxy kradng. Nawet nie
powiedzq, a Senator Jan Olechaza za ponad 30 metrowe pomiesz-
czenie ptaci gminie niecate dwiescie ztotych miesiecznie. Co naj-

mniej piec¢ razy mniej niz przecietna cena rynkowa. | co wy natoPo-

Przytoczona wypowiedZ wywiera na odbiorcach presje wejscia w interakcje. Z do-
Swiadczen oséb zajmujacych sie komunikacjg polityczng online wynika jednak jed-
noznacznie, ze préba odpowiedzi i merytorycznej dyskusji w celu wypunktowania
autora jest bezcelowa. Spotka sie z kolejnymi agresywnymi wypowiedziami lub
przytoczeniem kolejnego ,faktu” — co zgodnie podkreslano podczas wszystkich
wywiadow. Jedli zostanie popetniony btad i atakowany podmiot podejmie dysku-
sje, to moze zostac wciggniety w niekoiczgcy sie gre. Zastosowanie taktyki ,,rzuc i
biegnij dalej”, ktora opiera sie na wprowadzaniu do debaty kolejnych zagadnien
zmuszajgcych do reakcji oponenta, w celu wzmocnienia sity razenia wttoczonych w
forme ,,hejtu”, zapewnia ciggte angazowanie atakowanego i zaktéca jego przekaz.
Wymienione wyzej dziatania przygotowujg grunt pod wykorzystanie trze-

ciej korzysci. Uzycie ,hejtu”, ktérego istotng funkcjg jest ponizanie, obrazanie
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i szkalowanie, moze prowadzi¢ do demobilizacji elektoratu oponenta. Z punktu
widzenia strategii walki politycznej w sieci, dziatania prowadzace do demobilizacji
elektoratu oponentéw sg najbardziej pozgdane. Wycofanie sie lub zmniejszenie
aktywnosci konkurentéw i ich zwolennikéw tworzy luke, ktéra moze zostac zajeta
przez dyskurs $Srodowiska wykorzystujgcego ,hejt”. Oddawanie pola wzmacnia
zwolennikéw dyskursu podmiotéw atakujgcych i zacheca ich do energiczniejszych

dziatan:

Wiemy komunistyczna suko gdzie mieszkasz. Za takie antypolskie
dziatania rozliczq was PATRIOCI, rozliczq! lle euro za takie wpisy
dostajesz? Ja bym dla was znowu piece w oswiecimiu rozpalit

pierxxxxxi zdrajcy narody POLSKIEGO(...).

Atak wymierzony bezposrednio w uczestniczke dyskusji, ktéra wyraza odmienne
poglady, w wiekszosci przypadkéw jest prowadzony przez kilku ,hejteréw”. Kazdy
z nich w podobny sposéb poniza i dehumanizuje atakowang osobe, starajac sie
zniecheci¢ jg do dalszej dyskusji. To dziatanie ma sprawié wrazenie, ze ,hejterzy”
przemawiajg w imieniu wiekszej grupy. Brak reakcji ze strony administratorow
profilu sprawia, ze atakowana osoba jest publicznie obrazana i musi sama poradzic¢
sobie z iloscig i forma agresji skierowanej wobec niej. Demobilizowanie uzytkow-
nikdw o odmiennych pogladach jest czesto tgczone z pozostatymi opisanymi za-
gadnieniami.

Internet to nowa przestrzen symboliczna, w ktérej mozna wytwarzac rze-
czywistosé. Castells w jednej ze swoich prac stwierdza, ze gtdwny powab sieci to
konstrukcja tej rzeczywistoécilg. Sie¢ daje mozliwo$¢ budowania i nadawania no-
wych znaczen, a ,hejt” jest dobrym nos$nikiem budowania rzeczywistosci. W czym

tkwi sita tego zjawiska? Analiza wypowiedzi zakwalifikowanych jako ,hejt” poli-

¥Mm. Castells, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2011, s. 401.
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tyczny prowadzi do stwierdzenia, ze nosnos¢ komunikatu opiera sie na jego pro-
stocie. Wszystkie kluczowe przestania pokazujg zagadnienie w sposéb nieskompli-
kowany i akcentujg powierzchowng wiedze na temat zjawiska, opisujg jego cechy
zewnetrzne bez préby zrozumienia funkcjonowania i wzajemnych zaleznosci.
Uproszczenie sprawia, ze dziatanie jest czytelne dla szerokiej grupy odbiorcow,
przede wszystkim tych o gorszym statusie spotecznym lub mniejszej wiedzy doty-
czagcej zagadnien debaty publicznej. Szczegdlnie druga cecha dobrze opisuje mto-
dych wyborcéw, ktérych wiedza na tematy dyskusji publicznej w wielu przypad-
kach jest szczgtkowa. Tworzony obraz jest szybko przyswajany i moze by¢ fatwo
replikowany.

,Hejt” grup jest tworzony przez rézne grupy uzytkownikéw. Ze wzgledu na
ich zaangazowanie, sposdb dziatania czy mozliwosé kontrolowania mozna je po-
dzieli¢ na kilka kategorii. Pierwszg o$ podziatu moze stanowi¢ stopien aktywnosci
oraz rodzaj zaangazowania. Mozna wyrdzni¢ grupe tworzgcych i replikujgcych tre-
Sci, nie pokazuje to jednak motywacji i przestanek popychajacych do , hejtowania”.
Patrzac pod tym katem, na pierwszy plan wysuwa sie podziat na grupy wspierajace
swoje srodowisko polityczne, ktére swiadomie wykorzystujg , hejt”, grupy upatru-
jace dla siebie konkretnych korzysci w takim dziataniu oraz zmanipulowanych
i ,hejtujgcych” bez odpowiedniej swiadomosci. Stosujgc powyzsze kryteria, osoby
uprawiajace ,hejt” mozna podzieli¢ na kilka grup, ktore rdznig sie w istotny spo-
sob. Na potrzeby rozwazan proponuje przyjac¢ nastepujacg typologie:

° ,ewangelisci walczacy o sprawe”;
° ,komisarze rewolucyjni”;

° ,Zmanipulowani”.

Pierwsza grupa obejmuje osoby uzywajace ,hejtu” jako oreza w walce o kwestie,

ktérym poswiecajg duzo uwagi, co do zasady nie kierujg nimi pobudki materialne.
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Mozna je okresli¢ mianem oséb, ktére wobec braku efektow swoich wczesniej-
szych dziatan postawity na radykalizacje i polaryzowanie publicznosci. Ich motywa-
cja jest zwigzana z wewnetrznymi przekonaniami i nie ma barw politycznych.
»Ewangelisci” mogg wchodzi¢ w taktyczne sojusze z podmiotami politycznymi, ale
przybierajg one forme niezorganizowang i ograniczajg sie tylko do wybranego wy-
cinka debaty, aktywisci zachowujg duzg niezaleznos¢. S stosunkowo nieliczng
grupg, wyrdznia ich jednak zdolno$¢ do generowania tresci i trendéw
w komunikacji, swoimi dziataniami nadajg ton i wprowadzajg ,hejt” w nowe ob-
szary dyskusji, fatwo eksperymentujg z formami tworzonych komunikatéw. Ich
aktywnosc jest spontaniczna i przechodzi przez rézne fazy natezenia. Mozna zaob-
serwowac zaleznos¢, ktéra méwi, ze aktywnos¢ wzrasta, kiedy jest ku temu kon-
kretna pobudka — wydarzenie lub wypowiedz osoby publiczne;j.

Przeciwienistwo ,,ewangelistéw” stanowi grupa ,komisarzy rewolucyjnych”
— grupy os6b bezposrednio zwigzanych lub silnie sympatyzujgcych z danym sro-
dowiskiem politycznym. W swoich dziataniach widzg srodek do uzyskania korzysci
materialnych lub zdobycia prestizu i powazania w grupie, ktére sg réwnie wazne
co korzysci ekonomiczne. Sg zorganizowang grupg, ktéra dziata wedle przyjetego
scenariusza. Tematyka i forma komunikacji jest z gdry zaprogramowana, przy
czym nalezy zauwazy¢, ze chodzi o ogdlne kierunki i przestanki co do stosowania
zwrotéw kluczowych z punktu widzenia kampanii. W innych sferach ,,rewolucyjni
komisarze” dostajg duzg doze dowolnosci. Forma i aktywnos¢ jest skorelowana
z analizami sieci i budowana na ich podstawie. W tworzonej komunikacji starajg
sie podsycac stuzgce ich celom tematy i trendy. Dostarczajg duzo tresci w réoznych
formach. Dominujg jednak wpisy tekstowe i memy poIityczneZO. Jednym z ich

gtownych zadan jest tworzenie organicznego ruchu czy raczej spotecznosci ,hejtu-

2% 0dmiana popularnego formatu grafik potagczonych z krétkim i btyskotliwym opisem lub odpo-
wiednio skomponowanymi informacjami.
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jacej” wokot danego tematu. Majg za zadanie wcigga¢ w interakcje innych uzyt-
kownikéw — grupe ,,zmanipulowanych”.

Najliczniejszg i jednoczesnie najbardziej bierng grupe ,hejtujgcych” stano-
wig ,zmanipulowani”. To ci uzytkownicy, ktérzy nieSwiadomie zostali wciggnieci w
mechanizm , hejtowania”. Nalezy podkresli¢, ze w wielu przypadkach sama moty-
wacja do ,hejtowania” jest oddolna i ,hejt” rodzi sie w sposéb naturalny. Zostali
jednak okresleni tym mianem ze wzgledu na fakt, ze przyjmujg dyskurs i formy
,hejtu” od grup tworzgcych tresci. Sg przekaznikami tresci tworzonych przez inne
grupy, podchodzg do nich w sposéb bezrefleksyjny. Jedyna inwencja dotyczy po-
ziomu fleksji i réznych mutacji komunikatéw, nie zmienia to jednak ich wydzwieku
i funkcji. Trudno méwi¢ o korelacji pomiedzy poglagdami politycznymi i faktem
uprawiania , hejtu” w danym temacie. Opisywana grupa rozumie ,hejt” jako natu-
ralny jezyk polityki i debaty publicznej, czym manifestuje swéj brak wiedzy i zna-
jomosci obyczaju. W wielu wypadkach jest to tez forma wyrazenia swoich pogla-
déw, ktére wobec braku umiejetnosci spotecznych przyjmujg zdegenerowang
forme. Z wywiaddéw przeprowadzonych ze sztabowcami Platformy ptynie wniosek,
iz préby uswiadomienia zmanipulowanym, ze postepuja zle i sg narzedziem w reku
innych, prawie zawsze koriczg sie fiaskiem i wywotujg dalszg agresje. ,,Zmanipulo-
wani” podchodzg do komunikatéow bezrefleksyjnie, czesto widzgc w ,,hejcie” pro-
ste recepty na skomplikowane zagadnienia. Warto zauwazyé, ze prymarne jest
rozwigzanie problemu, nie jezyk uzyty do opisania tego procesu, co w wielu wy-
padkach moze budzi¢ groze.

L,Zmanipulowani” sg wykorzystywani w walce politycznej i nie czerpia
z tego zadnych korzysci. Animowanie tej grupy ma na celu sktonienie do akcji jak
najwiekszej liczby uzytkownikéw. Jedyna widoczna funkcja aktywnosci jest zwia-
zana z kalendarzem wyborczym — aktywnos¢ grupy rosnie wraz ze zblizaniem sie

terminu wyboréw. To pochodna rosngcej aktywnosci podmiotéw politycznych,
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dziatalnosci ,komisarzy rewolucyjnych” i wzrostu znaczenia tematu w mediach
tradycyjnych, z ktérych manipulowani takze czerpig informacje. Dla starszych
przedstawicieli tej grupy to telewizja tworzy hierarchie zyciowych wartosci, trend
odwraca sie jednak wraz z wchodzeniem w dorostos¢ kolejnych rocznikéw ,cyfro-
wych tubylcow”, dla ktérych nowe media sg czesto jedynym zrodtem zdobywania
informacji o polityce i $wiecie?™. Opisanie cech demograficznych, opartych na ba-
daniach ilosciowych, bytoby niezwykle ztozone. Problem rozbija sie o réznorod-
nos¢ grupy i dynamike jej wewnetrznych przemian. Zaliczenie do grupy zmanipu-
lowanych jest trudne, a granice pomiedzy grupami czesto sg ptynne. Trudno mé-
wi¢ w tym przypadku o spotecznosci (tak mozna scharakteryzowac np. srodowisko
»,komisarzy rewolucyjnych”).Jest to raczej przypadkowa grupa uzytkownikéw, kto-
rg wyrdzniajg dwie cechy — byli aktywni w danym czasie i ulegli jakiejs formie ma-

nipulacji jednej z grup tworzacych tresci lub wtaczyli sie w debate spontanicznie.

Wptyw ,hejtu” na komunikowanie polityczne

Z punktu widzenia Platformy najbardziej niepozgdanym skutkiem uzycia ,hejtu”
byto wzmacnianie efektu echa internetowego. Zjawisko to mozna poréownac do fal
rozchodzacych sie na powierzchni wody po uderzeniu w jej tafle. Fale, w tym
przypadku informacje, docierajg do coraz szerszych kregdéw i sg wyswietlane ko-
lejnym uzytkownikom. ,Hejt” niosgcy manipulacje i ktamstwa rozchodzi sie po
sieci szybko i dociera do rdoznych kregéw. Skuteczne neutralizowanie go, w tym
wypadku odpowiedzZ na zarzuty, ktore zdobyty publike w sieci, wymaga uderzenia
doktadnie w to samo miejsce na powierzchni z tg samg sitg, stosujgc metafore fal
rozchodzgcych sie na wodzie. Jest to mozliwe tylko teoretycznie, wymaga idealne-
go odtworzenia sieci interakcji i powigzan oraz osiggniecia identycznych zasiegdw,

ktore skierujg informacje do odpowiedniej grupy, ktéra zetkneta sie z ,hejtem”. Ze

2! por. World Internet Project Polska 2013, http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-
WIP2013.pdf, 28.03.2016.

137


http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-WIP2013.pdf
http://bi.gazeta.pl/im/5/14910/m14910615,RAPORT-WIP2013.pdf

Hubert Rozyk

wzgledu na swojg forme ,hejt” zdobywa szerokg publike, natomiast préby walki z
nim sprawiaja, ze komunikaty trafiajg w wiekszosci do innych uzytkownikéw, kto-
rzy nie mieli z nim stycznosci, i mogg powodowac chaos komunikacyjny — na co
podczas wywiaddéw zwracali uwage sztabowcy Platformy.

Wchodzenie w bezposrednie interakcje z , hejterami” powoduje obnizenie
autorytetu atakowanego podmiotu.Na pytanie o préby wchodzenia w meryto-
ryczng dyskusje, jeden z ankietowanych odpowiedziat — Tak, podejmowalismy kil-
kanascie takich prob w réznym okresie czasu i w odniesieniu do réznych uzytkow-
nikow. Nie przyniosty one skutkdw, ich efektem ubocznym byty komentarze od po-
pierajgcych, ktdrzy pytali sie, dlaczego poswiecamy czas tym, ktdorzy nas Izq.
W moim odczuciu bylismy bezsilni wobec hejterow i ich atakdw. PO, podejmujac
proby merytorycznej dyskusji, tracita na wiarygodnosci i atrakcyjnosci. ,Hejt” po-
zwala w takiej sytuacji bezkarnie Izy¢ atakowanych. Obserwatorzy dyskusji widzie-
li, ze podczas tej asymetrycznej konfrontacji partia rzadzgca nie byta w stanie jed-
noznacznie, w odczuciu obserwujgcych, przekonaé lub pokonaé ,hejtujgcych”.
W opinii 0séb zajmujgcych sie kampanig PO, takie dziatania powiekszaty tylko gru-
pe ,zmanipulowanych”.

Grozng konsekwencjg, z punktu widzenia realizacji przyjetej strategii ko-
munikacji, jest skupienie zbytniej uwagi podmiotu komunikujgcego na grupie , hej-
teréw”. Stanowia oni tylko maty wycinek odbiorcéw??, kreowanie komunikatéow
w postaci nowych wpisdw na profilach oficjalnych, biorgc pod uwage potrzebe ich
neutralizacji, jest btedem. Pierwszg konsekwencjg jest angazowanie sit i Srodkéw,
ktore podczas kampanii wyborczej sg ograniczone i nader cenne. Taka decyzja

wymaga porzucenia lub zaniedbania innych zadan z zakresu komunikacji online

2 ¢. Jonak, Dlaczego boimy sie jednego procenta? O braku agresji w Internecie, [w:] K.Krejtz (red.),
Internetowa Kultura Obrazania? http://docplayer.pl/1986616-Internetowa-kultura-obrazania-red-
naukowa-krzysztof-krejtz.html, 04.06.2016, Warszawa 2012.
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i wymusza wewnetrzne przesuniecia. Opisywana zmiana w komunikowaniu po-
woduje, ze sztab traci kontrole nad tworzeniem tematéw dyskusji w sieci i musi
dziata¢ reaktywnie, co spycha go do defensywy. Po trzecie, wptywa to na najwiek-
szg grupe odbiorcéw komunikacji w sieci — grupe obserwujgcych. Okreslenie to
odnosi sie do odbiorcdw komunikatow, ktorzy nie wchodzg w zadng interakcje
z nadawcy. Odbiorcy mogg obserwowac dyskusje pod zamieszczanymi tresciami,
jednak nie decyduja sie na wigczenie sie w nig. Tresci kierowane do ,hejterow”
bedg, co do zasady, mato atrakcyjne dla obserwujacych, ktérzy wykorzystujg ten

kanat komunikacji w innych celach i poszukujg ogdélnych informacji.

Strategia walki z ,,hejtem” przyjeta przez Platforme Obywatelska

Wszystkie opisane powyzej konsekwencje podnoszg znaczenie ,hejtu” w debacie
publicznej. Jak wiec walczy¢ ze zjawiskiem ,hejtu”, aby skutecznie neutralizowad
przynajmniej czes¢ tych atakéw? W ograniczonych obszarach sieci, ktérym po-
Swiecony jest ten tekst, jest to mozliwe. Nalezy jednak pamietaé, ze to czes¢ szer-
szego problemu. Uniwersalnych sposobéw rugowania , hejtu” z sieci, traktowanej
jako przestrzen wirtualnej rzeczywistosci, dotgd nie opracowano. Istnieje szereg
obszarowych strategii i rozwigzan obnizajgcych ilos¢ nienawisci, jednak pomimo
tego ,hejt” dynamicznie rozwija sie w polskim Internecie, polityka nie jest wyjat-
kiem.

W kampanii parlamentarnej w 2015 roku, w komunikacji na oficjalnym
profilu partii, PO przyjeto przemyslang i kompleksowgq strategie walki z opisywa-
nym zjawiskiem. W ocenie sztabu miata ona neutralizowaé¢ mozliwie najwiecej
,hejtu”. Gtédwnym zatozeniem byta implementacja takich srodkéw, ktére w $ro-
dowisku, nad ktdrym atakowany ,hejtem” ma wiekszg kontrole, miaty zminimali-

zowac ilos¢ kontaktéw zwykitych uzytkownikéw z ,hejtem” i jego autorami.
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Sktadowe strategii PO walki z ,,hejtem” w kampanii:
e dziatania reaktywne;
e monitoring sieci;

e dziatania zapobiegajace.

Administrujgcy profilami majg mozliwos¢ usuwania wpiséw, ktére nie spetniajg
regulaminu Facebooka oraz zasad i warunkdow pisania na oficjalnym profilu. Plat-
forma, w oparciu o katalog zasad i warunkéw skonstruowanych na potrzeby kam-
panii, podjeta decyzje o mechanicznym usuwaniu ,hejtu”. Skorzystano rowniez
z opcji blokowania autorom takich wpiséw mozliwosci dalszej publikacji na stro-
nie. Sankcja wdrazana byta automatycznie maksymalnie po trzecim wpisie maja-
cym znamiona ,hejtu”. Moderacja byta prowadzona przez caty okres kampanii
wyborczej, przez 20 godzin na dobe. Realizacja tej strategii wigzata sie ze stworze-
niem grupy moderatorow, ktdrzy mieli stosunkowo szybko reagowaé na pojawia-
jace sie wpisy. Instrument ten stuzyt walce ze wszystkimi przejawami ,hejtu” i byt
stosowany wobec wszystkich opisanych wczesniej grup uzytkownikéw. Silna mo-
deracja tworzyta komponent reaktywny, jeden z trzech sktadajacych sie na strate-
gie.

Drugim byt monitoring sieci potgczony z cyklicznymi badaniami jakoscio-
wymi, ktdre skupiaty sie m. in. na badaniu komunikatow z obszaru kampanii wy-
borczej, z ktérymi spotkali sie uzytkownicy deklarujgcy oddanie gtosu na PO
w zblizajgcych sie wyborach. Monitorowanie sieci miato za zadanie takze wynaj-
dywac wezty, w ktdrych pojawiaty sie pierwsze , hejty” dotyczace PO, oraz poka-
zywac, ktore z nich zyskiwaty na znaczeniu. Opisywany element zostat pomyslany
jako narzedzie wczesnego ostrzegania informujgce o tym, jakimi tematami zajmu-

je sie grupa , komisarzy rewolucyjnych”.
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Informacje uzyskane z monitoringu sieci i analizy dziatan reaktywnych stu-
zyly do programowania dziatan trzeciego komponentu — dziatarh zapobiegajacych
manipulacjom. Celem funkcjonowania byto przygotowanie tresci, ktére miaty od-
powiadac na zarzuty i oskarzenia zawarte w czesci ,hejtu”. Z zatozenia miaty by¢
dostarczane szeregowym cztonkom partii i sympatykom, ktérzy byli subskryben-
tami newsletteréw partyjnych, i petni¢ role gotowych argumentéw w dyskusji
w réznych miejscach sieci i poza nig. Multiplikacja materiatéw zapobiegajacych
manipulacjom miatfa za zadanie pokazywa¢ prawdziwy obraz sytuacji grupie ,,zma-
nipulowanych”.

Ocena post fatum nie jest jednoznaczna. W opinii sztabowcow PO strategia
dobrze sprawdzita sie w zaimplementowanym obszarze, znaczaco ograniczajac
mozliwos¢ kontaktu z ,hejtem” — co byto jej gtdbwnym zatozeniem. Trudno jest
przytaczac przyktady pokazujgce sprawne dziatanie w dwéch pierwszych opisywa-
nych obszarach, z oczywistych wzgleddw monitoring i szczegétowy sposdb bada-
nia sieci sg objete tajemnicg. Postronny obserwator moze jednak zobaczyé¢ efekty
dziatan trzeciego komponentu i sam ocenié wartos¢ merytoryczng przygotowywa-
nych tresci®®. Na niekorzy$¢ wybranej strategii przemawia potrzebny do jej realiza-
cji zesp6t i potencjat, ktdry musiat zostaé zgromadzony, a takze brak mozliwosci
zastosowania iloSciowych metod badan w celu weryfikacji opinii sztabowcéw. To
zadanie uniemozliwiato m. in. kasowanie tresci przed administratoréw profilu.
Zastanawiajgce jest takze, ze zabrakto strategicznego myslenia w innych obszarach
narazonych na , hejt”, co szczegdlnie dotkliwie wida¢ na innych profilach na Face-
booku oraz na Twitterze, gdzie skala i forma ,hejtu” przybraty niepokojgce rozmia-
ry. Niewatpliwie podjete dziatania i obszarowe sukcesy w walce z , hejtem” pozwa-
lajg zaktada¢, ze w kolejnych wyborach strategia walki z tym zjawiskiem bedzie

ewoluowac i zyskiwac na znaczeniu w komunikacji online.

2 Zob. wiecej np.
https://www.facebook.com/PlatformaObywatelska/videos/10153331482003740/, 28.03.2016.
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Podsumowanie

Do Internetu przenosi sie wiele zjawisk czy prawidtowosci znanych z debaty pu-
blicznej prowadzonej za pomoca tradycyjnych narzedzi komunikacji. Nowe mozli-
wosci technologiczne i inna struktura sieci sprawiaja, ze niektére zjawiska sku-
tecznie dotychczas marginalizowane, zyskujg na znaczeniu, ewoluujg i przybieraja
nowe formy. Takim przyktadem moze by¢ ,hejt”, ktéry wyrasta znaczeniowo
z mowy nienawisci i agresywnego dyskursu w polityce. Postepujgca mediatyzacja
polityki i nacisk na infotainment sg naturalnymi czynnikami wspierajgcymi ,hejt”,
ktorego sita napedowa sg emocje i powierzchowna, fragmentaryczna wiedza na
temat mechanizméw polityki i sposobu dziatania demokracji. Brutalizacja jezyka
polityki, ktéra napedza , hejt”, prowadzi do silnej polaryzacji w sieci. Ta sytuacja
zniecheca do dyskusji ludzi o umiarkowanych pogladach. , Hejt” wykorzystany jako
narzedzie walki politycznej moze wyrzadza¢ duze szkody atakowanemu podmio-
towi, jednak skala skomplikowania zjawiska sprawia, ze trudno przedstawiac jed-
noznaczne i proste dowody tego twierdzenia.

Skutki atakowania , hejtem” mozna byto tatwo zaobserwowac juz podczas
kampanii, trudno jednak je zmierzy¢. Skonstruowanie modelu, ktéry pozwolitby
np. oszacowad, jaki odsetek elektoratu, ktéry miat stycznos$é z ,,hejtem” w nowych
mediach podczas kampanii wyborczej, zrezygnowat z gtosowania lub zagtosowato
na inng partie, jest nad wyraz trudnym zadaniem przy tym poziomie rozwoiju sieci.
Oczywiscie istniejg teoretyczne Sciezki i procedury, ktére pozwalajg na zbadanie,
w ograniczonym zakresie, pewnych zaleznosci zwigzanych z ,hejtem” w nowych
mediach. Jednak ich efektywne potgczenie w funkcjonalny model na obecnym
poziomie rozwoju big data, technik monitorowania i Sledzenia aktywnosci po-
szczegoblnych uzytkownikow wraz z mozliwoscig przypisania tej aktywnosci kon-

kretnym obywatelom, wykracza daleko poza mozliwosci pojedynczego badacza.
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Dlatego nie mozna jednoznacznie okreslié, w ujeciu ilosciowym, jak wykorzystanie
»,hejtu” jako narzedzia kampanii negatywnej przektada sie na decyzje wyborcze.

Przywotany przyktad kampanii Platformy Obywatelskiej pokazuje, ze ,hejt”
jest powaznym wyzwaniem w okresie kampanii politycznej, a walka z nim wymaga
odpowiedniego przygotowania oraz sit i Srodkéw. Ograniczanie sie do obszarowe-
go reagowania na to zjawisko nie przynosi jednak odpowiednich korzysci w skali
catej kampanii w sieci.

Aktywnymi uzytkownikami sieci stajg sie kolejni wyborcy, zaréwno ci naj-
miodsi, jak i ci, ktérzy uczg sie korzystania z Internetu i niwelujg luke kompeten-
cyjna w tym obszarze, dotyczy to przede wszystkim uzytkownikéw 50+2*. Mediaty-
zacja, brutalizacja jezyka polityki, a takze obecne napiecia na scenie politycznej sg
mocnymi przestankami, ktére pozwalajg twierdzi¢, ze , hejt” w najblizszych latach
bedzie przybierat wieksze rozmiary i stanie sie jednym z najwazniejszych wyzwan
stojgcych przed podmiotami komunikowania politycznego w Internecie w obsza-

rze zarzadzania ryzykiem, za$ zwtaszcza podczas kampanii wyborczych.

Abstrakt

Artykut ma za zadanie opisaé , hejt” jako narzedzie walki politycznej. W tym celu
wykorzystano doswiadczenia zebrane przez sztab Platformy Obywatelskiej RP na
oficjalnym profilu facebookowym partii w okresie kampanii wyborczej do parla-
mentu. Na potrzeby tego artykutu przedmiotem badan uczyniono okres 01.09 —
24.10.2015. Rozwazania nad gtéwnymi cechami , hejtu” jako narzedzia walki poli-
tycznej w nowych mediach, poprzedzone definicjg, zostajg rozszerzone o analize

strategii walki PO z ,,hejtem”.

*Jedna pigta Polakéow w wieku 55+ korzysta z Internetu, wiecej na Twitterze niz Facebooku,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jedna-piata-polakow-w-wieku-55-korzysta-z-
internetuwiecej-na-twitterze-niz-facebooku, 28.03.2016.
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HATE SPEECH IN POLITICAL CONTEXT AS A CAMPAGIN TOOL

Abstract

The purpose of this article is to delineate hate speech as a tool of political cam-
paign. The analysis is based on Civic Platform parliamentary campaign from 01.09
to 24.10.2015, the field of research is limited to official Facebook site of the party.
Definition and considerations are interpolated into the analysis of anti-hate strat-

egy of Civic Platform.
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Wprowadzenie

Program polityczny to zbidr celdéw i zamierzen partii politycznych, ruchéw poli-
tycznych, organéw witadzy i administracji panstwowej, a takze jednostek i grup
politycznych, ktére pragng zdoby¢ wtadze lub uzyskac na nig wptyw. Program poli-
tyczny najczesciej ma forme dokumentu, w ktérym zawarte sg podstawowe cele
oraz sposoby realizacji planowych dziatan. Program polityczny przenosi ideologie
i doktryne na grunt praktyki politycznej. Programy polityczne (wyborcze) czesto
zawieraja postulaty i deklaracje trudne lub niemozliwe do spetnienia’. Program
wyborczy to specyficzny rodzaj programu politycznego, uchwalany przez kompe-
tentne organy, struktury polityczne pragngce wzigé udziat w wyborach. W pro-
gramie wyborczym zawarte sg oceny aktualnej sytuacji wewnetrznej i zewnetrznej
kraju, cele polityczne, spoteczne i gospodarcze oraz sposoby ich osiggniecia. Kazdy
program wyborczy posiada dwa elementyzz

a) emocjonalny, jego celem jest pozyskanie jak najwiekszej liczby zwolenni-

kow ze wszystkich sSrodowisk spotecznych (np. hasta rownos¢, wolnosé),

' A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Wroctaw 2004, s. 349.
? http://portalwiedzy.onet.pl/4097,,,,program_wyborczy,haslo.html, 15.05.2016..

146


http://portalwiedzy.onet.pl/4097,,,,program_wyborczy,haslo.html

Postulaty programowe a sukces wyborczy na przyktadzie partii PiS i Razem...

b) racjonalny, odwotuje sie do intelektu oraz zdrowego rozsgdku wyborcéw
oraz ich oczekiwan, ktére wynikajg z aktualnych potrzeb gospodarczych

i spotecznych (np. hasto: przeprowadzimy reforme stuzby zdrowia).

Partie polityczne rywalizujgc o gtosy wyborcze mogg swiadomie jedne ele-
menty programowe wyciszy¢, a inne nagto$ni¢ lub uproscié. Wyrdznia sie cztery
typy przedstawiania problemdéw w programach partii poIitycznycha:

a) nazywanie problemoéw oraz akcentowanie koniecznosci ich rozwigzywania,
bez podania w jaki sposdb,

b) opis problemu skoncentrowany na wskazywaniu winnego,

c) wykaz obietnic rozwigzywania réznych problemow,

d) wskazanie problemdw oraz sposobu ich rozwigzania.

Program wyborczy powinien by¢ kontraktem pomiedzy wyborcami i wybie-
ranymi. W rzeczywistosci bardzo czesto stuzy jedynie jako sposdb na zwiekszenie
poparcia wyborczego. W trakcie kazdej kampanii wyborczej kluczowa jest obrana
przez partie (koalicje) wyborcza strategia polityczna®. Strategia polityczna ma cha-
rakter sektorowy i jest skierowana do otoczenia konkurencyjnego oraz makrooto-
czenia. Stanowi ona réznego rodzaju oferty programowe”.

Peter Sloterdijk polityke okresla jako sztuke tego, co mozliwe®. W polskiej
sztuce politycznej rywalizacji ostatnich 25 lat program wyborczy byt czesto stoso-
wany instrumentalnie, jako ,,magnez” majacy na celu wytgcznie przyciggnac gtosy
wyborcze. Koalicje wyborcze wystepujgce w latach 1991-2015 cechowat pragma-

tyzm ,,na krotka mete”. Partie polityczne zazwyczaj formutowaty programy po to,

k. Tomczak, Lewicowe partie polityczne w Polsce. Programy, organizacja, strategie, Szczecin 2012,
s. 17-18.
*s. Tansey, Nauki polityczne, Poznan 1995, s. 216-222.
> D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] A. W. Jabtonski, L. Sobkowiak (red.), Marketing
polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002, s. 135, 139.
ép, Sloterdijk, Musisz Zycie swe odmienic. O antropotechnice, Warszawa 2014, s.545.

147



Marek Tyrata

aby wygrywac wybory, a nie po to, aby je realizowac’. Programy polskich partii
politycznych czesto zawieraty propagande odwotujgcy sie do emocji, kusity wy-
tacznie swymi demagogicznymi ogdlnikami oraz symbolamis. Jak zauwaza Inka
Stodkowska, walka wyborcza w Polsce do 1997 roku nie koncentrowata sie na sze-
rokiej gamie kwestii politycznych i spotecznych. To nie tres¢ programéw partyj-
nych decydowata, na kogo wyborca oddawat gtos. Polski wyborca bardziej kiero-
wat sie uczuciami i emocjami. W Polsce element konkurencji programéw wybor-
czych pojawit sie w wyrazny sposdb po raz pierwszy dopiero w czasie kampanii
wyborczej w 1997 roku. Dopiero wéwczas stowo program stato sie kluczowym
elementem rywalizacji wyborczejg.

Wschodnioeuropejska identyfikacja partyjna mniej bazuje na czynnikach
racjonalnych, a bardziej na czynnikach afektywnych. Przecietny wyborca posiada
ograniczong wiedze o polityce. Jest to tzw. minimalistyczny model opinii publicz-
nej. Przecietny cztowiek (wyborca) zazwyczaj trzyma sie subiektywnych informacji
i uzywa ich do tworzenia wtasnych preferencji, niezaleznie od wskazdéwek, ktore
docieraja do niego z otoczenia'®. Upadek komunizmu w Europie Srodkowej
i Wschodniej stat sie zrédtem uksztattowania nowego podziatu socjopolitycznego
(podziatu postkomunistycznego). Na podziat postkomunistyczny sktadaty sie rézni-
ce w zakresie politycznego pochodzenia, stosunku do systemu komunistycznego
(i jego ludzi) oraz demokracji, a takze w kwestii wyznawanego modelu tadu spo-
tecznego, sposobu rzadzenia krajem oraz w kwestiach moralnych i religij-
nych. Podziat na lewice i prawice w Polsce, po 1989 roku, w znacznym stopniu byt

skoncentrowany wokoét podziatu postkomunistycznego. Z tego powodu polskie

7). Raciborski, Wybory i wyborcy, [w:] J. Wiatr, J. Raciborski, J. Bartkowski, B. Fratczak-Rudnicka,
J. Kilian, Demokratyzacja polska 1989-2003, Warszawa 2003, s.208.
¥s. Opara, Tyrania ztudzen. Studia z filozofii polityki, Warszawa 2009, s.30.
° Zob. M. Dotbakowska, I. Stodkowska, Wybory 1997: partie i ich programy, Warszawa 2004.
19 R. Markowski, M. Czeénik, M. Kotnarowski, Demokracja. Gospodarka. Polityka. Perspektywa
polskiego wyborcy, Warszawa 2015, s.63-64, 103.
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rozumienie lewicy i prawicy odbiegato od typowych europejskich wzorcéw i stan-
dardéw'’. W Polsce zrédta podziatéw prawicowo-lewicowych nadal nie znajduja
sie w tradycyjnej strukturze podziatu socjopolitycznego, ale w postrzeganiu prze-
sztosci oraz wartosciach kuIturowychlz. Norberto Bobbio zauwaza, ze ideologie
wecale nie zniknety, w miejsce ideologii starych pojawity sie nowe. Obecnie pojecia
»lewica” i ,prawica” odnoszg sie nie tylko do sprzecznych idei, ale réwniez do inte-
resdéw i wartosci, jakie spoteczeristwa powinny przyjmowac®. Krystyna Skarzyriska
zauwaza jednak, iz zwolennicy lewicy i prawicy, toczgc spor o wartosci odmiennie,
interpretujg te same zatozenia Swiatopogladowe, np. te dotyczgce wolnosci. Lewi-
ca i prawica zawsze prowadzity boj doktrynalny o wolno$é*. Obecnie gtéwnym
celem partii staje sie nie obrona linii programowej, ale uzyskanie maksymalnego
poparcia wyborczego. Partie polityczne, poszukujgc najszerszego kregu odbiorcow
dla skonstruowanych przez siebie programdéw politycznych, ktadg gtdwny nacisk
tylko na mobilizacje wyborcza™. Ich programy staja sie produktem marketingo-
wym, a same partie zamieniajg sie w przedsiebiorstwa produkcyjno-ustugowe,
tworzgc atrakcyjny produkt polityczny, czesto majgcy charakter bezideowy i ptytki,
trafiajgcy zaréwno do wszystkich, jak i do nikogo. Wyborcy, nie odnajdujac wta-
snych afiliacji politycznych w trakcie wyboréw, czuja sie coraz czesciej zawiedzeni

i rozczarowani’®.

" Szerzej M. Grabowska, Podziat postkomunistyczny. Spoteczne podstawy polityki w Polsce po 1989
roku, Warszawa 2004.
2 A Paczeéniak, Polskie partie polityczne a dyskurs klasowy , [w:] P. Zuk (red.), Podziaty klasowe
i nierownosci spoteczne. Refleksje socjologiczne po dwdch dekadach realnego kapitalizmu w Polsce,
Warszawa 2010, s.56.
B, Bobbio, Prawica i lewica, Krakdw 1996, s.26-36.
K. Skarzynska, Cztowiek a polityka. Zarys psychologii politycznej, Warszawa 2005, s.58-64.
By, Sobolewska-Myslik, Model organizacyjny partii politycznych. Tendencje zmian w Europie Za-
chodniej a polska rzeczywistos¢ partyjna, [w:] K. Kowalczyk, t. Tomczak (red.), Partie i system par-
tyjny RP. Stan i perspektywy, Torun 2007, s.7-9.
1% 7. Gardziel, S. Gawroriski, Wybory 2007: partie, programy, kampania wyborcza, Rzeszow 2008,
s.58-60.
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Artykut ma na celu prébe weryfikacji hipotezy badawczej: postulaty pro-
gramowe (wyborcze) partii PiS i Razem miaty decydujgcy wptyw na sukces wybor-
czy tych partii w wyborach parlamentarnych w Polsce w 2015 r. Jest takze préba
udzielenia odpowiedzi na pomocnicze pytanie badawcze: Jakie grupy (warstwy)
spofeczne gfosowaty na PiS i Razem w wyborach parlamentarnych w 2015 roku?
Kryterium doboru partii (prawicowych i lewicowych), jakim sie kierowano, byty
kwestie socjalne (gwarantujgce bezpieczenstwo wewnetrzne — spoteczne i gospo-
darcze) postulowane w programach wyborczych partii PiS i Razem. Dokonano ana-
lizy pordwnawczej poszczegdlnych partii w celu okreslenia ich spdjnosci progra-
mowe] oraz wyodrebnienia elementéw mogacych mie¢ wptyw na ich wynik wy-

borczy.

Programy wyborcze

Wybory parlamentarne w Polsce w 2015 roku odbyty sie 25 pazdziernika. Fre-
kwencja wyborcza wyniosta 50,92 %. Wybory zakonczyty sie zwyciestwem partii
Prawo i Sprawiedliwos$¢ (37,58 % gtosow, 235 mandatéw, Senat — 61 miejsc). Par-
tia Razem uzyskata 3,62 % gtosow i nie dostata sie do Sejmu”.

Prawo i Sprawiedliwos¢ cechuje najwiekszy eklektyzm ideologiczny. Partia
ta jest okreslana jako konserwatywna, chrzescijansko-demokratyczna, socjalna,
katolicko-narodowa, niepodlegtosciowa. Partia PiS zatozona w 2001 roku swdj
najwiekszy sukces wyborczy odniosta w 2015 roku. Hasto wyborcze komitetu PiS
brzmiato: Damy rade, praca, nie obietnice. W programie wyborczym PiS postulo-
wano pie¢ kluczowych wariantow(skupionych wokét haset wyborczych):

I.  Naprawa panstwa — postulowano: unowoczesnienie i usprawnienie insty-
tucji panstwowych, zerwanie z pozostatosciami PRL, przywrdcenie panstwa

obywatelom, korekte struktury oraz zasad funkcjonowania Rady Mini-

7 http://parlament2015.pkw.gov.pl/, 15.05.2016..
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stréw, reforme administracji publicznej, wzmocnienie bezpieczenstwa pu-
blicznego, reforme wymiaru sprawiedliwosci, wzmocnienie roli instytucji
kontrolnych panistwa, usprawnienie procesu legislacji prawa.

Gospodarka i rozwoéj — postulowano: wyjscie polskiej gospodarki z putapki
$redniego rozwoju, rozwdj nowoczesnego interwencjonizmu panstwowe-
go, reindustrializacje polskiej gospodarki, wprowadzenie zasady zréwno-
wazonego rozwoju catego kraju, zmiane systemu podatkowego, zachowa-
nie polskiej waluty (sprzeciw wobec wprowadzenia euro), nacjonalizacje
sektora bankowego, oparcie polskiej energetyki na weglu kamiennym, od-
budowe zaplecza badawczo-rozwojowego, odbudowe gospodarki mor-
skiej, rozwdj budownictwa mieszkaniowego, zwiekszenie wsparcia krajo-
wego dla rozwoju obszaréow wiejskich, ochrone ziemi polskich rolnikéw,
sprzeciw wobec GMO, ochrone panstwowych laséw.

Rodzina — postulowano: rozwdj polityki rodzinnej, utworzenie Minister-
stwa Polityki Rodzinnej, zwiekszenie dostepu do swiadczen rodzinnych,
bezptatne przedszkola, likwidacje umoéw cywilno-prawnych, wymierny
wzrost wynagrodzen pracowniczych, powotanie Narodowego Programu
Zatrudnienia (1 min 200 tys. nowych miejsc pracy dla ludzi mtodych),
wzrost ochrony praw pracowniczych (zmiana przepiséw Kodeksu Pracy),
usprawnienie funkcjonowania rynku pracy, likwidacje Narodowego Fundu-
szu Zdrowia, zwiekszenie srodkow z budzetu na dozywianie gtodnych
dzieci.

Spoteczenstwo — postulowano: reforme sektora obywatelskiego, reforme
i rozwdj debaty publicznej, reforme systemu edukacyjnego (zmiany w pro-
gramie ksztatcenia i wychowania),rozwdj edukacji narodowej, zwiekszenie

finansowania polskiej nauki i kultury, szeroki dostep do polskiego dziedzic-
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twa narodowego, rozwdj polityki historyczno-tozsamosciowej (rozwdj IPN),
modernizacje medidw publicznych.

Polska w Europie i Swiecie — postulowano: przywrécenie podmiotowosci
Polski w polityce miedzynarodowej oraz w dziedzinie bezpieczenstwa ze-
wnetrznego, wprowadzenie ustawy o wykonywaniu suwerennosci panstwa
(UE stowarzyszeniem suwerennych i niepodlegtych panstw), wyjasnienie
przyczyn katastrofy smolenskiej, nowg ustawe o stuzbie zagranicznej, scistg
wspotprace z USA i NATO (budowa tarczy antyrakietowej), rozbudowe pol-

skiej armii, rozwdj polskiego przemystu zbrojeniowego™®.

Partia Razem to na polskiej scenie politycznej nowa, lewicowo-spoteczna

partia polityczna. Zostata zatozona w maju 2015 roku przez dziataczy Mtodych So-

cjalistow oraz bytych dziataczy Zielonych. Deklarowana przez ugrupowanie ideolo-

gia polityczna to socjaldemokracja oraz socjalizm demokratyczny. Partia deklaro-

wata réwniez brak lidera politycznego, formacjg kieruje dziewiecioosobowy Za-

rzad Krajowy. Hasto wyborcze Razem brzmiato: Inna polityka jest mozliwa. W pro-

gramie wyborczym partii Razem postulowano dziewie¢ kluczowych kwestii (sku-

pionych wokét haset wyborczych)®:

Panstwo po stronie pracownikéw i pracownic — postulowano: wprowa-
dzenie obowigzkowych uméw o prace przy realizacji zaméwien publicz-
nych, zwiekszenie uprawnien Panstwowej Inspekcji Pracy, prawo do zrze-
szania sie w zwigzki zawodowe dla oséb pracujgcych na umowy cywilno-
prawne, wspieranie zwiekszania partycypacji pracowniczej, zakaz darmo-

wych stazy, zmiane systemu pomocy dla absolwentdw wchodzgcych na ry-

'8 program partii PiS: http://wybierzpis.org.pl/materialy-programowe, 03.01.2016.
9 Program partii Razem: http://partiarazem.pl/program/, 15.05.2016..
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nek pracy, wprowadzenie jawnosci ptac, ograniczenie czasu handlu w swie-
ta i niedziele.

Sprawiedliwe podatki dla wszystkich — postulowano: reforme systemu
podatkowego, renegocjacje umowy o unikaniu podwdéjnego opodatkowa-
nia z rajami podatkowymi, likwidacje przywileju ptacenia podatku liniowe-
go przez najlepiej zarabiajgcych przedsiebiorcéw, zniesienie gérnej granicy
dochodu, od ktdérego sg odprowadzane sktadki emerytalne, wprowadzenie
progresywnych podatkéw dla miedzynarodowych korporacji, wprowadze-
nie dodatkowego podatku dla korporacji nie inwestujacych, a przetrzymu-
jacych bezproduktywne nadwyzki kapitatowe na kontach, likwidacje przy-
wilejéw podatkowych dla firm dziatajgcych w Specjalnych Strefach Ekono-
micznych, poparcie wprowadzenia przez UE podatku od transakcji kapita-
towych, wprowadzenie klauzuli przeciw unikaniu opodatkowania, ujednoli-
cenie systemu interpretacji prawa podatkowego.

Panstwo, ktdre buduje mieszkania — postulowano: panstwowy program
budowy mieszkan pod wynajem (budownictwo komunalne, spoteczne),
tworzenie spétdzielni mieszkaniowych, zakaz eksmisji na bruk, wiekszg do-
stepnos¢ dodatkow mieszkaniowych.

W stuzbie zdrowiu, a nie zyskom — postulowano: zwiekszenie dostepnosci
publicznych ustug medycznych, likwidacje sktadki zdrowotnej, zatrzymanie
komercjalizacji opieki zdrowotnej, podniesienie pensji pielegniarek, po-
wszechny dostep do antykoncepcji oraz refundacje in vitro, sprzeciw wo-
bec represyjnego karania za przerywanie cigzy.

Edukacja i kultura, ktore taczg — postulowano: zwiekszenie naktadéw na
edukacje z PKB, bezptatne podreczniki w szkotach, godne pensje i stabil-
no$¢ zatrudnienia dla nauczycieli, zatrzymanie likwidacji i prywatyzacji

szkét, wprowadzenie do szkét edukacji seksualnej oraz przeniesienie finan-
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VI.

VII.

VIII.

sowania lekcji religii na zwigzki wyznaniowe, podniesienie minimalnego
dochodu uprawniajgcego do stypendium do poziomu 100 % minimum so-
cjalnego, petng jawnos¢ przebiegu konkurséw na nowe stanowiska na
uczelniach,

Koniec podziatu na Polske A i B — postulowano: budowe panistwa przyjaz-
nego dla wszystkich mieszkancéw, koncentracje inwestycji infrastruktural-
nych i spotecznych na obszarach wiejskich oraz w niezamoznych woje-
woddztwach, przeniesienie czesci urzedéw centralnych poza stolice, aktywi-
zacje obszarow wiejskich, zwiekszenie liczby pracownikdéw socjalnych.

Inna polityka jest mozliwa — postulowano: likwidacje obecnego systemu
finansowania partii politycznych, reforme strukturalng demokracji, syste-
mu wyborczego i partyjnego.

Panstwo naprawde opiekurnicze — postulowano: sciganie oséb uchylajgcych
sie od ptacenia alimentdw, zniesienie kryterium uprawniajgcego do pobie-
rania Swiadczen z Funduszu Alimentacyjnego, podniesienie kryterium do-
chodowego uprawniajgcego do korzystania z zasitkdw rodzinnych, budowe
w kazdej gminie domu opieki dla oséb starszych, uproszczenie procedury
uzyskiwania zasitku dla bezrobotnych, darmowe przedszkola i Zztobki,
wprowadzenie powszechnego zasitku wychowawczego, jednolity 480-
dniowy urlop rodzicielski, wprowadzenie réwnej dla wszystkich emerytury
obywatelskiej.

Aktywne panstwo, nowy przemyst — postulowano: rozwdj spotecznej go-
spodarki rynkowej, uruchomienie w oparciu o Bank Gospodarstwa Krajo-
wego panstwowego funduszu celowego inwestujgcego w budowe nowego
przemystu, wprowadzenie zasady, ze warunkiem uzyskania srodkéw pu-

blicznych przez firmy bedzie przestrzeganie praw pracowniczych oraz za-
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pewnienie dobrych warunkéw pracy, finansowg pomoc panstwa w organi-

zowaniu spoétdzielni, dtugofalowy plan transformacji energetyczne;.

Analiza programoéw wyborczych obydwu partii pozwolita wyodrebnic¢ ich
wspolne cechy ideowe. Czynnikiem decydujgcym o poziomie spdjnosci ideowej PiS
i Razem byto kryterium podobienstwa postulatéw programowych (niskie, sSrednie,
wysokie) dotyczace kwestii: Swiatopoglgdowych, demokracji i panstwa, polityki

spotecznej i gospodarczej oraz polityki zagranicznej i bezpieczeristwa.

Tab. 2. Analiza programodw wyborczych partii PiS i Razem.

Spojnosé pro-
Partia ramowa
. : Postulaty programowe .g . W !
polityczna (niska, Srednia,
wysoka)
PiS
Kwestie swiatopoglagdowe niska
Razem
PiS
Demokracja i panstwo Srednia
Razem
PiS
- Polityka spoteczna i gospodarcza wysoka
azem
PiS
Polityka zagraniczna i bezpieczenstwa Srednia
Razem

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Zauwaza sie, iz w kwestiach swiatopoglagdowych obydwie partie cechowata
niska spéjnosé programowa. W kwestiach $wiatopoglagdowych partia PiS jest kon-
serwatywna, a partia Razem liberalna. Jedno z ideowych zatozen Razem dotyczy
odrodzenia i odnowy mitu Solidarnosci w polskim spoteczenstwie. W programie
Razem wartosci kulturowe i aksjologiczne ulegty marginalizacji, w duzym stopniu
koncentrowat sie na nich program PiS. Celem PiS byta odnowa moralno-narodowa

kraju, program koncentrowat sie w duzym stopniu na obronie i promocji wartosci
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chrzescijanskich. W kwestiach dotyczgcych demokracji i paistwa PiS i Razem ce-
chowata srednia spdjnos¢ programowa. Obydwie partie postulowaty hasta pro-
gramowe: sprawiedliwos¢, rownosé, wspdlnota. Dla PiS podstawowym odniesie-
niem byt nardd, dla Razem spoteczenstwo. Obydwie partie w swoich programach
postulowaty przywrdcenie panstwa obywatelom. W zakresie tym partia Razem
posiadata o wiele bardziej rozwiniete postulaty programowe: zmiana systemu
wyborczego na STV, wniosek o referendum (500 tys. osdb) nie moze zostac zigno-
rowany przez parlament, maks. 2 kadencje dla parlamentarzystéw, likwidacja
obecnego systemu finansowania partii politycznych i wynagrodzern poselskich.
Partia Razem postulowata takze decentralizacje panstwa oraz rozwdj spotdzielni
spotecznych. Razem prezentowata sie jako masowy ruch prekariuszy®®, opierajacy
sie na oddolnym, masowym zaangazowaniu. PiS postulowat przeprowadzenie re-
form ustrojowych w zakresie: sgdownictwa (np. potgczenie funkcji Ministra Spra-
wiedliwosci i Prokuratora Generalnego), mediach (powofanie Instytutu Kultury
Medidw), konstytucji (np. wzmocnienie roli prezydenta). W zakresie tym program
PiS cechowat takze wyrazny kontekst historyczny, np. zerwanie z pozostatosciami
po PRL. W kwestiach polityki spotecznej i gospodarczej obydwie partie cechowata
wysoka spdjnos¢ programowa. Na problemy te zwraca uwage bardzo wielu wspot-
czesnych badaczy. Aby demokracja byfa stabilna, podziaty klasowe nie powinny
by¢ ostre?’. Jak zauwaza Thomas Piketty, w obecnych demokracjach liberalnych
proklamowana rownos$é praw obywatela dosy¢ mocno kontrastuje z realng nie-
rownoscia szans i warunkéw zycia?’. Obydwie partie w tym zakresie postulowaty:

wyjscie Polski z putapki sredniego rozwoju gospodarczego, nowoczesny interwen-

20 Szerzej G. Standing, Prekariat. Nowa niebezpieczna klasa, Warszawa 2014. Zdaniem autora pre-
kariat tworzg wszyscy niepewni swojego jutra: zatrudnieni na umowy $mieciowe, pracownicy po-
zbawieni mozliwosci stabilnego zatrudnienia, ludzie pozbawieni podstawowych zabezpieczen spo-
tecznych.
?! . Diamond, Trzy paradoksy demokracji, [w:] P. Spiewak (red.), Przysztos¢ demokracji, Warszawa
2005, s.53.
27 Piketty, Kapitat w XXI wieku, Warszawa 2015, s. 520.
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cjonizm panstwowy, likwidacje zatrudniania na umowy cywilnoprawne, budowe
mieszkan, ochrone praw pracowniczych i zwigzkéw zawodowych, panstwowa
stuzbe zdrowia, sprzeciw wobec wprowadzenia euro, budowe nowego przemystu
oraz zasade zrdbwnowazonego rozwoju catego kraju. Program PiS mocniej koncen-
trowat sie na rodzinie i problemach nizu demograficznego (np. program ,,500+"),
osobach starszych (np. wprowadzenie bezptatnych lekéw) oraz zniesieniu podwyz-
szenia wieku emerytalnego. Partia Razem posiadata o wiele bardziej rozwiniete
postulaty socjalne i podatkowe niz partia PiS, np. 35-godzinny tydzien pracy, za-
kaz darmowych stazy, tworzenie spotdzielni mieszkaniowych, wyzsza min. ptaca
godzinowa (PiS — 12 zt, Razem — 15 zt i 20 zt), progresywna skala podatkowa (PiS —
trzecia stawka PIT 39% od dochodu powyzej 300 tys. PLN, Razem — 75% podatek
od dochoddéw powyzej 500 000 PLN rocznie), kwota wolna od podatku (PiS — 6-
8 tys. PLN rocznie, Razem — do 12-krotnosci min. socjalnego). Razem bardziej po-
stulowato takze walke z rajami podatkowymi oraz wprowadzenie podatkéw dla
miedzynarodowych korporacji. W programie Razem mocno wyrdzniat sie postulat
wprowadzenia réwnej dla wszystkich emerytury obywatelskiej. W zakresie polityki
zagranicznej i bezpieczenstwa obydwie partie cechowata $rednia spdéjnosé pro-
gramowa. PiS akcentowat wzrost podmiotowosci i suwerennosci Polski w UE,
partnerstwo z krajami Europy Srodkowo-Wschodniej, modernizacje polskiej armii
oraz rozbudowe baz NATO w Polsce. Razem postulowato dziatania na rzecz pokoju
na Swiecie, reforme mechanizméw demokratycznych i gospodarczych wewnatrz
UE, sprzeciw wobec TTIP, utworzenie wspadlnej europejskiej armii oraz reforme
Rady Bezpieczenstwa ONZ. Analizujgc programy wyborcze PiS i Razem, zauwaza
sie, iz obydwie partie fgczyta wspdlna idea budowy sprawiedliwego panstwa, ktére
miatoby stuzy¢ kazdemu obywatelowi. Zauwaza sie, iz programy partii PiS i Razem
skoncentrowane byly na najwazniejszych problemach przecietnego obywatela

oraz posiadaty duzy potencjat merytoryczny.
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Analiza exitpoll IPSOS pozwolita na okreslenie tego, jakie grupy (warstwy)
spoteczne gtosowaty na partie PiS i Razem w wyborach parlamentarnych w 2015
roku. W swietle badan sondazowych IPSOS na PiS gtosowato najwiecej oséb z wy-
ksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym (55,9% wyborcéw) oraz zawodowym
(53% wyborcéw). PiS odnidst wysokie zwyciestwo na wsi, az 46,8% gtosow. PiS
triumfowat w kazdej grupie wiekowej wyborcow: wsrdd najmtodszych (18-29 lat)—
26,6 % gtoséw, w grupie wiekowej 30-39 lat— 30,6% gtoséw, w grupie wiekowej
40-49 lat — 38,7% gtosow, w grupie wiekowej 50-59 lat— 47,1% gtoséw, w grupie
wiekowej 60 lat i wiecej — 48,7% gtoséw. Najwiecej na PiS gtosowato rolnikéw—
53,3% wyborcéw oraz robotnikdéw — 46,8% wyborcow. W grupie dyrektoréw
i specjalistéw na PiS gtosowato zaledwie 27,1% wyborcéw. Wsrdd bezrobotnych
na PiS gtosowato 44,6% wyborcéw, a wsrdd emerytéw i rencistow az 49,3% wy-
borcéw. Na Razem gtosowato najwiecej oséb z wyksztatceniem wyzszym — 5,1%
wyborcéw oraz srednim i pomaturalnym — 3,6% wyborcéw. Razem najwiecej gto-
sow uzyskato w miastach liczacych powyzej 500 tys. mieszkarncow — 6,2% wybor-
cow, od 201 tys. do 500 tys. mieszkancow — 4,1% wyborcow oraz od 51 tys. do 200
tys. mieszkancow — 4,3 % wyborcow. Najwiecej gtoséw partia Razem uzyskata
w grupie wiekowej 30-39 lat — 5,8% gtosdw oraz wsréd najmtodszych (18-29 lat) —
5,2% gtosow. Najwiecej osob na Razem gtosowato w grupie pracownikdéw admini-
stracji i ustug — 5,7% wyborcéw oraz w grupie dyrektorow i specjalistow — 5% wy-
borcéw. Razem uzyskato najwieksze poparcie w grupach ucznidw i studentéw —
5,4% wyborcow, bezrobotnych — 3,7% wyborcow oraz robotnikéw — 3,5% wybor-

1002
cow 3.

» Wyniki  sondazu exitpoll IPSOS  przeprowadzonego na zlecenie  TVN24:

http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/wybory-parlamentarne-2015-wyniki-glosowania-grup-
zawodowych,589085.html, 15.05.2016.
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W polskich realiach system partyjny nie jest w petni skonsolidowany, a ry-
walizacja polityczna na przestrzeni ostatnich 20 lat byta mato efektywna. Stworze-
nie podstaw do efektywnej rywalizacji politycznej to jedno z najwazniejszych kry-
teridéw konsolidacji demokracji w Polsce. Efektywna rywalizacja polityczna to taka,
ktdra nie zagraza podstawom systemu politycznego, wolno$ci jednostek, rownosci
obywateli, ochronie mniejszosci oraz rzgdom prawa24. Najpetniejszy wyraz efek-
tywnej rywalizacji politycznej to w petni skonsolidowany system partyjny. W Pol-
sce od 2007 roku zmniejsza sie stopniowo poziom chwiejnosci wyborczej, zwieksza
sie podziat pomiedzy elektoratem lewicowo-liberalnym a narodowo-
konserwatywnym. Wzrost poziomu polaryzacji systemu partyjnego, spowodowany
radykalizacjg programow poszczegdlnych partii, wptywa na ich strategie — sg one
nastawione przede wszystkim na konfrontacje, o wiele mniej natomiast na wspot-
prace®®. Na polskiej scenie politycznej brakuje zinstytucjonalizowanej rywalizacji
politycznej, ktéra mogtaby okreslaé sciste wzorce oraz reguty konfliktu i wspotpra-
cy. Partie polityczne powinny, koncentrujgc sie na wyborach, spetnia¢ funkcje
strukturyzacji, ktora opiera sie na formowaniu wyrazistych, wyrézniajgcych wtasng
tozsamos¢ ofert programowychze. Programy wyborcze PiS i Razem, wyrdzniajgce
sie ideowg tozsamoscig (PiS — solidaryzm spoteczny bliski partiom chadeckim, Ra-
zem — socjalizm demokratyczny), stanowi¢ mogg szanse na dalszg konsolidacje
systemu partyjnego i demokracji. Zalezne to jednak bedzie od wyboru przez zwy-

cieski obdz polityczny (PiS) modelu rywalizacji polityczne;j.

A Antoszewski, Wzorce rywalizacji politycznej we wspdtczesnych demokracjach europejskich,
Wroctaw 2004, s.31,109.
2 A Antoszewski, System polityczny RP, Warszawa 2012, s.237-250, 272.
?® A. Antoszewski, Partie i systemy partyjne paristw Unii Europejskiej na przetomie wiekéw, Torun
20009, s.68.
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Dyskusja

Weryfikujgc hipoteze postawiong w pracy, zauwazy¢ mozna, iz wystepuje duze
prawdopodobienstwo, iz to wiasnie (socjalny) program wyborczy partii PiS i Ra-
zem miat wptyw na sukces wyborczy obu formacji. Wiekszos¢ elektoratu PiS sta-
nowity osoby z wyksztatceniem podstawowym, gimnazjalnym i zawodowym,
mieszkancy wsi i matych miast, rolnicy, robotnicy, bezrobotni oraz emeryci i renci-
Sci. Wiekszo$¢ elektoratu Razem stanowity osoby z wyksztatceniem wyzszym,
srednim i pomaturalnym, mieszkancy duzych oraz sredniej wielkosci miast, osoby
w wieku 18-29 lat oraz 30-39 lat, pracownicy administracji i ustug, uczniowie i stu-
denci, bezrobotni oraz robotnicy. Elektorat Razem w duzym stopniu odpowiada
klasyfikacji G. Standinga, ktorg okresla on jako prekariat. Zauwaza sie, iz programy
wyborcze partii PiS i Razem w duzym stopniu skoncentrowane byty na problemach
(socjalnych, gospodarczych) tej czesci elektoratu, ktéra najliczniej oddawata gtosy
na obydwie partie w trakcie wyborow (sondaz IPSQS). W swietle badan CBOS (od
2013 r.) Polacy oczekujg od panstwa przede wszystkim bezpieczenstwa. Opinie, ze
panstwo powinno zapewni¢ bezpieczenstwo kazdemu obywatelowi, wyrazito 99%
ankietowanych, minimalny dochdd oraz zapewnienie bezptatnej opieki lekarskiej
95% ankietowanych, bezptatng edukacje 88% ankietowanych, zapewnienie przez
panstwo mieszkania kazdemu obywatelowi 84% ankietowanych, prace zgodng
z kwalifikacjami 81% ankietowanych®’. Socjalny program wyborczy PiS i Razem
cechowaty zaréwno opis problemu skoncentrowany na wskazaniu winnego za
istniejgcy stan rzeczy, jak i wskazanie problemdéw i sposobu ich rozwigzania.
O sukcesie wyborczym zadecydowat czynnik emocjonalny, bazujgcy na prostych
socjalnych hastach wyborczych trafiajgcych bezposrednio do przecietnego wybor-

cy. Radostaw Markowski dowodzi, iz polski wyborca juz od 2007 roku coraz bar-

*7 powinnosci paristwa wobec obywatela i obywatela wobec paristwa , Komunikat z badan CBOS,
Warszawa lipiec 2013, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2013/K_104_13.PDF BS/104/2013,
15.05.2016..
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dziej w trakcie wyboréw parlamentarnych kierowat sie czynnikiem ekonomicz-
nym®®. Gtéwna cecha programowa wyrdézniajaca i taczaca partie PiS i Razem to
réownos¢. Cecha ta stanowita podstawowy filar ideowy spajajgcy programy wybor-
cze obydwu partii. Réwnos¢ to kluczowa cecha programowa charakteryzujgca par-
tie lewicowe (socjalistyczne, socjaldemokratyczne)®. W kwestiach gospodarczych,
spotecznych i socjalnych cecha ta plasuje partie PiS po lewej stronie sceny poli-
tycznej. Elementy programowe mogace miec kluczowy wptyw na wynik wyborczy
PiS i Razem to kwestie socjalne, spoteczne i gospodarcze. Wyrdzniaty one obie
partie na tle (programow) innych formacji biorgcych udziat w wyborach parlamen-
tarnych, np. Platforma Obywatelska (liberalizm gospodarczy) lub Nowoczesna Ry-
szarda Petru (neoliberalizm gospodarczy). Zauwaza sie, iz obydwie partie taczyta
duza spdéjnos¢ programowa, np. polityka gospodarcza i spoteczna (wysoka spéj-
nosc¢), demokracja i panstwo (Srednia spdjnosc),polityka zagraniczna i bezpieczen-
stwa (Srednia spdjnosé). Najwieksza rozbieznos¢ programowa wystepowata
w kwestiach swiatopogladowych (niska spdjnosé). Wysoka spdjnosé programowa
PiS i Razem $wiadczy¢ moze o wysokiej spéjnosci ideologicznej obu formacji. Jed-
nak PiS w przeciwienistwie do Razem dysponuje wysokim poziomem relewancji.
W warunkach polskich partie relewantne to partie duze, uzyskujgce poparcie po-
wyzej 15%. Partie Razem, z racji niskiego wyniku wyborczego, nie mozna okresli¢
jako partie relewantng. Zdobycie przez Razem 3,62% gtoséw stanowi¢ moze szan-
se na wpisanie w rywalizacje polityczng nurtu socjalizmu demokratycznego oraz
na ideowe odrodzenie sie w Polsce lewicy nieposiadajgcej korzeni w PRL. W pol-

skim podziale, konflikcie i rywalizacji politycznej prawica i lewica potrzebujg no-

%R. Markowski, M. Cze$nik, M. Kotnarowski, Demokracja. Gospodarka..., s. 234.
* 70b. N. Bobbio, Prawica i lewica...,
2 w. Sokot, Partie polityczne na arenie wyborczej i gabinetowej, [w:] W. Sokét, M. Zmigrodzki
(red.), Wspdfczesne partie i systemy partyjne. Zagadnienia teorii i praktyki politycznej, Lublin 2008,
s.192.
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wego mitu*?, ktory bytby w stanie generowac konflikt polityczny oparty na prag-
matycznej, a nie destruktywnej rywalizacji. Prawicowy mit podziatu postkomuni-
stycznego byt dla polskiej demokracji destrukcyjny. Liberalny mit o tym, iz konflikt
nie istnieje, wptynat na radykalizacje polskiej sceny politycznej oraz na rozwéj po-
pulizmu i nacjonalizmu. Kazda ze stron rywalizacji politycznej w Polsce powinna
miec¢ wiasny mit lewicowy i mit prawicowy. Odwotanie do ideowych korzeni oby-
dwu nurtéw (PiS — chrzescijanska demokracja — solidaryzm spoteczny, Razem —
socjalizm demokratyczny) w 2015 roku by¢ moze przyczyni sie do wyznaczenia
nowych ram politycznej rywalizacji.

Wsrdd czynnikéw warunkujacych wysokie poparcie wyborcze dla PiS i Ra-
zem w trakcie wyboréw parlamentarnych w 2015 r. wyrdznié nalezy rowniez:

a) Role lidera partyjnego. O powrocie partii politycznych w wyborach parla-
mentarnych w 2015 roku do ideowych korzeni, oprécz programu, sSwiad-
czy¢ moze postawa polityczna liderdw poszczegdlnych partii. Zaréwno Ja-
rostaw Kaczynski, jak i Adrian Zandberg (nieformalny lider) to raczej prze-
ciwienstwo nowego politycznego wzorca osobowosciowego, ktéry mozna
okresli¢ jako ,polityk postpolityczny”. Jest to polityk, ktéry chtodno ocenia
mozliwosci polityczne, jest bezideowy, administruje i zarzadza, nie intere-
sujg go orientacje polityczne: lewica-prawica. Polityk postpolityczny chce
wyltgcznie dobrze wykonywac swojg prace, np. Nicolas Sarkozy, Silvio Ber-
lusconi, Donald Tusk®. Polityka nie ,postpolityczna”, aby mdc wzbudzac
emocje, ktére beda zorientowane na wzorce demokratyczne, musi by¢

stronnicza i zorientowana na podziat lewica-prawica*>.

1 Zob. J. Campbell, Potega mitu, Krakéw 2013.
32 ). Sielski, Polityczne wzory osobowosci politycznej w polityce i politologii. Ideaty a praktyka, [w:]
P. Borowiec, R. Ktosowicz, P. Scigaj (red.), Odmiany wspdtczesnej nauki o polityce. Tom I, UJ, Kra-
kéw 2014, s.471.
3 Szerzej: ). Reykowski( red.), Projekt dla Polski perspektywa lewicowa, Warszawa 2011.
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b) Strategia polityczna. Strategia PiS i Razem w kampanii wyborczej w duzym
stopniu skoncentrowana byta na kwestiach spotecznych, socjalnych i go-
spodarczych. Stanowity one priorytetowy element wizerunkowo-medialne;j
strategii PR, stosowanej przez obydwie partie.

c) Udziat w sprawowaniu wtadzy. Na korzys¢ PiS wptywat fakt, iz partia ta nie
byta obcigzona procesem sprawowania wtadzy, od 2007 r. partia ta stano-
wita opozycje parlamentarng. W przypadku Razem zadziatat efekt nowego
uczestnika. Partia ta wniosta swiezo$¢ i nowg jakos¢ na ,zabetonowanej”
polskiej scenie politycznej. PiS dysponowat duzym poziomem (progiem) re-
lewancji, wskutek czego przecietny wyborca, gtosujgc, miat pewnos¢, ze

partia ta pokona prég wyborczy.

Za miare sukcesu w wyborach parlamentarnych w 2015 r. mozna uzna¢ wynik wy-
borczy zaréwno PiS, jak i Razem. Partia Razem zatozona w maju 2015 r. zdobyta az
3,62 % gtosow. Nie weszta ona do Sejmu, lecz uzyskata finansowanie z budzetu
panstwa. W wyborach parlamentarnych co trzeci wyborca lewicy gtosowat na tg
partie. Razem przyciggneto takze gtosy oséb wczesdniej popierajgcych prawicowe
ugrupowanie Pawta Kukiza®*. Konkurencyjna na lewicy Koalicja Zjednoczona Lewi-
ca (SLD, Twdj Ruch, Unia Pracy, Zieloni) uzyskata zaledwie 7,55% gtosow i nie we-
szta do Sejmu. Biorgc pod uwage dtugi staz na scenie politycznej partii wspéttwo-
rzagcych te koalicje (np. SLD), wynik ten nalezy uzna¢ za porazke. Na prawicy suk-
ces wyborczy (7,60% gtoséw) odniosta partia, ktdra powstata, podobnie jak Ra-
zem, kilka miesiecy przed wyborami — Nowoczesna R. Petru. Partia ta ma charak-

ter centrowo-liberalny, neoliberalny gospodarczo oraz liberalno-lewicowy Swiato-

i Prof. Chwedoruk: Mtode pokolenie nie wie, co to lewicowosc,
http://newsowi.pl/aktualnosci/1549-prof-chwedoruk-mlode-pokolenie-nie-wie-co-to-lewicowosc,
15.05.2016.
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poglgdowo. W swietle badan sondazowych sukces Nowoczesnej w duzym stopniu
wynikat z przyciggniecia elektoratu PO oraz Zjednoczonej Lewicy.

Jak zauwaza Roberto Esposito, obecnie wystepuje gtebokie rozdarcie poje-
ciowego horyzontu demokracji. Demokracja w XXI wieku nie posiada tresci, sta-
nowi jedynie technike, ktéra umozliwia rozdziat wtadzy w sposdb proporcjonalny
do woli wyborczego elektoratu®. Jedng ze stabosci demokracji jest to, iz dobrze
zorganizowana mniejszosc jest w stanie podporzqgdkowac sobie niezorganizowang
wiekszosc. Decyzje wyborcze czesto s3 podejmowane przez najwieksze grupy spo-
teczne, nawet jeéli stanowia one mniejsza cze$¢ spoteczeristwa’®. Sytuacja taka
wptywa na to, iz wtadza sprawowana jest woéwczas w interesie najlepiej zorgani-
zowanej grupy spotecznej, a nie ogdétu spoteczenstwa. Istnieje duze prawdopodo-
biedstwo, ze w wyborach parlamentarnych w 2015 roku program wyborczy partii
PiS i Razem miat kluczowy wptyw na ich wynik wyborczy. Wyborczy zwrot o cha-
rakterze socjalnym swiadczyé moze o tym, iz w polityce chodzi nie o wtadze dla
samej witadzy, ale, jak pisat Max Weber, o wtadze w stuzbie idei*’.Colin Crouch
trafnie stwierdza, iz wszyscy jesteSmy uwiktani w dazenie do ddbr publicznych
oraz celéw spotecznych. Kazda proba wyplatania sie z tych zobowigzan to préba

wyplatania sie z cztowieczeristwa®®.

Whioski

Zauwaza sie, iz programy wyborcze partii PiS i Razem miaty aksjologiczny charak-
ter. Odwotanie do ideowych korzeni obydwu nurtéw (PiS — solidaryzm spoteczny,
Razem — socjalizm demokratyczny) stanowi¢ moze szanse na przetamanie dominu-

jacej obecnie formy polityki zwane] postpolitykg. Wspotczesng polityke definiuje

*R. Esposito, Pojecia polityczne. Wspdlnota, immunizacja, biopolityka, Krakéw 2015, s.166.
%% A. Stelmach, Funkcje wybordw i ich weryfikacja we wspdtczesnym swiecie, [w:] S. Zyborowicz
(red.), W poszukiwaniu modelu demokratycznego, Torun 2010, s.208.
¥ Szerzej M. Weber, Polityka jako zawdd i powotanie. Wybdr pism, Krakow 1998.
®c. Crouch, Osobliwa nie-Smier¢ neoliberalizmu, Torun 2015, s.219.
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sie jako sztuke administracji eksperckiej, czyli polityke bez po/ityki39. Polityka po-
przez marketyzacje (marketing polityczny, PR) oraz globalng kulture konsumpcji
stata sie bezideowym komercyjnym produktem.

W modelu postpolitycznym partie polityczne mato rdznig sie miedzy sobg,
a wybor polityczny sprowadza sie do wyboru wizerunku wykreowanego przez me-
dia. Weryfikujac hipoteze postawiong w pracy, mozna stwierdzi¢, iz wystepuje
duze prawdopodobienistwo, ze to wtasnie postulaty programowe (wyborcze) partii
PiS i Razem miaty decydujgcy wptyw na wynik wyborczy obu formacji. Wybory
parlamentarne w 2015 roku pokazaty, iz prawica potrafita skutecznie wykorzystac
rosngce niezadowolenie (niepewnos¢ ekonomiczng) spoteczenstwa. Programy
wyborcze partii PiS i Razem w duzym stopniu skoncentrowane byty na problemach
(socjalnych, gospodarczych) tej czesci elektoratu, ktéra najliczniej oddawata gtosy

na obydwie partie w trakcie wybordéw (sondaz IPSOS).

Abstrakt

Gtéwna hipoteza badawcza postawiona w artykule brzmi: postulaty programowe
(wyborcze) partii PiS i Razem miaty decydujgcy wptyw na sukces wyborczy tych
partii w wyborach parlamentarnych w Polsce w 2015 roku. Celem autora byta cha-
rakterystyka programéw wyborczych prawicowych i lewicowych partii i koalicji
wyborczych przed wyborami parlamentarnymi w 2015 r. Scharakteryzowane zo-
staty programy wyborcze poszczegdlnych komitetéw wyborczych. Tekst ma cha-
rakter interdyscyplinarny, problem badawczy zostat przeanalizowany z perspek-
tywy politologicznej, socjologicznej i filozoficznej. Weryfikujac hipoteze postawio-

ng w pracy, zauwazono, iz wystepuje duze prawdopodobienistwo, ze to wtasnie

» Zjawisko postpolitycznosci Slavoj Zizek okresla jako ...sztuke bycia wybranym, ucieczke od poli-
tycznej odpowiedzialnosci, porzucenie >>staromodnych<< spordéw ideologicznych na rzecz profe-
sjonalnego zarzqdzania i administracji.” Zob. S. Zizek, Przemoc. Szes¢ spojrzen z ukosa, Warszawa
2010, s.43.
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(socjalny) program wyborczy partii PiS i Razem, miat kluczowy wptyw na wynik
wyborczy obu formacji. Gtéwng cechag programowg wyrdzniajaca i faczaca (spaja-
jacg programy wyborcze) PiS i Razem, na tle innych partii politycznych byty kwe-
stie socjalne. Préba odpowiedzi na postawione pytanie badawcze moze wnies¢
istotny wktad w dalsze badanie procesu rywalizacji wyborczej partii politycznych

w Polsce.

ELECTION PROGRAMMES AND ELECTORAL SUCCESS. THE EXAMPLES OF THE
LAW AND JUSTICE PARTY AND THE TOGETHER PARTY IN THE POLISH 2015
PARLIAMENTARY ELECTION

Abstract

The main research hypothesis of the article is: Electoral programme demands of
the Law and Justice and the Together Party had crucial impact on their success in
the 2015 parliamentary election in Poland. The programme of each party has been
briefly described in this paper. Owing to the interdisciplinary nature of the text,
political, sociological and philosophical scopes of analysis have been used. During
verification of the main hypothesis, it has turned out that both parties emphasized
social issues (mainly of economic character) during their electoral campaigns.
With a fair degree of probability, it was a key factor leading to the victory of the
Law and Justice and to the surprisingly good result of the Together Party. Wide
spectrum of social problems clustered around the need of economic equality in
the society constituted main point in the electoral programmes of the Law and
Justice and the Together Party. This common factor was a feature distinguishing
them from other parties during the elections. The analysis may contribute to fur-

ther investigation of the electoral rivalry process in Poland.
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ESEJE

Piotr Czarnowski

PUBLIC RELATIONS A POLITYKA

Polski PR jest dziwny i inny niz w cywilizowanych krajach. Polska polityka jest tez
dziwna i bardzo niecywilizowana. Co moze wynika¢ z pofaczenia takich dwdch
sktadnikow?

Prawdziwy PR to zarzadzanie informacjg i komunikowanie jej, stuchanie
odbiorcy, pomaganie mu w zrozumieniu informacji i jej wykorzystaniu. Prawdziwy
PR nie namawia nikogo do niczego, ale dostarcza odbiorcom zasobu wiedzy po-
trzebnego do tego, zeby mogli swiadomie budowaé witasne opinie i poglady.
Prawdziwy PR wykorzystuje uczciwg i prawdziwg informacje. Jest wiec zaprzecze-
niem tak modnego u nas i wszechobecnego marketingu politycznego, polegajgce-
go na szybkim sprzedawaniu informacji, ktére nie muszg by¢ ani prawdziwe, ani
uczciwe i stuzg do manipulowania odbiorca.

Ludzie, organizmy stadne i myslgce, zawsze komunikowali sie i wtasnie
komunikacja byta motorem rozwoju, bo umozliwiata przekazywanie wiedzy, wy-
miane informacji i doswiadczen. Dostep do informacji i umiejetnos¢ jej przetwa-
rzania wynikaty z pozycji spotecznej i mozliwosci intelektualnych odbiorcy. Ludzie
szybko zauwazyli, ze ten, kto ma informacje, ma takze wtadze. Przez tysigclecia
wiec wladza ograniczata dostep do informacji, wykorzystujac jg do rzadzenia. Blo-
kowanie informacji i manipulowanie nig byto zawsze tym silniejsze, im bardziej
totalitarny byt system, a ich konicowym efektem byty zawsze szkody spoteczne.

Dopiero demokracja przyniosta to, co obserwujemy w krajach rozwinietych: kazdy
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ma prawo dostepu do kazdej informacji i kazdy ma tez prawo do przekazywania
wiasnych informacji, saddéw, pogladdw i opinii. Oczywiscie oznacza to mase infor-
macji w obiegu, ktérymi trzeba jako$ zarzgdzaé, zwtaszcza ze komunikacja jest
dobra wtedy, kiedy jest dwustronna. PR jest tutaj wtasciwym rozwigzaniem zas
bardzo szybki rozwdj tej dziedziny na $wiecie spowodowany jest wiasnie bardziej
potrzebami spotecznymi niz politycznymi czy marketingowymi. Odwrotnie niz
u nas.

Zacznijmy od dostepu do informacji. W krajach demokratycznych kazdg in-
formacje uznaje sie za jawng. Dopiero gdy pojawig sie szczegdlne i dobrze uzasad-
nione wzgledy, mozna odmoéwi¢ do niej dostepu. W Polsce praktycznie kazdg in-
formacje uznaje sie za tajng i potrzeba albo silnego nacisku spotecznego, albo inte-
resu politycznego, zeby jg ujawnié, co czesto odbywa sie pokretnie i w przecie-
kach. W demokracji instytucje, urzedy i biznes same dajg dostep do wszystkich
informacji — u nas o dostep trzeba albo prosi¢, albo sie go domagac. Dotyczy to nie
tylko sposobu sprawowania wtadzy i wydawania pieniedzy publicznych (przypo-
mnijmy sobie cho¢by twarde odmowy ujawnienia przez warszawski ratusz infor-
macji, jak wydawano publiczne pienigdze, i nawet wyroki sgdéw nie byty w stanie
tego zmieni¢), ale takze zwyktych spraw zyciowych. W cywilizowanej stuzbie zdro-
wia kazdy pacjent dostaje swojg historie choroby, w polskiej musi o nig zabiegaé,
czesto bezskutecznie. A jesli juz dostanie, to niekompletng i jeszcze musi za nig
zapfaci¢, wszystko wbrew gwarancjom prawa. Wielcy tego Swiata rozliczajg sie
publicznie co do centa z pieniedzy podatnikdw (lub udziatowcdéw), a jesli kupia
sobie w delegacji rzgdowe] szczoteczke do zebdow za 2,5 euro i zapomng zwrdcié,
robi sie z tego narodowy skandal i dymisja, poniewaz dzieki dostepowi do infor-
macji obywatele sprawujg nad rzgdem szczegdétowsq i sprawng kontrole. Dla po-
rownania — nasza sytuacja: sprobujmy dotrze¢ na przyktad do informacji, ile kosz-

tujg podatnikdw nieustanne prywatne wycieczki samolotowe polskich urzednikow
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najwyzszego szczebla. Autorzy wielu $wiatowych rankingdw pomijajg w nich Pol-
ske, poniewaz nie mogg dotrze¢ niekiedy do podstawowych danych ekonomicz-
nych.

Oczywiscie jest druga strona medalu — poprawnos$¢ polityczna nakazujgca
powszechny dostep do informacji powoduje jej nattok, co moze prowadzi¢ do nie-
pozadanych efektéw. Jesli za przyktad wezZmiemy system przejrzystosci instytucji
unijnych, to dojdziemy do wniosku, ze jest on tak paranoicznie rozbudowany, ze
czesto bardzo trudno znalezé w nim potrzebne informacje. To prowadzi mnie do
drugiego zagadnienia: jak informacja jest budowana i zarzgdzana. Otéz informacja
powinna nie tylko by¢ dostepna i tatwa do odszukania, ale takze zbudowana zgod-
nie z potrzebami odbiorcy i tak, zeby byta dla niego zrozumiata. Dlatego politycy
na Swiecie przechodzg intensywne szkolenia, jak komunikowa¢ sie prosto, przej-
rzyscie i zrozumiale, nie tylko moéwi¢, ale i stucha¢ ze zrozumieniem. | znowu ma-
my kontrast: wielu polskich politykdw z trudem daje sobie rade z potocznym pol-
skim, ogromna wiekszos¢ ma tendencje do straszliwej, niezrozumiatej nowomowy
biurokratycznej, bo myslg, ze ich to nobilituje, a na dodatek wszyscy potrafig tylko
mowié, ale zaden nie potrafi stuchaé. | poniewaz jest to problem systemowy, to
zadne szkolenia tu nie pomoga. Jest tez wymiar kulturowy — zaséb stéw wielu poli-
tykdéw ogranicza sie do zwrotdw uznanych za wulgarne, co wcale nie ufatwia ko-
munikacji.

Problem zrozumiatosci informacji wykracza poza polityke i jest szczegdlnie
wyrazny w mediach. Wydawcy telewizyjnych programéw newsowych, ktore
w polskim systemie medialnym sg prawie wytgcznie poswiecone polityce, twier-
dzg, ze tylko 3% odbiorcédw rozumie te programy, co zdaje sie wskazywac uposle-
dzenie intelektualne pozostatych 97%. Ja twierdze, ze jest inaczej — 97% informacji
medialnych budowanych jest i przekazywanych niezrozumiale, a media pozbawio-

ne sg tak waznej w komunikacji funkcji stuchania, ktéra pozwolitaby im na ewolu-
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cje intelektualng, usprawnienie i poprawe uzytecznosci. Problem czytelnosci in-
formacji probowano rozwigza¢ u nas przepisami administracyjnymi i prawnymi,
ale wobec jego urzedowej, medialnej, a ostatnio nawet szkolnej, powszechnosci
nic z tego nie wyszto.

Kolejne zagadnienie to odpowiedzialnos¢ za informacje, ktéra w cywilizo-
wanych krajach traktowana jest bardzo powaznie. Nie trzeba do tego prawa i s3-
déw, opinia spoteczna doprowadzita tam do powstania sprawnych mechanizmoéw
samokontroli politykéw i polityki. Reakcje spoteczne sg wystarczajgce do weryfi-
kowania, wymagania, reformowania albo do odstraszania od informacji fatszywej,
cenzurowanej lub manipulowanej. Politykom po prostu nie optacajg sie takie prak-
tyki. Raz ztapany na ktamstwie na ogét btyskawicznie konczy kariere polityczng, a
pdzniej nie jest mu tatwo wylagdowac na cieptej posadzie w radzie nadzorczej pan-
stwowego biznesu. Swiadomo$é odpowiedzialnosci maja zreszta nie tylko politycy
— maja jg takze media. W ostatnich latach zdarzyto sie w Europie Zachodniej, USA,
a nawet w Chinach, kilka przypadkéw, kiedy opinia publiczna przytapata medium
na ktamstwie lub manipulowaniu informacjg. Wszystkie te przypadki skoriczyty sie
natychmiastowym wyrzuceniem zamieszanych w sprawe dziennikarzy, dymisjami
naczelnych i wydawcéw, bo media przytapane na takich praktykach starajg sie
z nich oczysci¢ ,,do gotej skéry”. O polskim poréwnaniu trudno méwic, bo historia
nie zna u nas przypadku, zeby przytapany na manipulacji polityk lub dziennikarz
zrobili cokolwiek poza klasyczng juz reakcja, ,przeciez nic sie nie stato”. Co wiecej,
od zadnego z tych srodowisk znieczulona i pasywna opinia publiczna nie wymaga
juz prawdomoéwnosci i odpowiedzialnosci za stowo.

To tylko nieliczne z wielu zagadnien, z ktorymi spotkamy sie w polskiej poli-
tyce i jej PR. Prosze zwréci¢ uwage, ze tak jak uczciwa polityka i uczciwy PR dziata-
ja konstruktywnie dla rozwoju spotecznego i gospodarczego, tak wady naszego

systemu majg niestety bardzo silne skutki negatywne we wszystkich praktycznie
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dziedzinach zycia. Na przyktad przez kilka lat Polacy zdroworozsgdkowo opowiada-
li sie za wejsciem Polski do strefy euro. Kiedy jednak polityka zdecydowata, ze nie
jest to korzystne dla wtadzy, zaczeta sie kilkuletnia dezinformacja spoteczenstwa,
selektywna manipulacja informacja (oni majg kryzys, my nie, nie wchodzi sie do
ptongcego domu, euro zniszczy tozsamos¢ narodowg, euro spowoduje wielki skok
cen, liczne kraje chcg wyjsé z euro, itd.). Skutek jest taki, ze o ile poprzednio wiek-
szos¢ Polakow chciata wspdlnej waluty, o tyle teraz wiekszo$é Polakdw jest prze-
ciwna, nie zdajgc sobie sprawy, ze nie jest to ich poglad, ale ze zostali zmanipulo-
wani. Przy okazji wida¢, jaka jest rola mediéw w tej sprawie, bo nie potrafig zro-
zumied i obiektywnie ocenic¢ tego, co dzieje sie w UE i na $wiecie — prosze przypo-
mniec sobie kreowang najpierw przez politykdw, a pdzniej latami konsekwentnie
przez media iluzje ,zielonej wyspy".

Na tym przyktadzie widac inne jeszcze zagadnienie — nie da sie robi¢ PR-u
fikcji i politycy na catym sSwiecie dobrze to wiedzg. Taka komunikacja, zwtaszcza
polityczna, jest bardzo tatwa do weryfikacji, a w zachodniej demokracji polityk,
ktory straci twarz ktamiac, traci jg na zawsze. Zdarzajg sie wprawdzie przypadki
komunikowania fikcji z desperacji, przestepstwa albo gtupoty, jednak nikt, kto
chce zajmowac sie trwale politykg, nie moze uprawiac tego jako podstawowej
i statej dziatalnosci. A jednak w polskim systemie komunikacja fikcji dziata niezwy-
kle sprawnie, mieszajgc sie i przenikajgc z rzeczywistoscig tak silnie, ze czesto nie
jest mozliwa do odrdznienia. Mamy nawet wtasng terminologie pasujacag do sytu-
acji: fakty medialne i fakty prawdziwe. | mamy ASZ dziennik, ktérego przekazy wy-
dajg sie czesto bardziej prawdopodobne od zwyktych mediéw. Przyktady z ostat-
nich miesiecy, dwie absurdalne historie — o szkoleniach niemieckiego rzadu dla
niemieckich dziennikarzy, jak szkalowac¢ Polske, i o redaktorze polskiej gazety usu-
nietym w wyniku miedzynarodowej zmowy polityki i biznesu. Obie te informacje

trafityby na swiecie co najwyzej do brukowej rubryki ,,zmyslone,” ale przez polskie
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media wszystkich orientacji politycznych przetoczyty sie wielkg falg, zupetnie jakby
byty wiarygodne.

Fasadg polskiej polityki sg rzecznicy prasowi naszych urzeddw i instytuciji.
Tradycyjnie s3 to albo dziatacze polityczni, albo byli dziennikarze. Zadna z tych
grup nie ma nawet podstawowego doswiadczenia w PR i zupetnie nie rozumie roli
komunikacji w polityce, tego, jakie korzysci lub jakie szkody moze przynies¢,
w zaleznosci od tego, czy jest uczciwa i profesjonalna, czy nie. Czasem sg to ludzie
inteligentni i zdajg sobie sprawe ze swoich utomnosci i niezrecznosci sytuacji,
w ktorej sie znalezli, i zapewne dlatego praca wiekszosci z nich polega po prostu
na blokowaniu informacji. Choroba polskich rzecznikéw politycznych — chroniczne
nieodbieranie telefonu i nieodpowiadanie na maile — jest juz znana takze za grani-
c3. Jest jednak dobra strona tego zjawiska — zazwyczaj jaka instytucja, taki rzecz-
nik. Bardzo tatwo wiec obserwacja dziatan rzecznika pozwala powiedzieé, czy jego
instytucja ma szacunek dla obywateli, czy liczy sie z opinig publiczng i czy rzeczy-
wiscie robi to, co powinna.

Poniewaz w polskiej polityce nigdy nie pojawita sie profesjonalna komuni-
kacja, nieustannie poszukuje sie réznych jej substytutéow. Niektdre szybko przemi-
jaja, inne potrafia wbrew zdrowemu rozsadkowi trzymacé sie dtugie lata, nawet
jesli sg idiotyczne. Kilkanascie lat temu ktérys z dwczesnych ,ekspertéw” twierdzit,
Ze co najmniej 60% komunikacji to jezyk ciata i ze kazdy polityk wygra wybory, jesli
tylko wykorzysta kilka uniwersalnych gestéw. Z biegiem lat kolejni eksperci mie-
szali w gtowach kolejnym politykom, podnoszgc udziat ciata w komunikacji —
w ubiegtym roku trafitem na ,eksperta”, ktory twierdzit, ze to juz 96%. Rzeczywi-
Scie, w przypadku szczegdlnie gtupich politykdw, ktérzy zupetnie nic nie majg do
powiedzenia, to moze by¢ prawda, ale w przypadku normalnych ludzi to zwyczajna
bzdura. Z jezykiem ciata jest jak z makijazem. Musi by¢ dobrany indywidualnie do

osoby, a nie standardowy, i w zadnym razie nie moze by¢ przesadzony, bo wtedy
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jest tylko Smieszny, a w wiekszosci przypadkoéw zupetnie nie jest potrzebny. Nie-
stety skutek uboczny tego politycznego pedu do jezyka ciata jest taki, ze dzis od
biznesowej prezentacji, przez telewizyjne wystgpienie, po reklame wszyscy robig
,koszyczek”, ,piramidke” i inne Smieszne akrobacje, zamiast po prostu powiedzieé
co$ rozsadnego.

Z takim ttem polskiej polityki i PR stawiam teze, ze polska polityka nigdy
nie postugiwata sie prawdziwg, uczciwg komunikacjg. Miata za to (i ma nadal) na
nig silnie destrukcyjny wptyw. Cho¢ media i politycy oraz kolejni eksperci marke-
tingu politycznego nieustannie roztrzasajg, kto ma ,,dobry PR,” a kto zty, i daja
Swiatte rady, jak ktory polityk powinien sie zachowac i jakie gesty robi¢, to z profe-
sjonalnego punktu widzenia zadna ekipa polityczna ostatnich 25 lat (niezaleznie
od tego, czy rzadzita, czy byta w opozycji) nie miata ani prawdziwej strategii komu-
nikacyjnej, ani tez nie uprawiata prawdziwego PR. Obserwowalismy przede
wszystkim komunikacje negatywng, reaktywng, dorazng, uzywajacy jezyka kon-
frontacji i konfliktu, coraz bardziej pozbawiong norm i hamulcéw moralnych,
w ktérej jedyny postep polegat na wykorzystywaniu najnowszych narzedzi komu-
nikacyjnych, chod i to czesto bez sensu.

Przez lata pojawiaty sie tylko pewne okresowo dominujgce nuty komunika-
cji. Cyniczna arogancja SLD ustgpita intryganctwu i manipulacji PO, zeby ostatnio
dac pole prymitywnej propagandzie PiS, przypominajgcej nawet w stownictwie
czasy realnego socjalizmu; metody zatoczyty petne koto. W tej pozornej réznorod-
nosci styléw nigdy w polskiej komunikacji politycznej nie wyksztatcita sie choéby
cienka linia stuzgca obywatelom, a nie wyfgcznie interesom wiadzy. Jak widag,
polskie pojmowanie komunikacji w polityce nie ma ideologii i barw, jest niezalezne
od uptywu czasu i podlega przemianom co do formy, ale nie co do istoty. Dziwne,

bo nawet prymitywnie myslacy polityk powinien rozumie¢, ze utrzyma wiadze
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i wynikajgce z niej korzysci tylko wtedy, kiedy bedzie na nig przyzwolenie spotecz-
ne, a do tego potrzebna jest nie tylko uczciwos¢, ale takze uczciwa komunikacja.
Uwazam jednak, ze nie jest to problem i wina politykéw i polityki. To jest problem
nas wszystkich — obywateli, ktdrzy s3 pozbawieni Swiadomosci spotecznej, wiedzy
o tym, co im sie nalezy i co z tg wiedzg mogg zrobié, ktérzy sg tak pasywni, ze nie
chcg nawet po te wiedze siegaé. | to ostatnie jest prawdziwie zatrwazajgce. Dzi$
dysponujemy juz wszystkimi metodami i Srodkami weryfikacji informacji. Mozemy
swobodnie podrézowacd i na wiasne oczy porownywac. W Internecie mozemy od-
szuka¢ kazdg informacje i skontrolowaé, czy politycy i media komunikujg sie ucz-
ciwie i otwarcie. A jednak nie wykorzystujemy tych mozliwosci do wymagania od
polityki, zeby znormalniata. W mediach spoteczno$ciowych mozemy wypowiadac
swoje sady i opinie bez ograniczenn — wiec bez przerwy dyskutujemy o wolnosci
stowa, ale z tej jakze atrakcyjnej mozliwosci korzystamy tylko destrukcyjnie, wyle-
wajgc w hejcie swoje frustracje, leki i nienawisci. Cywilizacyjnie nie rozwijamy sie
dostatecznie szybko i to powoduje, ze prawdziwa informacja nadal nie ma u nas
wartosci, fatszywa nie jest naganna i nie pocigga zadnej odpowiedzialnosci,
a w konsekwencji polityka jest catkowicie pozbawiona kontroli spotecznej i wyni-
kajacych z niej regulacji i korekgji.

Odpowiedz na pytanie ze wstepu jest wiec taka, ze potgczenie dwdch nie-
dojrzatych i niecywilizowanych dziedzin daje niestety wzajemne wzmocnienie ich
negatywnych cech. Polska odmiana nieprofesjonalnego PR pomaga polityce
w imitowaniu komunikacji, polska polityka upowszechnia najgorsze i najbardziej
btedne przekonania o tym, co to jest PR i do czego stuzy. Dzi$ wszystkie formy
oszustw i manipulacji okresla sie mianem PR, co najwyzej ,,ztego PR”, a jak kto$ sie
wykpi z tego, to oczywiscie ma ,dobry PR”, cho¢ ani jedno, ani drugie nie ma
z Public Relations nic wspdlnego. Jak kto$ sie chwali, zwtaszcza bezpodstawnie, to

robi sobie ,pozytywny PR”, jak komus zarzuca sie przekret, zwtaszcza prawdziwy,
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to robi mu sie ,,czarny PR”, cho¢ ani jeden, ani drugi taki PR nie istnieje nigdzie na
Swiecie. W konsekwencji jednak ten udawany PR jest bardzo cenny dla politykow,
bo jest Swiethg wymowka, zastong lub pozwala na stworzenie pozordéw, ze ma sie
czyste rece. Zwigzek polityki z PR nie dziata jednak symetrycznie w drugg strone,
bo zdegradowat prawdziwy PR, wypierany przez ptaski, prymitywny marketing
polityczny. | to zdegradowat podwdjnie — intelektualnie i biznesowo.

Z naszej innosci uczynilismy dumng ceche narodowgq i zamiast popatrzec
z dystansem i na trzezwo ocenia¢ sytuacje, trwamy przy niej, powotujgc sie na
suwerennos$é, historyczne doswiadczenia, narodowe cierpienia i na to, ze nikt ob-
cy nie bedzie nam moéwit, co robimy Zle albo co moglibysmy robié lepiej. To swiet-
nie pasuje do polskiej polityki i jej komunikacji. Jednak jesli moja teza o tym, ze
problem tkwi nie w polityce, ktdra tylko go cynicznie wykorzystuje, ale w rodzacej
sie dopiero $wiadomosci spotecznej, jest prawdziwa, to ewolucja jest nie do po-

wstrzymania i jest tylko kwestig czasu. Tyle ze ewolucje bywajg powolne.
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AMERYKANSKI STYL NA POLSKIEJ ZIEMI
CZYLI RZECZ O KAMPANII WYBORCZE)J

Wprowadzenie

Historia polskich kampanii prezydenckich jest dosy¢ krétka. Wybory prezydenckie
odbywajgce sie w roku 1990 pokazaty aktualny stan umystéw i gustow Polakéw.
Byta to przedziwna mieszanina intuicji i emocji (raczej negatywnych) po stronie
wyborcow oraz braku kompetencji i fatszywych wyobrazen, jak to ma wygladag,
po stronie sztabdéw wyborczych (warto pod tym katem przeanalizowa¢ walke szta-
bow wyborczych L. Watesy i T. Mazowieckiego). Oczywiscie z kazdg nastepng
kampanig poziom profesjonalnej wiedzy sztabdw oraz wiedzy politycznej elektora-
tu raczej wzrastat. Zaczeto czerpac¢ wzory z fachowe;j literatury i wykorzystywac
rady specjalistéw od marketingu politycznego. Warto wspomnieé, ze do kampanii
w 1995 roku to sztab Aleksandra Kwasniewskiego zaangazowat fachowcow z za-
granicy.

W tym kontekscie rodzi sie pytanie, czy mozna pordwnywac¢ amatorskie
kampanie wyborcze organizowane po 1989 roku w Polsce ze 150-letnig, nieprze-
rwang tradycjg, np. debat kandydatow na prezydentéw USA. Jasnym jest, ze ¢wi-
czenie czyni mistrza i zadne zaklinanie rzeczywistosci nic nie pomogg. Nawet jesli
niektorzy z polskich politykow uwazajg, ze Amerykanie mogg sie uczy¢ od nas de-

mokracji, to juz sposobu przeprowadzania kampanii na pewno nie.

Kampania wyborcza - projektowanie i realizacja
Jednym z wazniejszych i istotniejszych elementéw kazdej kampanii wyborczej jest

przekaz, przestanie oraz informacja, a przede wszystkim klarownos¢ przestania
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adresowanego do wyborcow. Jesli kandydat ma by¢ skuteczny, musi doskonale
rozumie¢, do kogo chce i moze trafic. Analiza wyboréw prezydenckich
i parlamentarnych pokazuje, ze kampanie wyborcze majg charakter czysto marke-
tingowy, dlatego w coraz wiekszym stopniu siega sie do narzedzi i sSrodkéw za-
czerpnietych wprost z marketingu komercyjnego. Kandydat jest po prostu produk-
tem, ktéry trzeba wypromowac i dobrze sprzedac, jak np. nowy rodzaj ptatkéw
owsianych.

Niewatpliwie w systemach politycznych, gdzie prezydent jest gtowa pan-
stwa nie tylko z nazwy, bardziej poszukuje sie kandydatow na przywddcow, np. w
USA czy we Francji. Natomiast w systemach, gdzie prezydent jest, mniej lub bar-
dziej, ,malowang” gtowg panstwa, kandydata na ten urzad wskazuje rzeczywisty
lider partii, np. na Wegrzech czy w Polsce. Jesli w obydwu przypadkach o wyborze
kandydata decydujg wyborcy w wyborach bezposrednich (bo np. na Wegrzech
prezydenta wybiera parlament), to stopief oczekiwan jest podobny zas Srodki i
przekaz mogg by¢ zbiezne. W tym drugim przypadku po wyborze moze jednak
wystgpi¢ wieksze rozczarowanie wyborcéw, ktdrym podczas kampanii kandydat za
duzo obiecat.

Poniewaz nie da sie we wspodtczesnym Swiecie unikng¢ najstarszego sposo-
bu pozyskiwania poparcia (i niewielu kandydatéw to chce zrobic), czyli spotkan
bezposrednich z wyborcami, rownie wazne z wyborem wiasciwych mediow i pre-
zentacjg kandydata stajg sie umiejetnosci autoprezentacyjne i wykorzystanie za-
chowan charyzmatycznych podczas tych spotkan. Mam tu na mysli nie tylko tres¢
wypowiedzi, ale rowniez mowe ciata, sposéb mowienia oraz ogdlny wizerunek
kandydata. Ze wzgledu na to, iz w Polsce nie rozpowszechnita sie idea prawybo-
row prezydenckich (bo jedna préba Platformy Obywatelskiej to troche mato), ra-
czej méwimy o budowaniu wizerunku kandydata niz o Public Relations. Na to

ostatnie zwyczajnie nie ma czasu, nad czym mozna ubolewac.
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Jesdli mowa o spotkaniach wyborczych, to w Polsce podczas ostatniej kam-
panii wyborczej sztab Andrzeja Dudy preferowat wiece i spotkania zamkniete, tak
zwane kwalifikowane, tylko ze zwolennikami kandydata. Oczywiscie gtdwnie cho-
dzito o wytworzenie wizerunku, ktéry mozina dobrze ,sprzeda¢” w mediach
i ewentualnie skorygowaé w kolejnych tygodniach i miesigcach kampanii. Strate-
gia taka byta stuszna i okazatfa sie skuteczna. Obraz kandydata $ciskajgcego setki
dtoni przyjaznych mu ludzi budzit pozytywne skojarzenia. Pamietajmy, ze
w wyborach, czy to parlamentarnych czy prezydenckich, nie zdobywamy wtasnych
zwolennikdéw, bo po céz wywazaé otwarte drzwi, lecz musimy pozyskac¢ wyborcow
niezdecydowanych, ktdrzy jeszcze nie wiedza, czy pdjdg na wybory i na kogo
ewentualnie oddadzg swdj gtos.

Na tle kandydata PiS-u urzedujacy prezydent Bronistaw Komorowski wypa-
datf blado, a czasami wrecz fatalnie. Sztab, ktéry nie potrafi (bo chcemy wierzy¢, ze
ma wiedze na ten temat) zorganizowac wiecu, spotkania z przewagg zwolennikéw,
jest sztabem nieskutecznym i byé moze sztabem do natychmiastowej wymiany.
Kandydat, ktéry musi wystuchiwaé gwizdéw, nieprzychylnych okrzykéw, i to nie
incydentalnie, ale prawie na kazdym spotkaniu bezposrednim, traci pewnos¢ sie-
bie, a przede wszystkim traci wiarygodnos$é w przestrzeni medialne;j.

W Polsce mato ktéry kandydat, moze poza Donaldem Tuskiem czy Janu-
szem Korwinem-Mikke, poradzitby sobie ze spotkaniami konfrontacyjnymi. Po
prostu nasi politycy tego nie potrafig i raczej sie tego nie ucza.

Specyficznym rodzajem spotkan wyborczych sg konwencje partyjne. W tej
chwili w wiekszosci panstw demokratycznych, ale nie tylko, wzorem najczesciej
nasladowanym sg amerykanskie wielkie spektakle, ktére stanowig punkt rozpo-
czecia oficjalnej kampanii wyborczej. Przewaznie konwencje mogg mie¢ dwie
funkcje — deliberatywnga lub/i napedowg. Pierwsza dotyczy gtéwnie zapoznania

wyborcéw z osobg kandydata i jego poglgdami, druga ma na celu nadanie rozpedu
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i kierunku kampanii. Konsekwencjg konwencji w Stanach Zjednoczonych jest tak
zwane uderzenie konwencji (convention bump), czyli natychmiastowa poprawa
poparcia dla kandydata zaraz po zakonczeniu konwencji. Tak to wyglagda za wielka
woda.

W Polsce podczas ostatnich wybordw gtowni konkurenci nie byli liderami
swoich ugrupowan, cho¢ jeden z nich byt urzedujgcym prezydentem — konwencje

wygladaty wiec troche inaczej.

Ameryka a sprawa polska czyli tesknota za ideatem

Kazdy sztab wyborczy staje przed zadaniem zdefiniowania przestania, ktére bedzie
gidwnym w przekazie publicznym. Czy powinno to by¢ przestanie POPIERAJACE
kandydata jako cztowieka i jego program? Czy moze przestanie NEGATYWNE, skie-
rowane przeciwko oponentom? Czy raczej przestanie REAKTYWNE, czyli odpo-
wiedZ na atak przeciwnika/éw? A moze jednak przestanie UODPARNIAJACE, ktore
podkopie atak negatywny i obnizy oczekiwany przez przeciwnikéw wptyw ata-
ku?Czy moze jakas wersja uwzgledniajgca dwie, trzy lub cztery przestania? To cze-
sto prawdziwy bdl gtowy sztabu kandydata.

Drugim dylematem jest autoprezentacja, czyli wyglad/ubidr, kontakt wzro-
kowy, mimika twarzy, gestykulacja, postawa ciata, dystans i oczywiscie dotyk
i kontakt fizyczny. Oczywiscie sposéb mowienia, czyli ton gtosu, tempo médwienia,
intonacja, stawianie kropek, dzwieki nieartykutowane. | co$, co wida¢ najbardziej,
wizualna spdjnos¢ kandydata podczas wystgpien, czyli to samo widaé, to samo
stychac.

Oczywisécie najbardziej znanym przyktadem spdjnosci prezentacji badz, jak
kto woli, jej braku byta debata kandydatow na prezydenta Stanéw Zjednoczonych
— Richarda Nixona i Johna F. Kennedy’ego. Nixon, ubrany w brazowy garnitur

i usytuowany na jasnym tle, bez makijazu, ktérego odmoéwit, wypadt blado na tle
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»Zrobionego” Kennedy’ego. Oczywiscie zdaniem tych, ktérzy debate ogladali. Tym,
ktorzy tylko styszeli, bardziej podobat sie Nixon — nizszy gtos, lepsze argumenty
polityczne. Jak wiemy, w elekcji 1960 roku prezydentem zostat JFK.

Proces prezentacji kandydatéw na urzad prezydenta w USA jest na tyle
dtugotrwaty (konwencje w ramach jednej partii, prawybory w kazdej partii,
a dopiero potem starcia z przeciwnikiem z innej partii), ze odpada problem kon-
wencji deliberatywnej, czyli zapoznawczej. Wszyscy wiedzg, kto kandyduje.

W Polsce w ostatnich wyborach sztab Andrzeja Dudy stanat przed zada-
niem, a w zasadzie wyzwaniem, stworzenia obrazu kandydata praktycznie od zera
oraz wyttumaczenia zwolennikom (na poczatek), dlaczego wtasnie ON. Nawet
wsréd wyborcéw Prawa i Sprawiedliwosci rozpoznawalnos¢ Andrzeja Dudy byta
bowiem niewielka. Drugim zadaniem byt wybdr/zdefiniowanie celu kandydowania
(gdyz w fazie pierwszej nawet niepoprawni optymisci marzyli co najwyzej o drugiej
turze). | zadanie trzecie to wybdr/zdefiniowanie przestania, ktére bedzie gtdwnym
w przekazie publicznym. Kandydaci w USA od razu przechodzg do fazy trzeciej.

Poza intensywnym treningiem wystgpien publicznych, podczas ktérych
kandydat éwiczyt gestykulacje, mimike, gtos oraz kalki jezykowe, bardzo drobia-
zgowo opracowano konwencje wyborczg, przewidziang jako pierwsze uderzenie
wyborcze. Pamietajmy, ze przedstawienie Andrzeja Dudy jako kandydata na pre-
zydenta nastgpito juz 11 listopada 2014 r. Pierwsza konwencja odbyta sie 7 lutego
2015 r. ale jeszcze przed nig kandydat przeszedt swoistg zaprawe, odwiedzajac od
11 listopada 2014 r. do 7 lutego 2015 r. ponad 50 powiatow w catym kraju. Jest
taka znana zasada, ze liczba uscisnietych dtoni przektada sie na wynik wyborczy.
Wczesniej zgodnie z nig postepowat Aleksander Kwasniewski. Niebagatelng spra-
wa dla kandydata Dudy byto prze¢wiczenie w terenie swojej autoprezentacji, prze-
tamanie tremy, sprawdzenie haset wyborczych i nabranie pewnosci siebie w kon-

taktach z wyborcami, co zostato zwiericzone widowiskowa konwencjg wyborczg,
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ktéra niewatpliwie spetnita obydwie funkcje, tj. deliberatywnga i napedowa. Nie
bez znaczenia byty oczywiscie nietrafione pomysty oraz ogdlnie brak profesjonali-
zmu w sposobie prowadzenia kampanii przez Bronistawa Komorowskiego i jego
sztaby (co najmniej trzy w trakcie catej przedwyborczej rywalizacji).

Co ciekawe, nawyki Andrzeja Dudy z pierwszej fazy kampanii, np. podczas
wizyty w powiatach, tj,. nerwowos¢, brak pewnosci siebie, niepanowanie nad mi-
mikg, nieprzemyslane do konca wypowiedzi (ktére wszakze stopniowo zanikaty
wraz ze wzrostem pewnosci siebie) wracajg ze zdwojong mocg w czasie sytuacji
stresowych podczas prezydentury! To pokazuje, ze trening jak najbardziej moze
przyczynic sie do zwyciestwa w wyborach, ale polityk powinien dazy¢ do modelo-
wania swojej postawy na trwate.

Wsrdd kandydatéw na pretendentéw do stanowiska prezydenta USA ana-
logiczne objawy podczas kampanii wida¢ byto u Jeba Busha i Marco Rubio. Wsrdéd
republikanow byty one nieco widoczne takze u Teda Cruza. Mozna je jednak takze
dostrzec u demokraty Berniego Sandersa, szczegdlnie kiedy wystepuje po poraz-
kach w prawyborach w poszczegdlnych stanach. Jakie sg to objawy? Ot6z sg to
niespéjnosci, ktére odbiorcom kojarza sie jednoznacznie z ktamstwem. Oczywiscie
jest to ogélne wrazenie odbiorcy, ze cos jest nie tak.

Jak poszczegdlne elementy oddziatujg na odbiorcoéw/wyborcow, czyli: , jak
rozpoznac kogos, kto mija sie z prawdg”, sprawdzat kiedys agent specjalny FBI Joe
Navarro.

OKO: Jesli kto$ podczas rozmowy pociera oko, odwraca wzrok lub unika patrzenia
na nas — moze to oznaczad, ze ktamie. Gest taki mozemy czesciej zauwazy¢ u mez-
czyzn niz u kobiet. Panie sg bardziej subtelne — delikatnie dotykajg miejsca pod
okiem.

DLONIE: Pocieranie ciata w okolicach skroni, szyi, $ciskanie twarzy, gtadzenie dfo-

nig gtowy. Oznacza to dyskomfort psychiczny rozmdéwcy. Nieczyste zamiary wpra-
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wiajg ktamce w podenerwowanie. Dtonie mimowolnie zaczynajg dotykac okolic
twarzy i gtowy.
USMIECH: To tak zwana dobra mina do ztej gry. Czesto ktamca chce zakamuflowaé
swoje oszustwo... uSmiechem. Nieszczery mozemy fatwo rozpozna¢ — brwi sg pod-
ciggane do gory, a wargi w kierunku uszu.
GARBIENIE SIE: Kiedy jesteSmy pewni tego, co méwimy, zazwyczaj siedzimy pro-
sto. Taka postura $wiadczy bowiem o poczuciu bezpieczenstwa. Kiedy ludzie sg
nieszczerzy, to podswiadomie majg sktonnosé do garbienia plecéw albo zapadajg
sie w fotelu, ,jakby prébowali uciec od tego, co zostato powiedziane”. To réwniez
tak zwany zétwi odruch — wciskanie gtowy miedzy ramiona.
WZROK: Amerykanski lekarz Milton Erickson odkryt m.in., ze w zaleznosci od tego,
czy méwimy prawde czy fikcje — patrzymy w réznych kierunkach. Osoba, ktéra
ktamie bedzie patrze¢ w lewo i w dét.
SYNCHRONIA: Brak synchronii to brak zbieznosci pomiedzy wypowiadanymi
stwierdzeniami, a zachowaniem niewerbalnym. Jesli ktos nam co$ potwierdza,
powinien rownoczesnie przytakngc gtowg. Takie zachowanie nie moze wystgpic
z opdznieniem. Navarro podaje takie przyktady: Brak synchronii ujawnia sie, kiedy
ktos mowi: >>nie zrobitem tego<< i jednoczesnie kiwa gtowg potakujgco. Podobnie,
gdy cztowiek styszy pytanie >>czy sktamatby pan na ten temat?<<, a jego gtowa
wykonuje nieznaczny potakujqgcy ruch, kiedy z jego ust pada odpowiedzZ >>nie<<.
GESTY: Ktamcy nie podkreslajg swoich wypowiedzi gestami. Oszust zastanawia sie,
co i jak powiedzieé. Jak sktamaé, by wyszto to wiarygodnie. Ktamcy nie analizujg
tego, jak bedg prezentowac swoje ktamstwa. Rzadko podkreslajg swoje wypowie-
dzi tonem gtosu czy gestem dfoni. Gesty rak uzupetniajg szczere wypowiedzi i od-
czucia. Oszusci kontrolujg wyraz twarzy. Brak tu spontanicznosci.

Jak widag, stres, presja oraz brak komfortu bardzo mocno przyczyniajg sie

do ujawnienia naszego prawdziwego samopoczucia i nastawienia. Chod¢, jak wia-
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domo, trening czyni mistrza. Niewatpliwg przewaga politykdw amerykanskich nad
polskimi jest duza umiejetnos¢ autoprezentacji i wystgpien publicznych. Umiejet-
nos$¢ ta wcale nie zostata wyssana z mlekiem matki, mozna sie jej nauczy¢ i jg wy-
¢wiczyé. Oczywiscie, jesli chodzi o kandydatéw na urzad prezydenta, tatwiej jest
wystepowac, kiedy ma sie pewnosé, ze nie jesteSmy w zamian, w zastepstwie, ale
kandydowanie jest naszg drogg polityczng, a czesto jej ukoronowaniem. Na po-
czatku polityk w radzie dzielnicy, nastepnie miasta, gminy, powiatu, wojewddz-
twa, potem zas ogdlnokrajowy. W Polsce dochodzi jeszcze poset w Parlamencie
Europejskim. Czyli step by step. Chodzi o to, by sumowaé wiedze i umiejetnosci.

Mozna powiedzie¢ z duzg doza prawdopodobienstwa, ze wierne nasladowanie
wzorcow kampanii wyborczych ze Standw Zjednoczonych raczej sie w Polsce nie
przyjmie. Po pierwsze, mamy inny system wyborczy (wybor prezydenta nie daje
mu  realnej wtadzy). Po drugie, mamy stabo uswiadomionych
i niewyszkolonych politykdw (samo ztozenie rgk w piramidke to troche za mato).
Po trzecie, nie dopracowalismy sie wzorca i regut kampanii wyborczych, ktére za-
akceptowatyby wszystkie partie polityczne (np. dwie, trzy debaty kandydatéw ob-
ligatoryjnie, a nie uznaniowo). Istnienie takich regut wymuszatoby koniecznos¢
ksztatcenia sie mtodych politykdw, majacych w perspektywie, kiedys tam, za kilka,

kilkanascie, kilkadziesiat lat start w wyborach prezydenckich.
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Piotr Borowiec

DEFNICJE TERAZNIEJSZOSCI PREZENTOWANE PRZEZ ANDRZEJA DUDE
| BRONIStAWA KOMOROWSKIEGO W KAMPANII PREZYDENCKIE)J

Stowa kluczowe:

kampania wyborcza, wybory prezydenckie 2015, definicje teraZniejszosci,
Andrzej Duda, Bronistaw Komorowski.

Wprowadzenie

Kampanie stanowig dla polityki czas ,wyjatkowy”, prawie ods’wiqtnyl, wtedy
w regularnym cyklicznym rytmie dochodzi do ,natezenia” pojawiania sie konku-
rencyjnych programoéw politycznych. Definicje, odwotania i wyrazenia temporalne
sg podstawowymi elementami wykorzystywanymi w dyskursach wyborczych, od-
dajg podstawowe tematy sporéw w kampaniach wyborczych. Spory wyborcze,
bedac czescig demokratycznego sporu politycznego, w czasie wybordéw przybierajg
bardziej wyrazistg i dynamiczng postaé. Ich wyjgtkowos$é przejawia sie m.in.:
w czestszym korzystaniu nie tylko z odwotan temporalnych, ale takze w zakotwi-
czaniu sie wokot odmiennych definicji przesztosci, terazniejszosci i przysztosci. Po-
lityczne ,ktétnie” o prawdziwos¢ prezentowanych definicji czasu stanowig cen-
trum dyskursu wyborczego, przybierajg jednoczesnie rézne natezenie w zaleznosci
od kampanii. Czasy gwattownych zmian spotecznych, spory dotyczgce czasu wyno-
szg do gtéwnego przedmiotu dyskursu wyborczego, a czasy spokoju i rozwoju

umniejszajg znaczenie dyskusji o definicjach wymiaréw czasu. Rézne jest tez nate-

YE. Tarkowska, Czas w kampanii wyborczej, ,Kultura i Spoteczernstwo” 1994, nr 3.
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Zzenie sporéw o poszczegdlne wymiary czasu. Uwarunkowania spoteczno-
historyczne powodujg, ze w jednych wyborach dochodzi do dominacji sporéw
o przesztos¢, by w odstepie kilku lat przedmiotem dyskusji staty sie definicje te-
razniejszosci czy przysztosci. Koncentracja sporow wokot przesztosci, terazniejszo-
$ci czy przysztosci jest wskaznikiem ,,umiejscowienia probleméw”, a tym samym
wyrdznienia nierozwigzanych i waznych dla spoteczenstwa spraw.

Podstawowym ,,polem” sporu politycznego w czasie kazdej kampanii wy-
borczej stajg sie definicje czasu terazniejszego. Prowadzg one najczesciej do po-
wstania gtebokiego podziatu miedzy ugrupowaniami politycznymi i kandydatami.
Definicje eksponujace pozytywny obraz terazniejszosci stajg sie charakterystyczne
dla kandydatéw wywodzgcych sie z ugrupowan rzadzacych, a definicje podkresla-
jace elementy negatywne dla ugrupowan opozycyjnych, dazacych do zdobycia
wiadzy. Gwattowne przeksztatcenia rzeczywistosci, sukcesy lub porazki w realizo-
wanych zmianach prowadzg do powstania odmiennej od dotychczasowej prze-
strzeni dyskursywnej, w postaci nowych definicji terazniejszosci. Dla elit symbo-
licznych tworzg sie mozliwosci ,konstruowania” przekonujgcych definicji lub frag-
mentdéw terazniejszosci. Wykorzystywane pojecia i definicje stuzg do zbudowania
przewagi nad konkurentem politycznym, a dyskurs wyborczy staje sie ,miejscem”
manipulacji politycznej, dokonywanej za pomocg wcigz nowych definicji tworzo-
nych na biezgco. W ten sposéb wpisujg sie one w ciggta walke elit o wiadze sym-
boliczng i polityczna.

Przedstawiane definicje zawsze upraszczajg rzeczywistos¢, co wynika z jej
skomplikowania i niemoznosci oddania w petni za pomoca jezyka. Terazniejszos¢
niemozliwa jest do przedstawienia bez uproszczen, schematow, innych reprezen-
tacji czy odwotan do znanych i stosowanych wczesniej symboli. Zadaniem propo-
nowanych definicji jest w pierwszej kolejnosci odrdéznienie sie politykdw od innych

walczgcych o witadze, dotarcie do wyborcéw, co nastepuje za pomocg $wiadomie
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wybranych i rozpoznawanych przez wyborcéw symbolicznych interpretacji i zna-
kéw. Terazniejszos¢ staje sie ,,miejscem spotkania” wspdlnot politycznych, a wy-
korzystywane przez politykdéw definicje terazniejszosci ttumaczg odbiorcom rze-
czywistosé. Definicje sg ,instrumentalnym narzedziem” stuzgcym zblizaniu sie jed-
nostek do siebie i utatwiajgcym ,przyswajanie” rzeczywistosci.

Od zakonczenia kampanii prezydenckiej mineto kilkanascie miesiecy,
w zwigzku z czym przedstawiony tekst opiera sie na retrospektywnej analizie do-
kumentéw z kampanii. Metoda badawczg, ktéra zostata zastosowana w tekscie,
jest jakosciowa analiza zawartosci? zachowanego dyskursu wyborczego. Ponadto
wykorzystano procedure zbierania informacji i grupowania ich w wyodrebnione
kategorie. Na potrzeby analizy zastosowano w duzej czesci technike statego po-
réwnywania danych3. W tekscie testowana jest teza, mdéwigca, ze wymienieni
kandydaci odmiennie definiowali terazniejszo$¢. Andrzej Duda uznawat terazniej-
szos$¢ za stan niedoskonaty, wymagajacy ,dobrej zmiany”. Z kolei dla Bronistawa
Komorowskiego terazniejszos¢ byta dobrym ,,owocem” wspdlnej pracy, zwiencze-
niem polskich ,ztotych lat”.

Analizowane w tekscie Zzrodta byty gromadzone na biezgco w czasie trwa-
nia kampanii, od 1 stycznia do 22 maja 2015 roku. Przebadano caty dyskurs wy-
borczy prowadzony przez elity symboliczne na famach czterech portali: gazeta.pl,
onet.pl, wp.pl oraz interia.pl*. Uwzgledniono wypowiedzi i odwotania, ktére uka-
zaty sie na wymienionych portalach, bedace celowym dziataniem kandydatéw, ich
sztabodw, jak tez wypowiedzi politykow i kandydatow innych ugrupowan, eksper-

téw, dziennikarzy, celebrytéw i innych oséb. Czesto byty to przedruki ze Zzrodet

> Zob. np. D. Silverman, Interpretacja danych jakosciowych. Metody analizy rozmowy, tekstu i inte-
rakcji, Warszawa 2007; D. Wimmer, Mass media. Metody badar, Krakéw 2008.
® B.G. Glaser, A.L. Strauss, Odkrywanie teorii ugruntowanej. Strategie badania jakosciowego, prze-
ktad: M. Gorzko, Krakéw 2009.

* Niektére analizowane definicje byty czesto wykorzystywane w dyskursie wyborczym, pojawiaty
sie na stronach wybranych portali wielokrotnie, ze wzgledu na przejrzystosc artykutu ograniczono
w przypisach cytowanie takich definicji do najwazniejszych zrédet.
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prasowych, telewizyjnych czy radiowych. Przyjeto zatozenie, ze wszyscy wypowia-
dajgcy sie w dyskursie wyborczym uczestniczg w walce politycznej oraz w ksztat-
towaniu opinii publicznej poprzez ciggte budowanie ,$wiata politycznych symbo-
li”. W tekscie wykorzystano dyskurs dwoch kandydatéw, Andrzeja Dudy i Broni-
stawa Komorowskiego, co zostato podyktowane dominacjg narracji wyborczej obu
kandydatéw, ich wejsciem do drugiej tury wybordw oraz ograniczeniami objeto-

Sciowymi artykutu.

Terazniejszo$¢ jako zwienczenie drogi — definicje B. Komorowskiego

Najwazniejszym punktem tworzenia definicji wyborczych teraZzniejszosci przez
Bronistawa Komorowskiego byto przyjecie zatozenia, ze obecna rzeczywisto$é jest
,owocem” dokonan rzadzacych po 1989 roku, zwiericzeniem 25-lecia wolnosci.
Zbudowanie silnych, bezposrednich zwigzkéw terazniejszosci z przesztoscig nieod-
legta (osiem lat rzaddw Platformy) oraz przesztoscig odlegta (okres 25-lecia wolno-
$ci) zdeterminowato charakter wszelkich definicji terazniejszosci gtoszonych przez
tego kandydata. Nietrudno wskaza¢ przyczyny takiego potaczenia, dwie wydajg sie
niepodwazalne. Pierwszg byto sprawowanie przez obéz kandydata (w tym przez
niego samego) wladzy w przesztosci nieodlegtej, drugg byto zaangazowanie kan-
dydata i $rodowiska, z ktérego sie wywodzit, w dziatania solidarnosciowo-
niepodlegtosciowe. Owe przyczyny wzmocnione zostaty przez pozytywne wyniki
sondazy, zaréwno zaufania do prezydenta, jak i Platformy. Wzmacniaty one po-
czucie pewnosci jego zwyciestwa. Wybory miaty by¢ bardziej plebiscytem popu-
larnosci niz walkg, a sondazowe zaufanie do prezydenta miato ponadto ostabiac
wole walki innych lideréw partyjnych. Poza obecnym prezydentem, wiodgcym
prym w sondazach popularnosci, nie ma kandydatow na tyle wyrazistych, by mogli
wejs¢ do drugiej tury, porwac ttumy. Dwie najwieksze partie — PiS i SLD wystawity

dubleréw swoich lideréw. Co byto do przewidzenia. Zaden z przewodniczqcych li-
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czgcych sie na scenie politycznej formacji nie zaryzykuje starcia z Bronistawem
Komorowskim, bo sq z géry skazani na wizerunkowq porazke.

Zrywanie przez prezydenta z jego partyjng przesztosciag wobec powyzszych
faktéw nie byto wskazane, zresztg niemozliwe do zrealizowania, jednak w praktyce
podejmowane w kampanii. Kandydat podkreslat w kampanii wspdlnote dotychcza-
sowej drogi oraz wspdlnote celu® z bytym ugrupowaniem, ale na Radzie Krajowej
PO udzielajgcej mu poparcia jednoznacznie stwierdzit, ze w tych wyborach pragnie
by¢ kandydatem obywatelskim, z poparciem PO’. Przyjmowanie pozycji kandydata
ponadpartyjnego, w postaci unikania eksponowania logo partii w kampanii, czy
pdzniej odstawianie flagi partii w debacie telewizyjnej itd., nie uderzyto w koncep-
cje ujmowania terazniejszo$ci jako zwienczenia przesztosci, przeciwnie -—
wzmacniato j3. Obecna pozytywna terazniejszos¢ byta bowiem efektem pracy
w przesztosci wielu ugrupowan politycznych. Takie podejscie miato zbudowad
,,ponadpartyjne porozumienie wyborcze” wokét kandydata, zblizy¢ do niego
wszystkich tych, ktérzy nie tylko pozytywnie oceniali terazniejszos¢, ale takze iden-
tyfikowali sie z fragmentami przesztosci odlegtej.

Definiowanie terazniejszos$ci przez kandydata bedgcego urzedujgcym pre-
zydentem byto zdeterminowane przez dotychczasowe sprawowanie urzedu.
Trudno prezentowaé negatywne definicje terazniejszosci, gdy wtadze przez osiem
lat sprawowata Platforma Obywatelska RP, partia, z ktorej wywodzit sie prezydent.
Kazda negatywna definicja witasna terazniejszosci takiego kandydata narazona
bytaby na pytanie: ,,co robit kandydat w tej sprawie w czasie swojej kadencji?”.
Szukanie winnych ,ztej rzeczywistosci” w sytuacji zaistnienia wyzej wymienionych

uwarunkowan byto zadaniem niewykonalnym. Z tych powoddw strategia stato sie

Kampania  prezydencka, http://wiadomosci.wp.pl/gid,17177285,kat,7631,title,Kampania-
prezydencka,galeria.html,18.01.2015.
® http://wiadomosci.wp.pl/kat,1017099,title,Komorowski-przez-piec-lat-nikt-z-PiS-nie-przychodzil-
na-debaty,wid,17241243,wiadomosc.html, 7.02.2015.
’ Tamze.
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definiowanie teraZniejszosci jako czasu bedgcego spetnieniem spotecznych ocze-
kiwan. Tym tatwiej byto prezentowac¢ pozytywne definicje, bo w przestrzeni dys-
kursywnej przed wyborami pojawiaty sie symboliczne uzasadnienia majace $wiad-
czy¢ o dobrym stanie owej rzeczywistosci. Przyktadem jest Adam Michnik, ktéry
przyznat, ze Polska nigdy nie miata tak pozytywnego wizerunku, jak ma dzisiajg.
Prowadzacy kampanie prezydenta od poczatku odwotywali sie do zaufania,
jakim  prezydenta  darzyto  spoteczeristwo, co  potwierdzaty  wyni-
ki przeprowadzanych sondazy, ktére jednoczesnie legitymizowaty jego decyzje
o udziale w walce o reelekcje’. Kandydat podkreélat, ze obecna terazniejszos¢ jest
takze wynikiem tego, ze on odpowiednio pracowat. taczyt pozytywne definicje
ogodlne terazniejszosci z pozytywnym, witasnym udziatem w jej budowie. Mowit, ze
liczy na to, iz jego prezydentura jest dla wielu ludzi przekonujqcalo. Prezydent od-
wotywat sie nie tylko do swoich dziatan w przesztosci, ale ukazywat takze zaanga-
zowanie i che¢ pracy w terazniejszosci, w czasie kampanii wyborczej. Nawotywat
do przeprowadzenia w czasie kampanii wyborczej powaznej dyskusji programo-
wej, pokazywat inicjatywy ustawodawcze zgtoszone w ostatnim czasie, méwit, ze
jest istotna réznica miedzy rozdawaniem obietnic bez pokrycia a konkretng pracq11
oraz ze fatwiej jest stwarzac¢ wrazenie, trudniej jest pracowac. Ja staram sie pra-

cowac w czasie kampanii wyborczej i wypetniac¢ swoje obowiqzki prezydenckie rze-

8 Adam Michnik: Komorowski przegra wybory tylko, jesli pijany przejedzie na pasach zakonnice
w cigzy, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Adam-Michnik-Komorowski-przegra-wybory-tylko-
jesli-pijany-przejedzie-na-pasach-zakonnice-w-
ciazy,wid,17154951,wiadomosc.html?ticaid=1141d0, 6.01.2015.
? (pp), Rada Krajowa PO poparta kandydature Bronistawa Komorowskiego,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Rada-Krajowa-PO-poparla-kandydature-Bronislawa-
Komorowskiego,wid,17239744,wiadomosc.html, 7.02.2015.
10 osi, PAP, Komorowski: Kampania jest o niczym? Zgadzam sie. Ale ja nie chodze z koszykiem, tylko
zgtaszam projekty ustaw,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17683369,Komorowski Kampania jest o nic
ﬁ/m Zgadzam_sie _Ale.html?lokale=rzeszow#BoxNewsImg, 31.03.2015.

Tamze.
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telnie'?. Wszelkie gtoszone pozytywne definicje bytyby bezwartosciowe bez wkta-
du wiasnego w powstanie dobrej terazniejszosci.

Terazniejszos¢ wedtug kandydata byta zwienczeniem rozpoczetej 25 lat
temu wspdlnej pracy. (...) Zaczelismy, a dzis kontynuujemy wspdlne budowanie
wolnej Polski, wolnego, nowoczesnego, suwerennego paristwa polskiego™. Nigdy
jeszcze Polska nie miata tak niebywale widocznego rozwoju i tak sensownego roz-
woju, jak te 25 lat wolnosci. To z jednej strony jest czas wielkiej proby, pokonywa-
nia gigantycznych trudnosci i podejmowania gigantycznych wyzwan, przejscia
przez gteboki kryzys, a jednoczesnie jest to naprawde zfoty wiek. To sq zfote lata,
[podkreslenie-P.B.] ktore warto dzisiaj docenic**. Rozpowszechniane przez prze-
ciwnikdw politycznych definicje zaprzeczajgce istnieniu ,ztotego wieku” spotkaty
sie ze zdecydowanym odporem prezydenta w postaci wtasnych definicji powsta-
tych z obserwacji. Prezydent mowit: im wiecej jezdze po Polsce, a jezdze bardzo
duzo, przekonuje sie, ze w prawie kazdej miejscowosci ludzie majg prawo powie-
dziec: u nas jest >>naj<<. (...) Tak jest w catej Polsce. Wszystko zmienia sie na lep-
sze, (...)">. Twierdzit, ze odwiedzit kilkaset réznych miejscowosci Polski, wszedzie

716

tam znalazt dowody na ,,dobrg zmiane”~". Ogdlnie teraZniejszo$¢ zdaniem prezy-

denta byfa jednoznaczna: Trzeba byc slepym, by nie widziec, ze Zyjemy w ztotym

2 Tamze.

* Bronistaw Komorowski oficjalnie rozpoczqt kampanie prezydenckq. >>Wybierz zgode i bezpie-
czenstwo<s,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/bronislaw-komorowski-oficjalnie-rozpoczal-kampanie-
prezydencka-wybierz-zgode-i/lcmkt, 7.03.2015.

' PAP, Komorowski w Putawach: mozina rozwija¢ przemyst, dbajgc o srodowisko,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Komorowski-w-Pulawach-mozna-rozwijac-przemysl-
dbajac-o-srodowisko,wid,17462682,wiadomosc.html, 18.04.2015.

r PAP, Komorowski: Chrorimy Polske przed smerfem Marudg, http://fakty.interia.pl/raport-
wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-komorowski-chronmy-polske-przed-smerfem-
maruda,nld, 1694911, 10.03.2015.

16 (br), Bronistaw Komorowski w Koszalinie: decentralizacja wtadzy to teZz odpowiedzialnosé,
http://wiadomosci.onet.pl/szczecin/bronislaw-komorowski-w-koszalinie-decentralizacja-wladzy-
to-tez-odpowiedzialnosc/ysb10s, 17.03.2015.
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okresie dla Polski*’, a z takiej Polski nalezy by¢ zadowolonym, on sam byt zadowo-
lony.

Najpetniej definicja ,,ztotego wieku” byta potwierdzana za pomocg zane-
gowania potrzeby dalszych zmian. Potgczenie terminu ,,zmiana” z przywotaniem
,,Na Boga...”, miato uswiadomi¢ bezsens postulatow wszelkiej zmiany i podwazy¢
wiarygodnos¢ tych, ktorzy gtosili hasta zmiany, oraz ukazac przewage tych, ktérzy
,istotng” zmiane (rewolucje) umiejscowili w 1989 roku'®. Polska wedtug prezy-
denta nie wymagata zmiany, szczegdlnie gdy sie na nig ,,spogladato z oddali”. Wi-
zyty zagraniczne prezydenta umozliwiaty mu spojrzenie na Polske ,,troche z boku”,
co pozwolito mu dostrzec respekt i szacunek innych oraz zobaczy¢ polskie osig-
gniecia. Komorowski oceniat: Mamy za co by¢ wdzieczni, ze dzisiaj nawet tak dale-
ki kraj (...) mysli o nas i widzi w nas czgstke Swiata zachodniego, tego najzamoz-
niejszego, tego najmocniejszego, tego najlepiej, najsensowniej, najlogiczniej rozwi-
jajgcego sie — dodat. Powiedziat, ze jesli z takich krajow jak Japonia czy Chiny pa-
trzg na Polske jako na kraj, ktéry jawi sie jako lider tego regionu, to cos dla nas to
znaczy™.

Podstawowg ogdlng definicje ,ztotego okresu” potwierdzaty inne wyraze-
nia szczegétowe, ktdre wpisywaty sie w te pozytywnga terazniejszos¢. Polska zda-
niem prezydenta byta w czasie kampanii wiceliderem w UE, jesli chodzi o obniza-
nie bezrobocia mtodych ludzi, co byto skutkiem wdrozenia programu ,Pierwsza

praca"zo. Z kolei polska wie$ otrzymata zastrzyk gotéwki w ciggu ostatnich 10 lat,

Y Hasto Komorowskiego: >>Wybierz zgode i bezpieczeristwo<<, http://fakty.interia.pl/raport-

wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-haslo-komorowskiego-wybierz-zgode-i-

bezpieczenstwo,nld, 1692905, 7.03.2015.

®http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17480529,Komorowski_o_kontrkandydatach
Zmiana___Na Boga jestesmy.html?lokale=rzeszow#BoxNewsImg, 25.02.2015.

9 (MP), Bronistaw Komorowski w Biatymstoku: warto is¢ srodkiem polskiej drogi,

http://wiadomosci.onet.pl/bialystok/bronislaw-komorowski-w-bialymstoku-warto-isc-srodkiem-

polskiej-drogi/bhslx, 28.02.2015.

20 (JM), >>Pierwsza praca<< — gest Bronistawa Komorowskiego wobec mtodych,
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co zmienito jej sytuacje na lepsze. Ponadto prowadzona przez panstwo polityka
prorodzinna rzadu PO-PSL byta najlepsza w historii Polski. Wedtug prezydenta
zdecydowanie w stosunku do okreséw wczesniejszych, szczegdlnie rzadéw PiS,
zmalata w Polsce emigracja zarobkowa. Innym uzupetnieniem pozytywnej ogélnej
definicji terazniejszos$ci byto wyznanie prof. Tomasza Natecza, podkreslajace, ze
Polska jest krajem, gdzie jest przyjazny rozdziat Kosciota od panstwa, co akceptu-
je Watykan®".

Taka doskonata teraZzniejszos¢, bedaca wspdlnym osiggnieciem, zostata
uznana za podstawowgq wartos¢ dla Polakéw. Dlatego nie nalezato tego stanu nie-
potrzebnie narazaé, nalezato go wrecz chroni¢: Nie stac nas na chaos i nie sta¢ nas
na eksperymenty polityczne®?. Doskonata terazniejszo$¢ byta czyms$ kruchym, dla-
tego twierdzono, ze o nie sq czasy na debiutantdw i politykdw kierowanych z dru-
giego siedzenia®. Gwarantem osiagnie¢ i wspdlnego dalszego bezpieczeristwa byt
Bronistaw Komorowski, kandydat rozwazny, doéwiadczony i samodzielny?.
W styczniu 2015 roku Adam Michnik stwierdzit: Komorowski jest dobrym prezy-
dentem, bo gwarantuje poczucie bezpieczeristwa®. W te tendencje wpisywato sie
hasto wyborcze: Wybierz zgode i bezpieczenistwo, ktére byto kontynuacjg hasta
z poprzednich wyboréw Zgoda buduje. Podkreslano, ze w dalszym ciggu bezpie-
czenstwo i zgoda sg najwazniejszym celem Polakdéw. Stysze o tym na codziennych

spotkaniach. Chcemy Polski, ktora tgczy, a nie dzieli; Polski zgody, a nie konfliktu,

http://wiadomosci.onet.pl/kraj/pierwsza-praca-gest-bronislawa-komorowskiego-wobec-
mlodych/3q0e8s, 16.05.2015.

21jg, Natecz u Olejnik: >>Zyczytbym panu Kaczyriskiemu i panu Dudzie tylu spotkar z Ojcem Swie-
tym, ile miat Bronistaw Komorowski<<,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17571761,Nalecz_u Olejnik _Zyczylbym pan
u_Kaczynskiemu i panu.html?lokale=rzeszow#BoxNewsLink, 15.03.2015.

?2 Bronistaw Komorowski oficjalnie...

2 Tamze.

' Tamze.

»Adam Michnik: Komorowski przegra wybory...
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Amerykarniski styl na polskiej ziemi czyli rzecz o kampanii wyborczej

opartej na zdrowym rozsqdku, a nie na zacietrzewieniu politycznymZG. Btedem by-
toby jednak sadzié, ze bezpieczenstwo jest ostatecznie zapewnione, ze nie naleza-
to dalej o nie zabiega¢. Ukazywanie potencjalnych zagrozen byto szczegdlnie moc-
no eksponowane. Protestujgcy na spotkaniach z prezydentem byli swietnq ilustra-
cjg tego, co nam wszystkim grozi — braku zgody, awanturnictwa, zagrozenia, nie-
umiejetnosci Wspéfdziafanic127. Zagrozenie pojawito sie w zwigzku z ,,brutalizacja
przebiegu kampanii wyborczej”, z agresjg polityczng i awanturami na spotkaniach
wyborczychzs.

Powyisze przyktady wskazujg, ze terazniejszos¢ nie byta jednak w petni
idealna, posiadata takze swoje negatywne strony. Zagrozeniem dla ,ztotych lat”
byty niektére zdarzenia, np. szczegdlnie dtuga kampania wyborcza. Wedtug prezy-

denta byt to czas ,,politycznego szaleristwa”, , politycznie zmarnowany”?’

. Kolej-
nymi rysami na idealnym wizerunku czasu terazniejszego staty sie bolesne spo-
teczne podziaty, wzmacniane prowadzong kampanig wyborczg. Dlatego prezydent
wystepowat jako inicjator zasypywania podziatéow i budowania porozumienia.
Apelowat do konkurentéw o powscigganie nadmiaru ztych emocji i politycznej

agresji30. Kampania uwidocznita, ze nie wszyscy podzielajg te optymistyczne oceny

terazniejszosci, co doprowadzito do zaproponowania przez prezydenta nowego

2 (pz; bs), Komorowski prezentuje spot i przestrzega przed radykalizmem,

http://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-prezentuje-spot-i-przestrzega-przed-
radykalizmem/kwv6fk, 24.03.2015.

7 W. Beczek, Prezydent Komorowski o PiS: >>Sq ilustracjq tego, co nam grozi — braku zgody, awan-
turnictwa...<<. ,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17540866,Komorowski uderza w _PiS __ Sa il
ustracja_tego _co_nam.html#Czolka3Img, 9.03.2015.

% (R2), Andrzej Duda zapowiada stworzenie na nowo systemu podatkowego w Polsce,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/andrzej-duda-zapowiada-stworzenie-na-nowo-systemu-
podatkowego-w-polsce/7gedbt, 18.04.2015.

0y Szczesniak, Komorowski jak Hillary,

http://wyborcza.pl/1,75968,17906721,Komorowski jak Hillary.html#BoxGWImg, 13.05.2015.

%0 (jpo), Bronistaw Komorowski apeluje do konkurentéw o powscigganie politycznej agresji,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,9251,title,Bronislaw-Komorowski-apeluje-do-konkurentow-o-
powsciaganie-politycznej-agresji,wid,17241368,wiadomosc.html?ticaid=1144cd, 7.02.2015.
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podziatu teraZzniejszosci w postaci ,,Polski racjonalnej”, do ktérej zaliczyt siebie,
oraz ,,Polski radykalnej”. Polska jest zréznicowana i nalezy szukac¢ wspdlnych roz-
Wiqzari31. Negatywne strony terazniejszosci dostrzegt w awanturniczym zachowa-
niu tych, ktérzy przychodzili na jego otwarte spotkania wyborcze. Ci, co tam
wrzeszczq, ci, co skandujg skandaliczne hasta, ci, ktorzy obrazajg prezydenta RP,
nie szanujq Polski. Stanowiq dla nas wszystkich zagrozenie i my musimy sie mu
przeciwstawic¢ 10 maja. Z nimi musimy wygrac, ich musimy zepchngc¢ na kompletny
margines32. Zachowania czesci uczestnikow tych spotkan uczynit alternatywa dla
siebie. Nawotywat do wyboru miedzy dobrg i ztg strong terazniejszosci, dzieki wa-
szej aktywnosci po prostu widaé, jaki jest wybdr>>. Negatywne definicje terazniej-
szosci konkurentéw byly bagatelizowane czy pomniejszane. Ich znaczenie byto
ostabiane np. za pomocg symbolicznej bajkowej postaci smerfa Marudy, ktéry
miat charakteryzowac ,narzekajacg” na terazniejszo$¢ opozycje. Do niewielu ak-
ceptowanych przez Komorowskiego negatywnych definicji terazniejszosci nalezy
zaliczy¢ te o koricu ,,modelu wzrostu opartego na niskich p’racach"34, o czasie ,kry-

735

zysu demograficznego”™ czy o tym, ze w kwestii in vitro w Polsce panuje stan

736

,wolnej amerykanki Definicja mdwigca o ,kryzysie demograficznym” byta

*! Bronistaw Komorowski: likwidacja WSI byta zbrodniq i haribg,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/bronislaw-komorowski-likwidacja-wsi-byla-zbrodnia-i-
hanba/870I12s, 25.03.2015.

2 PAP, Incydent na wiecu prezydenta , Komorowski zdrajca Polski”,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-incydent-na-
wiecu-prezydenta-komorowski-zdrajca-polski,nld, 1726767, 2.05.2015.

** Znéw wygwizdali Komorowskiego. A on ich zaskoczyt, http://www.fakt.pl/polityka/bronislaw-
komorowski-zostal-znow-wygwizdany-na-spotkaniu-wyborczym-,artykuly,532084.html ,
25.03.2015.

*. Zakowski, Zakowski: nie powiem, na kogo gtosuje. Ale powiem, jak,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Zakowski-nie-powiem-na-kogo-glosuje-Ale-powiem-
jak,wid,17516207,wiadomosc.html?ticaid=114d21, 7.05.2015.

*> tw, PAP, Wybory prezydenckie. Komorowski: Nie pisze sie na ktamstwa wyborcze,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17867659,Wybory prezydenckie Komorows
ki __Nie pisze sie_na.html, 6.05.2015.

36 Apel Akcji Katolickiej do Bronistawa Komorowskiego, http://fakty.interia.pl/news-apel-akcji-
katolickiej-do-bronislawa-komorowskiego,nld, 1698321 ?parametr=fakty dol, 14.03.2015.
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ostabiana przypominaniem, ze w ostatnim roku urodzito sie wiecej Polakdéw niz
umarto®’.

Stabngce poparcie w wyborach i przegranie pierwszej tury wyboréw
wprowadzity do katalogu prezydenckich definicji terazniejszosci watki krytyczne.
Dostrzezono, ze w Polsce mimo wielu sukceséw znajdujg sie ludzie, ktdrzy nie sg
udziatowcami zachodzacych zmian. Jest duzo ludzi rozgoryczonych, jest duzo ludzi
zawiedzionych tempem przemian38. Jednak brak ich udziatu w zmianach nie wyni-
kat z btedow rzadzacych czy ich zaniechan. Przyczyny ich rozczarowania byly inne,
a odpowiedzialnos¢ za$ rozmyta, winne byto zbyt wolne tempo zmian. Prezydent
podkreslat, ze Polacy dzieki zaangazowaniu i pracy kazdego obywatela osiggneli
duzo, ale nie powinni na tym poprzestaé. Z ust prezydenta wyszta krytyczna defini-
cja, ze Polska nie jest krajem ,,mlekiem i miodem pfynacym"sg.

Pozytywne definicje terazniejszosci Komorowskiego wywotywaty reakcje
przeciwnikow politycznych, inaczej definiujgcych rzeczywistos¢. Budzito to u pre-
zydenta zaskoczenie i zdziwienie, a czasami zdecydowang krytyke. Wsréd nega-
tywnych odniesien kierowanych do przeciwnikow politycznych znalazto sie okre-
Slenie polskiego zycia politycznego w postaci ,,polskiego piekietka”, ktérego on
sam mniej dos$wiadczat, gdy zostat prezydentem®. O 6wczesnej rzeczywistosci

politycznej nie $wiadczyto dobrze takze to, ze wszyscy byli zainteresowani tylko

7 (ks; RC), Bronistaw Komorowski: polityka prorodzinna najlepsza w historii Polski,

http://wiadomosci.onet.pl/trojmiasto/bronislaw-komorowski-polityka-prorodzinna-najlepsza-w-
historii-polski/glwcd7, 7.04.2015.

% Komorowski: Kampania mogtaby byc lepsza. Widac, ze trzeba sporo zmienic i byc¢ blizej ludzi,
http://fakty.interia.pl/polska/news-komorowski-kampania-moglaby-byc-lepsza-widac-ze-trzeba-
sporo,nld, 1733115, 14.05.2015.

» (JS), Konwencja PO w Sopocie koriczgca >>Maraton poparcia Bronistawa Komorowskiego<<,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/konwencja-po-w-sopocie-konczaca-maraton-poparcia-bronislawa-
komorowskiego/j9212x, 7.05.2015.

40

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17480529,Komorowski o kontrkandydatach
Zmiana Na Boga jestesmy.html?lokale=rzeszow#BoxNewslmg, 25.02.2015.
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tym, zeby ,wali¢” w urzedujacego prezydenta ,jak w worek treningowy”**

. Kandy-
dat odbierat kampanie wyborczg jako stan ciggtego oblezenia i zagrozenia,
a dokfadnie ,,bombardowania” swojej osoby. Wedtug niego kampanie zdomino-
wata strategia wszyscy huzia na jednego Jozia™.

Zdecydowanie mniejsze znaczenie posiadato dla Komorowskiego powigza-
nie terazniejszosci z przysztoscig. Uznano, ze wybdér Komorowskiego na prezyden-
ta bedzie nie tylko formg ,sprawiedliwosci dziejowej”, ze wzgledu na dokonania
przesztosciowe, ale takze zbuduje zwigzek z dobrg przysztoscig. Podkreslano, ze
jednym z priorytetow jest kontynuowanie wzrostu ekonomicznego, zwiekszenie
liczby miejsc pracy, state zapewnienie bezpieczenstwa. Prezydent méwit, ze Polska
musi rozwija¢ sie dalej i trzeba mie¢ ambicje, by dokonac kolejnego kroku moder-
nizacyjnego“. Wszelka krytyke odbierat jako potrzebe kontynuowania dotychcza-
sowej polityki. Prezydent, zwracajgc sie do swych przeciwnikdw, méwit, ze prote-
stujgcych i awanturujgcych sie zawsze lepiej stychac, ale mozecie sobie krzyczec, ile
chcecie, a Polska bedzie szta tq samq drogg modernizacji, zgody, wspotpracy i bu-
dowania bezpieczeristwa®. Innym razem nakfadat na siebie i swoich wspétpra-
cownikdw obowigzek, zadanie do wykonania: Naszym zadaniem jest, by ten zfoty
okres trwat dtuzej*. Z jego wypowiedzi wynikato, ze ,ztoty okres” nie jest koricem
— dojdziemy do jeszcze lepszej Polski*. Niepowodzenie z pierwszej tury wybordw

wptyneto na strategie prezydenta. Wedtug Komorowskiego komunikat pierwszej

" Janusz  Palikot przekazat  postulaty gospodarcze prezydentowi Komorowskiemu,

http://wiadomosci.onet.pl/kraj/janusz-palikot-przekazal-postulaty-gospodarcze-prezydentowi-
komorowskiemu/yg8rc, 2.03.2015.

* Komorowski: wszyscy huzia na jednego Jézia, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-
wszyscy-huzia-na-jednego-jozia/6iqltj, 5.05.2015.

* Hasto Komorowskiego: >>Wybierz zgode.. <<

o jagor, PAP, Komorowski spozZnit sie na wiec w Krakowie, bo utkngt w korku na zakopiance. Ale
obiecat droge,

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17539882,Komorowski_spoznil _sie_na_wiec
w_Krakowie bo_utknal.html, 8.03.2015.

*Hasto Komorowskiego: >>Wybierz zgode...<<

**(MP), Bronistaw Komorowski w Biatymstoku...
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tury oznacza tez, ze w Polsce jest wiele 0sob, ktdre oczekujq szybszych, gtebszych
zmian na lepsze, ze w Polsce jest wiele osob, ktére chcg w wiekszym stopniu
uczestniczy¢ we wspotdecydowaniu o losach Polski, o polskich sprawach47. Wszyst-
ko zalezato od decyzji wyborcéw, wyborcy mieli zdecydowa¢, czy potrafimy
pchng¢ Polske dalej na tej samej drodze, ku dobrym zmianom™.

Definicje polskiej terazniejszosci prezentowane przez B. Komorowskiego
zawieraty pozytywne przekazy osiggnietych sukceséw, poczucia wewnetrznego
bezpieczenstwa, stanu pozbawionego wiekszych zagrozen, poza przeciwnikami
politycznymi awanturujgcymi sie na wiecach wyborczych. Nie znaczy to, ze defini-
cje negatywne nie byly celowo wykorzystywane, dotyczyty one jednak nie we-
wnetrznej sytuacji Polski, ale stanu jej zewnetrznego otoczenia. Wypowiedzi kan-
dydata i jego zwolennikéw budowaty obraz ciggtego zagrozenia zewnetrznego. Na
takie czasy, jakie w tej chwili mamy dookota kraju, to jest zdecydowanie lepszy
kandydat*. Komorowski ostrzegat, ze fundamenty naszego bezpieczeristwa sq
powaznie nadwyrezone, skonczyty sie czasy pokojowej dywidendy po zakorczeniu
zimnej Wojnyso. Przypominat, ze za naszq granicg toczy sie Wojn051, a w Europie

wystepuje kryzys gospodarczy, ponadto do UE ptynie zagrozenie ze Wschodu®?.

47PAP, Bronistaw Komorowski zaprezentowat nowe hasfo kampanii: >>Komorowski — prezydent
naszej wolnosci<s,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Bronislaw-Komorowski-zaprezentowal-nowe-haslo-
kampanii-Komorowski-prezydent-naszej-wolnosci,wid,17539049,wiadomosc.html, 14.05.2015.

*® Tamze.

* Wtodzimierz Cimoszewicz krytykuje kampanie Bronistawa Komorowskiego,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-wlodzimierz-
cimoszewicz-krytykuje-kampanie-bronislawa-komoro,nld, 1732274, 13.05.2015.

> pPAP, Komorowski: Fundamenty naszego bezpieczeristwa sq powaznie nadwyrezone,
http://fakty.interia.pl/swiat/news-komorowski-fundamenty-naszego-bezpieczenstwa-sa-
powaznie-nad,nld,1702503, 22.03.2015.

> http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17480529,

52 MT, PAP, Bronistaw Komorowski w Tunisie. Dotgczyt do wielkiego marszu solidarnosci z ofiarami
zamachu,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17676156,Bronislaw_Komorowski_przylecial_
do_Tunisu__zeby_pojsc.html?lokale=rzeszow#BoxNewsLink, 29.03.2015.
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Piotr Borowiec

Nie zapominat o zagrozeniu ze strony terroryzmu islamskieg053. Wedtug prezyden-
ta Rosja zagrazata tadowi europejskiemu: Rosja robi sie niebezpieczna, bo jest nie-
racjonalna, bo nie panuje nad emocjami narodowymi i politykg
ng>*.0gdIna definicja dwczesnej sytuacji w $wiecie mogta budzi¢ lek i niepokdj,

$wiat wedtug prezydenta byt ogélnie niespokojny™.

Terazniejszo$¢ jako poczatek dobrej zmiany — definicje Andrzeja Dudy

Zdecydowanie inny symboliczny element stanowit podstawe do tworzenia definicji
terazniejszosci przez Andrzeja Dude i jego sztab wyborczy. Ogélne wyobrazenia
koncentrowaty sie wokét definicji utomnej terazniejszos$ci, wystepowaniu ,bra-
kow” aktualnej rzeczywistosci. Pierwsze definicje Dudy mowigce o potrzebie
zmian wynikaty z negatywnej oceny prezydentury B. Komorowskiego. Duda moéwit,
ze dzisiaj w Polsce jest potrzebna nowa prezydentura, poniewaz nie mam waqtpli-
wosci, ze prezydent Bronistaw Komorowski nie realizowat w ciggu ostatnich 5 lat
mandatu prezydenta, trudno to nazwac stuzbq dla spoteczeristwa i stabilng prezy-
denturg™®. Spotykajac sie z réznymi grupami wyborcéw, sugerowat im, ze dzi$ nie
majg prezydenta, ktory bytby oredownikiem ich spraw®’. Méwit: dzisiaj w Polsce

potrzeba bardzo innej prezydentury — otwartej na sprawy spoteczne, ktora nie be-

>3 PAP, Komorowski: Polska rozumie zagrozenie terroryzmem,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-zamach-w-tunezji/aktualnosci/news-komorowski-polska-
rozumie-zagrozenie-terroryzmem,nld,1706613, 29.03.2015.

>* (JM), Bronistaw Komorowski: nie chciatbym, by méj Kosciét kogokolwiek wspierat,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/bronislaw-komorowski-nie-chcialbym-by-moj-kosciol-
kogokolwiek-wspieral/wixhln, 2.05.2015.

>> PAP, Komorowski: Na kfétniach korzystajg wrogowie. Niech to bedzie przestroga,
http://fakty.interia.pl/news-komorowski-na-klotniach-korzystaja-wrogowie-niech-to-bedzie-

,nld, 1727052, 2.05.2015.

> Andrzej Duda o Bronistawie Komorowskim: dzieli Polske na racjonalng i radykalng,
http://wiadomosci.wp.pl/kat, 1342, title,Andrzej-Duda-o-Bronislawie-Komorowskim-dzieli-Polske-
na-racjonalna-i-radykalna,wid,17453392,wiadomosc.html?ticaid=114b17, 15.04.2015.

>’ WB, PAP, Duda: Rolnicy i chtopi nie majq prezydenta, ktory bytby ich oredownikiem. Zgromadze-
ni: >>Zwyciezymy<<,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17273967,Duda__Rolnicy i chlopi_nie _maja
prezydenta ktory.html#BoxNewsLink, 18.01.2015.
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dzie bata sie mowi¢ o waznych sprawach spotecznych, nawet wtedy, gdy ludzie
protestujg>®. Duda zarzucat prezydentowi brak inicjatywy w dialogu z protestuja-
cymi gérnikamisg, brak zainicjowania dialogu w stuzbie zdrowia®. Przekonywat, ze
w Polsce jest dzi$ potrzebny prezydent, ktéry bedzie miat odwage powiedzie¢ rza-
dowi: Nie podpisze tej ustawy, bo ona jest spotecznie szkodliwa®'. Wedtug Dudy
Komorowski milczat, gdy likwidowane byty kolejne gatezie przemystu, w tym
przemyst stoczniowy®’. Nalezato oczekiwa¢ wiekszego zaangazowania prezydenta,
a o stabym zaangazowaniu $wiadczyty dziatania prowadzone przed kampanig wy-
borczg oraz w jej trakcie. Prezydent przez wiele tygodni spat, nie tylko w tej kam-
panii, ale takze praktycznie przez catq swojqg kadencj363 !

Terazniejszos¢ nie mogta by¢ zatem doskonata, skoro obywatele nie byli
dumni z prezydenta. To miato sie zmieni¢, gdy na ten urzad zostanie wybrany An-
drzej Duda. Twierdzono, ze kandydat PiS-u byt osobg, ktdra jako prezydent Rze-

czypospolitej nie przyniesie wam wstydu®®. Na ocene terazniejszosci w istotny spo-

4 Andrzej Duda w Kruszwicy: startuje pod hastem nowej prezydentury,

http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Andrzej-Duda-w-Kruszwicy-startuje-pod-haslem-nowej-

prezydentury,wid,17538411,wiadomosc.html, 14.05.2015.

M. Kobiatka, Andrzej Duda w Rzeszowie: Rzqd PO-PSL prowadzi nas do slumsow,

http://rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,17271674,Andrzej Duda w_Rzeszowie Rzad PO PSL
prowadzi nas.html#TRrelSST, 18.01.2015.

 pPAP, Duda: Stuzba zdrowia nie zapewnia podstawowej opieki,

http://fakty.interia.pl/polska/news-duda-sluzba-zdrowia-nie-zapewnia-podstawowej-

opieki,nld, 1602726, 5.02.2015.

®! (bart), Na to nie moge pozwoli¢. Ostra odpowied? kandydata PiS,

http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Na-to-nie-moge-pozwolic-Ostra-odpowiedz-kandydata-

PiS,wid,17202154,wiadomosc.html, 23.01.2015.

®2 Duda: Komorowski godzit sie na antyspoteczne rozwigzania proponowane przez PO,

http://wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-komorowski-godzil-sie-na-antyspoleczne-rozwiazania-

proponowane-przez-po/bplegc, 15.04.2015.

& Bielan:>>Imperium kontratakuje. PO sie boi<<, Wywiad Konrada Piaseckiego z Adamem Biela-

nem,

http://fakty.interia.pl/wywiady/news-bielan-imperium-kontratakuje-po-sie-boi,nld, 1696749,

12.03.2015.

* Duda koniczy kampanie wsréd uzytkownikéw Twittera, http://fakty.interia.pl/raporty/raport-

wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-konczy-kampanie-wsrod-uzytkownikow-

twittera,nld, 1730760, 8.05.2015.
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Piotr Borowiec

s6b wptyneta negatywna ocena dziatalnosci urzedujgcego prezydenta. Ponadto
negatywne przejawy miaty by¢ konsekwencjg dziatania lub zaniechania ze strony
rzadzacych politykéw PO RP. Wykorzystywane oceny terazniejszosci wpisywaty sie
w jej negatywny obraz, okreslany czesto za pomocg wyrazenia ,kryzys”. Cata rze-
czywisto$é byta rozczarowujaca, bowiem w Polsce doszto do obnizenia stopy zy-
ciowej, za co odpowiadat takze B. Komorowski®. Wedtug Dudy Polska znalazta sie
w ,,putapce sredniego rozwoju” i nalezato sie z niej wyrwaé, czyli podniesé poziom
zycia Polakow®. Stagnacja, jak definiowat terazniejszos¢ J. Gowin,®” albo sytuacja
kryzysowa wystepowaty w wielu dziedzinach zycia spotecznego, politycznego
i gospodarczego. Kryzys dotknat edukacje, gdzie wystanie szesciolatkow do szkoty
przypominato dziatania paristwa totalitarnego®, nie ominat gérnictwa®, nato-
miast w rolnictwie pojawity sie akty rozpaczy w postaci protestéow rolnikéw z po-
wodu braku wyréwnania doptat bezposrednich. Ponadto wedtug Dudy polscy rol-
nicy byli ofiarami rosyjskiego embarga’®. Definicje Komorowskiego o silnej pozycji
polskiej armii w NATO zastgpiono hastami ,,demontazu polskiej armii” przez ,par-

tyjnego kolege” Komorowskiego, bytego ministra obrony narodowej Bogdana Kli-

65past, jagor, PAP, Kaczynriski podsumowat péfrocze rzqdow Kopacz: Jak sie chce, to zawsze mozna
sie chwali¢. Wtadza komunistyczna tez sie chwalita,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17685959,Kaczynski_podsumowal polrocze r
zadow Kopacz Jak sie.html?lokale=rzeszow#BoxNewslmg, 31.03.2015.

o PAP, Andrzej Duda: Polska ma prawo mdéwi¢ twardo o swoich interesach,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Andrzej-Duda-Polska-ma-prawo-mowic-twardo-o-
swoich-interesach,wid,17542025,wiadomosc.html,16.05.2015.

% (RZ), Gowin: symbolem nowej Polski jest Andrzej Duda, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/gowin-
symbolem-nowej-polski-jest-andrzej-duda/z15c0h, 18.05.2015.

o past, Komorowski ostro o wypowiedzi Dudy w hangoucie Gazeta.pl.: >>Polska zbliza sie do totali-
taryzmu? To obrzydliwe stwierdzenie<<,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17798831,Komorowski_ostro_o_wypowiedzi_
Dudy_w_hangoucie_Gazeta_pl_.html, 23.04.2015.

PAP, A. Duda: Za kryzysowq sytuacje w gdrnictwie odpowiada rzad,
http://fakty.interia.pl/polska/news-a-duda-za-kryzysowa-sytuacje-w-gornictwie-odpowiada-
rzad,nld, 1672106, 13.02.2015.

®Andrzej Duda: To jest ztamanie polskiej konstytucji, http://fakty.interia.pl/polska/news-andrzej-
duda-to-jest-zlamanie-polskiej-konstytucji,nld,1675698, 22.02.2015.
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"t oraz teorig o niszczeniu armii przez samego prezydenta Komorowskiego.

cha
Dopetnieniem tych sytuacji kryzysowych w obronnosci byto stabe zaangazowanie
NATO w Polsce, czyli braki infrastruktury wojskowej Sojuszu na terenie kraju72.
Duda mowit, ze potrzebujemy twardej infrastruktury NATO w Polsce”.

U czesci obywateli terazniejszos¢ nie budzita zadowolenia i satysfakcji: Wie-
lu ludzi potrzebuje odzyska¢ godnosc, bo popadli w marazm, bo nie majq pracy
albo wynagrodzenia sq niskie i bardzo trudno im sie zyje’*. Dlatego wedtug Dudy
najwiekszym zadaniem, jakie stoi przed wtadzq, jest zawrdcic¢ Polske z rowni po-
chytej, na ktdrej sie obecnie znajduje’”. Ogdlna definicja terazniejszoéci zostata
umieszczona w hasle kandydata Polska potrzebuje zmiany. Dobrej zmiany [pod-
kreslenie — P.B.]’®. Najczesciej wymienianym symbolicznym dziataniem, ktére po-
winno by¢ podjete wobec stwierdzonych brakéw, byto dokonanie , dobrej zmia-
ny”. Do tego zaproszono wyborcéw, bez ich decyzji przy urnie zmiana byta nie-
mozliwa, miata ona by¢ takze ,nowym poczatkiem”. Pierwszym krokiem ,dobrej
zmiany” miata by¢ zmiana na stanowisku prezydenta RP lub, szerzej, zmiana wta-
dzy. W takim definiowaniu rzeczywistosci jako potrzeby ,, dobrej zmiany” lub ,na-

prawy” nie byto miejsca na pozytywne aspekty wystepujgce w terazniejszosci,

71mig, Duda ostro o Komorowskim: Stuzyt rzqdowi i partii, Tusk przewidziat, ze bedzie bezwolny,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17758466.htm|#MTstream, 15.04.2015.

> PAP, Duda: trzeba odbudowaé polskg armie tak, by budzita respekt,
http,://wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-trzeba-odbudowac-polska-armie-tak-by-budzila-
respekt/qlply, 2.03.2015.

3 PAP, Duda zadowolony z rezolucji PE, gdzie jest mowa o zwrocie wraku Tu-154,
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-zadowolony-z-
rezolucji-pe-gdzie-jest-mowa-o-zwrocie-wra,nld, 1698183, 13.03.2015.

7 (br), Poranna kawa z Andrzejem Duda. Poczatek kampanii,
http://wiadomosci.onet.pl/warszawa/poranna-kawa-z-andrzejem-duda-poczatek-
kampanii/f50kr2, 11.05.2015.

& (pp), >>Mocne wejscie w amerykariskim stylu<< — eksperci chwalg wystgpienie Andrzeja Dudy,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1329,title, Mocnhe-wejscie-w-amerykanskim-stylu-eksperci-chwala-
wystapienie-Andrzeja-Dudy,wid,17242388,wiadomosc.html, 7.02.2015.

78 (1S), >>Solidarnosé<< poprze Andrzeja Dude, ale postawi warunki,
http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/solidarnosc-poprzez-andrzeja-dude-ale-postawi-

warunki/dntmzb, 28.04.2015.
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wtedy bowiem hasto ,zmiany” bytoby nieprawdziwe, a trud jej podejmowania
catkowicie zbedny.

W definicjach Andrzeja Dudy i jego sztabu wyborczego terazniejszos¢ uj-
mowana byta najczesciej jako stan niedoskonaty, bedacy konsekwencjg zaniechan
i ztego rzadzenia gtéwnie PO oraz B. Komorowskiego. Jednoczes$nie byta tez po-
czatkiem czego$ nowego i oczekiwanego. Niedoskonata terazniejszos¢ potrzebo-
wata wielu nowych dziatan, poczawszy od kolejnego zrywu modernizacyjnego’’,
poprzez odbudowe przemystu, czyli reindustrializacje, w tym przemystu zbroje-
niowego, budowe nowych, innowacyjnych gatezi przemystu, wyréwnanie dopfat
bezposrednich w UE. Polsce brakowato zréwnowazonego rozwoju oraz wspierania
tych regiondéw, ktére byly w najtrudniejszej sytuacji, w tym wspierania samorzg-
dow i przedsiebiorcow tam, gdzie zyto sie najtrudniej i bezrobocie byto najwyzsze.
Polsce brakowato rozwoju zachowujgcego dobra narodowe. Istotnymi cechami
terazniejszosci byt brak wiary w spoteczenstwie w polskie panstwo, szczegdlnie
w wymiar sprawiedliwosci. Duda méwit, ze podczas swoich podrdzy kampanijnych
po Polsce wystuchat wiele historii ludzi, ktérzy np. borykajg sie z ,,fatalnym” trak-
towaniem przez wymiar sprawiedliwosci. Jak méwit, wynika z nich, Ze panstwo jest
wobec ludzi >>opresyjne<<, >>niszczy obywateli<<, ktorzy czujq sie jak przedmioty
przesuwane z kgta qut78. W panstwie brakowato poczucia sprawiedliwosci
prawnej, socjalnej i regionalnej, brakowato wiezi miedzy obywatelami, brakowato
traktowania Polski jako dobra wspdlnego oraz polskiego narodu jako catosci. Do-
petnieniem takich definicji ,,brakdw” byto podkreslenie braku ,,dobrej” konstytu-

cji. Chciatbym, aby Polska zyskata ustawe zasadniczq na miare Konstytucji 3 maja,

7L Dorn, Gtos za Dudg, http://dorn.blog.onet.pl/2015/05/20/glos-za-duda/, 21.05.2015.

® PAP, Andrzej Duda powotat Biuro Pomocy Prawnej, http://fakty.interia.pl/raporty/raport-
wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-andrzej-duda-powolal-biuro-pomocy-

prawnej,nld, 1732414, 12.05.2015.
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na miare wielkiej przysztosci naszego pan’stwa79. Duda podkreslat, ze zadaniem
wtadz, zaréwno wewngqtrz kraju, jak i na arenie miedzynarodowej jest w >>pierw-
szej kolejnosci realizowac polskie interesy<<8°, co oznaczato, ze w przesztosci nie
byto tego typu dziatan. Wedtug Dudy, paristwo polskie wymaga dzisiaj naprawy
w bardzo wielu obszarach i to oczekiwanie uczciwego, rzetelnego dziatania przede
wszystkim dla polskiego spoteczeristwa jest naprawde ogromnesl. Innym razem,
podkreslajagc negatywng terazniejszos¢, nawotywat do dziatania: Sytuacja jest
grozna dla kraju. Najwyzszy czas, by dokonac¢ naprawy Polski w wielu dziedzi-
nach®.

Definiowanie potrzeb byto w praktyce przypominaniem brakéw wystepuja-
cych w terazniejszosci. Definicja ogdlna gtosita, ze Polska jest panistwem stabym
i wymaga naprawy83'. Nie ma Zadnych waqtpliwosci — Polska potrzebuje odbudowy
gospodarczej, tworzenia nowych miejsc pracy, wzrostu poziomu zycia obywateli.
(...) To nie jest tylko kwestia tego, ze nam sie dzisiaj zZle zyje, ale to przede wszyst-
kim problem tego, ze mfodzi ludzie dzisiaj mowiq, Ze nie ma dla nich w naszym
kraju zadnej perspektywy — ito jest najgrozniejsze®. Réwniez sytuacja mtodych

wyborcéw nie napawata optymizmem. (...) 40 proc. mtodych ludzi nadal mieszka

7 olg, PAP, Duda i Palikot: >>Polsce potrzebna jest nowa konstytucja<<,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17854352,Duda_i_Palikot __ Polsce potrzebn
a_jest nowa_konstytucja.html, 3.05.2015.

80 (bp), Andrzej Duda o wsparciu dla biedniejszych regionow. >>Wielkie zadanie wtadzy<<,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/andrzej-duda-o-wsparciu-dla-biedniejszych-regionow-wielkie-
zadanie-wladzy/5i6z5x, 2.05.2015.

8 PAP, Andrzej Duda: polskie paristwo wymaga naprawy w wielu obszarach,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Andrzej-Duda-polskie-panstwo-wymaga-naprawy-w-wielu-
obszarach,wid,17307245,wiadomosc.html, 3.03.2015.

M. Pietraszewski, PAP, Duda w Londynie: Jak nic sie nie poprawi, to mtodzi wyjadq z Polski,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114884,17533729.htm|#MTstream, 7.03.2015.

8 Andrzej Duda: jestem zwolennikiem silnego paristwa, ktore ma swoje zasoby,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/andrzej-duda-jestem-zwolennikiem-silnego-panstwa-ktore-ma-
swoje-zasoby/pj4jjr , 11.04.2015.

8 PAP, Duda: Przywrdci¢ Polske na droge rozwoju, http://fakty.interia.pl/raport-wybory-
prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-przywrocic-polske-na-droge-rozwoju,nld, 1692714 ,
6.03.2015.
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z rodzicami®. Poprawa zycia mtodych ludzi miata by¢ powigzana z utatwieniami
dla przedsiebiorcédw, naprawg ZUS-u. Mfodzi ludzie mowiq tak: >>ZUS nas dfawi,
kiedy zaczynamy prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarczq i praktycznie plajtujemy przez
te koszty<<. Z drugiej strony ludzie mdéwiq: >>Cate Zycie ciezko przepracowatem
i dostaje kilkaset ztotych miesiecznie<<. System wymaga gtebokiej reformy i trzeba
sie bedzie zastanowic, jak to zmienic®®. Niektére rodziny znalazty sie w tragicznej
sytuacji. Na spotkaniach kandydat ustyszat, ze wielu rodzicom brakuje pieniedzy,
by kupi¢ podstawowe artykuty dla dzieci. Duda przywotywat informacje prasowe,
wedtug ktérych w Polsce jest ponad 750 tys. gtodnych dzieci. Takich, ktdre zyjq
w nedzy. | to jest dzisiejsza Polska, ktorej wtadza chyba w ogdle nie widzi, dlatego
Ze obraca sie tylko wokdt swojego towarzystwa®’. Dlatego program 500 zt na kaz-
de dziecko w biednych rodzinach musi by¢ zrealizowanyss. Za spadajacy poziom
zycia obywateli winni byli ci politycy, ktérzy dopuscili do rozszczelnienia systemu
podatkowego. A na tym korzystali, wytudzajgc VAT, ,,rekiny i gangsterka bizneso-

Wa;;89

. Do grona odpowiedzialnych za niskg stope zyciowg Polakdéw dotgczyli
, krwiopijcy z zagranicznych sieci handlowych”, ktérzy wyzyskiwali polskich pra-
cownikdéw i wyprowadzali od nas podatkigo.

Terazniejszos¢ byta petna negatywnych zjawisk, a niektére z nich w czasie
kampanii wyborczej miata generowa¢ sama Platforma Obywatelska. Takim przy-

ktadem byta nieuregulowana kwestia stosowania metody in vitro. Wedtug Dudy ta

sprawa jest wykorzystywana politycznie, gtdwnie przez PO, aby wywotywac spo-

¥ pAP, Andrzej Duda: Polska ma prawo moéwic...

B M. Pietraszewski, PAP, Duda...

& past, PAP, Wybory prezydenckie 2015. Duda podsumowuje kampanie. >>Andrzej, musisz!<<,

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17876808,Wybory prezydenckie 2015 Duda
podsumowuje _kampanie_.html?lokale=rzeszow#BoxNewslmg, 7.05.2015.

® Tamze.

89Andrzej Duda w Kruszwicy...

© W, Czuch nowski, Duda Kwasniewskim prawicy?,
http://wyborcza.pl/1,143644,17918383.html#live, 14.05.2015.
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teczny niepokdj i zwalcza¢ konkurencje politycznqgl. Inng zasadniczg cechg teraz-
niejszosci byt powszechnie wystepujacy ,,brak zgody” w spoteczenstwie. Rolg pre-
zydenta wedtug Dudy powinno by¢ poszukiwanie kompromiséw pomiedzy grupa-
mi spotecznymi oraz prowadzenie dialogu miedzy rzadzgcymi a obywatelami,
szczegoblnie wtedy, gdy obywatele organizujg sie i przedstawiajg alternatywne wo-
bec rzgdzacych rozwigzania. W terazniejszosci wykreowanej m.in.: przez B. Komo-
rowskiego brakowato dialogu spotecznego™.

Najbardziej szczegétowaq definicje rzeczywistosci przedstawit Andrzej Duda,
oceniajgc mozliwosci przyjecia przez Polske uchodzcéw. Byta to rdwniez negatyw-
na ocena skuteczno$ci dziatan ugrupowan znajdujacych sie u wtadzy. Moéwit Polska
nie jest teraz przygotowana na przyjmowanie tysiecy osob ubiegajgcych sie o azyl
w Unii Europejskiej93. Podkreslit dalej, Ze polski rzqd miat problem ze sprowadze-
niem do kraju 200 oséb z Donbasu. (...) To chyba jest pytanie retoryczne, czy ten
rzqd jest do tego przygotowany dzisiaj, czy nie®*. Powyzsza wypowiedz nie tylko
wpisuje sie we wczesniejsze negatywne definicje terazniejszosci, ale nie pozosta-
wia zadnych watpliwosci, kto jest odpowiedzialny za zty stan panstwa.

W przekazie Andrzeja Dudy pozytywne definicje terazniejszosci pojawiaty
sie rzadko ,byty jednoczesnie tgczone z obrazami negatywnymi. Kandydat podkre-
slat, fakt, ze jesteSmy w UE jednym z dwdch sukcesdw 25-lecia. To bardzo dobrze,
ze jestesmy w UE, ale powinnismy prowadzi¢ swojq polityke. Dosyc¢ polityki ptynie-
cia w gtdownym nurcie, ktéry oznacza m.in. zgode na dekarbonizacje, ktdra jest

katastrofg dla polskiego przemystu energetycznego®. Gdy moéwit, ze jestesmy

' Andrzej Duda: in vitro jest wykorzystywane politycznie, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/andrzej-
duda-in-vitro-jest-wykorzystywane-politycznie/yebcmg, 12.03.2015.

%2 Bronistaw Komorowski oficjalnie rozpoczgt kampanie...

» Komisja Europejska chce, by Polska przyjeta uchodzcow,
http://wiadomosci.onet.pl/swiat/komisja-europejska-chce-by-polska-przyjela-uchodzcow/brz377 ,
13.05.2015.

* Tamze.

» (RC), Duda: Polska w UE powinna prowadzi¢ swojq polityke,
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dumnym, duzym narodem, to od razu dodawat — mamy prawo do swojej polityki
w sprawach miedzynarodowych, do tworzenia swojego nurtu takze w polityce
europejskiej%. Miejscem, gdzie mozna byto méwi¢ o sukcesie, dobrej kondycji
fragmentu rzeczywistosci, byty Lasy Panstwowe. Wedtug Dudy dotychczasowy
system zarzadzania sprawdzit sie, nie wymaga wiec zmiany. To jedno z lepszych
polskich przedsiebiorstw o charakterze paristwowym i jakiekolwiek zmiany tutaj sq
niepotrzebne. Jezeli cos dobrze dziata, to lepiej to zostawic, niz dotykac, kombino-
wac i psuc”’.

Andrzej Duda inaczej niz Bronistaw Komorowski definiowat sens protestow
0s6b przybywajacych na wiece wyborcze dwczesnego prezydenta. Wedtug niego
protest jest normalnym elementem demokracji, ludzie majq prawo by¢ niezadowo-
leni. To jest takze prawo obywatelskie do tego, by miec inne zdanie®®. Inaczej rzecz
ujmujac, protesty nie Swiadczyly o patologii demokracji (tym samym terazniejszo-
$ci), ale o jej dobrym stanie, byty wskaznikiem dobrze dziatajgcej demokracji

i wolnosci stowa.

Podsumowanie

Rywalizacja pomiedzy Andrzejem Dudg i Bronistawem Komorowskim polegata na
zbudowaniu mocnej opozycji miedzy kandydatami nie tylko w postaci réznych
ocen przesztosci, réznych wizji prezydentury, ale przede wszystkim w postugiwa-
niu sie odmiennymi definicjami terazniejszosci. Bronistaw Komorowski definiowat
terazniejszos¢ jako stan doskonaty, twierdzit, ze obecnie zyjemy w ,,ztotym wieku”
dla Polski. Z kolei Andrzej Duda przedstawiat terazniejszos¢ jako stan niedoskona-

ty, peten brakéw, wymagajacy naprawy, przeprowadzenia , dobrej zmiany”. U Ko-

http://wiadomosci.onet.pl/rzeszow/duda-polska-w-ue-powinna-prowadzic-swoja-polityke/q03jt1,
25.03.2015.

*® pAP, Andrzej Duda: Polska ma prawo...

7 Andrzej Duda: jestem zwolennikiem...

% Andrzej Duda w Kruszwicy...
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morowskiego terazniejszos¢ byta zwierczeniem, koficem kilkunastoletniego pro-
cesu transformacji oraz skutecznych i dobrych rzadéw Platformy Obywatelskiej
RP, u Dudy terazniejszos¢ byta efektem nieudolnych rzadéw dziataczy wywodza-
cych sie z PO, ale mogta by¢ poczatkiem nowej, lepszej przysztosci. Warunkiem
rozpoczecia ,dobrej zmiany” byto najpierw udzielnie poparcia w wyborach An-
drzejowi Dudzie.

Terazniejszos¢ dla B. Komorowskiego byta stanem prawie doskonatym,
bedacym oczekiwanym zwienczeniem 25-letniego wysitku wszystkich obywateli
Polski. Jednoczesnie zostata ona szczegdlnie mocno powigzana z nieodlegty prze-
sztoscig, tj. rzadami Platformy oraz sprawowaniem urzedu przez niego. Terazniej-
szos$¢ byta czasem bedgcym spetnieniem spotecznych oczekiwan, definiowanym
jednak poprzez nieliczne definicje szczegétowe, majgce uzasadniac ocene ,,ztotych
lat”. Zasadno$¢ tej ogdlnej definicji potwierdzana byta przez prezydenta gtéwnie
za pomocg stwierdzen wywodzonych z dokonanych przez niego obserwacji. O do-
skonatej rzeczywistos$ci miaty swiadczy¢ obserwacje poczynione zaréwno w Polsce,
w czasie podrozy wyborczych, jak i podczas wizyt zagranicznych, kiedy prezydent
widziat ,,Polske z oddali”. Definicja ,ztotych lat” zostata wzmocniona silnym prze-
kazem symbolicznym o braku potrzeby przeprowadzania zmian, co byto wtacze-
niem przesztosci (szczegdlnie tej niedawnej) w terazniejszosé. Propozycje zmian
u B. Komorowskiego pojawity sie dopiero po przegranej przez niego pierwszej tu-
rze wyboréw prezydenckich. Terazniejszo$¢ nie wymagata wielu zmian, ale wyma-
gata prezydenckiej ochrony przed tymi, ktdrzy chcieli jg zniszczyé, czyli gtéwnie
przed przeciwnikami politycznymi odrzucajgcymi jego kandydature. Zadaniem
prezydenta byto kontynuowanie ,ztotych lat”, co miato nastgpi¢ poprzez przedtu-
Zenie terazniejszosci w przysztosci. Zdecydowane negatywne definicje terazniej-
szosci zostaly zarezerwowane przez prezydenta dla sytuacji na zewnetrz Polski,

niepokdj i niebezpieczenstwa zostaty umiejscowione w sytuacji miedzynarodowe;.
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To ostatnie ,,pole” byto istotne do budowania leku u wyborcéw, szczegélnie gdy
uwzglednimy, ze w polskiej historii zto zawsze przychodzito z zewnatrz.

Terazniejszos¢ A. Dudy byta stanem zdecydowanie réznigcym sie od defini-
cji terazniejszosci B. Komorowskiego. Definicje kandydata PiS koncentrowaty sie
wokét utomnej, niedoskonatej, petnej ,brakdow” wizji rzeczywistosci. Owe braki,
poczawszy od braku prezydenta, ktéry godnie reprezentowatby kraj zagranica,
a skonczywszy na braku konstytucji, na ktérg zastugujg Polacy, doprowadzity kan-
dydata do zaproponowania wizji ,dobrej zmiany”. Cata terazniejszos$¢ byta stanem
rozczarowujgcym, co potwierdzaty inne definicje uszczegdétawiajgce, proponowa-
ne przez kandydata w czasie kampanii wyborczej. Katalog niedomogéw i brakow
byt wyjgtkowo obszerny, w petni miat uzasadniaé potrzebe ,, dobrej zmiany”. Zde-
finiowanie terazniejszosci jako stanu wymagajgcego , dobrej zmiany” potaczyto
terazniejszos¢ z przysztoscia, nakierowato kampanie kandydata na dziatania maja-
ce nastgpi¢ w przysztosci. Doprowadzito takze do wiekszego zaangazowania wy-
borcéw popierajgcych A. Dude, bo sama zmiana i jej wynik zostaty przez niego
uzaleznione od decyzji wyborcéw przy urnie.

Ogdlnie, definicje prezentowane przez dwdch wymienionych kandydatéw
czesciowo wpisywaty sie w podziat zaproponowany przez Jarostawa Gowina
w czasie kampanii wyborczej. Wedtug niego Komorowski odwotywat sie do Polski
sytej, Duda natomiast do Polski zbuntowanej, tj. rozczarowanej. Za pomoca przy-
jetych strategii, a takze wpisujacych sie w nie definicji terazniejszosci udato sie
zbudowad podziat wyborczy na tych, ktorzy oceniajg terazniejszos¢ pozytywnie,
i na tych, ktorzy w swoich ocenach uwzgledniali negatywy i zte strony. W uprosz-
czeniu, biorgc pod uwage wyniki wyborow prezydenckich, nalezy stwierdzi¢, ze
definicje terazniejszosci proponowane przez B. Komorowskiego raczej rozminety
sie z definicjami wiasnymi wyborcdw, z ich nastrojami i ocenami, ale wymaga to

dalszych szczegétowych badan.
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W kampanii pojawit sie zabieg dyskursywny polegajgcy na redefinicji wy-
powiedzi Andrzeja Dudy. Analiza wykorzystanych w niniejszym artykule zrédet
pozwala stwierdzi¢, ze Duda i jego otoczenie nie stosowato do okreslenia teraz-
niejszosci termindw ,ruina” czy ,kleska”. Takie sformutowania i oceny pojawity sie
w wypowiedziach wielu oséb oceniajgcych A. Dude, a sprzyjajacych B. Komorow-
skiemu. Wedtug arcybiskupa seniora Tadeusza Goctowskiego Mdowienie, ze Polska
jest w ruinie, jest nieuczciwe™. W ten sposéb duchowny miat odniesé¢ sie do stow
Andrzeja Dudy, ktéry wielokrotnie powtarzat, ze Polska potrzebuje naprawyloo.
Podobnie wypowiadata sie wielokrotnie Ewa Kopacz. Pan Duda przy kazdym kolej-
nym wystgpieniu mowi, Zze Polska jest w ruinie, Polske trzeba odbudowa¢™® lub
Jako obywatel chciatabym ustyszeé¢, jak Andrzej Duda wyttumaczy swoje stowa
o tym, Ze Polska jest w ruinie, ze Polske trzeba odbudowac™®. Podobng narracje
stosowat Janusz Lewandowski. Wedtug niego spoteczne oczekiwanie zmian w poli-
tyce jest konsekwencjg ,,poktosia propagandy kleski”. Lewandowski mowit, ze nie
mowi sie, Ze ta czy inna grupa ma sie gorzej, ale ze cata Polska jest w ruinie. Bar-
dzo trzeba zaktamac rzeczywistosé, zeby powiedzieé, ze Polska sie wali*®®. Wielos¢
i réznorodnos¢ negatywnych definicji terazniejszosci stosowanych przez Andrzeja

Dude, koncentrowanie sie na negatywnych aspektach rzeczywistosci wytworzyto

» Arcybiskup senior Tadeusz Goctowski o stowach Andrzeja Dudy: przesada i zachowanie nieuczci-
we,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Arcybiskup-senior-Tadeusz-Goclowski-o-slowach-Andrzeja-
Dudy-przesada-i-zachowanie-nieuczciwe,wid,17557802,wiadomosc.html, 21.05.2015.

1% Tamze.

(IM), Kopacz pyta Dude: czemu ma stuzy¢ straszenie Polakéw?,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/kopacz-pyta-dude-czemu-ma-sluzyc-straszenie-polakow/xbtmxr ,
16.05.2015.

192 ks, PAP, Ewa Kopacz: Duda mowi, ze Polska jest w ruinie. A wzrost gospodarczy? Spadek bezro-
bocia?,

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17923511,Ewa Kopacz Duda _mowi ze Pol
ska jest w_ruinie  A.html, 16.05.2015.,

103 klep, Lewandowski: Polska sie wali? Zeby tak méwic, trzeba zaktamywac rzeczywistosé,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17914694,Lewandowski__Polska sie wali__Z
eby tak _mowic__trzeba.html, 14.05.2015.
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u przeciwnikéw politycznych definicje ,,ruiny” i, kleski”. Obie definicje miaty uwy-
datni¢ oceny Dudy i pokazaé, ze wszystkie jego definicje byly nieprawdziwe, gdyz
oczywistym byto, ze definicje ,,ruiny” i, kleski” byty nieprawdziwe i nie oddawaty
owczesnego stanu rzeczywistosci. Miaty one réwniez zadanie wzbudzenia leku
u wyborcow przed tymi, ktdrzy te nieprawdziwe definicje stosowali, oraz wpisywa-
ty sie w cigg dziatan majacych delegitymizowac roszczenia do wtadzy zgtaszane

przez politykéw PiS-u.

Abstrakt

Strategie polityczne w kampaniach tworzone sg wokét najwazniejszych proble-
mow wyborcdw, do ktdrych kierowany jest przekaz. Elementem strategii, stuza-
cym oddziatywaniu na elektorat, sg definicje czaséw: przesztego, terazniejszego
i przysztego. Bedac samoidentyfikacjg politykdow, spetniajg jednoczesnie zadanie
,dotarcia do wyborcodw” za pomocg ,podobnego” doswiadczenia i odbioru czasu.
PodobieAstwo ujmowania wymiardw czasu przez politykdw i gtosujgcych, w tym
terazniejszosci, buduje wiez politykdw z wyborcami i prowadzi do uzyskania ich
poparcia. Podstawowym celem tekstu jest rekonstrukcja definicji terazniejszosci

wystepujgcych w kampanii prezydenckiej 2015 roku.

DEFINICTIONS OF THE PRESIDENT OFFERED BY ANDRZEJ DUDA

AND BRONIStAW KOMOROWSKI IN THE 2015 PRESIDENTAL CAMPAIGN

Abstract

Political strategies in electoral campaigns are created around the most important
issues for the voters who are the target of the campaign. An element of the strat-
egy aimed at influencing the voters are definitions of the past, present and future.
Apart from being the politicians’ self-identification, these definitions have another

task, namely to “reach the voters” by means of a “similar” experience and sense
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of time. The similarity between how politicians and voters see time dimensions,
including the present, forms a bond between the two groups and makes the vot-
ers support certain politicians. The main aim of the essay is to recreate the defini-

tions of the present used in the 2015 presidential campaign.
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Andrzej Duda: jestem zwolennikiem silnego panstwa, ktére ma swoje zasoby,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/andrzej-duda-jestem-zwolennikiem-silnego-
panstwa-ktore-ma-swoje-zasoby/pj4ijr, 11.04.2015.

Andrzej Duda: To jest ztamanie polskiej konstytucji, http://fakty.interia.pl/polska/news-
andrzej-duda-to-jest-zlamanie-polskiej-konstytucji,nld, 1675698, 22.02.2015.

Apel Akcji Katolickiej do Bronistawa Komorowskiego, http://fakty.interia.pl/news-apel-
akcji-katolickiej-do-bronislawa-
komorowskiego,nld, 1698321 ?parametr=fakty dol, 14.03.2015.

Arcybiskup senior Tadeusz Goctowski o stowach Andrzeja Dudy: przesada i zachowanie
nieuczciwe, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342 title,Arcybiskup-senior-Tadeusz-
Goclowski-o-slowach-Andrzeja-Dudy-przesada-i-zachowanie-
nieuczciwe,wid,17557802,wiadomosc.html, 21.05.2015.

W. Beczek, Prezydent Komorowski o PiS: "Sq ilustracjq tego, co nam grozi — braku zgody,
awanturnictwa..."
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17540866,Komorowski ude
rza w_PiS  Sa ilustracja tego co nam.html#Czolka3lmg, 9.03.2015.

Bielan: Imperium kontratakuje. PO sie boi, Wywiad Konrada Piaseckiego z Adamem Biela-
nem, http://fakty.interia.pl/wywiady/news-bielan-imperium-kontratakuje-po-
sie-boi,nld, 1696749, 12.03.2015.

Bronistaw Komorowski oficjalnie rozpoczqt kampanie prezydenckq. "Wybierz zgode i bez-
pieczenstwo" http://wiadomosci.onet.pl/kraj/bronislaw-komorowski-oficjalnie-
rozpoczal-kampanie-prezydencka-wybierz-zgode-i/lcmkt, 7.03.2015.

Bronistaw Komorowski: likwidacja WSI byta zbrodniq i haribg,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/bronislaw-komorowski-likwidacja-wsi-byla-
zbrodnia-i-hanba/870I12s, 25.03.2015.

W. Czuchnowski, Duda Kwasniewskim prawicy?,

http://wyborcza.pl/1,143644,17918383.html#live, 14.05.2015.

L. Dorn, Gfos za Dudg, http://dorn.blog.onet.pl/2015/05/20/glos-za-duda/, 21.05.2015.

Duda koriczy kampanie wsrod uzytkownikow Twittera,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-
2015/aktualnosci/news-duda-konczy-kampanie-wsrod-uzytkownikow-
twittera,nld, 1730760, 8.05.2015.

Duda: Komorowski godzit sie na antyspofeczne rozwiqzania proponowane przez PO,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-komorowski-godzil-sie-na-antyspoleczne-
rozwiazania-proponowane-przez-po/bplegc, 15.04.2015.

Hasto Komorowskiego: "Wybierz zgode i bezpieczeristwo", http://fakty.interia.pl/raport-
wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-haslo-komorowskiego-wybierz-
zgode-i-bezpieczenstwo,nld, 1692905, 7.03.2015.

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17480529,Komorowski _o_kontrkand
ydatach  Zmiana  Na Boga jestesmy.html?lokale=rzeszow#BoxNewslmg,
25.02.2015.

http://wiadomosci.wp.pl/kat,1017099,title,Komorowski-przez-piec-lat-nikt-z-PiS-nie-
przychodzil-na-debaty,wid,17241243,wiadomosc.html, 7.02.2015.
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Piotr Borowiec

jagor, PAP, Komorowski spdznit sie na wiec w Krakowie, bo utkngt w korku na zakopiance.
Ale obiecat droge,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17539882,Komorowski spo
znil sie na wiec w_Krakowie bo utknal.html, 8.03.2015.

Janusz Palikot przekazat postulaty gospodarcze prezydentowi Komorowskiemu,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/janusz-palikot-przekazal-postulaty-gospodarcze-
prezydentowi-komorowskiemu/yg8rc, 2.03.2015.

ig, Natecz u Olejnik: Zyczytbym panu Kaczyriskiemu i panu Dudzie tylu spotkari z Ojcem
Swietym, ile miat Bronistaw Komorowski,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17571761,Nalecz_u_Olejnik

Zyczylbym panu Kaczynskiemu i panu.html?lokale=rzeszow#BoxNewsLink,
15.03.2015.

Kampania prezydencka, http://wiadomosci.wp.pl/gid,17177285,kat, 7631 title,Kampania-
prezydencka,galeria.html|,18.01.2015.

klep, Lewandowski: Polska sie wali? Zeby tak mowié, trzeba zaktamywacé rzeczywistosé,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17914694,Lewandowski P
olska sie wali Zeby tak mowic _trzeba.html, 14.05.2015.

Komisja Europejska chce, by Polska przyjeta uchodzcow,
http://wiadomosci.onet.pl/swiat/komisja-europejska-chce-by-polska-przyjela-
uchodzcow/brz377, 13.05.2015.

Komorowski: Kampania mogtaby byc lepsza. Widac, Ze trzeba sporo zmienic i by¢ blizej
ludzi, http://fakty.interia.pl/polska/news-komorowski-kampania-moglaby-byc-
lepsza-widac-ze-trzeba-sporo,nld, 1733115, 14.05.2015.

Komorowski: wszyscy huzia na jednego Jozia,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-wszyscy-huzia-na-jednego-
jozia/6jqltj, 5.05.2015.

ks, PAP, Ewa Kopacz: Duda mowi, Zze Polska jest w ruinie. A wzrost gospodarczy? Spadek
bezrobocia?,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17923511,Ewa Kopacz Du
da_mowi_ze Polska jest w_ruinie A.html, 16.05.2015.

M. Kobiatka, Andrzej Duda w Rzeszowie: Rzqd PO-PSL prowadzi nas do slumsdw,
http://rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,17271674,Andrzej Duda w_Rzeszo
wie Rzad PO PSL prowadzi nas.htmI#TRrelSST, 18.01.2015.

mig, Duda ostro o Komorowskim: Stuzyt rzqdowi i partii, Tusk przewidziaf, Ze bedzie bez-
wolny,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17758466.htmI#MTstream,
15.04.2015.

MT, PAP, Bronistaw Komorowski w Tunisie. Dotgczyt do wielkiego marszu solidarnosci z
ofiarami zamachu,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17676156,Bronislaw_Komor

owski przylecial do Tunisu zeby pojsc.html?lokale=rzeszow#BoxNewsLink,
29.03.2015.

216


http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17539882,Komorowski_spoznil_sie_na_wiec_w_Krakowie__bo_utknal.html
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17539882,Komorowski_spoznil_sie_na_wiec_w_Krakowie__bo_utknal.html
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/janusz-palikot-przekazal-postulaty-gospodarcze-prezydentowi-komorowskiemu/yg8rc
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/janusz-palikot-przekazal-postulaty-gospodarcze-prezydentowi-komorowskiemu/yg8rc
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17571761,Nalecz_u_Olejnik__Zyczylbym_panu_Kaczynskiemu_i_panu.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsLink
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17571761,Nalecz_u_Olejnik__Zyczylbym_panu_Kaczynskiemu_i_panu.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsLink
http://wiadomosci.wp.pl/gid,17177285,kat,7631,title,Kampania-prezydencka,galeria.html
http://wiadomosci.wp.pl/gid,17177285,kat,7631,title,Kampania-prezydencka,galeria.html
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17914694,Lewandowski__Polska_sie_wali__Zeby_tak_mowic__trzeba.html
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17914694,Lewandowski__Polska_sie_wali__Zeby_tak_mowic__trzeba.html
http://wiadomosci.onet.pl/swiat/komisja-europejska-chce-by-polska-przyjela-uchodzcow/brz377
http://wiadomosci.onet.pl/swiat/komisja-europejska-chce-by-polska-przyjela-uchodzcow/brz377
http://fakty.interia.pl/polska/news-komorowski-kampania-moglaby-byc-lepsza-widac-ze-trzeba-sporo,nId,1733115
http://fakty.interia.pl/polska/news-komorowski-kampania-moglaby-byc-lepsza-widac-ze-trzeba-sporo,nId,1733115
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-wszyscy-huzia-na-jednego-jozia/6jqltj,
http://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-wszyscy-huzia-na-jednego-jozia/6jqltj,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17923511,Ewa_Kopacz__Duda_mowi__ze_Polska_jest_w_ruinie__A.html,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17923511,Ewa_Kopacz__Duda_mowi__ze_Polska_jest_w_ruinie__A.html,
http://rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,17271674,Andrzej_Duda_w_Rzeszowie__Rzad_PO_PSL_prowadzi_nas.html%23TRrelSST
http://rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,17271674,Andrzej_Duda_w_Rzeszowie__Rzad_PO_PSL_prowadzi_nas.html%23TRrelSST
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17758466.html%23MTstream
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17676156,Bronislaw_Komorowski_przylecial_do_Tunisu__zeby_pojsc.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsLink
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17676156,Bronislaw_Komorowski_przylecial_do_Tunisu__zeby_pojsc.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsLink
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olg, PAP, Duda i Palikot: >>Polsce potrzebna jest nowa konstytucjo<<,

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17854352,Duda i Palikot
Polsce potrzebna jest nowa konstytucja.html, 3.05.2015.

osi, PAP, Komorowski: Kampania jest o niczym? Zgadzam sie. Ale ja nie chodze z koszy-
kiem, tylko zgtaszam projekty ustaw,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17683369,Komorowski  Ka
mpania_jest o niczym Zgadzam sie Ale.html?lokale=rzeszow#BoxNewsImg,
31.03.2015.

PAP, A.Duda: Za kryzysowq sytuacje w gornictwie odpowiada rzqd,

http://fakty.interia.pl/polska/news-a-duda-za-kryzysowa-sytuacje-w-gornictwie-
odpowiada-rzad,nld, 1672106, 13.02.2015.

PAP, Andrzej Duda powotat Biuro Pomocy Prawnej, http://fakty.interia.pl/raporty/raport-
wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-andrzej-duda-powolal-biuro-
pomocy-prawnej,nld,1732414, 12.05.2015.

PAP, Andrzej Duda: Polska ma prawo mowic twardo o swoich interesach,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394 title,Andrzej-Duda-Polska-ma-prawo-
mowic-twardo-o-swoich-interesach,wid,17542025,wiadomosc.html,
16.05.2015.

PAP, Andrzej Duda: polskie panstwo wymaga naprawy w wielu obszarach,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342 title,Andrzej-Duda-polskie-panstwo-wymaga-
naprawy-w-wielu-obszarach,wid,17307245,wiadomosc.html, 3.03.2015.

PAP, Bronistaw Komorowski zaprezentowat nowe hasto kampanii: >>Komorowski —
prezydent naszej wolnosci<<,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Bronislaw-Komorowski-
zaprezentowal-nowe-haslo-kampanii-Komorowski-prezydent-naszej-
wolnosci,wid,17539049,wiadomosc.html, 14.05.2015.

PAP, Duda zadowolony z rezolucji PE, gdzie jest mowa o zwrocie wraku Tu-154,
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-
duda-zadowolony-z-rezolucji-pe-gdzie-jest-mowa-o-zwrocie-wra,nld, 1698183,
13.03.2015.

PAP, Duda: Przywrdcié¢ Polske na droge rozwoju, http://fakty.interia.pl/raport-wybory-
prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-przywrocic-polske-na-droge-
rozwoju,nld, 1692714, 6.03.2015.

PAP, Duda: Stuzba zdrowia nie zapewnia podstawowej opieki,
http://fakty.interia.pl/polska/news-duda-sluzba-zdrowia-nie-zapewnia-
podstawowej-opieki,nld, 1602726, 5.02.2015.

PAP, Duda: trzeba odbudowaé polskg armie tak, by budzita respekt,
http,://wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-trzeba-odbudowac-polska-armie-tak-by-
budzila-respekt/qlply, 2.03.2015.

PAP, Incydent na  wiecu prezydenta. >>Komorowski  zdrajca  Polski<<,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-
2015/aktualnosci/news-incydent-na-wiecu-prezydenta-komorowski-zdrajca-
polski,nld, 1726767, 2.05.2015.

217


http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17854352,Duda_i_Palikot___Polsce_potrzebna_jest_nowa_konstytucja.html
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17854352,Duda_i_Palikot___Polsce_potrzebna_jest_nowa_konstytucja.html
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17683369,Komorowski__Kampania_jest_o_niczym__Zgadzam_sie__Ale.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsImg
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17683369,Komorowski__Kampania_jest_o_niczym__Zgadzam_sie__Ale.html?lokale=rzeszow%23BoxNewsImg
http://fakty.interia.pl/polska/news-a-duda-za-kryzysowa-sytuacje-w-gornictwie-odpowiada-rzad,nId,1672106
http://fakty.interia.pl/polska/news-a-duda-za-kryzysowa-sytuacje-w-gornictwie-odpowiada-rzad,nId,1672106
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-andrzej-duda-powolal-biuro-pomocy-prawnej,nId,1732414
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-andrzej-duda-powolal-biuro-pomocy-prawnej,nId,1732414
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-andrzej-duda-powolal-biuro-pomocy-prawnej,nId,1732414
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Andrzej-Duda-Polska-ma-prawo-mowic-twardo-o-swoich-interesach,wid,17542025,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Andrzej-Duda-Polska-ma-prawo-mowic-twardo-o-swoich-interesach,wid,17542025,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Andrzej-Duda-polskie-panstwo-wymaga-naprawy-w-wielu-obszarach,wid,17307245,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Andrzej-Duda-polskie-panstwo-wymaga-naprawy-w-wielu-obszarach,wid,17307245,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Bronislaw-Komorowski-zaprezentowal-nowe-haslo-kampanii-Komorowski-prezydent-naszej-wolnosci,wid,17539049,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Bronislaw-Komorowski-zaprezentowal-nowe-haslo-kampanii-Komorowski-prezydent-naszej-wolnosci,wid,17539049,wiadomosc.html
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Bronislaw-Komorowski-zaprezentowal-nowe-haslo-kampanii-Komorowski-prezydent-naszej-wolnosci,wid,17539049,wiadomosc.html
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-zadowolony-z-rezolucji-pe-gdzie-jest-mowa-o-zwrocie-wra,nId,1698183
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-zadowolony-z-rezolucji-pe-gdzie-jest-mowa-o-zwrocie-wra,nId,1698183
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-przywrocic-polske-na-droge-rozwoju,nId,1692714
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-przywrocic-polske-na-droge-rozwoju,nId,1692714
http://fakty.interia.pl/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-duda-przywrocic-polske-na-droge-rozwoju,nId,1692714
http://fakty.interia.pl/polska/news-duda-sluzba-zdrowia-nie-zapewnia-podstawowej-opieki,nId,1602726
http://fakty.interia.pl/polska/news-duda-sluzba-zdrowia-nie-zapewnia-podstawowej-opieki,nId,1602726
file:///C:/Users/INP_OAP/Downloads/http,:/wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-trzeba-odbudowac-polska-armie-tak-by-budzila-respekt/q1p1v
file:///C:/Users/INP_OAP/Downloads/http,:/wiadomosci.onet.pl/kraj/duda-trzeba-odbudowac-polska-armie-tak-by-budzila-respekt/q1p1v
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-incydent-na-wiecu-prezydenta-komorowski-zdrajca-polski,nId,1726767
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-incydent-na-wiecu-prezydenta-komorowski-zdrajca-polski,nId,1726767
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-incydent-na-wiecu-prezydenta-komorowski-zdrajca-polski,nId,1726767

Piotr Borowiec

PAP, Komorowski w Pufawach: mozna rozwija¢ przemyst, dbajgc o Srodowisko,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,140394,title,Komorowski-w-Pulawach-mozna-
rozwijac-przemysl-dbajac-o-srodowisko,wid,17462682,wiadomosc.html,
(18.04.2015).

PAP, Komorowski: Chrorimy Polske przed smerfem Marudg, http://fakty.interia.pl/raport-
wybory-prezydenckie-2015/aktualnosci/news-komorowski-chronmy-polske-
przed-smerfem-maruda,nld, 1694911, 10.03.2015.

PAP, Komorowski: Fundamenty naszego bezpieczerstwa sq powaznie nadwyrezone,
http://fakty.interia.pl/swiat/news-komorowski-fundamenty-naszego-
bezpieczenstwa-sa-powaznie-nad,nld,1702503, 22.03.2015.

PAP, Komorowski: Na kfdtniach korzystajg wrogowie. Niech to bedzie przestroga,
http://fakty.interia.pl/news-komorowski-na-klotniach-korzystaja-wrogowie-
niech-to-bedzie-,nld, 1727052, 2.05.2015.

PAP, Komorowski: Polska rozumie zagrozZenie terroryzmem,
http://fakty.interia.pl/raporty/raport-zamach-w-tunezji/aktualnosci/news-
komorowski-polska-rozumie-zagrozenie-terroryzmem,nld,1706613, 29.03.2015.

past, Komorowski ostro o wypowiedzi Dudy w hangoucie Gazeta.pl. >>Polska zbliza sie do
totalitaryzmu? To obrzydliwe stwierdzenie<<,

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17798831,Komorowski_ostro
o wypowiedzi Dudy w hangoucie Gazeta pl .html, 23.04.2015.

past, jagor, PAP, Kaczyniski podsumowat potrocze rzqdow Kopacz: Jak sie chce, to zawsze
mozna  sie  chwalic. Wtadza  komunistyczna  tez  sie  chwalita,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17685959,Kaczynski_podsu
mowal polrocze rzadow Kopacz Jak sie.html?lokale=rzeszow#BoxNewsImg,
31.03.2015.

past, PAP, Wybory prezydenckie 2015. Duda podsumowuje kampanie. "Andrzej, musisz!”,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17876808,Wybory prezyde
nckie 2015 Duda podsumowuje kampanie .html?lokale=rzeszow#BoxNewsI
mg, 7.05.2015.

M. Pietraszewski, PAP, Duda w Londynie: Jak nic sie nie poprawi, to mtodzi wyjadq z Pol-
ski,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114884,17533729.htmI#MTstream,
7.03.2015.

A. Szczesniak , Komorowski jak Hillary,

http://wyborcza.pl/1,75968,17906721,Komorowski _jak Hillary.htmIl#BoxGWImg,
13.05.2015.

tw, PAP, Wybory prezydenckie. Komorowski: Nie pisze sie na ktamstwa wyborcze,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,143907,17867659,Wybory prezyde
nckie Komorowski Nie pisze sie na.html, 6.05.2015.

WB, PAP, Duda: Rolnicy i chtopi nie majqg prezydenta, ktdory bytby ich oredownikiem.
Zgromadzeni: >>Zwyciezymy!<<,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17273967,Duda__ Rolnicy i

chlopi_nie _maja_prezydenta _ktory.html#BoxNewsLink, 18.01.2015.

Wrtodzimierz Cimoszewicz krytykuje kampanie Bronistawa Komorowskiego,
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Amerykarniski styl na polskiej ziemi czyli rzecz o kampanii wyborczej

http://fakty.interia.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie-
2015/aktualnosci/news-wlodzimierz-cimoszewicz-krytykuje-kampanie-
bronislawa-komoro,nld,1732274, 13.05.2015.

Znow wygwizdali Komorowskiego. A on ich zaskoczyt,
http://www.fakt.pl/polityka/bronislaw-komorowski-zostal-znow-wygwizdany-
na-spotkaniu-wyborczym-,artykuly,532084.html, 25.03.2015.

). Zakowski, Zakowski: nie powiem, na kogo gfosuje. Ale powiem, jak,
http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342 title,Zakowski-nie-powiem-na-kogo-glosuje-
Ale-powiem-jak,wid,17516207,wiadomosc.html?ticaid=114d21, 7.05.2015.
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RECENZIJE

Anna Wrobel

Maciej Hartlinski (red.), ,,Przywodztwo partyjne
w panstwach postkomunistycznych”, Olsztyn 2015,
s. 296.

Przywédztwo polityczne jest jedng z najbardziej zajmujacych kwestii badawczych,
gtéwnie z powodu jego wyraznej i niekiedy dojmujacej obecnosci w zyciu codzien-
nym Polakéw. To temat powszechnie dyskutowany, nie tylko w okresie wyboréw.
Nic dziwnego zatem, ze temat ten posiada takze znaczng reprezentacje w polskiej
literaturze politologiczne;.

Literatura dotyczaca przywddztwa politycznego jest bardzo zréznicowana.
Istnieje wiele ciekawych opracowan zbiorowych, ktére pogtebiajg istniejgca juz
wiedze w tym zakresie, systematyzujgc typy czy formy przywddztwa, ale sg tez
opracowania, ktdre umiejetnie poszerzajg ten temat, wnoszgc nowe tresci i inny
punkt widzenia.

Z pewnoscig taka pozycjg jest ksigzka ,Przywédztwo partyjne w panistwach
postkomunistycznych” pod redakcjg dr. Macieja Hartlinskiego. Wspomnie¢ nalezy,
ze Autor posiada istotny wktad w dwie wczesniejsze publikacje nawigzujgce do tej
tematyki: Przywddztwo partyjne w Polsce, wydane przez Wydawnictwo Adam
Marszatek w 2011 roku a takze Przywddztwo polityczne. Wprowadzenie, wydane

w 2012 roku.

220



Recenzje

Doktor Maciej Hartlinski jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Nauk Poli-
tycznych i European Consortium for Political Research, a jego zainteresowania
naukowe koncentrujg sie na zagadnieniach przywddztwa politycznego w kontek-
Scie partii politycznych oraz polityki lokalnej. , Przywddztwo partyjne w pan-
stwach postkomunistycznych” wydaje sie wiec naturalnym polem eksploracji ba-
dawczej. Nowa publikacja uzupetnia w ten sposdb niedostatek wiedzy odnosnie
wspoifczesnej sytuacji przywddztwa partyjnego oraz otwiera wiele nieopisanych
jeszcze dotychczas zagadnien.

Gtéwng ideg jest préba analizy przywddztwa partyjnego w poszczegdlnych
centralno- i Srodkowo-europejskich postkomunistycznych panstwach i uchwycenie
najwazniejszych aspektow w postaci wspodtautorskiej syntezy. Analizie badawczej
jest poddanych 10 panstw (Republika Albanii, Chorwacja, Czechy, Republika Litew-
ska, Motdawia, Polska, Serbia, Stowacja, Ukraina i Wegry ) i w sumie 57 partii poli-
tycznych od 1989 roku do potowy roku 2014.

Publikacja w syntetycznej formie przybliza najpierw ewolucje systemu par-
tyjnego, nastepnie ogdlng charakterystyke badanych partii wytonionych w ostat-
nich wyborach parlamentarnych, uwarunkowania formalne przywdédztwa partyj-
nego, a takze charakterystyke dotychczasowych przywédcow.

Punktem wyjscia do 12 artykutdw zawartych w ksigzce sg doswiadczenia
zwigzane z komunizmem i obrana przez dany kraj droga do demokracji, a tym sa-
mym droga ewolucji systemu partyjnego wraz z jego liderami. Dzieki zbiorowej
pracy autoréw mozna jasno zaobserwowac przebieg tej nowej restrukturyzacji
systemu partyjnego i roli przywddcy oraz to, na ile opiera sie ona na starym wzor-
cu, a na ile zostaje wypetniona nowym modelem.

Ta ewolucja systemu partyjnego oraz charakteru przywodztwa jest bowiem
realnym wyznacznikiem zmiany i demokratyzacji danego panstwa. Kazde z wybra-

nych do analizy panstw ma swojg specyfike, niektére bardziej sankcjonujg archai-
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zmy strukturalne, inne mniej. Czasami pozostatosci po przednim systemie to tylko
kwestia zastatego nazewnictwa, czasami zasieg i zakres dziatan oraz obowigzkéw
danego lidera, innym razem to forma jego wyboru.

W poszczegdlnych rozdziatach ksigzki mozna zapoznaé sie szczegdtowo
z charakterystycznymi elementami przywddztwa partyjnego danego kraju. Prze-
mystaw Zukiewicz bada przywddztwo partyjne w Republice Albanii. Dostrzega
symptomy zmian w zamrozonym systemie partyjnym, ale naswietla réwniez site
autorytarnego modelu przywddztwa, ktéry spowalnia te zmiane.

Dominika Mikucka — Wéjtowicz analizuje przywédztwo partyjne w Chor-
wacji, obnazajgc stabosc¢ struktur organizacyjnych, ktére rezygnujg ze swojej auto-
nomii na rzecz dazen swoich silnych lideréw. Michat Kubat rysuje natomiast przy-
wodztwo partyjne w Czechach pod znakiem gwattownych przeobrazen politycz-
nych, gdzie osobowos¢ lidera partyjnego stanowi emanacje wartosci i programu
nowych partii. Mitosz Papla dostrzega mato rozwojowa dychotomie w przywddz-
twie partyjnym w Republice Litewskiej, oparta na zakorzenieniu w przesztosci
— postkomunisci i reszta. Owocuje ona sztywnym podziatem na dwie strony:
technokraci kontra populisci. Przywdédztwo partyjne w Motdawii wedtug Matgo-
rzaty Sikory-Gacy opiera sie na lojalnosci wzgledem liderédw, co ma zapewne zro-
dto w poczatkowym chaosie systemu partyjnego, ktdry byt wielokrotnie wywotany
probg nieumiejetnego wprowadzenia praktyk demokracji zachodnich. W kolejnym
rozdziale Maciej Hartlinski zwraca uwage na to, jak cztonkowie partii wzmacniajg
swoich lideréw poprzez szerokie prerogatywy oraz jak wzmacnianie pozycji we-
wnatrzpartyjnej lidera wptywa na przywoédztwo partyjne w Polsce. Sg takze w gru-
pie postkomunistycznej kraje, w ktérych mocna pozycja lidera partyjnego odbija
sie negatywnie na samym ugrupowaniu. Taki przyktad przywddztwa partyjnego
w Serbii opisuje Dominika Mikucka-Wéjtowicz. Piotr Bajda przedstawia interesuja-

cg droge przejscia od antypolitycznej polityki do profesjonalizmu wsréd przywdd-
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cow partyjnych na Stowacji. Skutkiem tego jest wzrost zainteresowania sprawo-
waniem funkgcji lidera. Osoba przywddcy partyjnego ewoluuje tam w strone wy-
ksztatconego menagera, ktéry ma zastgpic pnacego sie do gory dziatacza.

Zajmujgcym przyktadem dominacji uwarunkowan nieformalnych dziataja-
cych na systemy partyjne sg systemy partyjne na Ukrainie. Liliana Hurska-
Kowalczyk podkresla aspekt gospodarczy i ekonomiczny, ktéry zdeterminowat
podziaty partyjne i miat ogromny wptyw na poparcie dla istniejgcych na scenie
politycznej przywddcéw. Jacek Wojnicki analizuje przywddztwo partyjne na We-
grzech, ktére restrukturyzuje sie od poczatkowej kolegialnosci w kierunku jedno-
wtadztwa. Osoba lidera partyjnego zaczyna by¢ dominujgca w stosunku do partii.
Publikacje konczy opracowanie poréwnawcze w jezyku angielskim, podsumowuja-
ce wybrane aspekty przywddztwa partyjnego w oparciu o dwa kryteria. Pierwsze
dotyczy formalnych uwarunkowan zwigzanych z dang partig, czyli m.in. jak przy-
woddca jest wybierany, jaki ma zakres obowigzkow, jak jest tytutowany. Drugie
kryterium jest ScisSle zwigzane z determinantami spoteczno-demograficznymi,
m.in.: ptcig, wiekiem, wyksztatceniem czy pozycjg spoteczng.

Poniewaz przywoddztwo partyjne jest dziedzing badawcza zawieszong po-
miedzy kilkoma gtéwnymi obszarami politologicznych zainteresowan, min.: obsza-
rem dotyczgcym systemoéw politycznych, systeméw partyjnych, systeméw wybor-
czych, polityki zagranicznej czy marketingu politycznego, ksigzka z pewnoscia
znajdzie wielu odbiorcow. Jest to publikacja znakomita nie tylko dla studentéw czy
zainteresowanych badaczy, ale rowniez dla ludzi, ktérzy zwyczajnie pragng orien-
towac sie we wspotczesnej polityce. To dobrze napisane syntetyczne opracowanie,
dopracowane merytorycznie i ciekawe. Z pewnoscig wnosi duzy w wktad w rozwdéj

badan politologicznych w Polsce.
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Bartosz Kurek

Anne-Clementine Larroque,

»Geopolityka fundamentalizméw muzutmanskich”,
Warszawa 2015, s.135

Praca Anne-Clementine Larroque, francuskiej historyczki i politolozki, wpisuje sie
W jej zainteresowania badawcze skoncentrowane na obszarze stosunkéw miedzy-
narodowych, a w szczegdlnosci na historii ruchéw politycznych. Tytut ksigzki zwra-
ca naszg uwage na obszary, ktore z racji aktualnosci wydarzen ostatniej dekady,
a w szczegolnosci wydarzen Arabskiej Wiosny 2011, cieszg sie duzym zaintereso-
waniem czytelnikdw. O ile napisano wiele o sytuacji politycznej na Bliskim Wscho-
dzie i o kwestiach zwigzanych z terroryzmem oraz zawitoSciami politycznymi
wspotczesnego Swiata islamu, o tyle duzg trudnos¢ sprawia nadal spoteczenstwom
zachodnim zrozumienie i rozréznienie podstawowych poje¢ w tej materii. Stad
umieszczone w tytule i wyjasnione w pracy stowa ,geopolityka” oraz ,fundamen-
talizm”.

Rozdziat pierwszy podzielony zostat na dwie czesci. Na poczatku autorka
przybliza systematyke stownictwa i podstawy fundamentalizmu muzutmanskiego.
Podtytut rozdziatu ,Nie ma jednego islamu” bardzo trafnie wprowadza w jego
tres¢. Larroque ttumaczy to pojecie wprost, podobnie jak ,szariat” oraz $wietg
ksiege Koran, wspomina takze poczatki religii w VIl wieku n.e. Kolejny podtytut
,Sunnizm i szyizm” to przedstawienie dwoch najwiekszych i najmocniej z soba
rywalizujgcych odtamow islamu na swiecie. W ramach szyizmu omdwione zostaty

takze jego wewnetrzne odtamy — zajdyzm, imamizm oraz ismailizm. Nastepnie
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autorka przechodzi do tematu fundamentalizmu muzutmanskiego, wyréznia jego
odmiane radykalng oraz islam polityczny. Podkresla to, co w kolejnych rozwaza-
niach jest kluczowe dla zrozumienia pozycji religii w krajach muzutmanskich,
a mianowicie fakt, iz polityka jest jej integralng czescig. Jednoczesnie
Anne-Clementine Larroque zaznacza, iz w fundamentalizmach muzutmanskich
panstwo islamu obejmuje cate spoteczenstwa tak w kwestii praw, ekonomii jak
i swobdd jednostki. Autorka zwraca szczegdlng uwage na sposdb wpisania przez
fundamentalistéow polityki w sfere religijng, jednoczesnie wyliczajac trzy typy fun-
damentalizmoéw — aktywizm polityczny, aktywizm misjonarski oraz uzycie sity, czyli
nurt dzihadu. Kolejno kazdy z nich jest dzielony ze wzgledu na sposoby dziatania
oraz podmioty, ktore sg do nich przypisane, czyli dziatalno$é polityczna do pierw-
szego, prozelityzm do drugiego oraz muzutmanska walka zbrojna do ostatniego.

Larroqque opisuje historie powstania fundamentalizmu sunnickiego, siega-
jac do IX wieku i powstania szkoty hanbalickiej, ktérg wskazuje jako zrédto wspdt-
czesnych fundamentalizmoéw. Hanbalitéw wyrdzniajg dwie cechy: interpretacja
zasad prawa muzutmanskiego w odniesieniu do swietych tekstdw oraz kwestia
uwzgledniania kontekstu spisywania wspomnianych tekstéw. Kolejnym zagadnie-
niem, ktérego wyjasnienia podejmuje sie autorka, s3 podstawy fundamentalizmu
szyickiego, ktéry dzieki stabemu rozproszeniu wyznawcéw oraz zdecydowanie
mniejszej ich liczbie niz w przypadku sunnizmu jest bardziej zunifikowany i dzieki
temu zachowat wysoki poziom komunitaryzmu.

Nastepna czes¢ pierwszego rozdziatu poswiecona jest juz narodzinom mu-
zutmanskich doktryn fundamentalistycznych. Kolejno omodwione sg wahabizm,
ktory pojawit sie w XVIII wieku, oraz nieco pdzniejsza salafijja (XIX w). Ruch waha-
bitéw, okreslanych jako spadkobiercow hanbalitow, rozszerza sposéb funkcjono-
wania i wychodzi poza ramy religijne, jednoczesnie rozwijajagc swéj wymiar poli-

tyczny i praktyczny. To zarazem doktryna i instytucja, co gwarantuje jej trwanie.

225



Recenzje

Ruch ten, odnoszac sie w kwestiach prawnych do praktyki hanbalickiej, wprowa-
dzit restrykcyjne zasady odnosnie obyczajowosci oraz praw kobiet. Wspodtczesnie,
jak zauwaza autorka, jest on poddawany szerokiej krytyce, takze w kregach fun-
damentalistow. Natomiast salafizm, ktory pojawit sie sto lat pdzniej, gtosi powrot
do wartosci szlachetnych przodkéw. Koran i sunna powinny by¢ odczytywane
i rozumiane bez odwotywania sie do indywidualnego sadu, lecz jedynie przez
wprowadzenie i imitowanie czynéw i stdw Proroka. Nastepnie autorka omawia
trzy generacje salafijji, wskazujac na rywalizujgce miedzy sobg wewnetrznie grupy,
zaostrzajgce kurs w kierunku wahabizmu, ale jedynie w formie misjonarskiej, wy-
chodzgce poza dziatalno$¢ misjonarskg z aktywnym politycznym udziatem, czy
wreszcie odwotujgce sie do dzihadu.

Drugi rozdziat to geopolityczne zakorzenienie poszczegdlnych ruchéw oraz
ich stosunek do problemu zdobywania wtadzy. Anne-Clementine Larroque podda-
je analizie trzy poziomy geograficzne — krajowy, regionalny oraz globalny — wska-
zujgc na rozwdj dynamik terytorialnych zwigzanych z fundamentalizmami muzut-
manskimi. Autorka wskazuje na cztery najbardziej wptywowe z globalnego punktu
widzenia zrdédta tozsamosci wspdtczesnych grup fundamentalistycznych. Sg to —
system ideologiczny Braci Muzutmanow, grupy salafijji, ruch kaznodziejstwa Ta-
bligh oraz rewolucyjny szyizm. Pierwsza wymieniona organizacja rozpoczyna swa
dziatalnos¢ w 1928 roku w Egipcie. Jej podstawy ideologiczne sg podobne jak sala-
fijji, natomiast projekt polityczny oparty jest na dziataniu dtugoterminowym. Bra-
cia Muzutmanie, identycznie jak wahabici, przyznajg pierwszenstwo pierwszym
zrodtom islamu oraz sg zwolennikami ciggtosci interpretacji. Globalny cel to przy-
wrocenie kalifatu w Swiecie muzutmaniskim oraz rozpowszechnienie ummy. Ko-
w latach 60. i 70. XX wieku. Uwydatnity sie dzieki niej mocarstwowe dgzenia Arabii

Saudyjskiej, ktéra instrumentalnie traktowata zaréwno idee Braci Muzutmandw,
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duza swobode w finansowaniu modelu wahhabo-salafijji zaréwno na gruncie in-
stytucji religijnych, jak i Swieckich, politycznych oraz biznesowych (vide OPEC, Liga
Muzutmanska, Muzutmanski Bank Rozwoju). Ruch kaznodziejstwa Tabligh powsta-
ty w 1927 w Indiach zdecydowanie rozgraniczat sfere polityczng od religijnej.
Krytykowat jednoczesnie islam polityczny Braci Muzutmandw czy tez nurt wahha-
bizmu, a takze sprzeciwiat sie uzywaniu przemocy. Celem do ummy jest oddolna
islamizacja, natomiast samo praktykowanie religii powinno odbywa¢ sie na zasa-
dach indywidualnych praktyk w sposob bliski temu prowadzonemu przez Proroka.
Na koncu autorka omawia rewolucyjny fundamentalizm szyicki, odnoszac sie bez-
posrednio do rewolucji muzutmanskiej w Iranie z 1979 roku. Zdaniem Larrogque
wstrzgs spowodowany przez tamte wydarzenia do dzi$ jest odczuwalny nie tylko
w arabsko-muzutmanskim $wiecie. Jako przyktady podawane sg tutaj powstanie
Hezbollahu w Libanie w 1982 roku, czy tez znaczgcy wptyw rewolucji iranskiej na
postawy Afganczykéw — Hazardw, dla ktérych byta ona impulsem m.in. do moder-
nizacji regionu Hazaradzat w centrum kraju.

Ostatni rozdziat to przede wszystkim analiza relacji fundamentalizméw
muzutmanskich z wtadzg polityczng. Autorka odnosi sie do ostatnich dwdch de-
kad, ktéore jej zdaniem zostaly naznaczone przez postulaty ruchéw funda-
mentalistycznych zaréwno na poziomie regionalnym, jak i miedzynarodowym.
Wyrdznia tu cztery rodzaje integracji politycznej muzutmanskich fundamentali-
zmow wynikajgcej z powigzan miedzy fundamentalistycznymi grupami politycz-
nymi a wiadzg sSwiecka. Kolejno opisane sg fundamentalizm uswiecony przez pan-
stwo, legitymizowany w wyborach, tolerowany na marginesach wtadzy oraz two-
rzacy grupy podziemne i stawiajgce opor. Wsrdd przyktadow wiele jest odniesien
do Iranu, Turcji, Jemenu, Syrii, a nawet Chin, gdy mowa o Ujgurach. Jednoczesnie,

analizujgc najwazniejsze wydarzenia, autorka sporo miejsca poswieca kwestii sto-
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sowania przemocy. Larroque zwraca uwage, ze tak jak atak na WTC wprowadzit
dzihad w sfere globalng, tak Arabska Wiosna wprowadza w nig fundamentalizmy
misjonarski i polityczny. Autorka zwraca tu uwage na fakt, ze mimo intensywnie
prowadzonej wojny przeciwko terroryzmowi islamskiemu, ktéra trwa od poczatku
XXI wieku, rozwdj radykalnego fundamentalizmu Al-Kaidy nie zostat zatamowany.
Co wiecej, nurt dzihadu zamiast sie ostabiaé, rosnie w site dzieki ukonstytuowaniu
sie miedzynarodowej sieci jednoczacej bojownikdw z catego swiata. Duzg role
odegrat w tym szeroko pojety Zachdd, poniewaz sposdb postrzegania tego zbroj-
nego oporu politycznego jako zwyktego terroryzmu wyklucza wtasciwe zrozumie-
nie zasztosci i podziatow, ktére miaty miejsce w ruchach fundamentalistycznych na
przestrzeni dekad.

Ksigzka Anne-Clementine Larroque jest godna polecenia z kilku powoddw.
Po pierwsze, w przystepny dla czytelnika sposob pokazuje réznorodnosc i ztozo-
nos¢ form wspodtczesnych fundamentalizméw muzutmanskich. Autorka jasno
i precyzyjnie analizuje ich historyczne fundamenty oraz ich przetozenie na wspoét-
czesne wydarzenia, przez co materiat posiada wazny walor aktualnosci. Po drugie,
praca porzadkuje siatke pojeé¢ z obszaru geopolityki fundamentalizméw muzut-
manskich oraz stosunkdéw miedzynarodowych. Po trzecie, publikacja jest synte-
tyczna, a konstrukcja wewnetrzna klarowna i spéjna. Po czwarte, dla tych, ktérzy
dopiero rozpoczynajg zgtebianie swojego zainteresowania tg tematykag przygoto-
wany zostat na koncu ksigzki stownik kluczowych poje¢, bez ktérego zrozumienie
wielu proceséw bytoby utrudnione. Dlatego warto poleci¢ jg politologom, adep-
tom stosunkéw miedzynarodowych, a takze nauk o bezpieczenstwie. Z pewnoscia
bedzie ona doskonatym, porzadkujgcym wiedze materiatem dla kazdego prébuja-
cego zrozumie¢ tto polityczne aktualnych wydarzers w basenie Morza Srédziemne-

g0 oraz na obszarze Europy Zachodnie;.
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Kwartalnik Naukowy OAP UW ,e-Politikon” jest elektronicznym czasopismem na-
ukowym (ISSN: 2084-5294) i z liczbg 8 punktéw znajduje sie na liscie czasopism
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Serdecznie zapraszamy do zgtaszania propozycji artykutéw obejmujacych swoja
tematyka szes¢ obszaréw badawczych, na ktérych koncentruje sie Osrodek Analiz
Politologicznych: Jakos¢ rzadzenia, Spoteczenstwo obywatelskie, Integracja euro-
pejska, Wspbiczesne wyzwania i zagrozenia, Stosunki Miedzynarodowe oraz Ko-
munikacja polityczna.

Uprzejmie informujemy, iz nadestane teksty muszg mieé charakter polito-
logiczny. Pragniemy zainteresowac Panstwa takze numerami tematycznymi kwar-
talnika — informacje o kolejnych wydaniach dedykowanych wybranemu tematowi
znajdujg sie kazdorazowo na stronie internetowej Osrodka oraz w wysytanym
newsletterze OAP UW.

Zgtoszone prace zostang poddane selekcji redakcyjnej i analizie meryto-
rycznej redaktoréow tematycznych. Po wstepnym zatwierdzeniu zgtoszonych arty-
kutdw przez Redaktora Naczelnego czasopisma zostang one przekazane do ze-
wnetrznej recenzji, prowadzonej w formule double-blinded.

Wiecej informacji na temat procedury redakcyjnej oraz recenzji znajduje

sie na stronie www.epolitikon.pl.

Artykuty nalezy przesyta¢ w formacie .doc lub .docx na adres:
epolitikon@oapuw.pl
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